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บทท่ี 1 

 

บทนำ 

 

หลักการและเหตุผล 

 

 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ได้รับการนิยามโดยยูเนสโก (UNESCO)  ว่าเป็นการ

ท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนน้ัน ๆ เกิดความย่ังยืน โดยมีการจัดกิจกรรม

ท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการเรียนรู้และ

การทดลองให้ได้มาซ่ึงประสบการณ์ท่ีเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากน้ัน ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการ

ท่องเท่ียวภายในชุมชนและผลประโยชน์ท่ีชุมชนจะได้รับ ท้ังในรูปแบบท่ีเป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตาม

ระบอบทุนนิยมและความย่ังยืนของการพัฒนาในชุมชน 

ท้ังน้ีเพ่ือให้สอดคล้องกับแนวโน้มของการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  สังคมและเทคโนโลยีท่ีเกิดข้ึนและ

เปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  ซ่ึงมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมท่ีคงอยู่ในประเทศอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้   ประเทศต่างๆ 

จึงได้ตระหนักถึงความสำคัญของการสร้างอัตลักษณ์ประจำชาติ (National Identity) ผ่านการใช้วัฒนธรรม

เพ่ือเป็นตัวขับเคล่ือนเศรษฐกิจโดยใช้ทุนวัฒนธรรม  เน่ืองจากวัฒนธรรมน้ันเป็นส่ิงท่ีแสดงถึงวิถีชีวิต  ภูมิ

ปัญญา  ความเช่ือและ ความเป็นชาติ  นอกจากการสร้างรายได้และความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจผ่านการ

ผลิตสินค้า  การบริการและการท่องเท่ียวแล้ว ทุนทางวัฒนธรรมยังสามารถสร้างภาพลักษณ์และความภูมิใจใน

ชนชาติ อันเป็นพ้ืนฐานของความเจริญทางด้านชุมชนและสังคมอย่างย่ังยืน  ย่ิงกว่าน้ันจากทิศทางการพัฒนา

ของประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)  ของสำนักงาน

คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ได้กำหนดแนวนโยบายว่าด้วยการใช้ทุนทางวัฒนธรรม เป็น

หลักสำคัญในการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยการประยุกต์ใช้  เก้ือกูลองค์ความรู้ภูมิปัญญา  และสร้างจุด

แข็งของอัตลักษณ์ไทยบนฐานนวัตกรรมท่ีเข้มแข็งเพ่ือเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจในภูมิภาค    

 จากการสำรวจข้อมูลพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของประเทศไทยพบว่า ประเทศไทยมีความหลากหลายใน

เร่ืองทุนวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในเขตภาคเหนือซ่ึงเป็นท้องถ่ินท่ีมีบทบาทสำคัญ

เชิงเศรษฐกิจการท่องเท่ียว เป็นแหล่งรวมของศิลปวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมีวิถีชีวิตและขนบธรรมเนียมเป็นของ

ตนเองอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะสืบทอดมาอย่างยาวนานต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ตลอดจนมีความหลากหลาย
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ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีเช่ือมโยงสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะอย่างย่ิงในจังหวัดน่านซ่ึงเป็นแหล่ง

รวมกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลาย  วัฒนธรรมเหล่าน้ีบางส่วนได้แปรเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์ประจำถ่ิน อาทิเช่น ผ้า

ทอพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านท่ีมีความโดดเด่นของลวดลาย โดยมีอยู่ในหลายท้องถ่ิน หลายตำบล ซ่ึงแต่ละ

ท้องถ่ิน และตำบลก็มีเอกลักษณ์ของตนเองตามกลุ่มชาติพันธ์ุ  มีท้ังผ้าทอท่ีทอข้ึนโดยชาวเมืองด้ังเดิมและผ้าทอ

ท่ีมีมาจากแหล่งอ่ืน ๆ  อาทิเช่นผ้าทอลายน้ำไหลและผ้าซ่ินของชาวไทล้ือ เป็นต้น แต่จากการสำรวจปัญหาของ

ผู้ประกอบการส่ิงทอไทย  พบว่าผู้ประกอบการระดับชุมชนจำนวนมากยังขาดความรู้ความเข้าใจ ในการพัฒนา

ทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านส่ิงทอ  และความสามารถในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 

ซ่ึงไม่นำไปสู่แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีจะเป็นการเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนอีกด้วย 

 นอกจากน้ีจากการสำรวจของผู้วิจัยพบว่าพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเป็นแหล่งท่ีมีการผลิตผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์

จากส่ิงทอเป็นจำนวนมาก ท้ังในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปแล้วและยังไม่ได้แปรรูป โดยเฉพาะส่ิงทอซ่ึงถือ

เป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีสำคัญ  เป็นงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านท่ีสะท้อนวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีเป็น 

เอกลักษณ์ของคนในท้องถ่ินน้ัน ๆ  ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาท่ีสืบทอดกันมาต้ังแต่อดีต   

ในปัจจุบันสินค้าไลฟ์สไตล์ในหลายพ้ืนท่ีของจังหวัดน่านยังไม่ได้รับการพัฒนาให้เหมาะสมกับความต้องการของ

ตลาดและผู้บริโภค  อีกท้ังรูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังไม่แสดงถึงความคิดสร้างสรรค์ท่ีสามารถสร้างห่วงโซ่ทาง

เศรษฐกิจ และแสดงอัตลักษณ์จำเพาะของท้องถ่ินท่ีเหมาะสมกับแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์   

ย่ิงกว่าน้ัน จากการสำรวจผลิตภัณฑ์ในชุมชนยังพบปัญหาการขาดการสร้างตราสินค้า  การโฆษณา  

การทำการตลาดและการประยุกต์พัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือให้สามารถแข่งขันกับตลาดสินค้าใน

ปัจจุบันได้ ท้ังผู้วิจัยยังได้รับข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีว่าการ

สนับสนุนจากภาครัฐยังส่งมาไม่ถึงกลุ่มผู้ประกอบการส่วนใหญ่ ซ่ึงจากปัญหาดังกล่าวได้ส่งผลต่อการพัฒนา

ขยายผลเชิงการท่องเท่ียว  โดยเฉพาะอย่างย่ิงในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ด้ังเดิมใน

การผลิตส่ิงทอเป็นของตนเองอย่างหลากหลาย จากการศึกษาข้อมูลและการลงพ้ืนท่ีสำรวจ จังหวัดน่านต้ังแต่ปี 

2557-2559 อย่างต่อเน่ือง พบว่า 

 1) ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านยังไม่ตระหนักถึงความสำคัญของการพัฒนารูปแบบอาชีพ ด้วยการสร้าง

และพัฒนา ตราสินค้า (Brand) ท่ีจะสามารถเป็นส่วนช่วยสำคัญในการส่งเสริมแนวทางของการพัฒนา

อุตสาหกรรมภายในจังหวัด ซ่ึงนับเป็นการส่งเสริมอาชีพ ในระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ท่ี

จะก่อให้เกิดห่วงโซ่ทางเศรษฐกิจ 

2) ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านในปัจจุบันมีรูปแบบซ่ึงคงความเป็นเอกลักษณ์พ้ืนถ่ินด้ังเดิมและคุณภาพ

ของส่ิงทอท่ียังไม่ถูกพัฒนาด้วยนวัตกรรมให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายซ่ึงเป็นคน
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เมืองรุ่นใหม่ท่ีมีรสนิยมสากล ท้ังยังจัดจำหน่ายเฉพาะในพ้ีนท่ีทำให้ปริมาณการขายมีจำนวนจำกัดและไม่

ก่อให้เกิดรายได้ท่ีย่ังยืน  

 3) ผู้ผลิตและจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านยังไม่มีการสร้างตราสินค้า (Brand) ท่ีมีอัต

ลักษณ์จำเพาะท่ีสามารถสะท้อนทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินได้อย่างชัดเจน  

 โครงการวิจัยน้ีจึงต้องการมุ่งศึกษาหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใหม่แก่จังหวัดน่าน 

โดยเน้นด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมท้องถ่ินสู่สากล เป็นการผนวกองค์ความรู้จากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยจาก

คณาจารย์ผู้เช่ียวชาญทางด้านแฟช่ัน ส่ิงทอ และนฤมิตศิลป์เพ่ือการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีมีอัตลักษณ์จำเพาะ

จากทุนวัฒนธรรมของพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน และต่อยอดสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์

ไลฟ์สไตล์ เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาท่ีมีความเหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านและ

ให้ได้มาซ่ึงฐานข้อมูลท่ีสามารถนำไปต่อยอดให้ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านตระหนักถึงความสำคัญของการสร้าง

รายได้ตามแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ด้วยการเช่ือมโยงทุนวัฒนธรรมสู่การผลิตเชิงอุตสาหกรรมใน

ระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ได้อย่างย่ังยืน 

 

วัตถุประสงค์ 

 

 1. เพ่ือให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวใหม่ ท่ีส่งผลให้เกิดการกระจายรายได้ในระบบห่วงโซ่เศรษฐกิจ โดย

ใช้เส้นทางทุนวัฒนธรรมส่ิงทอในจังหวัดน่านสำหรับการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสถานท่ีท่องเท่ียวองค์รวม โดยใช้ภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรมส่ิง

ทอของชุมชนเป็นตัวขับเคล่ือน 

 3. เพ่ือให้เกิดอาชีพท่ีส่งผลให้ชุมชนมีรายได้อย่างย่ังยืน สามารถพ่ึงพาตนเองได้ และขับเคล่ือนสู่การ

พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน  เพ่ือช่วยพัฒนาสังคมไทยไปสู่การเพ่ิมมูลค่าและรายได้  ท้ังยัง

ส่งเสริมการพ่ึงพาตนเองของชุมชนอย่างย่ังยืน 

 4. เพ่ือสร้างแหล่งเรียนรู้ ท่ีจะเป็นจุดศูนย์กลางการพัฒนาสร้างสรรค์ จุดจัดจำหน่าย และพ้ืนท่ีสัมมนา

เชิงปฏิบัติการของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรม รวมท้ังหาแนวทางในการเช่ือมโยงองค์ความรู้ทางด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์สู่ชุมชนผ่านการอบรม  ถ่ายทอดความรู้  และให้คำปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ

ในชุมชน  ให้สามารถพัฒนาสินค้าให้ได้คุณภาพทัดเทียมมาตรฐานสากล 
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กระบวนการดำเนินการวิจัย 

 

 การดำเนินการศึกษาวิจัยแบบผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพ การพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ และกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Ethnography) ซ่ึงเป็นการ

ผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพและกระบวนการคิดเชิงออกแบบเพ่ือเป็นการให้ข้อมูล

และสร้างแรงบันดาลใจ  

 

ความร่วมมือกับหน่วยงานอ่ืน ๆ 

 

 เพ่ือให้การดำเนินงานของโครงการประสบความสำเร็จท้ังในด้านนามธรรม (ผลผลิตเชิงการศึกษาวิจัย) 

และด้านรูปธรรม (ผลผลิตเชิงการนำไปใช้จริง การสร้างและส่งเสริมให้เกิดเส้นทางการท่องเท่ียวทางด้านส่ิงทอ

และผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์) ทางโครงการเล็งเห็นถึงการลงพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บข้อมูลด้านผู้ประกอบการจริงในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน โดยมุ่งเน้นเลือกสรรกลุ่มผู้ประกอบการท้ังท่ีเป็นภาครัฐและเอกชน ท้ังท่ีพัฒนาแล้วและกำลัง

พัฒนา เพ่ือส่งเสริมทางด้านการออกแบบส่ิงทอและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ อันจะนำไปสู่การส่งเสริมเส้นทางการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีมุ่งให้นักท่องเท่ียวมีโอกาสในการร่วมลงมือทำจริง และเรียนรู้อย่างลึกซ้ึงกับกลุ่มผู้อยู่

อาศัยในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน อันจำนำมาซ่ึงความเข้าใจในวัฒนธรรมท่ีถูกต้องและต่อยอดสู่การท่องเท่ียวท่ี

สร้างสรรค์ต่อไปในอนาคตอย่างย่ังยืน 

 นอกจากความร่วมมือกับหน่วยงานภาคเอกชน ท่ีเข้าร่วมโครงการแล้ว ทางโครงการยังได้รับความ

ร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ ในการดำเนินงานให้คำปรึกษา วางแผน และร่วมกันพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการใน

พ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย องค์การบริหารพ้ืนท่ีพิเศษจังหวัดน่าน ผู้ว่าราชการ

จังหวัดน่าน สำนักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมจังหวัดน่าน เป็นต้น 
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บทท่ี 2 

 

วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง 

 

2.1 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 

คำว่าการท่องเท่ียวน้ันมีความหมายกว้าง และมีหลายคนท่ีให้นิยามต่างกันออกไป แต่บุคคลท่ีให้นิยาม

การท่องเท่ียว และถูกอ้างถึงบ่อยคร้ังในงานวิจัยท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียว คือ วรรณา วงษ์วานิช (2546) ผู้ศึกษา

ภูมิศาสตร์การท่องเท่ียวมากท่ีสุดคนหน่ึงในประเทศไทย ท่ีกล่าวว่า การท่องเท่ียวหมายถึง การท่ีคนเราเดินทาง

ไปยังสถานท่ีต่าง ๆ เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ รวมถึงการเคล่ือนย้ายประชากรจากแห่งหน่ึงไปยังอีกแห่งหน่ึง 

ตลอดจนการเดินทางภายในประเทศ และเดินทางระหว่างประเทศ การท่องเท่ียวน้ันเป็นกระบวนการท่ีมี

ความสัมพันธ์อันดีต่อกัน มีกิจกรรมร่วมกัน ได้รับความรู้ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน โดยมีเง่ือนไข 3 ประการ 

ได้แก่ ประการแรก ต้องเดินทางจากถ่ินท่ีอยู่อาศัยไปยังท่ีอ่ืนช่ัวคราว ประการท่ีสอง ต้องเดินทางไปด้วยความ

สมัครใจ และประการสุดท้ายต้องเดินทางด้วยจุดมุ่งหมายใด ๆ  ก็ได้ ท่ีมิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ 

นอกจากน้ียังมีคำอธิบายท่ีเป็นภาพกว้างของการท่องเท่ียว เช่น งานศึกษาท่ีเก่ียวกับธุรกิจบริการด้าน

การท่องเท่ียวของหน่วยงานอย่าง Personal & Social and Humanities Education Section (2013) ในเขต

ปกครองพิเศษฮ่องกง ซ่ึงได้ให้ความหมายการท่องเท่ียวว่า เป็นการเคล่ือนย้ายของผู้คนจากถ่ินท่ีอยู่อาศัย หรือ

ท่ีท้างานในระยะเวลาอันส้ันไม่เกิน 1 ปี และต้องไม่ใช่กิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการหารายได้ โดยการท่องเท่ียวถือ

เป็นกลุ่มย่อยของการเดินทาง (travel) ซ่ึงการเดินทางน้ันครอบคลุมถึงกิจกรรมเพ่ือการพักผ่อน การทำธุระ 

ตลอดจนการประกอบอาชีพ ดังน้ัน การท่องเท่ียว (tourism) จึงเปรียบเสมือนองค์ประกอบย่อย (subset) ของ

การเดินทางอีกทีหน่ึง 

 ท้ังน้ี การท่องเท่ียวแบ่งออกเป็น 2 ประเภทหลัก ได้แก่ การท่องเท่ียวภายในประเทศ (Domestic 

Tourism) ท่ีเป็นการเดินทางของนักท่องเท่ียวระหว่างท่ีพักอาศัย และจุดหมายปลายทางภายในประเทศท่ี

ตนเองอยู่อาศัย และการท่องเท่ียวระหว่างประเทศ (International Tourism) ท่ีเป็นการเดินทางจากท่ีพัก

อาศัย ไปยังจุดหมายปลายทางนอกประเทศภูมิลำเนาของตน โดยอาจจะเป็นการเดินทางระหว่าง 2 ประเทศ 

หรือมากกว่าก็ได้ 

 คำาว่า creative tourism น้ันสร้างข้ึนโดยนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่ ท่ีช่ือ คริสปิน เรย์มอนด์ 



 6 

(Crispin Raymond) และ เกร็ก ริชาร์ดส์ (Greg Richards) ท่ีกล่าวว่าพวกเขาได้แรงบันดาลใจมาจากการ

ท่องเท่ียวในประเทศกลุ่มเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ในช่วงปี 2542-2543 ซ่ึงมีจุดหมายปลายทางคือประเทศไทย

รวมอยู่ด้วย โดย creative tourism น้ัน เกิดจากหลักการท่ีนักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรม

ของพ้ืนท่ีจุดหมาย ซ่ึงประสบการณ์ดังกล่าวทำให้นักท่องเท่ียวได้ทำความเข้าใจกิจกรรมต่าง ๆ ผ่าน

ประสบการณ์ของตัวเอง เกิดปฏิสัมพันธ์อันดีระหว่างเจ้าบ้าน และผู้มาเยือน และยังเกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้

ข้ามวัฒนธรรม นอกจากน้ี นักท่องเท่ียวยังสามารถใช้ประสบการณ์ท่ีเรียนรู้ใหม่ มาประยุกต์กับชีวิตการงาน

ของตนหลังจากการท่องเท่ียว (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ และคณะ, 2556) 

 รูปแบบการท่องเท่ียวอีกประเภทท่ีจะต้องกล่าวถึงเช่นกัน คือ การท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ท่ีตอนน้ีเป็น

นโยบายสำคัญของหน่วยงานท่องเท่ียวในประเทศไทย และหน่วยงานอ่ืนท่ีจัดทำแผนการท่องเท่ียวร่วมกัน

ความหมายของการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน คือ การท่องเท่ียวกลุ่มใหญ่ หรือกลุ่มเล็กท่ีมีการจัดการท่องเท่ียวดี

เย่ียม เพราะสามารถดำรงไว้ซ่ึงทรัพยากรท่องเท่ียวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เส่ือมคลาย และธุรกิจท่องเท่ียวมี

การปรับปรุงคุณภาพให้ได้ผลกำไรอย่างเป็นธรรม มีนักท่องเท่ียวเข้ามาสม่ำเสมอในจำนวนท่ีเพียงพอ และต้อง

ส่งผลกระทบทางลบต่อส่ิงแวดล้อมให้น้อยท่ีสุดในระยะยาว (ตฤตณัย นพคุณ, 2558) หลักการเบ้ืองต้นของการ

ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนน้ัน ให้ความสำคัญกับคุณค่าและอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียว สร้างจิตสำนึกให้

นักท่องเท่ียวรับผิดชอบต่อทรัพยากรการท่องเท่ียวและส่ิงแวดล้อม และส่ิงสำคัญอีกประการหน่ึงคือ ผล

ประกอบการจากการท่องเท่ียวต้องตกถึงมือคนในชุมชนหรือท้องถ่ิน โดยหลักการอย่างหลังน้ีเกิดการพัฒนาต่อ

ยอดกลายเป็นการท่องเท่ียวโดยชุมชน (Community Based Tourism) ซ่ึงเป็นการท่องเท่ียวท่ีคำนึงถึงความ

ย่ังยืนของส่ิงแวดล้อมสังคม และวัฒนธรรม ท้ังยังต้องกำหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน เพ่ือชุมชนท่ี

เป็นเจ้าของมีสิทธิในการดูแล เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการ 

ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน, 2559) 

 อย่างไรก็ตาม การท่องเท่ียวของประเทศไทยก็ยังคงมีปัญหาในด้านอ่ืน ๆ เช่น ขีดความสามารถในการ

แข่งขันด้านการท่องเท่ียว ท่ีได้คะแนนต่ำ จากการจัดอันดับผ่านทาง Travel and Tourism Competitiveness 

Index ซ่ึงเป็นเกณฑ์การวัดขีดความสามารถในการแข่งขันท่ีมีรายละเอียดครอบคลุม จัดทำโดย World 

Economic Forum (2015) ในปี 2557 พบว่าขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยอยู่ลำดับท่ี 35 ของโลก 

และลำดับท่ี 10 ในทวีปเอเชีย หากมองเบ้ืองต้นอาจเห็นว่าไทยมีอันดับท่ีดีกว่าหลายประเทศในโลก แต่เม่ือ

วิเคราะห์ตามคะแนนแต่ละส่วนแล้ว พบจุดอ่อนของการท่องเท่ียวไทยท่ีควรรีบแก้ไข ได้แก่ ความปลอดภัย 

(อันดับท่ี 132) ความย่ังยืนของส่ิงแวดล้อม (อันดับท่ี 116) และสุขอนามัย (อันดับท่ี 89) นอกจากน้ี คะแนนรวม
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ท้ังหมดแม้จะมีอันดับท่ีดี (อยู่ในจำนวนเลข 2 หลัก) แต่ก็ยังอยู่ในเกณฑ์ต่ำกว่าประเทศใกล้เคียง อย่างสิงคโปร์

และมาเลเซีย ท้ังท่ีประเทศไทยน้ันมีความพร้อมด้านทรัพยากรมากกว่า 2 ประเทศน้ี 

 ปัจจุบันจังหวัดน่านมีแนวโน้มการท่องเท่ียวในเชิงสถิติ และความนิยมจากนักท่องเท่ียวท่ีดี ท้ังยังมีจุด

ขายท่ีเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม เร่ิมจากข้อมูลสถิติ ในตารางท่ี 1 จะเห็นว่านักท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัด

น่านมีอัตราการเปล่ียนแปลงระหว่างปีท่ีเป็นบวก หรือกล่าวได้ว่าในช่วงปี 2552 – 2559 น้ี นักท่องเท่ียวไทย

เดินทางมายังจังหวัดน่านในจำนวนท่ีเพ่ิมข้ึนทุกปี ซ่ึงถือเป็นจังหวัดท่ีมีอัตราการเปล่ียนแปลงท่ีเป็นบวกท้ังหมด 

เช่นเดียวกับอีก 3 จังหวัด ได้แก่ พะเยา เชียงใหม่ และลำพูน สะท้อนให้เห็นว่าไม่มีปัจจัยใด ๆ ท่ีส่งผลให้จังหวัด

น่านมีจำนวนนักท่องเท่ียวท่ีลดลงเม่ือเทียบปีต่อปี นอกจากน้ี เม่ือหาอัตราการเปล่ียนแปลงเฉล่ียต่อปี พบว่า

จังหวัดน่านมีการเติบโตของนักท่องเท่ียว 20.06% ต่อปีโดยประมาณ เป็นสัดส่วนท่ีสูงเป็นอันดับ 3 ของกลุ่ม 9 

จังหวัดภาคเหนือ 

 นอกจากน้ี จังหวัดน่านยังถูกจัดเป็น 1 ใน 12 เมืองต้องห้ามพลาด โดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

และยังอยู่ในกลุ่มพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ซ่ึงรับผิดชอบโดยองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ี

พิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน หรือ อพท. ท่ีมีจุดประสงค์หลักคือการพัฒนาการท่องเท่ียวสู่ความย่ังยืน

ด้วยแนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชน และในปี 2559 รายได้การท่องเท่ียวของจังหวัดน่านเพ่ิมสูงถึง 15.34% ใน

ไตรมาสสุดท้ายของปีเม่ือเทียบกับเวลาเดียวกันในปีก่อนหน้า และเป็นอัตราการเปล่ียนแปลงท่ีสูงท่ีสุดใน

บรรดากลุ่ม 12 เมืองต้องห้ามพลาด อีกท้ังการท่ีน่านมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายดังท่ีกล่าวไว้ในบทแรก ทำ

ให้น่านมีศักยภาพเพียงพอท่ีจะพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวโดยชุมชนควบคู่ไปกับแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นกระแสหลัก 

 

2.2 แนวคิดทุนวัฒนธรรม 

 

สำนักงานราชบัณฑิตยสภา พ.ศ. 2555 ได้ให้ความหมายของคำว่า วัฒนธรรมไว้ว่า วัฒนธรรม  

หมายถึง  ลักษณะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงามของสังคม ความเจริญน้ันแสดงออกได้ด้วยความเป็นระเบียบ

เรียบร้อย  ความกลมเกลียวก้าวหน้าของชาติและศีลธรรมอันดีของประชาชน.  วัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีแสดงความ

เจริญงอกงามท้ังทางจิตใจและทางวัตถุ ส่ิงท่ีแสดงให้เห็นวัฒนธรรมของสังคมมีหลายอย่าง  เช่น  ความรู้สึกนึก

คิดของสมาชิกในสังคม  การรู้จักควบคุมอารมณ์โดยเฉพาะเม่ือเกิดความขัดแย้ง    มารยาทท่ีขัดเกลาเรียบร้อย  

สุภาพเหมาะสมสอดคล้องตามบริบทของสถานการณ์  ความรู้จักรักษาสิทธิของผู้อ่ืนและของตน  เป็นต้น   ท้ังน้ี 

ความหมายและคำจำกัดความของวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจ ได้แก่ 



 8 

 พระยาอนุมานราชธน ได้ให้ความหมายว่า “วัฒนธรรม” คือ ส่ิงท่ีมนุษย์เปล่ียนแปลงปรับปรุงหรือผลิต

ข้ึน สร้างข้ึนเพ่ือความเจริญงอกงามในวิถีของส่วนรวม ถ่ายทอดกันไว้ เอาอย่างกันไว้ รวมท้ังผลิตผลของ

ส่วนรวมท่ีมนุษย์ได้เรียนรู้มาจากคนแต่ก่อนสืบต่อเป็นประเพณีกันมา ตลอดจนความรู้สึก ความคิดเห็น และ

กิริยาอาการ หรือการกระทำใด ๆ ของมนุษย์ในส่วนรวมลงรูปเป็นพิมพ์เดียวกัน และสำแดงออกมาได้ปรากฏ

เป็นภาษา ศิลปะ ความเช่ือ ระเบียบประเพณี เป็นต้น 

 ไทเลอร์ (Tylor, 1974) ให้นิยามคำว่าวัฒนธรรม คือ ความทับซ้อนกันระหว่าง ความรู้ ความเช่ือ ศิลปะ 

ศีลธรรม กฎหมาย ประเพณี และสมรรถนะอ่ืนท่ีมนุษย์ต้องการแสวงหาเพ่ือการเป็นสมาชิกของสังคม 

 โมแรน (Moran, 2001) กล่าวไว้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง วิถีชีวิตท่ีค่อยๆเกิดการพัฒนาของกลุ่มคน 

ประกอบด้วยแบบแผนการปฏิบัติร่วมกัน มีผลผลิตร่วมกัน และมีมุมมองทัศนติความคิดร่วมกันภายใต้บริบท

ทางสัมคมท่ีเฉพาะเจาะจง โดยวัฒนธรรมมีองค์ประกอบสำคัญ 3 ประการ ได้แก่ ผลิตผล (Products), วิถี

ปฏิบัติ (Practices), และมุมมอง (Perspectives) 

วัฒนธรรมเป็นเคร่ืองกำหนดวิถีการดำเนินชีวิตของมนุษย์ การท่ีมนุษย์อยู่ร่วมกันคบหาสมาคม ประกอบอาชีพ

ร่วมกัน ล้วนเป็นผลมาจากวัฒนธรรม วัฒนธรรมเป็นเคร่ืองกล่อมเกลาจิตใจมนุษย์ ก่อให้เกิดการอยู่ร่วมกัน

อย่างสงบสุข สังคมและวัฒนธรรมจึงจำเป็นของคู่กัน โดยมนุษย์เป็นผู้สร้างวัฒนธรรม และวัฒนธรรมเป็นส่ิง

สร้างความเจริญให้แก่สังคมของมนุษย์ (จันทิรา ธนสงวนวงศ์, 2561) 

 วัฒนธรรม คือมรดกแห่งสังคม แบบแผนวิถีการดำเนินชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ซ่ึงถูกหล่อหลอม

จากรุ่นสู่รุ่น และมีการพัฒนาให้เข้ากับยุคสมัย โดยทุกคนในสังคมมีความเข้าใจร่วมกันทุนวัฒนธรรมสามารถ

แบ่งได้เป็นสองประเภท ได้แก่ (1) ทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ (Tangible Culture) ได้แก่ โบราณสถาน 

โบราณวัตถุ ภาพเขียน รูปป้ัน เป็นต้น (2) ทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ (Intangible Culture) เป็นทุนท่ีอยู่ใน

รูปแบบของทรัพย์สินทางปัญญา หรือเรียกอีกนัยหน่ึงว่า ทุนวัฒนธรรมท่ีไม่ใช่วัตถุ (Nonmaterial Culture) 

ได้แก่ ความคิด การปฏิบัติ ความเช่ือ และค่านิยม เช่น เพลง งานวรรณกรรม นิทาน อย่างไรก็ตามทุนวัฒนธรรม

ท้ังสองประเภทน้ีมีความสัมพันธ์และเก่ียวข้องกัน และสามารถปรากฏอยู่ได้ทุกช่วงเวลาในฐานะทุนคงคลัง 

(Capital Stock) ซ่ึงมีมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์และคุณค่าทางวัฒนธรรมในตัวเอง (ชัยอนันต์ สมุทวณิช, 2540)  

 สินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products)  หมายถึง สินค้าและบริการท่ีมีวัฒนธรรมฝังตัวเป็นส่วนหน่ึง

ของสินค้าหรือบริการน้ัน ในฐานะผู้บริโภคท่ีซ้ือสินค้าหรือบริการ ผู้บริโภคมิได้เพียงแค่สินค้าหรือบริการเท่าน้ัน 

หากแต่ยังได้วัฒนธรรมท่ีฝังอยู่ในตัวสินค้าด้วย ท้ังน้ีนัยของวัฒนธรรมท่ีปรากฏในสินค้าและบริการแต่ประเภท

น้ัน จะมีระดับและความเข้มข้นไม่เท่ากัน สินค้าบางประเภทอาจแสดงนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างเด่นชัด แต่

บางประเภทอาจแสดงนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างไม่เด่นชัด (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) 
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วัฒนธรรมท่ีฝังตัวอยู่ในสินค้าหรือบริการ (Embodied Culture) ท่ีแตกต่างกันส่งผลให้สินค้าหรือ

บริการแต่ละประเภทมีคุณลักษณะท่ีแตกต่างกัน ความหลากหลายของผลผลิตดังกล่าวจึงช่วยกระตุ้นให้เกิด

ความต้องการสินค้า (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) โดยเฉพาะอย่างย่ิงในยุคปัจจุบันท่ีมีอิทธิพลของเครือข่าย

สังคมออนไลน์และอินเตอร์เน็ต 

 วัฒนธรรมมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา มีท้ังวัฒนธรรมท่ีเกิดข้ึนใหม่และสูญหายไปตามกาลเวลา หรือ

อาจมีบางวัฒนธรรมท่ีต่อยอดข้ึนไปจากวัฒนธรรมเดิม ดังน้ัน การอนุรักษ์วัฒนธรรมเดิม และการดำเนินการ

พัฒนาวัฒนธรรมจึงมีความจำเป็นและเป็นส่ิงท่ีจะต้องดำเนินการไปอย่างควบคู่กัน เน่ืองจากแต่ละวัฒนธรรมมี

เกียรติและมีคุณค่าซ่ึงต้องได้รับความเคารพและรักษาไว้ (UNESCO, 1966)  

จากแนวคิดของกระทรวงวัฒนธรรม พ.ศ. 2560 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทย (Cultural Product of Thailand : 

CPOT) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาต่อยอดมาจากวัฒนธรรมไทย มีคุณค่า ความหมาย เร่ืองราว ด้านวัฒนธรรม 

อันเป็นรากเหง้าท่ีได้รับการสืบสานสืบทอดมาจาก บรรพบุรุษ บ่งบอก อัตลักษณ์ และสามารถเพ่ิมมูลค่าทาง

เศรษฐกิจ สร้างเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์ 

 ผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรม สามารถแบ่งได้เป็นสองประเภท ได้แก่ (1) ประเภทอนุรักษ์ โดย

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยประเภทอนุรักษ์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาหรือสร้างสรรค์ จากหลักฐานทาง

วัฒนธรรมไทย โดยยังคงรักษารูปแบบเดิมไว้ เพ่ือตอบสนองความต้องการของคนสังคม และมีมูลค่าเพ่ิมทาง

เศรษฐกิจ (2) ประเภทสร้างสรรค์ โดยผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยประเภทสร้างสรรค์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีสร้าง

ข้ึน โดยนำรูปแบบ หลักฐานทางวัฒนธรรมมาออกแบบ ประยุกต์ พัฒนา ต่อยอด สร้างสรรค์ ให้ได้ผลิตภัณฑ์

ใหม่ตามสมัยนิยม สอดคล้องกับความต้องการของคนในสังคม และมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

 วัฒนธรรมจะสามารถต่อยอดและอยู่รอดได้ จำเป็นต้องมีคุณค่าทางเศรษฐศาสตร์ คือ การมีความ

ต้องการสาระจากวัฒนธรรมเหล่าน้ัน และยินดีจ่ายราคา (จ่ายราคา หมายถึง เงิน เวลา ทรัพยากร ความสนใจ) 

เพ่ือวัฒนธรรมน้ันๆ (เกรียงศักด์ิ เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2018) 

 ปัจจุบันวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทในระบบเศรษฐกิจมากข้ึน ท้ังยังนำไปสู่การพัฒนาประเทศท้ัง

ทางตรงและทางอ้อม โดยเฉพาะอย่างย่ิงในมิติทางเศรษฐกิจ ท่ีวัฒนธรรมเป็นทุนทางกิจกรรมการผลิตและการ

บริการ โดยวัฒนธรรมในแง่ของสินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products) เช่น ภาพวาด สถาปัตยกรรม 

วรรณกรรม เป็นต้น เน่ืองจาก (1) วัฒนธรรมสามารถช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการสร้างรายได้ให้

ประเทศ (2) การแพร่ขยายของสินค้าวัฒนธรรมช่วยสร้างความจงรักภัคดีต่อแบรนด์ ท่ีจะช่วยส่งผลนำไปสู่การ

บริโภคสินค้าอ่ืนๆ เช่น การส่งออกภาพยนตร์อาจมีส่วนช่วยส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศ (เกรียงศักด์ิ 

เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2018) 
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วัฒนธรรมนับเป็นวิถีการดำเนินชีวิตปกติของมนุษย์ในการดำเนินชีวิต โดยแต่ละสังคมมีวัฒนธรรมของ

ตนเอง วัฒนธรรมเหล่าน้ันมีความเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา การเติบโตของทุนวัฒนธรรมในประเทศ

มหาอำนาจสามารถส่งผลกระทบต่อพ้ืนฐานทางวัฒนธรรมในประเทศอ่ืนได้ เน่ืองจากวัฒนธรรมท่ีแฝงตัวใน

สินค้าหรือบริการท่ีถูกส่งออกมาจากประเทศมหาอำนาจน้ัน มักมีแนวโน้มเป็นท่ีต้องการของประเทศอ่ืน 

เน่ืองจากความหลากหลายทางผลผลิต (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) อย่างไรก็ตามในปัจจุบัน แนวโน้มการ

เติบโตของสินค้าวัฒนธรรมยังมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเน่ืองจากการพัฒนาอย่างก้าวกระโดดของเทคโนโลยีสารสนเทศ

อีกด้วย 

กรมส่งเสริมการส่งออก (อ้างถึงใน สราวุธ กล่ินสุวรรณ: 2554) ให้ความหมาย ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวข้องกับชีวิตประจำวันของผู้บริโภค ตลาดหลักของการส่งออกผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทย 

ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น ออสเตรเลียและยุโรป และมีแนวโน้มท่ีจะขยายสู่ตลาดอาเซียนในอนาคต เน่ืองจาก 

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทยเป็นสินค้าเน้นคุณภาพท่ีได้รับการยอมรับในตลาดโลก แบ่งได้ 6 ประเภท ดังน้ี 

 

1. เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน 

2. ของขวัญของชำร่วยและของตกแต่งบ้าน 

3. เคร่ืองใช้บนโต๊ะอาหารและในครัวเรือน 

4. เคหะส่ิงทอ 

5. ของเล่น 

6. เคร่ืองเขียนและของใช้สำนักงาน 

 

ดำรงค์ พิณคุณ (2015) ให้ความหมายว่า ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ สินค้าตามความช่ืนชอบส่วนตัวซ่ึง

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มท่ีรักกิจกรรม ส่วนสมาชิกสมาพันธ์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ไทยน้ัน

ประกอบด้วย 7 สมาคม ได้แก่ สมาคมของขวัญ ของชำร่วยไทยและของแต่งบ้าน, สมาคมการค้าเคร่ืองใช้ใน

ครัวเรือนไทย, สมาคมอุตสาหกรรมของเล่นไทย, สมาคมสินค้าตกแต่งบ้าน, สมาคมผู้ผลิตและผู้ส่งออกสินค้า

หัตถกรรมภาคเหนือ, สมาคมผู้ผลิตผลิตภัณฑ์แนวดีไซน์, สมาคมเคร่ืองเขียนและเคร่ืองใช้สำนักงานไทย จะเห็น

ได้ว่าผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทยน้ันครอบคลุม ผลิตภัณฑ์หลากหลายประเภทโดยเฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์

อุปโภคบริโภค ยกเว้นเพียงกลุ่มเคร่ืองจักร อุปกรณ์เสริม วัตถุดิบ ช้ินส่วนและวัสดุประกอบในสายอุตสาหกรรม 
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2.3 ทุนวัฒนธรรมชาติพันธ์ุเผ่าม้ง จังหวัดน่าน 

 

โครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากจังหวัดน่านสู่สากลเพ่ือการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ กรณีศึกษา ร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน อำเภอปัว จังหวัดน่าน ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลจากร้านรัตนพรผ้า

เขียนเทียน พบว่า ตราสินค้าใช้ทุนทางวัฒนธรรมของชาติพันธ์ุม้ง ให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยทำการรวบรวม

วรรณกรรมเพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ใบลำดับถัดไป โดยวรรณกรรมท่ีรวมรวมมีเน้ือหาดังน้ี  

  

2.3.1 ประวัติศาสตร์ สังคมและวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 

2.3.3.1 ประวัติศาสตร์ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งโดยท่ัวไป 

ชาติพันธ์ุม้ง(หรือเรียกว่า แม้ว) ตามตำนานเล่าขานว่า เป็นผู้มาจากดินแดนอันเหน็บหนาวตำนาน

กล่าวเอาไว้ว่า “ณ มุมหน่ึงของโลกเห็นดินแดนท่ีมีอากาศอันหนาวเย็น ถูกปกคลุมด้วยหิมะและน้า แข็งท่ัวไป มี

มนุษย์กลุ่มหน่ึงอาศัยอยู่ในถ้า ได้อพยพออกมาสู่พ้ืนราบกว้างใหญ่และหนาวเหน็บ ซ่ึงมีเวลาเป็นกลางวันคร่ึงปี 

กลางคืนคร่ึงปี พวกเขาต้องนุ่งห่มขนสัตว์ จนกระท่ังต่อมาผู้คนเหล่าน้ันได้อพยพเข้ามาสู่พ้ืนแผ่นดินใหญ่ของจีน 

โดยใช้เวลาเดินหลายปีในการอพยพทางใต้เร่ือยมา  สำหรับเอกสารเก่าแก่ของจีนได้มีการกล่าวถึงเร่ืองแม้ว

หรือม้ง ย้อนหลังเกือบ 5,000 ปี โดยระบุว่าชนเผ่าน้ีได้เข้ามาอยู่ในแถบกลุ่มแม่น้า ฮวงโหหรือแม่น้า เหลืองแล้ว

ในประวัติศาสตร์ของจีนได้กล่าวถึงเร่ืองของแม้ว ซ่ึงพอจะแยกออกได้ 3 ช่วง คือ ในช่วงแรก ประมาณสองพัน

ปี ก่อนคริสต์ศักราชราว 200 ปี บรรพบุรุษของแม้วได้ทา การต้องสู้กับจีนมาต้ังแต่คร้ังกระโน้นเร่ือยมา จนถึง

สมัยจักรพรรดิจ๋ินซีฮ่องเต้ ชาวแม้วได้ถูกปราบปรามจนราบคาบ และรวมประเทศจีนท้ังหมดได้เป็นคร้ังแรก 

แล้วจึงก่อสร้างกา แพงเมืองจีนข้ึน แม้วส่วนหน่ึงจึงตกอยู่ใต้อำนาจและยอมรับวัฒนธรรมจีน แต่อีกส่วนหน่ึงได้

อพยพหนีเข้าไปอยู่ตามป่าเขาเพราะไม่ยอมอยู่ใต้อำนาจจีนพวกเขาพากันถ่อยร่นไปสู่ทิศตะวันตกแถบมณฑล

เสฉวย และไปสู่ทิศใต้แถบมณฑลตังเก๋ีย ชาวจีนจึงเรียกชนเผ่าแม้วน้ีว่า พวกอนารยชนแห่งขุนเขา หรือพวก

หมาน ซ่ึงมีความหมายว่าป่าเถ่ือนทางใต้ในช่วงท่ีสองน้ี ช่ือเสียงของชนเผ่าแม้วได้หายไปในช่วงสามราว

คริสต์ศักราช 1,200 ช่ือแม้วได้ถูกเรียกในนามกลุ่มชาติพันธ์ุใหม่ ซ่ึงระบุถึงชนพ้ืนเมืองด้ังเดิม 5 พวก เป็นท่ีรู้จัก

กันในช่ือของชนป่าเถ่ือนแห่งแม่น้ำ 5 สาย น่ันเอง แม้ว เย้า จวง(ชาวใต้) ลาว และพวกแข่-ลาว ชนเผ่าม้ง อาศัย

อยู่ตามขุนเขาและถ่ินทุรกันดาร ต้ังแต่อาณาจักรเล็กๆ มีหัวหน้าหรือผู้นา ของตนปกครองกันเองในแต่ละแห่ง 

ซ่ึงต่อมาจีนได้ดา เนินกุศโลบายยกย่องให้เกียรติเป็นตา แหน่งขุนนางในทำเนียบของจีน เพ่ือต้องการยุติ

สงครามไม่รบพุ่งกันกับจีน และให้ชาวแม้วส่งบรรณนาการให้กับกษัตริย์จีน เป็นต้น  ชนเผ่าแม้ว จึงอาศัยในท่ี

ต่างๆของประเทศจีนได้ในลักษณะดังกล่าว จนกระท่ังมาถึงคริสต์ศตวรรษท่ี 17 ราชวงศ์เหม็งหรือแมนจู จึงได้
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เปล่ียนนโยบายใหม่โดยทา การปราบปรามให้ชาวแม้วยอมจำนนเกิดการสู้รบกันอย่างรุนแรงหลายแห่ง ในเมือง

พังหยุน เม่ือปีพุทธศักราช 2009 และท่ีมณฑล กวางเจา เม่ือปี พุทธศักราช 2276-2278 ซ่ึงชนเผ่าแม้วได้

ประสบความสูญเสียพ่ายแพ้อย่างย่อยยับในท่ีสุด ก็เร่ิมอพยพถอยร่นหนีลงมาสู่ทางใต้ ลงมาสู่ยูนนานและเข้า

ไปทางกลุ่มแม่น้า แดง ในมณฑลตังเก๋ียแต่ก็ถูก ชาวญวนขัดขวางต่อสู้ ในท่ีสุดชาวแม้วหรือม้ง ซ่ึงไม่ชินกับ

อากาศร้อนในพ้ืนท่ีราบ จึงแตกหนีกระเจิง การเป็นกลุ่มๆ กลับข้ึนไปอยู่บนเขาสู่เขตสิบสองปันนา และสิบสอง

จุไท ชาวแม้วส่วนหน่ึงนา โดยหัวหน้าแซ่ลี แซ่เล่า แซ่เหมา ได้พากันอพยพไปอยู่ทางทิศตะวันออก 

เฉียงเหนือของลาว บริเวณทุ่งไหหินและเดียนเบียนฟู ต้ังม่ันเป็นปึกแผ่น จนกระท่ังต่อมาได้หัวหน้า 

คนสำคัญในการต่อสู้เพ่ืออิสรภาพ น่ันคืน นายพลวังเปา 

ม้ง (Hmoob/ Moob) เป็นช่ือท่ีกลุ่มคนท่ีอาศัยอยู่ทางตะวันตกเฉียงใต้ของจีน ภาคเหนือของพม่า 

ลาว เวียดนาม ไทย และในประเทศตะวันตกใช้เรียกตนเอง สำหรับผู้คนในเอเชียอาคเนย์ ชาวม้งเป็นท่ีรู้จักกันดี

ในช่ือ “แม้ว” ซ่ึงเจ้าของชาติพันธ์ุไม่พอใจการเรียกขานดังกล่าว Embree และ Thomas2อธิบายว่า ช่ือ 

“แม้ว” น่าจะมาจากคำ เรียกขานชาวม้ง โดยชาวเวียดนาม ว่า “Man Meo” ซ่ึงเป็นคำยืมมาจากภาษาจีน 

“Man” น้ันชาวจีนใช้เรียกชนเผ่าต่างๆท่ีไม่ใช่ชาวจีน(ยกเว้น ชนเผ่าไท) ดังน้ันช่ือเรียกว่า “แม้ว” จึงมี

ความหมายแฝงด้านการเหยียดหยามทางสังคม ในบริบทของประเทศจีนน้ันช่ือของกลุ่มชาติพันธ์ุ “ชาวม้ง” 

มักจะถูกใช้อย่างสับสนกับ “ชาวม้ง” หรือ “เหมียว” โดยรากศัพท์ของคาดังกล่าวน้ันแปลว่า ต้นข้าวอ่อน หน่อ 

และ วัชพืชกับท่ีนา ซ่ึงหมายถึง ลูกของแผ่นดินและชนพ้ืนเมืองท่ีแต่เดิมทำนาเป็นหลักแต่ในระยะต่อมาถูก

นำมาใช้ในลักษณะของการดูถูกทางชาติพันธ์ุ โดยการผูกเข้ากับเสียงร้องของแมว และแสดงนัยยะของความ

เป็นคนป่าเถ่ือน คำเรียกดังกล่าวเร่ิมปรากฏหลักฐานทางประวัติศาสตร์จีนภายใต้ช่ือ “เหมียวหมิน” “หยู

เหมียว” หรือ “ซานเหมียว” เป็นการกล่าวถึงกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณท่ีราบลุ่มแม่น้า แยงซีเกียงและ

แม่น้า ฮวงโห(แม่น้า เหลือง) เม่ือประมาณ 2200 ปีก่อนคริสตศักราช ท้ังน้ีภายใต้นโยบายการจัดแบ่งกลุ่มชน

ชาติของรัฐบาลจีน ภายหลังจากท่ีพรรคคอมมิวนิสต์เข้าปกครองประเทศในปี พ.ศ.1949 น้ัน ชาวม้งเป็นเพียง

กลุ่มย่อยหน่ึงท่ีถูกรวมเข้าไว้ในกลุ่มชนชาติเหมียว แม้ว่าจะมีการแบ่งกลุ่มย่อยของชนชาติเหมียวออกเป็นหลาย

กลุ่มตามบริบททางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม แต่นักมานุษยวิทยาได้สรุปตามช่ือท่ีชาติพันธ์ุเรียกตัวเองและ

ตามกลุ่มภาษาเอาไว้ว่า ชนชาติเหมียวประกอบ ไปด้วยสามกลุ่มหลักๆ คือกลุ่มท่ีเรียกตัวเองว่า “ขอซ่ง”

(QhovXyooj) “ฮมู้” (Hmub) หรือ “ฮม้อ” (Hmob) และกลุ่ม “ชาวม้ง” โดยภาษาพูดท้ังสามกลุ่มดังกล่าวไม่

สามารถใช้ส่ือสารข้ามกันได้ ส่วนเคร่ืองแต่งกายและประเพณีวัฒนธรรมน้ันก็ต่างกันออกไปอย่างส้ินเชิง เฉพาะ

ในมณฑลยูนนานน้ันกลุ่มท่ีเรียกตัวเองว่าชาวม้งยังแบ่งออกเป็น 7 กลุ่มย่อยด้วยกันคือ ชาวม้งเด๊อ
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(HmoobDawb) ชาวม้งจ๊ัวะ(HmoobNtsuab) ชาวม้งช้ือ(HmoobSwb) ชาวม้งเป่ (Hmoob Peg) ชาวม้งเซา

(HmoobXauv) ชาวม้งซัว(HmoobSua) ชาวม้งปัว(HmoobPua) โดยแต่ละช่ือมี 

ท่ีมาจากสถานท่ีอยู่อาศัยและช่ือผู้นา ของเขาในอดีต ปัจจุบันนักวิชาการและชาวบ้านมักจะนา เอาความ 

แตกต่างของสำเนียงภาษาพูดและเคร่ืองแต่งกายมาเป็นเคร่ืองจำแนกสำหรับในประเทศไทยน้ันมีเพียง 

สองกลุ่มย่อย ได้แก่ 

 

1. ชาวม้งขาว หรือท่ีเรียกตัวเองว่า ชาวม้งเด๊อะ(HmoobDawb)  

2. ชาวม้งดำหรือชาวม้งเขียว  ท่ีรู้จักกันในช่ือว่าชาวม้งน้ำเงินหรือชาวม้งลาย แต่พวกเขาเรียกตัวเอง
ว่า ชาวม้งจ๊ัวะ(HmoobNtsuab) 

 

นักประวัติศาสตร์จีนสันนิษฐานว่าบรรพบุรุษชาวเหมียวหรือชาวม้งน่าจะมาจากสัมพันธมิตรชนเผ่าท่ี

เรียกตัวเองว่า “จิวล่ี” ซ่ึงต้ังถ่ินฐานอยู่ในพ้ืนท่ีราบภาคตะวันออกของจีนบริเวณท่ีราบลุ่มแม่น้า เหลืองและ

แม่น้ำ แยงซีเกียง โดยมีจีเย่อ(TxivYawg) เป็นหัวหน้า แต่จีเย่อถูกห้วงต่ี(Faj Tim) ผู้นำสัมพันธมิตรชนเผ่าอีก

ฝ่ายหน่ึง ซ่ึงเข้าใจกันในปัจจุบันว่าเป็น บรรพบุรุษของคนจีนนา กองกำลังมาจากทางตอนบนของลุ่มแม่

น้ำเหลืองเข้าโจมตีและเข้าครอบครองพ้ืนท่ีดังกล่าว จากน้ันชาวเหมียวหรือชาวม้งจึงอพยพลงทางทิศตะวันตก

เฉียงใต้ เข้าสู่บริเวณทะเลสาบต้งถิง(Dong Ting) ทะเลสาบโปยาง (Po Yang) แล้วค่อยๆเคล่ือนเข้าสู่มณฑลเสฉ

วน กุ้ยโจวและยูนนาน ในท่ีสุดกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในประเทศต่างๆ   

ปัจจุบันมีกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง อาศัยอยู่ในหลายทวีป การกระจายตัวของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งไปยังหลาย

ประเทศท่ัวโลกเป็นผลสืบเน่ืองจากการทำสงคราม ความขัดแย้งกับชนเผ่าอ่ืน หรือการบีบบังคับทางการเมือง

การปกครอง การอพยพย้ายถ่ินของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจึงมีมาต้ังสมัยประวัติศาสตร์ก่อนการยึดครองประเทศจีน

ของชาวฮ่ัน กลุ่มชาติพันธ์ุม้งต้องการดำเนินชีวิตอย่างเป็นอิสระท้ังเสรีภาพในการเลือกรูปแบบการดำเนินชีวิต

และพร้อมต่อสู้เพ่ือเสรีภาพดังกล่าว ทำให้กลุ่มชาติพันธ์ุม้งพร้อมท่ีจะเป็นพันธมิตรกับคู่สงครามท่ีสัญญาว่าจะ

ให้เสรีภาพในการดำเนินชีวิต 

ในประเทศลาว กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเข้าร่วมเป็นพันธมิตรกับ ทีมซีไอเอ ของประเทศสหรัฐอเมริกา ทำการ

ต่อสู้อย่างดุเดือดกับฝ่ายคอมมิวนิสต์ในสงครามอินโดจีน แต่ในกรณีของประเทศไทย กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเข้าร่วม

เป็นพันธมิตรกับฝ่ายคอมมิวนิสต์ทำสงครามกับรัฐบาลไทย ผลการเข้าร่วมทำสงครามและการต่อสู้กับฝ่าย

ต่างๆของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ทำให้เกิดการอพยพย้ายถ่ินเพ่ือหนีภัยจากการแพ้สงครามของฝ่ายตน การแพ้

สงครามอินโดจีนในปี 2518 ส่งผลให้กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในประเทศลาวเข้ามาในประเทศไทยเป็นจำนวนมาก 
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ประเทศไทยได้กำหนดให้กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเหล่าน้ี  พำนักนักอาศัยในศูนย์อพยพช่ัวคราวในบริเวณชายแดนของ

ประเทศจนกระท่ังมีการตกลงระหว่างรัฐบาลไทยและรัฐบาลลาวในการดำเนินการส่งผู้อพยพกลุ่มชาติพันธ์ุม้งก

ลับประเทศลาว แต่ในช่วงระยะเวลาท่ีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งพำนักศูนย์อพยพในประเทศไทยน้ันได้มีประเทศต่างๆ

เปิดโอกาสให้กลุ่มชาติพันธ์ุม้งสมัครเข้าไปพำนักในประเทศของตน ส่งผลให้กลุ่มชาติพันธ์ุม้งประมาณ 200,000 

คน อพยพย้ายถ่ินไปพำนักในประเทศตะวันตกหรือประเทศในเครือ 

 

2.3.2 ประวัติความเป็นมาของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในประเทศไทย 

ในประเทศไทยมีกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง อพยพเข้ามาต้ังถ่ินฐานอยู่บนเขาสูงและท่ีราบเชิงเขา ต้ังแต่ปี 

พุทธศักราช 2400 เป็นต้นมา ตามพ้ืนท่ีของจังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ พิษณุโลก เพชรบูรณ์ ตาก ฯลฯ ในคร้ัง

แรกมีประชากรท่ีอยู่ในประเทศไทยราว 50,000 คน นับแต่หลังสงครามโลกคร้ังท่ี 2 เป็นต้นมา กลุ่มชาติพันธ์ุ

ม้งได้มีการอพยพเข้ามาในประเทศไทยมากข้ึนเร่ือยๆ ในหลายพ้ืนท่ี  

กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง โดยท่ัวไปจะมีอยู่ด้วยกัน 5 กลุ่ม คือ ม้งดำ ม้งขาว ม้งน้ำเงิน ม้งก่ัวบ๊า และม้งป่ือ 

สำหรับกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในประเทศไทยจะถูกแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มย่อย คือ ม้งน้ำเงิน ม้งขาวและม้งบ่ัวบ๊าโดย

อ้างหลักฐาน เอกสารสารวจของโอลิเวอร์กอร์ดอนยัง ซ่ึงตีพิมพ์เผยแพร่ในปี พุทธศักราช 2504-2505 ระบุว่า 

ม้งก่ัวบ๊า มีอยู่ในจังหวัดน่าน ส่วนหน่ึงกำลังถูกกลืนโดยม้งน้ำเงิน ซ่ึงความจริงแล้วกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง อพยพเข้าสู่

ประเทศไทยเพียง 2 กลุ่ม เท่าน้ัน คือ ม้งน้ำเงินกับม้งขาว โดยมีสถิติจำนวนประชากรในประเทศไทยเม่ือ

พุทธศักราช 2526 มีจำนวนถึง 62,791 คน กระจายอยู่ตามพ้ืนท่ีสูงใน 14 จังหวัดของภาคเหนือ เช่น พะเยา 

เชียงราย เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน แพร่ น่าน ลำปาง สุโขทัย กำแพงเพชร ตาก พิษณุโลก เพชรบูรณ์ นครสวรรค์ 

และจังหวัดเลย 

 

การอพยพและการต้ังถ่ินฐานในประเทศไทย 

ในราวต้นศตวรรษท่ี 19 กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง อพยพออกจากพ้ืนท่ีบริเวณตอนกลางของภาคใต้ของ

ประเทศจีนเข้าสู่ตอนเหนือของเวียดนามและลาวประมาณปี 1850 บริเวณยอดเขาในจังหวัดหลวงพระบางของ

ลาวมีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งต้ังบ้านเรือนอยู่มาก5 จากประเทศลาวจึงอพยพข้ามแม่น้ำโขง เข้ามาพำนักบนดอยสูงใน

ประเทศไทย จากการสอบถามผู้สูงอายุของแต่ละตระกูลในหมู่บ้านม้งต่างๆท่ัวประเทศ สันนิษฐานได้ว่า กลุ่ม

แรกของบรรพบุรุษกลุ่มชาติพันธ์ุม้งน่าจะอพยพข้ามแม่น้ำโขงเข้าสู่ดินแดนท่ีเป็นประเทศไทย ในระหว่างช่วง 

พุทธทศวรรษ 2390 ถึง 2420 ซ่ึงเป็นช่วงเวลาเดียวกันกับท่ีกองทัพของรัฐบาลจีนถูกส่งเข้ามาปราบปราม กอง

กำลังชนกลุ่มน้อยชาวมุสลิมและอ่ืน ๆ ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณท่ีปัจจุบันเป็นมณฑลกุ้ยโจวและมณฑลยูนนานของ
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ประเทศจีน อันเน่ืองจากรัฐบาลใช้มาตรการเรียกเก็บภาษีแพง ทำให้ชนกลุ่มน้อยในแถบน้ีลุกข้ึนต่อต้าน ในช่วง

เวลาดังกล่าวเป็นช่วงท่ีเจ้าอาณานิคมฝร่ังเศสและอังกฤษเร่ิมเข้ามาครอบครองและกำหนดเส้นแบ่งพรมแดน

ประเทศข้ึนในแถบน้ี  ดังน้ันการอพยพหนีสงครามจากจีนและเข้ามาหาพ้ืนท่ีทำมาหากินในบริเวณดังกล่าวจึง

ไม่ได้เป็นท่ีรู้กันในหมู่บรรพบุรุษม้งในสมัยน้ันว่าตัวเองได้ข้ามเส้นแบ่งพรมแดนของรัฐชาติหรือประเทศใดเข้าสู่

ประเทศใดแต่ใช้ช่ือสถานท่ีทางภูมิศาสตร์เป็นตัวกำหนด เช่น แม่น้ำแดง แม่น้ำเขียว เมืองฮุน เมืองหงสา แม่น้ำ

โขง ดอยผาหม่น ภูช้ีฟ้า ภูแว ภูลังกา ดอยช้าง ดอยอ่างขาง ฯลฯ ภายหลังจากท่ีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งได้ เข้ามาต้ัง

ถ่ินฐานอยู่ แล้วเส้นแบ่งพรมแดนประเทศจึงถูกกำหนดข้ึนโดยจะสังเกตได้จากการท่ียอดดอย สูงต่างๆ ใกล้

ชุมชนท่ีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งอยู่น้ันมักจะมีช่ือว่า ดอยฝร่ังเศสปักธงชาติ (Fuablabtsantoo) หรือ ดอยอังกฤษ

(RoobKuabluab) เป็นต้น 

 

เส้นทางการอพยพเข้าสู่ประเทศไทย 

สามเส้นทางหลักท่ีบรรพบุรุษของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง อพยพเข้าสู่ดินแดนท่ีปัจจุบันเป็นประเทศไทย 

เส้นทางแรก อยู่บริเวณชายแดนจังหวัดน่านและพะเยา ซ่ึงมีดอยภูแวและภูลังกา เป็นหลัก จากน้ัน

กลุ่มท่ีเข้ามาทางน้ีจึงอพยพโยกย้ายต่อไปยังดอยขุนสถาน (จังหวัดน่านและแพร่) ดอยอ่างขาง ดอยช้าง ภูหิน

ร่องกล้า เขาค้อ และดอยลานสาง หรือดอยระแหง(RoobLoojHeem) เป็นต้น 

เส้นทางท่ีสองน้ันเข้ามาทางผาต้ัง ภูช้ีฟ้า ดอยผาหม่น และท่ีราบระหว่างเมืองเชียงของกับเชียงแสน

จากน้ันจึงข้ามมาท่ีดอยยาว ดอยช้าง ดอยอ่างขาง ดอยผ้าห่มปก (LaimPhuasPuv) และดอยจักตอก 

(LaimCaajTuj) ในบริเวณประเทศพม่าปัจจุบัน กับข้ามมาท่ีดอยเชียงดาว ดอยสุเทพ ดอยอินทนนท์ ดอย

ปางอุ๋ง ดอยหมากพริก เป็นต้น 

เส้นทางท่ีสามน้ัน ข้ามแม่น้า โขงทางตอนบนบริเวณประเทศลาวและพม่า เหนือท่าข้ีเหล็ก แล้วจึงลง

มาทางขุนหัวแม่คา ซ่ึงอยู่ใกล้บ้านหินแตก อา เภอแม่ฟ้ าหลวง จังหวัดเชียงราย โดยกลุ่มท่ีเข้ามา เส้นทางน้ีเป็น

กลุ่มท่ีเข้ามาทีหลังสุด คือประมาณช่วงทศวรรษ 2480 

 

2.3.3  กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในประเทศไทย 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งท่ีอาศัยอยู่ในประเทศไทย  อพยพเข้ามาทางเขตประเทศลาวมากกว่าทางด้านรัฐฉาน

ของสหภาพพม่า มีจำนวนประมาณ 50,000 คน มากกว่าชาวเขาเผ่าอ่ืน แต่เป็นรองกลุ่มชาติพันธ์ุกระเหร่ียง  

ต่างกันตรงท่ีกลุ่มชาติพันธ์ุกระเหร่ียงอยู่ทางด้านตะวันตกของภาคเหนือและภาคกลางส่วนกลุ่มชาติพันธ์ุม้งอยู่

ตามพรมแดนด้านตะวันออกและด้านตะวันตก คือ ต้ังบ้านเรือนอยู่ในเขตจังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ 
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แม่ฮ่องสอน ตาก ลา ปาง น่าน แพร่ อุตรดิตถ์ พิษณุโลก เพชรบูรณ์และจังหวัดเลย บางจังหวัดอยู่เพียง 2-3 

หมู่บ้าน บางจังหวัดหลายสิบหมู่บ้าน กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเหล่าน้ีอยู่บนภูเขาสูงต้ังแต่ 4,000 ฟุตข้ึนไป นับว่าอยู่สูง

กว่าชาวเขาทุกเผ่า กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในไทยอพยพเข้ามาราว 60 ปีมาแล้ว มีประมาณ 180 หมู่บ้าน หมู่บ้านหน่ึง 

10-40 หลังคาเรือน   

  

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในจังหวัดภาคเหนือของประเทศไทย 

ในส่วนของดินแดนล้านนาหรือภาคเหนือของประเทศไทยในปัจจุบันเข้าใจว่ากลุ่มชาติพันธ์ุม้งเร่ิม

อพยพเข้ามาต้ังหลักแหล่งระหว่างช่วงต่อคริสตศักราช 1800 และ 1900 โดยในบันทึกชาวตะวันตกพบว่า มี

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งต้ังหมู่บ้านอยู่ในจังหวัดตากก่อนหน้าปี ค.ศ.1929 แล้ว และจากเอกสารของ

กระทรวงศึกษาธิการ โรงเรียนรัฐบาลท่ีจัดต้ังข้ึนในชุมชนม้งแห่งแรกคือท่ีบ้านนายเลาต๋า หมู่บ้านม้ง อำเภออุ้ม

ผาง จังหวัดตาก เป็นโรงเรียนประชาบาล สังกัดกรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ โดยต้ังข้ึนเม่ือปี พ.ศ. 

2478 หรือ ปี ค.ศ. 19359  

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในจังหวัดน่าน จากการสำรวจพบว่ามีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งอาศัยอยู่มากกว่าทุกจังหวัด คือ 

อยู่ในเขตตำบลบ่อเกลือเหนือ ตำบลบ่อเกลือใต้ อำเภอปัว และตอนเหนือของอำเภอทุ่งช้าง 

เพราะพ้ืนท่ีน้ันเป็นภูเขาสูง อยู่ติดกับเขตแขวงไซยะ แห่งประเทศลาว ห่างไกลจากท่ีต้ังอำเภอและตัวจังหวัด

น่านมาก เป็นการเหมาะสมสำหรับกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ในอดีตทำการลักลอบปลูกฝ่ินและค้าฝ่ิน ท่ีอำเภอนาน้อย 

และอำเภอสา จังหวัดน่านมีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งต้ังบ้านเรือนอยู่บนเขาบ้างเหมือนกัน 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในจังหวัดเชียงราย พบข้อมูลว่ากลุ่มชาติพันธ์ุม้งอาศัยอยู่บนดอยช้างทางทิศตะวันตก

ของตัวเมืองเชียงราย ภายหลังได้อพยพไปอยู่ท่ีอ่ืน คงเหลืออยู่แต่เย้า ลีซอ อาศัยอยู่บนดอยช้างเท่าน้ัน ในเขต

อำเภอเมืองมีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งอยู่บนดอยทุ่งก่อ ตำบลทุ่งก่อ อยู่กันมากตามภูเขาติดและใกล้พรมแดนประเทศ

ลาว ในเขตอำเภอเชียงของ อำเภอเทิง อำเภอเชียงคา  

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในจังหวัดเชียงใหม่ กระจายอยู่ตามท่ีสูงของจังหวัด อาศัยอยู่ในเขตอำเภอฝาง อำเภอ

เชียงดาว อำเภอแม่แตง อำเภอหางดง อำเภอสันป่าตอง อำเภอสะเมิง อำเภอจอมทอง อำเภอฮอด อำเภออม

ก๋อย อำเภอเชียงดาว อำเภอหางดงอยู่บนดอยปุย กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในจังหวัดแม่ฮ่องสอน อยู่บนภูเขาในเขต

ตำบลบ้านโป่ง ตำบลหมอกจาแป่ อำเภอเมือง ตำบลทุ่งยาว อำเภอปาย ตำบลแม่ยวมน้อย อำเภอขุนยวม และ

ตำบลอ่ืนๆ  
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กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในจังหวัดตาก ปรากฏมีอยู่ในเขตตำบลแม่ละเมา อำเภอตากกับในเขตอำเภอแม่สอด 

ซ่ึงเป็นการเคล่ือนย้ายลงมาทางพรมแดนด้านตะวันตกไกลกว่ากลุ่มชาติพันธ์ุอ่ืน ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะถือว่า “ท่ี

ไหนเป็นภูเขามีต้นไม้ข้ึนเขียวชอุ่มอยู่ ท่ีน่ันเป็นแผ่นดินของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง”  

จังหวัดลำปางซ่ึงอยู่ตอนกลางของภาคเหนือ ด้านใต้จังหวัดเชียงรายและทิศตะวันออกของจังหวัด 

เชียงใหม่ ปรากฏว่ามีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งต้ังบ้านเรือนอยู่ตามต้นน้า ขุนห้วยหก ขุนแม่เหม้ียง อำเภอแจ้ห่ม 

ด้านทิศตะวันออกของประเทศไทยบริเวณเหนือจนถึงภาคกลางและภาคอีสาน นับต้ังแต่จังหวัด

เชียงราย ลำปาง แพร่ น่าน อุตรดิตถ์ พิษณุโลก เพชรบูรณ์ และบนเขาใกล้พรมแดนลาวของจังหวัดเพชรบูรณ์ 

ตามภูเขาพรมแดนภาคอีสานจังหวัดหนองคาย จังหวัดนครพนมคงมีพวกกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง อพยพเข้ามาอยู่บ้าง

เพราะอยู่ไม่ห่างไกลจากถ่ินของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งแห่งแขวงเชียงขวางซา เหนือของประเทศลาวมากนัก 

 

2.3.4 กลุ่มย่อยของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในประเทศไทย 

การแบ่งกลุ่มย่อยของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจากหลักฐานในราชวงค์หยวนกลุ่มชาติพันธ์ุม้งได้ถูกแบ่ง

ออกเป็นกลุ่มย่อยๆ หลายกลุ่ม เช่น ม้งดอก(ฮวาม้ง) ม้งขาว(ไป่ ม้ง) ม้งน้า เงิน(ซิงม้ง) ต่อมาได้มี ม้งดำ (ไฮม้ง) 

และมีม้งแดง (หุงม้ง) เข้ามาอีก ซ่ึงท้ังหมดน้ีเป็นการจำแนกตามลักษณะของเคร่ืองแต่งกายเท่าน้ันส่วนการ

เรียกช่ือกลุ่มย่อยของม้ง ในภาษาจีน กลับมีผู้เรียกช่ือได้ถึง 53 ช่ือ หรือมากกว่าน้ัน กลุ่มย่อยของกลุ่มชาติพันธ์ุ

ม้งในประเทศไทย สามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่  

1) ม้ง(น)จ๊ัว แปลได้ว่า ม้งเขียวหรือม้งน้ำเงิน  กลุ่มชาติพันธ์ุม้งกลุ่มน้ีจะเรียกตนเองว่า ม้ง โดยไม่มีเสียง 

“ฮ” นำ พวกเขามักจะถูกเรียกในภาษาไทยว่า ม้งดำ ม้งลายหรือม้งดอก ส่วนกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง อีกกลุ่มย่อยหน่ึง 

มักนิยมเรียกพวกเขาว่า ฮม้งเหล่ง ซ่ึงอาจแปลได้ว่า ฮม้งลาย 

2) ฮม้งเด๊อ แปลว่า ฮม้งขาว เป็นช่ือพวกเขาเรียกตนเองโดยมีเสียง “ฮ” นำคำว่า “ฮม้ง” ช่ือเรียกเป็น

ภาษาไทยก็ใช้ว่า ม้งขาว เคยมีผู้เรียกกลุ่มน้ีว่า ม้งเผือก แต่ไม่เป็นท่ีนิยมจึงสูญหายไป ส่วน กลุ่มม้งจ๊ัว จะเรียก

พวกเขาว่า ม้งเกล๊อ ซ่ึงก็เป็นคา เดียวกับฮม้งเด๊อ เช่นกัน แต่ออกสา เนียงต่างกันไป  

จากการสำรวจข้อมูลมีผู้กล่าวว่า มีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งอีกกลุ่มย่อยหน่ึงเรียกว่า ม้งก่ัว(ม)บ๊า อยู่ทางตอน

เหนือของจังหวัดน่าน เม่ือ 30 กว่าปี ก่อนแต่มีจำนวนไม่มากนักและกำลังถูกกลืนโดยกลุ่มม้งน้ำเงินในพ้ืนท่ี อัน

ท่ีจริงกลุ่มดังกล่าวเรียกตนเองว่าฮม้งก่ัว (ม) บ๊า หรือออกเสียงในสำเนียง ม้งจ๊ัว ว่า ม้งก่ัว (ม) บ๊ัง ซ่ึงแปลได้ว่า 

ฮม้งแขนปล้องจัดเป็นส่วนหน่ึงของฮม้งขาวน่ันเอง เม่ือมีการอพยพของชาวลาวล้ีภัยเข้าสู่ประเทศไทย นับต้ังแต่ 

พ.ศ. 2518 เป็นต้นมา ในจำนวนผู้อพยพจะมีฮม้งก่ัว (ม )บ๊า ร่วมอยู่ด้วย แต่ถือว่า 
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เป็นชาวลาวอพยพท่ีถูกจัดให้อยู่ตามศูนย์อพยพต่างๆ  ไม่ใช่กลุ่มชาติพันธ์ุในประเทศไทย การจำแนกกลุ่มย่อย

ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ทำได้โดยการสังเกตเคร่ืองแต่งกายตามประเพณีและสำเนียงภาษาท่ีแตกต่างกัน 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งในประเทศไทย มีภาษาวัฒนธรรมขนบประเพณีความเป็นอยู่คล้ายคลึงกันมากจน

แทบไม่ทราบว่าเป็นกลุ่มชาติพันธ์ุม้งเผ่าไหน จะแตกต่างกันบ้างก็เพียงเคร่ืองแต่งกาย ชาวม้งขาว(White 

Hmong) ท้ังชายหญิงมีแถบผ้าสีขาวหรือสีฟ้าอ่อน ติดทาบอยู่ปลายแขนเส้ือ ผู้หญิงสวมกระโปรงสีขาว ไม่มี

ลวดลาย แต่กระโปรงสีขาวน้ีสงวนไว้สวมในโอกาสพิเศษเท่าน้ัน แต่หากเป็นเวลาปกติสวมกางเกงขายาวทรง

หลวมแทน 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งขาว ผู้หญิงม้งขาวสวมกางเกงขายาวสีดำ แทนกระโปรงสีขาว สำหรับวันปกติ จะ 

มีจำนวนมากกว่าม้งดำและม้งลาย พวกท่ีอาศัยอยู่บนดอยปุย อำเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ ใกล้กับ 

พระธาตุดอยสุเทพเป็นกลุ่มม้งขาว พวกน้ีอาศัยอยู่ท่ัวไปในจังหวัดเชียงใหม่ เชียงราย น่าน แพร่ ตาก ฯลฯ 

 

 
ภาพท่ี 1 การแต่งกายผู้หญิงม้งขาว 

 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเขียว (Blue Hmong) ชอบแต่งกายด้วยชุดสีดำมากกว่าสีอ่ืน ผู้ชายสวมเส้ือเปิดให้ 

เห็นท้อง ผู้หญิงสวมเส้ือแขนยาวตัดด้วยผ้าฝ้ายหรือผ้ากำมะหย่ีสีดำ ผ่าหน้า มวยผมเป็นก้อนกลมไว้ด้านบน

ศีรษะเฉียงมาทางด้านหน้า เส้ือผ้าสำหรับโอกาสพิเศษตกแต่งด้วย ลายปักท่ีคอเส้ือยาวลงมาจนถึงเอว ชอบต้ัง

บ้านเรือนอยู่ตามพรมแดนไทย และมีอย่างประปรายในเขตจังหวัดเชียงราย เชียงใหม่ น่าน ฯลฯ 
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ภาพท่ี  2 กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเขียว (Blue Hmong) 

 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเขียว ผู้ชายสวมเส้ือยาวถึงเอวไม่เปิดพุงอย่างผู้ชายม้งขาว ม้งดำกางเกงสีดำ ถึงตาตุ่ม

เป้ากาง เส้ือผู้หญิงม้งเขียวตัดเย็บด้วยผ้าสีดำ ผ่าหน้า คอเส้ือตกแต่งด้วยผ้าลายแถบสีสันต่างๆ แขนเส้ือติดแถบ

เป็นบ้ังๆ ผู้หญิงสวมกระโปรงจีบเป็นดอกสีเหลืองสีขาวเล็กๆ โพกศีรษะด้วยผ้าลาย ม้งลายในแขวงเชียงขวาง 

แขวงซา เหนือน้ัน ผู้หญิงมีแขนเส้ือพาดแถบลายเป็นบ้ังๆ บางคนสวมเส้ือลายดอก 

 

2.3.5 มรดกวัฒนธรรมและประเพณีของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในประเทศไทย 

2.3.5.1 ภาษา 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งไม่มีภาษาท่ีแน่นอน ส่วนใหญ่จะยืมภาษาจีน ภาษายูนนาน ภาษาลาว และภาษาไทย

ภาคเหนือมาใช้ นอกจากน้ัน ม้งยังมีตัวหนังสือเป็นของตนเองอีกด้วย ตำนานล่าว่า ในอดีตกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมี

ตัวหนังสือแต่ต้องอพยพหลบภัยอยู่เสมอ จึงขนหนังสือใส่หลังม้าเดินทางมาถึงลำธารแห่งหน่ึงปลดม้าวาง

ตะกร้าหนังสือเอาไว้ แล้วพากันนอนหลับไป จนม้ากินหนังสือหมด กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จึงไม่มีตัวหนังสือจะใช้จน

ทุกวันน้ี 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง มีเคร่ืองหมายกรีดบนท่อนไม้เล็กๆใช้แทนตัวหนังสือ เช่น การแสดงความรัก ความคิด

ถึงก็เอามีดแกะท่อนไม้เป็นรอยตรงๆ 4 รอย ก็แสดงถึงความรักอย่างท่วมท้นแล้ว ถ้าเป็นรอยเฉียงๆ แสดงว่า

มิตรภาพความรักน้ันขาดลงไปแล้ว เป็นต้น ถ้าแกะเป็นรอยตรงๆ 2 รอยห่างกันทางหัวไม้ ท้ายไม้ ปักขนไก่กับ

พริกข้ีหนูติดไปด้วย ฝากไปให้ญาติห่างไกล น่ันแสดงว่ามีเร่ืองด่วนหรือมีธุระต้องการท่ีจะพบหากันด่วนเป็นต้น  

ปัจจุบันในเร่ืองของการศึกษา กลุ่มชาติพันธ์ุม้งให้ความสนใจในการศึกษามากกว่ากลุ่มชาติพันธ์ุอ่ืนๆ 

ท่ีมีในประเทศไทย จึงทำให้กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเฉลียวฉลาดและทันต่อเหตุการณ์ในโลกปัจจุบันมากข้ึน 
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ภาษาศาสตร์ จัดแบ่งภาษาม้งอยู่ในสาขาเม้ียว-เย้า ของตระกูลจีน-ธิเบต และพบว่ามีคำท่ีขอยืมมาจาก

ภาษายูนนาน ลาวและไทย ปนอยู่ในภาษาม้งมาก และกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จะเรียนพูดภาษาของคน 

ใกล้ตัว เช่น ลาว ไทยเหนือและกะเหร่ียง ฮ่อ แล้วแต่ว่าจะไปต้ังถ่ินฐานอยู่กับใคร และเพาะปลูกพืชชนิดใด 

ภาษาของม้งขาวกับม้งเขียวแตกต่างกันมากจนพูดกันไม่รู้เร่ือง แต่โดยท่ีมีแบบแผนการแต่งกายคล้ายคลึงกันจึง

จัดให้เป็นกลุ่มชาติพันธ์ุเดียวกัน 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งท้ัง 3 เผ่าพูดภาษาคล้ายกัน คือ มีรากศัพท์ และไวยากรณ์ท่ีเหมือนกันแต่การออกเสียง

หรือสำเนียงจะแตกต่างกันเล็กน้อย กลุ่มชาติพันธ์ุม้งสามารถใช้ภาษาของตนเอง พูดคุยกับกลุ่มชาติพันธ์ุม้งอ่ืน

เข้าใจได้เป็นอย่างดี แต่ม้งไม่มีภาษาเขียนหรือตัวหนังสือ อย่างไรก็ตามในปัจจุบันกลุ่มชาติพันธ์ุม้งได้เขียนและ

อ่านหนังสือภาษาม้ง โดยการใช้ตัวอักขระหนังสือละติน (Hmong RPA) เร่ืองราวความเป็นมาต่างๆ ของกลุ่ม

ชาติพันธ์ุม้ง จึงอาศัยวิธีการจดจำและเล่าสืบต่อกันมา 

 

2.3.5.2 เรือนพักอาศัย 

การต้ังบ้านเรือนของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจะปลูกบ้านติดกับพ้ืนดิน โดยใช้ดินเป็นพ้ืนเรือน ยกพ้ืนสูงเพียงท่ี

นอน วัสดุท่ีใช้สร้างบ้านมักจะเป็นของท่ีหาได้ตามท้องถ่ินน้ันๆ ไม้ไผ่สับฟาก หรือไม้แผ่นมาทา เป็นฝาเรือน เสา

จะใช้ไม้เน้ือแข็ง หลังคามุงด้วยหญ้าคาหรือใบตอง เช่น ใบเหียง ใบก้อ นำมาเย็บเป็นตับๆ หรือใช้ไม้ ไผ่ผ่าคร่ึง

ประกบกัน ปัจจุบันชีวิตความเป็นอยู่ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งได้มีการพัฒนาข้ึน การปลูกสร้างบ้านเรือนจึงมักจะมี

วัสดุท่ีทันสมัย เช่น สังกะสี อิฐบล็อก เสาคอนกรีต และปูนซีเมนต์ เป็นต้น 

การสร้างบ้านเรือนข้ึนท่ีตรงไหน กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมักจะมีการเส่ียงทายล่วงหน้าก่อน เพราะถ้าหาก

สถานท่ีต้ังตัวบ้านมีทำเลไม่เหมาะ อาจจะทำให้มีเหตุร้ายเกิดความไม่สงบสุขต่างๆนานาได้ เช่น การปลูกบ้าน

ควรจะต้องหันหน้าบ้านออกไปทางลาดของภูเขาซ่ึงมักจะลาดลง น้ันแหละจึงจะถูกต้องตามลักษณะท่ีดีของ

แม้ว เป็นต้น 

ลักษณะบ้านเรือน ลักษณะภายในของบ้านระหว่างม้งขาว และม้งน้ำเงินก็จะแตกต่างกันออกไป 

ลักษณะภายในบ้านม้งขาว ซ่ึงจะมีอยู่ 2 ประตู คือประตูหน้าและประตูด้านหลัง สำหรับประตูหน้าของบ้านม้ง 

หรือท่ีเรียกกันว่า ประตูขอตรังต่าฮ์ ซ่ึงถือว่ามีความหมายอยู่มาก ขอตรังต่าฮ์ จะเป็นประตูสำคัญ การประกอบ

พิธีกรรมต่างๆจะต้องเข้าออกประตูน้ี ส่วนประตูด้านข้างบ้านซ่ึงเรียกว่า ขอตรังส่ัว ประตูน้ีเป็นประตูท่ีไม่ค่อย

จะมีความสำคัญทางพิธีกรรมแต่ท้ังสองประตูก็สามารถเดินเข้าออกในชีวิตประจำวันได้ ถัดจากประตูด้านหน้า

ทางซ้ายมือ มักนิยมทำเป็นห้องนอนของสมาชิกภายในบ้าน โดยหัวหน้าครอบครัว (พ่อ แม่) มักจะนอนห้องแรก

ถัดเข้าไปจะเป็นห้องนอนลูกชายลูกสาว หากมีสมาชิกหลายคนในบ้านอาจจะเพ่ิมห้องนอนทางด้านขวาของ
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ประตูก็ได้ แต่ปกติจะเป็นท่ีเก็บเมล็ดพันธ์ุ หรือ ยุ้งข้าว และเป็นท่ีต้ังของครกกระเด่ืองสำหรับตำข้าว ถัดเข้าไป

ในกลางบ้าน จะมีเตาไฟเล็กหรือ ขอจุ๊ ใช้สำหรับหุงหาอาหารหรือน่ังจิบชาพักผ่อน คุยกันของคนในบ้านพ้ืนท่ี

เตาไฟเล็กน้ีใช้เป็นท่ีรับแขก น่ังพูดคุยกันหน้าเตาไฟ ต่อไปก็จะเป็นประตูด้านข้าง ประตูของตรังส่ัว และเตาไฟ

ใหญ่หรือ ขอส่อ พร้อมเคร่ืองครัวอยู่กับท้ายเรือน ด้านขวามือ ฝาเรือนตรงกันข้ามประตูหน้าบ้านจะมี

แผ่นกระดาษสีขาว ส่ีเหล่ียม ขนาดฝ่ามือ ติดอยู่เรียกว่าสิก๊ะ และท่าเน้ง ห้ิงผีประจา บ้านอยู่ด้วยลักษณะภายใน

บ้านม้งน้ำเงิน ท่ีแตกต่างกันกับม้งขาวก็คือ บ้านจะมีประตูด้านหน้าบ้าน ประตูเดียว เรียกว่า ขอตรังต่ังฮ์ (แต่จะ

ทำประตูข้างเพ่ือความสะดวกในการเข้าออกด้วยก็ได้) ฝาด้านประตูไม่มีการหักมุมเข้าไปจากแนวชายคา และ

เตาไฟเล็กสำหรับแขกจะอยู่บริเวณด้านขวาของประตู พร้อมกับห้องพักแขก  

ลักษณะของบ้านม้งท้ังสองกลุ่มน้ีเป็นลักษณะตามประเพณีท่ัวๆไปแต่ไม่ได้เป็นกฎตายตัวในการปฏิบัติ 

การสร้างบ้านม้ง มักจะทำหลังคาย่ืนคลุมออกมาเลยประตู และไม่นิยมทำหน้าต่าง ฉะน้ันภายในบ้านของกลุ่ม

ชาติพันธ์ุม้งจึงค่อนข้างจะมืด แต่ก็มีหลายหลังเจาะหน้าต่างบานเล็กๆ เอาไว้ระบายอากาศเช่นกัน 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมักจะอยู่กันเป็นกลุ่มเป็นหมู่เครือญาติ หลายครอบครัว แต่ละครอบครัวจะมีสมาชิก

อาศัยอยู่รวมกันมากๆ และไม่นิยมแยกเรือน ย่ิงบ้านเรือนใดมีลูกหลานมากหัวหน้าครอบครัวก็จะสุขสบาย 

ดังน้ันการย้ายท่ีอยู่ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจึงเกิดข้ึนน้อยเหลือเกิน หรือหากมี การจะชักจูงให้ม้งละท้ิงถ่ินฐานบน

ภูเขาลงมาอยู่พ้ืนราบ ย่ิงเป็นการยากมาก 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง นิยมสร้างบ้านอยู่บนภูเขาสูง โดยเฉพาะอย่างย่ิง ม้งบางกลุ่มจะมีการปลูกฝ่ินเป็นพืช

หลัก แต่ในปัจจุบันน้ี กลุ่มชาติพันธ์ุม้งได้รับพระมหากรุณาธิคุณ จากพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลท่ี 9 

ให้อพยพมาต้ังรกรากอยู่ในพ้ืนราบลุ่มเขา และยังมีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งบางกลุ่มก็ยังคงต้ังรกรากอยู่บนดอยแต่ไม่

ลึก การคมนาคมพอท่ีจะเข้าไปถึงได้ หมู่บ้านม้งจะประกอบด้วยกลุ่มเรือนหลายๆ หย่อม แต่ละหย่อมจะมีบ้าน

ราวๆ 7-8 หลังคาเรือน โดยท่ีมีเรือนใหญ่ของคนสำคัญอยู่ตรงกลาง ส่วนเรือนท่ีเป็นเรือนเล็กจะเป็นลูกบ้านหรือ

ลูกหลาน ส่วนแต่ละหย่อมน้ัน  หมายถึงตระกูลเดียวกัน หรือเป็นญาติพ่ีน้องกันน่ันเองบ้านจะมีขนาดใหญ่ 

เพราะอยู่อาศัยในลักษณะครอบครัวขยาย กลุ่มชาติพันธ์ุม้งถือผู้อาวุโสเป็นหัวหน้าครอบครัว กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง

จะไม่ค่อยย้ายท่ีอยู่บ่อยนักเม่ือเทียบกับเผ่าอ่ืน กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีระบบ เครือญาติท่ีม่ันคงมาก จึงเป็นการยากท่ี

จะถูกกลืนโดยชนชาติอ่ืนๆ ในปัจจุบันน้ียังมีการสร้างบ้านเรือนเช่นน้ีอยู่ แต่พบน้อยมาก ส่วนใหญ่จะรับ

วัฒนธรรมของสังคมอ่ืนๆ จึงทำให้การสร้างบ้านเรือนเปล่ียนแปลงไป โดยสร้างบ้านเรือนเหมือนกับคนไทยมาก 
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2.3.5.3 พิธีกรรมและความเช่ือและประเพณี 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีวิถีชีวิตความเป็นอยู่เรียบง่ายอาศัยอยู่กับธรรมชาติ มีธรรมเนียมและประเพณีท่ีสืบ

ทอดต่อ ๆ  กันมา มีลักษณะการแต่งกายอันเป็นเอกลักษณ์ของชาติพันธ์ุ โดยผู้หญิงกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจะใช้ป่านป่า

ฝ้ายหรือผ้าใยกัญชงท่ีผลิตเองมาปักเป็นลวดลาย ด้วยด้ายสีต่าง ๆ หรือนำมาวาดด้วยข้ีผ้ึงซ่ึงมีกรรมวิธีการผลิต

เช่นเดียวกับการทำผ้าบาติก แล้วแปรรูปเป็นเส้ือผ้าท่ีจะสวมใส่ในเทศกาลปีใหม่ หรือวันสำคัญต่าง ๆ เพราะ

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีประเพณี “ใส่เส้ือใหม่ในวันข้ึนปี ใหม่” เพ่ือความเป็นสิริมงคล โดยเฉพาะสำหรับแต่งให้ผู้ท่ี

เสียชีวิต(ศพ) โดยกลุ่มชาติพันธ์ุม้งถือว่า “ถ้าศพไม่ได้แต่งชุดม้ง บรรพบุรุษจะจดจำไม่ได้และไม่ต้อนรับ” ผู้หญิง

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งจะนำผ้าปักน้ีไปประกอบ ตกแต่ง ปะติดเข้ากับตัวเส้ือ เช่น ท่ีรอบคอ ปลายแขนหรือนำผ้าเขียน

เทียนเย็บติดกับผ้าปักท้ังผืนและอัดกลีบเหมือนกระโปรงจีบรอบ ซ่ึงใช้เป็นชุดประจำเผ่าได้อย่างสวยงาม ผู้หญิง

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งคิดค้นสร้างสรรค์ออกแบบลวดลายเอง โดยจะมีความประณีตในการคิด และการปักลวดลาย

ต่าง ๆ เป็นอย่างดี ซ่ึงผ้าปักของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จะมีลวดลายท่ีแตกต่างกันไป และมีช่ือเรียกแตกต่างกัน 

 

พิธีกรรม 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีการนับถือวิญญาณบรรพบุรุษ ส่ิงศักด์สิทธ์เก่ียวกับธรรมชาติ ส่ิงแวดล้อมท่ีอยู่บนฟ้า 

ในลำน้ำ ประจำต้นไม้ ภูเขา ไร่นา ฯลฯ กลุ่มชาติพันธ์ุม้งจะต้องเซ่นสังเวยส่ิงศักด์สิทธ์ต่างๆ เหล่าน้ีปี ละคร้ัง 

โดยเช่ือว่าพิธีไสยศาสตร์เหล่าน้ีจะช่วยให้วินิจฉัยโรคได้ถูกต้องและทำการรักษาได้ผล เพราะความเจ็บป่วย

ท้ังหลายล้วนแต่เป็นผลมาจากการผิดผี ทำให้ผีเดือดดาลมาแก้แค้นลงโทษให้เจ็บป่วย จึงต้องใช้วิธีจัดการกับผี

ให้คนไข้หายจากโรค หากว่าคนทรงเจ้ารายงานว่าคนไข้ท่ีล้มป่วยเพราะขวัญหนี ก็จะต้องทา พิธีเรียกขวัญกลับ

เข้าสู่ร่างของบุคคลน้ัน แต่การท่ีจะเรียกขวัญกลับมาน้ัน จะต้องมีพิธีกรรมในการปฏิบัติมากมาย บางคร้ังบาง

พิธีกรรมก็มีความยุ่งยากในการปฏิบัติแต่กลุ่มชาติพันธ์ุม้งก็ไม่ย่อท้อต่ออุปสรรคเหล่าน้ัน เช่ือว่าการท่ีมีร่างกาย

สมบูรณ์แข็งแรง โดยไม่มีโรคภัยมาเบียดเบียน น่ันคือความสุขอันย่ิงใหญ่ ฉะน้ันกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจึงต้องทำ ทุก

อย่างเพ่ือเป็นการรักษาให้หาย จากโรคเหล่าน้ัน ซ่ึงพิธีกรรมในการรักษาโรคของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งน้ันมีอยู่หลาย

แบบซ่ึงแต่ละแบบก็รักษาโรคแต่ละโรค แตกต่างกันออกไป การท่ีจะทำพิธีกรรมการรักษาได้น้ันต้องดูอาการ

ของผู้ป่วยว่าอาการเป็นเช่นไร แล้วจึงจะเลือกวิธีการรักษาโดยวิธีใดถึงจะถูกต้อง 

 

ความเช่ือ 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเช่ือในการนับถือผีอย่างเหนียวแน่นไม่เส่ือมคลาย เช่น ผีท่ีสำคัญซ่ึงจัดว่าเป็น

ผู้สร้างสรรค์ดูแลส่ิงท้ังปวงให้แก่มนุษย์ได้แก่ ผีโซ้ว หรือ เหย่อโช้ว หมายถึงเทวดาหรือเทพ ซ่ึงเป็นผู้อนุญาตให้
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คนลงมาเกิด สามารถตัดสินชะตาชีวิตกำหนดอายุของคน,  ผีหย่งฮ์เหล่าฮ์ ดูแลให้มนุษย์ปฏิบัติตามกฎระเบียบ, 

ถือเซ้งถือติ คือ ผีเจ้าท่ีเจ้าทาง, เซ้งเต๊ เซ้งเชอ เป็นผีผู้ปกครองมนุษย์, ก๊ะย้ิง เป็นผีฟ้าผู้หญิงท่ีสามารถให้ลูกแก่

สามีภรรยาได้, เน้ง ถือเป็นผีท่ีคอยต่อสู้กับผีร้าย ผีเน้ง มีบทบาทรักษาคนเจ็บไข้ให้หาย, ต๊า เป็นผีท่ัวๆไปอาจให้

ท้ังคุณและโทษ เป็นต้น  

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งจะมีความเช่ือในเร่ืองผีมาก และ มีความเช่ือในเร่ืองการเวียนว่ายตายเกิดด้วยหมอผี 

ซ่ึงกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ถือว่าเป็นผู้มีอำนาจ สามารถติดต่อกับผีและวิญญาณได้ หมอผีหรือเน้ง อาจจะเป็นผู้หญิง

หรือผู้ชายก็ได้ โดยสามารถพูดติดต่อกับผีต่างๆได้เม่ือเวลาเข้าทรง ดังน้ันหมอผีจึงเป็นส่วนหน่ึงของสังคมกลุ่ม

ชาติพันธ์ุม้ง มีบทบาทและอิทธิพลต่อการดา รงชีวิตของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมาก แม้จะมีหัวหน้าหมู่บ้านคอยดูแล

ทุกข์สุขอยู่แล้วตาม 

 

ความเช่ือและพิธีกรรมท่ีสำคัญ 

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีความเช่ือถือผีวิญญาณและการบูชาบรรพบุรุษ สำหรับความเช่ือในส่ิง 

ศักด์สิทธ์น้ัน จัดแบ่งได้ดังน้ี 

1. ส่ิงศักด์สิทธ์ระดับเทพหรือเทวดาท่ีสำคัญมี เหย่อโช้วเป็นผู้สร้างสรรพส่ิงต่างๆ หย่ง เหล่าเป็นผู้ดูแลให้
มนุษย์ปฏิบัติตามกฎระเบียบ ยุ่ว้าตัวะเต่ง เปรียบเหมือนพระยม ผู้มีหน้าท่ีตัดสินให้วิญญาณผู้ตายมา

เกิดใหม่ ถือเซ้งถือต่ี หรือ เซ้งเต๊เซ้งเชอ เป็นผีเจ้าท่ีเจ้าทาง กะย้ิง เป็นผีฟ้าผู้ให้ลูกแก่มนุษย์ท่ีต้องการ

และร้องขอ 

2. เน้ง เป็นผีฝ่ ายท่ีคอยต่อสู้กับผีร้าย นับว่ามีบทบาทมากในการบา บัดรักษาผู้ป่วย ท่ีเช่ือกันว่าเกิดจาก
การท่ีขวัญออกจากร่างไป ผีเน้งจะช่วยรักษาผู้ป่ วยโดยผ่านร่างทรงของหมอผีทรง หรือ โดยคคำเช้ือ

เชิญของหมอผีคาถาให้มาช่วย 

3. ด๊า (หรือกล๊ังในภาษาม้งจ๊ัว) จัดเป็ นผีท่ัวๆไปซ่ึงมีท้ังท่ีให้คุณและให้โทษ ผีเรือน เรียกว่า ด๊าโหวเจ๋ ซ่ึง
ประกอบด้วยผีประตู ผีเสาเรือน ผีก๊ะ ผีห้ิง ผีเตาไฟใหญ่ ผีเตาไฟเล็กและผีบรรพบุรุษ นอกจาก 

น้ันจะเป็นผีท่ัวๆไป เช่น ผีน้า ผีป่ า ผีถ้า เป็นต้น ส่วนผีซ่ึงจัดว่ามีหน้าท่ีคร่าชีวิตมนุษย์ เรียกว่า ด๊าช่ือ

(น)หย่ง 

 

ประเพณีท่ีสำคัญ 

ประเพณีฉลองปีใหม่ คือ ประเพณีสำคัญท่ีสุด มีข้ึนในช่วงข้ึน 1-3 ค่ำ ของเดือนแรกในรอบ 12 เดือน 

ตามระบบจันทรคติ การนับระบบจันทรคติของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เป็นการนับต่อเน่ืองถึง 30 ค่ำเรียกพิธีปีใหม่ว่า 
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น่อเป๊โจ่ว หรือ อาจแปลว่า กินสามสิบ ซ่ึงถือว่าเม่ือครบ 30 ค่ำของเดือนสุดท้ายของปี ก็เป็นอันส้ินสุดปีเก่าย่าง

เข้าสู่ปี ใหม่ ดังน้ัน ในช่วงข้ึน 1-3 ค่ำ ทุกคนจะไม่ไปไร่ แต่จะแต่งตัวด้วยชุดใหม่ หนุ่มสาวจะเล่นเกมโยนลูก

บอลผ้าสีดำกัน ในขณะท่ีพวกผู้ชายจะนิยมเล่นลูกข่างกัน มีการทำขนมแป้งข้าวเหนียวแจกจ่ายกันมีการเชิญ

เพ่ือนบ้านญาติพ่ีน้องมารับประทานอาหารร่วมกัน โดยท่ัวไปวันฉลองปี ใหม่มักจะตกในราวเดือนพฤศจิกายน

หรือเดือนธันวาคมของทุกปี 

 ประเพณีการเกิด หลังจากช่วยกันทำคลอด  หากเป็นชายจะเอารกไปฝังบริเวณเสาผีบ้าน ซ่ึงเป็นผี

บรรพบุรุษ หรือท่ีเรียกว่าเสายึดเหน่ียววิญญาณบรรพบุรุษ หากเป็นหญิงก็จะนำรกไปฝังไว้ใต้เตียงห้องนอนของ

พ่อแม่เด็กสามวันจะทำพิธีเรียกขวัญและต้ังช่ือให้เด็ก แต่ถ้าเด็กเสียชีวิต ภายใน 3 วัน ก่อนท่ีจะทำพิธีเรียกขวัญ

ก็จะนำศพไปฝังอย่างง่ายๆ เพราะถือว่ายังไม่เป็นคนโดยสมบูรณ์ 

ประเพณีการตาย สำหรับกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง เม่ือคลอดลูกออกมาพ้น 3 วันไปแล้ว จะถือว่าเป็นคนอย่าง

สมบูรณ์ ไปจนเฒ่าจนแก่ และหากมีการตายลงก็จะมีพิธีจัด งานศพซ่ึงจะดำเนินไปตามประเพณี ย่ิงถ้าเป็นศพ

ผู้สูงอายุผู้อาวุโสมีบุตรหลานมาก พิธีก็จะย่ิงใหญ่ตามไปด้วย  

ประเพณีการเก้ียวสาว หลังจากว่างเว้นงานในไร่หรือหลังฤดูเก่ียวเราจะพบหนุ่มสาว กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง

ไปเก้ียวพาราสีกันในยามค่า คืนซ่ึงโดยปกติแล้วชายหนุ่มและหญิงสาวจะไม่พึงเก้ียวพาราสีกันในท่ีสาธารณะ

หรือต่อหน้าผู้คนโดยเฉพาะผู้ใหญ่ซ่ึงถือเป็นการไม่ให้เกียรติผู้ใหญ่ การเก้ียวพาราสีกันจะกระทำ ในเวลา

กลางวันได้ก็ต่อเม่ือถึงเทศกกาลฉลองปีใหม่ 

ประเพณีแต่งงาน หรือพิธี “หยัวป้อเหนียะ” คือ “การซ้ือภรรยา” นอกจากน้ียังมีความหมายว่า “โห่ว

เจ๋” หรือด่ืมเหล้า จากเจรจาค่าตัวเรียกว่า “ไห่(ง)เก” การฉุดการหนีตามกัน หรือการสู่ขอเพ่ือนำไปสู่การ

แต่งงานจะถือว่าสมบูรณ์ได้ก็ต่อเม่ือมีการจ่ายสินสอดกันเรียบร้อยแล้ว อาจะเป็น 1 ปี หรือ 2 ปี หลังฉุดไปแล้ว 

จึงจะจ่ายค่าสินสอดหมด 

 

2.3.5.4 เคร่ืองแต่งกาย 

ในอดีตผู้หญิงกลุ่มชาติพันธ์ุม้งมีการนำผ้าไหมดิบ(ใยจากผ้ากัญชงแต่ชาวเขาเรียกไหม)หรือป่านป่า 

หรือฝ้ายท่ีทอเองมาเขียนเป็นลวดลายต่างๆด้วยวิธีการเขียนเทียน(กรรมวิธีเช่นเดียวกับการทำบาติก)เพ่ือท่ีจะ

ทำเป็นชุดประจำเผ่าของทุกคนในครอบครัว ซ่ึงผ้าน้ันทำมาจากเปลือกของเส้นใยกัญชงท่ีแห้งสนิท จากน้ันจะ

นำมาฉีกออกเป็นเส้นเล็กๆ เพ่ือท่ีจะได้เส้นด้ายท่ีมีขนาดเล็กเหมาะสมกับการทอผ้าซ่ึงท่ัวไปจะนำเส้นใยกัญชง

ท่ีแบ่งเป็น 4 ส่วน หรือแบ่งออกเป็นอีก16-20 เส้นจากน้ันนำเส้นใยกัญชงไปตำในครกกระเด่ือง เพ่ือให้เปลือก

นอกท่ีหุ้มติดกับเส้นใยหลุดออกไป ให้เหลือแต่เส้นใยแท้ๆ เท่าน้ันเพราะเส้นใยกัญชงแท้จะมีความอ่อนตัวและ
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สะดวกแก่การป่ัน  หลังจากท่ีมีการตำเส้นใยกัญชงเรียบร้อยแล้วก็จะนำมาพันม้วนๆ เป็นก้อนโดยใช้ตีนด่ัว

(ตีนด่ัวเป็นเคร่ืองมือเฉพาะในการพันเส้นใยกัญชง)ทามาจากไม้กลมๆ เส้นผ่าศูนย์กลางยาวประมาณ 8-10 น้ิวมี

ท่ีถือทาด้วยหวายถักในขณะท่ีนำมาพันแกนไม้น้ัน จะมีการต่อเส้นใยกัญชงแต่ละเส้นโดยใช้น้ิวมือขย้ีส่วนปลาย

ของเส้นใยกัญชงให้แตกออกเป็นสองเส้น จากน้ันก็จะนำอีกเส้นหน่ึงมาต่อกับเส้นเดิม เม่ือเส้นใยกัญชงเต็มแกน

แล้วจะคล้ายกับรองเท้าจีน จากน้ันจึงถอดไม้ออกเก็บม้วนเส้นใยไว้นำไปจุ่มน้าร้อนให้อ่อนตัว แล้วนำไปตีเป็น

เกลียว โดยผ่านการเข้าเคร่ืองตีเกลียว น่ันคือช้ัวด่ัว เส้นใยท่ีผ่านการป่ันเป็นเกลียวแล้วจะกรอไว้ในแกนท่ี

เรียกว่า “ซาย” ซ่ึงเคร่ืองช้ัวด่ัวเคร่ืองหน่ึงสามารถท่ีจะใจแกนเส้น ใยกัญชงได้คร้ังละ4-6 แกน เม่ือเสร็จก็จะ

เปล่ียนชุดใหม่อีกจากน้ันก็ดึงด้ายออกจากแกนเข้าเคร่ืองโกล เพ่ือเก็บต่อไปจากน้ันนำด้ายเส้นใยกัญชงมาฟอก

สีและทำให้ด้ายอ่อนตัว โดยนำ มาต้มกับน้ำข้ีเถ้าประมาณ 4 กะละมัง ร่อนเศษถ่านออกแล้วผสมน้ำใส่ลงใน

กะทะใบบัวเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 3-3.5 ฟุต เอาไจด้ายกัญชงลงต้มจนด้ายน่ิมยกลง และเอาไจด้ายคลุกกับ

ข้ีเถ้า แช่ไว้เช่นน้ัน เม่ือแห้งสนิทแล้วนา ไปต้มกับน้ำข้ีเถ้า แช่ไว้ 1 คืน ล้างข้ีเถ้าออกให้หมด ตากให้แห้ง ทำซ้า 

เช่นน้ีจนกว่าเส้นใยจะขาวจนพอใจ จึงซักให้สะอาดจากน้ันก็นำเส้นด้ายท่ีป่ันเรียบร้อยแล้วมาทอเป็นผ้าดิบ 

เคร่ืองทอก็ทำแบบง่ายๆ คือใช้ก่ีเอวโดยผูกปลายกลุ่มด้ายยืนเข้ากับเสา อีกข้างหน่ึงผูกกับเอวแล้วทอ (จึงได้ผ้า

หน้าแคบประมาณไม่เกิน 20 น้ิว) เม่ือทอเรียบร้อยแล้วก็จะนำมารีดด้วยก้อนหิน ซ่ึงก้อนหินน้ีใช้สำหรับในการ

รีดผ้าดิบเท่าน้ัน หากว่าไม่รีดให้เรียบแล้ว เวลานำผ้าดิบมาเขียนเป็นลวดลายจะไม่สามารถเขียนได้เน่ืองจากมี

ปมของเส้นด้ายท่ีต่อกันด้วย หากว่าไม่เรียบก็จะเขียนลวดลายได้ไม่สวย แต่ในปัจจุบันมีความต้องการทางการ

ตลาดเพ่ิมมากข้ึนผู้หญิงกลุ่มชาติพันธ์ุม้งจึงหาซ้ือผ้าฝ้าย นำมาปักหรือเขียนเทียนแทนการป่ันฝ้ายด้วยมือแบบ

ด้ังเดิม คุณค่างานปักโบราณจึงเพ่ิมมากข้ึนเพราะช้ินงานโบราณจริงๆลดน้อยลงคุณภาพของงานปักรุ่นใหม่ก็

ด้อยลง เพราะลวดลายปักหยาบข้ึนไม่ละเอียดลออเม่ือเปรียบเทียบกับงานโบราณ งานปักเก่าท่ีปักลงบนใยผ้า

กัญชงจึงมีราคาค่อนข้างแพงและหาได้ยากข้ึน เหตุผลเพราะต้องผ่านกรรมวิธีการผลิตตามธรรมชาติซ่ึงต้องใช้

ท้ังเวลาและแรงงานอย่างมาก 

 

2.3.6 ลักษณะการแต่งกายของชาวม้ง 

ม้งท้ัง 2 กลุ่มมีการแต่งกายแตกต่างกัน คือ กลุ่มม้งเขียว ผู้หญิงจะสวมใส่กระโปรงส้ันผ้าใยกัญชงเขียน

ลายด้วยข้ีผ้ึง (Batik) ย้อมสีครามจับจีบรอบตัว สวมเส้ือผ่าหน้า ประดับลวดลายตรงหน้าอกเป็นแฉกๆ คล้าย

ครีบหางปลา มีปกคล้าย เส้ือกลาสีเรือ ตกแต่งเป็นแฉก ปักลวดลายสวยงาม แต่เวลาสวมใส่จะกลับไว้ด้านใน 

คาดเอวด้วยผ้าห้อยหน้าตกแต่งลวดลาย สวยงามในกลุ่มหญิงสาว ส่วนผู้สูงอายุจะใช้สีดำ เวลาคาดเอวจะท้ิง
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ชายเป็นพู่ ไปทางด้านหลัง ผู้ชายสวมกางเกงเป้ายานสีดำ เส้ือแขนยาวตัวส้ันตกแต่งช่วง หน้าอก คาดเอวด้วย

ผ้าปักท้ิงชายไปทางด้านหลัง ด้านหน้าปักตกแต่งลวดลายสวยงาม 

 

 
 

ภาพท่ี 3 ผู้หญิงม้งเขียว 

 

กลุ่มม้งขาว ผู้หญิงจะสวมใส่กางเกงขายาวสีดำ หรือน้า เงินเข้มในวันปกติ และในโอกาสพิเศษจะสวม

กระโปรงผ้าใยกัญชงสีขาว จับจีบเล็กๆ รอบตัวสวมเส้ือผ่าหน้า แขนยาวสีดำ มีปกเป็นแผ่นส่ีเหล่ียมเหมือน

กะลาสีเรือ เน้นการปักตกแต่งสวยงาม คาดเอวด้วยผ้าห้อยหน้า ตกแต่งลวดลายพิถีพิถัน ส่วนผู้ชายแต่งกาย

คล้ายม้งลาย แต่สวมกางเกงจีนขายาวสีดำ เส้ือตัวยาวกว่า ผู้ชายม้งลาย 

 

 
 

ภาพท่ี 4 การแต่งกายผู้หญิงม้งขาว 
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2.3.7 การผลิตเคร่ืองนุ่งห่มของชาติพันธ์ุม้ง 

ปัจจุบันแม้วิถีชีวิตของม้งจะเปล่ียนไปจากเดิม สมาชิกในครอบครัวโดยเฉพาะผู้หญิงต้องทำงานหนัก

ตลอดท้ังปี ไม่มีเวลาว่างเพ่ือการประดิดประดอยเส้ือผ้า แต่ผู้หญิงม้งก็ยังคงต้องผลิตชุดประจำเผ่าสำหรับ

สมาชิกทุกคนในครอบครัว เส้ือผ้าสำหรับชาวม้งไม่ใช่เป็นหน่ึงในปัจจัยส่ีของความจำเป็นในการดำรงชีวิต

เท่าน้ัน แต่เป็นส่ิงท่ีแสดงถึงความผูกพันของสมาชิกในครอบครัวด้วย จะเห็นได้จากการท่ีลูกหลานจะพยายาม

เย็บเส้ือผ้าใหม่ ให้กับแม่เฒ่าโดยเฉพาะท่ีสำคัญท่ีสุดคือกระโปรงผ้าใยกัญชงเพราะถือว่า เม่ือแม่เฒ่าตายจะได้

ใช้สวมใส่นาติดตัวไปโลกหน้า 

กระบวนการผลิตเคร่ืองนุ่งห่มของแม้วมีความซับซ้อนหลายข้ันตอน โดยเฉพาะกลุ่มม้งลายการเย็บ

กระโปรง 1 ผืน ต้องใช้เวลารวมกว่า 3 เดือน(ในทางปฏิบัติจริงต้องใช้เวลาข้ามปี) เพราะมีท้ังการเขียนลายด้วย

สีผ้ึงบนผ้า(การเขียนเทียน)ขนาดยาวมาก เสร็จแล้วนำมาย้อมและปักผ้าชายกระโปรงเท่าความยาวผ้า ต่อกับ

ผ้าท่ีย้อม จับจีบเล็กๆเย็บตรึงและอัดกลีบไว้เช่นน้ัน ให้กลีบอยู่ตัวคงทน ซ่ึงอาจท้ิงไว้ข้ามปี จนกว่าจะถึงเวลาใส่

คร้ังแรก  

สีดำเป็นสีท่ีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งท้ังชายหญิงใช้เป็นเคร่ืองแต่งกายมากกว่าสีขาวและดอกลวดลาย นักเขียน

ชาวยุโรปบางท่านว่ามีม้งเขียว(The green Meo) และม้งสีน้ำเงิน(The blue Meo) ใน 

ประเทศไทย แต่นามน้ีใช้เรียกเฉพาะม้งดำ ซ่ึงผู้ต้ังนาม “ม้งดำ ” คือชาวไทยในภาคเหนือและชาวลาว 

ตอนเหนือของประเทศลาวไม่ใช่ชาวจีน กลุ่มชาติพันธ์ุอ่ืนในมณฑลยูนนานหรือในรัฐฉานของพม่า 

ซ่ึงมาจากเส้ือผ้าท่ีกลุ่มชาติพันธ์ุม้งใช้ต้องเป็นสีดำ อย่างเดียวกันกับเผ่ามูเซอดา อีก้อ เย้าใช้ จะเป็นสีน้ำเงิน

(blue) หรือสีเขียว(green) น้ันเป็นไปไม่ได้  

กลุ่มชาติพันธ์ุม้งหรือกลุ่มชาติพันธ์ุอ่ืนใช้ใบฮ่อมหมักย้อมผ้าเป็นสีน้า เงินในคร้ังแรก แต่เม่ือย้อมหลาย

คร้ังเข้าจะเปล่ียนสีน้ำเงินดำหรือเรียกว่า dark blue ถ้านำไปหมักในโคลน หรือลูกไม้บางชนิดเข้าก็กลายเป็นสี

ดำมากกว่าสีน้ำเงิน ไม่ปรากฏมีสีเขียวหรือสีน้ำเงินเหลือเลย ปัจจุบันมักซ้ือผ้าดำนำไปตัดเย็บเส้ือผ้า บางคนใช้

ผ้าแพรไหมสีดำ เป็นต้น ไม่ค่อยทอผ้าเองอย่างแต่ก่อน  

การแต่งกายของผู้ชายม้ง  เส้ือของผู้ชายตัดเย็บรัดตัว แขนยาวถึงข้อมือ กลุ่มชาติพันธ์ุม้งเขียวไม่ติด

แถบผ้าสีขาว ปลายแขนเส้ือ แต่กลุ่มชาติพันธ์ุม้งขาวบางคนติดแถบผ้าสีขาวขนาด 2-3 น้ิว ปลายแขนเส้ือ ตัว

เส้ือของผู้ชายม้งดำ ยาวลงมาจากต้นคอถึงร่องกลางหน้าอก เปิดให้เห็นท้องแสดงถึงความสมบูรณ์ของร่างกาย

เป็นความงามอย่างหน่ึงของผู้ชายท่ีผู้หญิงม้งนิยมชมชอบ ชายผู้มีอาวุโสไม่ยอมเปิดท้องกว้างให้เห็นถนัดอย่าง

ชายหนุ่ม แต่ยังเว้นช่องว่างเหนือชายพกกางเกงขนาดกว้าง 2 น้ิวไว้ ส่วนผู้ชายม้งเขียวน้ันไม่เปิดเส้ือให้เห็นท้อง

หรือพุงอย่างผู้ชายม้งขาวและม้งดำ เส้ือของผู้ชายม้ง ผ่าอกข้างจากต้นคอมาทางเอวซ้ายมากกว่าทางเอวขวา
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นิดเดียวคือยังไม่ถึงเอวข้างทีเดียว เส้ือของผู้ชายม้งรัดตัวมากกว่าเผ่าอ่ืน กางเกงของผู้ชาย มีลักษณะเดียวกับ

กางเกงของชาวจีน คือมีความยาวถึงข้อเท้า มีเป้ากว้างตัดอย่างหลวมๆหย่อนยาน ตัดเย็บด้วยผ้าสีดำยาวถึงข้อ

เท้า เป้ากางหย่อนลงมา จนเกือบถึงข้อเท้า ปลายขาตกแต่งด้วยลายปัก  

การแต่งกายของผู้หญิงม้งขาวมักสวมกางเกงขาวยาวตัวหลวมสีดำ แทนกระโปรงสีขาว ท่ีจะสวมใส่

โอกาสสำคัญเท่าน้ัน เน่ืองจากกระโปรงสีขาวเป้ือนได้ง่าย จะสวมกางเกงสีดำ ขายาวอยู่กับบ้านหรือเวลา

ทำงาน ส่วนกระโปรงสีขาวจีบรอบเอวส้ันแค่หัวเข่าน้ัน มักจะสวมในเวลาเข้าไปในเมืองหรือเวลามีงานพิธีต่างๆ 

ไม่ใช้พร่าเพร่ือ จะแตกต่างจากผู้หญิงม้งลายท่ีสวมกระโปรงเป็นดอกลวดลาย นอกจากน้ีมีแผ่นผ้า

ส่ีเหล่ียมผืนผ้าปิดจากเอวด้านหน้าคล้ายผ้ากันเป้ือนของแม่ครัว กระโปรงของผู้หญิงกลุ่มชาติพันธ์ุม้งเขียว ตัด

เย็บด้วยผ้าท่ีทอข้ึนเองจากต้นกัญชง เขียนลายเทียนและย้อมด้วยใบฮ้อม ตกแต่งด้วยผ้าปักท่ีชายกระโปรงและ

เศษผ้าช้ินเล็กท่ีตัวกระโปรง ผู้หญิงใช้ผ้าพันแข้งสีขาวหรือสีดำ ไม่สวมรองเท้า เคร่ืองแต่งกายเหล่าน้ีแตกต่างกัน

ไป เพียงเล็กน้อย ส่วนตุ้มหูใช้อย่างเดียวกับผู้หญิงเย้า คือทำเป็นวงกลมเล็กๆมีลูกศรตรงกลางทา ด้วยโลหะเงิน 

กระโปรงผู้หญิงกลุ่มชาติพันธ์ุม้งน้ัน ใช้ทอด้วยต้นป่านชนิดหน่ึง เรียกกันว่า “ปาง” แล้วจีบรูด ดอกลวดลายท่ี

เห็นบนกระโปรง ผ้าปิดใต้เอวข้างหน้า หรือหมวกผ้าทรงกระสอบน้ัน ไม่ได้ปักอย่างชาวเย้า มีปักบ้างเพียงส่วน

น้อย นอกน้ันใช้ย้อมเป็นดอกลวดลาย วิธีทำผ้าดอกลวดลายน้ีเขาใช้เขียนด้วยข้ีผ้ึงอุ่นไฟลงบนผ้าราว 4-5 วัน

แล้วนา ไปย้อมสี ส่วนท่ีไม่ได้ถูกข้ีผ้ึงจะจับสีดำ หรือสีอ่ืนๆ ศิลปะการเขียนลวดลายน้ีมีลักษณะอย่างจีน 
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ภาพท่ี 5 กระโปรงของผู้หญิงกลุ่มชาติพันธ์ุม้งเขียว 

 

การแต่งกายของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ท้ังสองกลุ่มจะมีลักษณะแตกต่างกันบ้างเล็กน้อย ผู้ชายม้งเขียว จะ

ใช้ผ้าสีดำหรือผ้าสีน้ำเงินเข้ม เส้ือแขนยาวจรดข้อมือ ขลิบขอบแขนเส้ือรอบ ข้อมือด้วยสีฟ้าชายเส้ือส้ันระดับ

เอว ป้ายด้านขวาทับ ด้านซ้ายของของตัวเส้ือ หน้าอกเส้ือจะปักลวดลายด้วยผ้าสี เป็นเส้ือไม่มีคอปก ส่วน

กางเกงจะใช้สีเดียวกัน ช่วงขาและเป้ากางเกงจะกว้างและหย่อนต่ำลงมาถึงหัวเข่า แต่ปลายขาจะเล็กและแคบ

ลง เวลาสวมใส่จะมีผ้าสีแดงคาดเอวเอาไว้ ชายผ้าคาดเอวท้ังสองข้างและปักลวดลายสวยงาม ห้อยลงมา บาง

คนก็คาดเข็มขัดเงินทับผ้าแดงอีกช้ันหน่ึง 

ผู้หญิงม้งเขียว ก็ใช้ผ้าสีดำ หรือสีน้า เงินเข้ม แขนยาวขลิบท่ีปลายแขนด้วยสีฟ้า ปักลวดลาย หรือ หลิบ

ด้วยผ้าสีท่ีหน้าอก คอปกเส้ือมีลักษณะเป็นทรงกลม ห้อยพับไปด้านหลัง มีการประดิษฐ์ ลวดลาย วยงาม สวม

กระโปรงจีบรอบตัว ทำลวดลาย โดยวิธีเขียนด้วยข้ีผ้ึงแล้วนา ย้อมสีน้ำเงิน เกิดเป็นลวดลายสวยงาม ด้านหน้ามี

ผ้าผืนยาวปักเป็นลวดลายสวยงาม คาดปิดกระโปรงลงมาอีกช้ันหน่ึง ผู้หญิงท่ีแต่งงานแล้ว จะใช้ผ้าพ้ืนเรียบๆ 

ขลิบชายด้วยผ้าสี มีผ้าแดงปักลวดลายท่ีชายท้ังสองข้างปล่อยเป็นพู่ห้อยลงมา เป็นสีแดงหลายเส้น บางคร้ังก็จะ

คาดด้วยเข็มขัดเงินทับอีกด้วย ผู้หญิงม้งเขียว มักจะสวมใส่กระโปรงเช่นน้ีในทุกโอกาส ช่วงขาท่อนล่างของหญิง
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สาว ก็จะมีผ้าพันแข้งสีน้ำเงินหรือดำโดยรอบ โดยท่ัวไปผู้หญิงม้งมักนิยมมวยผมไว้ท่ีกลางกระหม่อมมีช้องผม

มวยทำจากหางม้าพันเสริมให้ใหญ่ข้ึน แล้วใช้ผ้าแถบเป็นตาๆประดับด้วยลูกปักสีสวยโพกมวยผมอีกด้วย 

นอกจากน้ียังมีเคร่ืองประดับเพ่ิมเติม เช่น เคร่ืองเงิน คือ กำไลคอ กำไลข้อมือ ตุ้มหู รวมท้ังเหรียญเงิน

ต่างๆ ประดับตามเส้ือผ้าและมีผ้าสะพายเฉียงไหล่ท้ัง 2 ข้าง ส่วนมากจะเห็นชาวเขาเผ่าม้ง แต่งตัวกันเต็มท่ีใน

วันสา คัญของเผ่า เช่น วันฉลองปี ใหม่ วันแต่งงาน เป็นต้น ผู้ชายม้งขาว จะใส่เส้ือสีดำหรือน้ำเงินเข้ม ลักษณะ

เส้ือคล้ายกันกับม้งเขียว แต่มีการประดับลวดลายน้อยกว่า กางเกงใช้สีเดียวกัน ท่ีเอวจะมีผ้าแดงผูกคาดทับ

กางเกง และมีเข็มขัดคาดทับอีกช้ันหน่ึงเช่นกันท่ีคอมักจะสวมห่วงเงินรอบคอหลายห่วง 

ผู้หญิงม้งขาว ส่วนใหญ่จะแต่งตัวคล้ายกันกับม้งเขียว ในสมัยก่อนผู้หญิงม้งขาว จะนิยมสวมกระโปรงสีขาวล้วน

ไม่มีลวดลายใดๆท้ังส้ินแต่ผ้าผืนยาวท่ีปิ ดทับด้านหน้ากระโปรงจะเย็บปักเป็นลวดลายสวยงาม พร้อมท้ังมี

ผ้าแถบสีแดงคาดเอว ปล่อยชายเป็นหางไว้ด้านหลัง กระโปรงสีขาวเปราะเป้ือนได้ง่าย หญิงม้งขาวจึงหันมา

นิยมสวมกางเกงทรงจีนสีน้า เงินเข้มแทนกระโปรง และมีผ้าปักเป็นลวดลายห้อยลงมาปิดกางเกงท้ังด้านหน้า

และด้านหลังผู้หญิงม้งขาวนิยมพันมวยผมให้ล่า ย้อยออกมาด้านหน้า และกันเชิงผมด้านหน้าให้ดูมีหน้าผาก

กว้างข้ึนแต่ไม่นิยมเติมช้องผมมวยเหมือนอย่างผู้หญิงม้งเขียว 

 

2.3.8 การแต่งกายตามประเพณี 

ความแตกต่างของกลุ่มย่อยของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งน้ัน สังเกตเห็นได้ง่ายจากลักษณะการแต่งกายตาม

ประเพณี ดังน้ี 

 

1. กลุ่มม้งจ้ัว (ม้งน้ำเงินหรือม้งเขียว) 
เคร่ืองแต่งกายชาย นิยมใช้ผ้าสีย้อมครามหรือสีดำ เป็นเคร่ืองนุ่งห่ม โดยมีเส้ือแขนยาว จรดข้อมือ ขลิบ

ขอบข้อมือ เส้ือด้วยผ้าสีฟ้ าหรือสีน้า เงิน และอาจปักลวดลายลายประกอบด้วยตัวเส้ือไม่มีคอปก ชายสาบเส้ือ

ด้านขวาจะป้ ายเลยมาทับซีกซ้ายตลอดแนวสาบเส้ือจะใช้แถบผ้าสีๆกุ๊นเดินลายและปักลวดลายประกอบดู

สะดุดตา ชายเส้ือจะส้ันเพียงเอวหรือส้ันกว่าน้ันเล็กน้อย กางเกงสีเดียวกับเส้ือเป็นกางเกงท่ีขากว้างมากเป้า

หย่อนยานแต่ปลายขาแคบลง ขอบปลายขากางเกงอาจมีการปักลายด้วยด้ายสีต่างๆ ด้วยรอบเอวจะใช้ผ้าสีแดง

ซ่ึงมีความยาวประมาณ 4-5 เมตร เคียนทับกางเกงไว้ ชายผ้าแดงท้ังสองข้างจะปักลวดลายสวยงาม เม่ือพันผ้า

แดงรอบเอว ชายผ้าท้ังสองข้างจะถูกห้อยโชว์ลวดลายไว้ด้านหน้า ชายหนุ่มจะนิยมคาดเข็มขัดเงินหรือเข็มขัด

หนังทับผ้าแดงน้ีอีกช้ันหน่ึงเคร่ืองแต่งกายหญิง นิยมใช้ผ้าสีเดียวกันกับเคร่ืองแต่งกายชาย แขนยาวจรดข้อมือ

และขลิบขอบแขนด้วยผ้าสีฟ้ าหรือสีน้า เงิน ตัวเส้ือจะมีชายยาวกว่าเส้ือผู้ชาย และจะเก็บชายเส้ือไว้ด้านใน
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กระโปรง สาบเส้ือด้านซ้ายและขวาจะปักลวดลายหรือขลิบด้วยผ้าสีดูสวยงาม ปกเส้ือเป็นแบบคอปกกะลาสี

ห้อยพับไปด้านหลัง ด้านหน่ึงของคอปกเส้ือจะมีการประดิษฐ์ลวดลายสวยงามเป็นการอวดฝีมือกัน ตัวกระโปรง

เป็นผ้าหน้าแคบ 3 ช้ิน เย็บต่อกันและเย็บตลอดตัว แต่ขอบกระโปรงไม่เย็บต่อกันจึงเป็นกระโปรงท่ีต้องนุ่งโดยป้ 

ายทับชายกันไว้ด้านหน้า ผ้าท่อนบนของประโปรงจะเป็นผ้าพ้ืนสีขาวผ้าท่อนกลางเป็นผ้าเขียนลวดลายด้วย

ข้ีผ้ึง เม่ือผ่านกระบวนการย้อมแล้วจะกลายเป็นผ้าสีย้อมคราม มีลวดลายตลอดผืน ส่วนผ้าท่อนล่างจะมีสีเช่น

เดียวผ้าท่อนกลาง แต่จะปักด้วยด้ายสีและกุ๊นด้วยผ้าสีเป็นลวดลายต่าง ๆตลอดตัวเช่นกัน ตรงบริเวณรอยผ่า

ของกระโปรงด้านหน้า จะมีผ้าผืนส่ีเหล่ียมยาวผืนหน่ึงคาดปิ ดทับรอยผ่าด้านหน้าไว้ ผ้าห้อยหน้าผืนน้ีใน

หมู่บ้านหญิงสาวจะประกวดประชันกันด้วยฝีมือการปักลวดลายผ้าอย่างเต็มท่ีสำหรับหญิงท่ีแต่งงานแล้วมักจะ

ใช้ผ้าพ้ืนสีแดงยาว ท่ีชายท้ังสองข้างปักลวดลายสวยงามพันทับกระโปรงและจะปล่อยพู่หางสีแดงหลายเส้นไว้

ด้านหลัง หญิงสาวจะคาดเข็มขัดเงินทับผ้าคาดเอวน้ีอีกช้ันหน่ึง ผู้หญิงของกลุ่มน้ีนิยมพันมวยผมขนาดใหญ่ไว้

กลางศีรษะและมักจะใช้ผ้าแถบตาๆ ดา-ขาวคาดมวยผมแล้วประดับด้วยลูกปัดสีสวยๆ ร้อยเป็นเส้นๆในยาม

ปกติเม่ือต้องเดินทางจากบ้านไปไร่ ผู้หญิงจะมีผ้าพันแข้งป้ องกันผิวหนังถูกขีดข่วน แต่ถ้าเป็นในโอกาสพิเศษ

หญิงสาวจะใช้ผ้าแถบผืนเล็กๆ ท่ีมีความยาวมากพันรอบส่วนขาช่วงล่างเป็นช้ันๆ อย่างพิถีพิถัน 

 

2. กลุ่มฮม้งเด๊อ (ฮม้งขาว) 

เคร่ืองแต่งกายชาย นิยมใช้ผ้าสีเดียวกับกลุ่มม้งจ๊ัวลักษณะเส้ือคล้ายกับเส้ือผู้ชายมังจ๊ัว เพียงแต่

ชายเส้ือจะส้ันมากกว่า กางเกงเหมือนกางเกงจีน ซ่ึงต่างไปจากกลุ่มม้งจ๊ัว อย่างเห็นได้ชัดและมีผ้าแถบสีแดงปัก

ลวดลายท้ังสองชายพันทับกางเกงรอบเอวแล้วคาดด้วยเข็มขัดเงินหรืออาจเป็นเข็มขัดหนังก็ได้เคร่ืองแต่งกาย

หญิง เส้ือเป็นสีเดียวกับม้งจ๊ัว แนวสาบเส้ือท้ังสองข้างจะนิยมขลิบด้วยผ้าสีฟ้าหรือสีน้ำเงินเรียบๆ เส้ือแขนยาว

จรดข้อมือ รอบข้อมือเส้ือท้ังสองข้างขลิบด้วยผ้าสีเดียวกับสาบเส้ือ คอปกด้านหลังเป็นปกเส้ือทรงกะลาสี

เช่นกัน และมีการปักลวดลายสวยงามด้านหน่ึงของปกเส้ือด้วยชายเส้ือจะสอดไว้ด้านในของกระโปรงสีขาว

ท้ังตัว ซ่ึงไม่มีการปัดลวดลายใดๆ ลงบนตัวกระโปรง กระโปรงของผู้หญิงฮม้งเด๊อ ก็มีลักษณะเหมือนกับม้งจ๊ัว 

คือเป็นผ้าหน้าแคบ 3 ผืนเย็บต่อกันเย็บจีบรอบตัว และเป็นผืนกระโปรงท่ีไม่เย็บขอบเข้าด้วยกัน เพียงแต่

กระโปรงฮม้งเด๊อจะเป็นสีขาวล้วน สำหรับหญิงสาวน้ัน ผ้าห้อยหน้าท่ีปิ ดทับรอยผ่าของกระโปรง จะมีการปัด

ลวดลายสวยงามมาก ในเวลาปกติผู้หญิงม้งเด๊อ นิยมสวมกางเกงจีนมากกว่ากระโปรงสีขาวซ่ึงจะสกปรกได้ง่าย 

ผู้หญิงของกลุ่มน้ี นิยมเกล้ามวยผมคล้อยมาทางด้านหน้าของศรีษะ และมีผ้าคาดผมปักลวดลายโชว์ไว้ด้านหน้า

รวมท้ังการใช้ผ้าพันแข้งด้วยเคร่ืองโพกผมท้ัง 2 กลุ่มย่อย จะมีความแตกต่างกันตามท้องท่ีและแซ่สกุล ท้ัง

รูปทรง สีสันและวิธีพันศีรษะท้ังหญิงและชายท้ัง 2 กลุ่มนิยมประดับเคร่ืองเงินจำพวกกำไลคอ กำไลข้อมือ 
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แหวนตุ้มหูและเหรียญเงินรูปกลมและรูปสามเหล่ียม ซ่ึงมักจะเย็บประดับลงบนตัวเส้ือและผ้าโพกผมรวมท้ัง

สองข้าง ในสมัยก่อนผู้ชายก็นิยมเคร่ืองโพกศีรษะด้วยส่วนกลุ่มฮม้งก่ัว(ม)บ๊า น้ัน การแต่งกายเป็นแบบ

เดียวกับฮม้งเด๊อ เพียงแต่รอบแขนเส้ือผู้หญิงท้ังสองข้างจะมีแถบผ้าสีเขียวหรือสีฟ้าคาดเป็นปล้องๆ จึงเรียกกัน

ว่า ฮม้งแขนปล้อง 

ส่วนประกอบหลักของเคร่ืองแต่งกายประเพณีของหญิงชาวม้ง ประกอบไปด้วย 

 

กระโปรง กระโปรงชาวม้งเป็นพ้ืนสีน้ำเงินเข้ม จับจีบเล็กๆรอบตัว คล้ายกับกระโปรงพลีท ปักลวดลาย

รอบตัว นุ่งพันรอบเอวแล้วใช้เข็มกลัดติด ด้านหน้าจะมีผ้าห้อยระหว่างทบกระโปรง ใช้เวลาในการทากระโปรง

นาน 6 – 7 เดือน ใช้ผ้าประมาณ 4 -5 เมตร การจับจีบกระโปรงจะต้องเย็บตรึงไว้หลายเดือน จีบจึงจะเข้ารูป 

นอกจากการปักกระโปรงแล้ว ส่วนท่ีไม่ได้ปัก จะเขียนลวดลายด้วยข้ีผ้ึง 

เส้ือ เส้ือของหญิงชาวม้งจะเป็นสีดำหลวมๆ ไม่มีกระดุม ผ่าด้านหน้า เวลาใส่ก็กลัดเข็มกลัดให้เส้ือ

ติดกัน ซ่ึงจะปักลวดลายตรงสาบเส้ือด้านหน้า และปกหลังเส้ือ 

ผ้าคาดเอว เป็นส่วนประกอบเคร่ืองแต่งกายท่ีสาคัญอย่างหน่ึงท่ีขาดไม่ได้ หญิงชาวม้งจะคาดผ้าคาด

เอวหลายผืน แต่ละผืนจะมีลวดลายแตกต่างกันไป 

ผ้าโพกศีรษะ เป็นเคร่ืองแต่งกายหญิงสาวชาวม้งเท่าน้ัน หญิงท่ีแต่งงานแล้วจะไม่ใช้ผ้าโพกศีรษะ ผ้า

โพกศีรษะจะเป็นผ้าสีดำ มีลวดลายริมผ้า เป็นลายสีดำสลับขาว 

หมวก ส่วนมากจะเป็นส่วนประกอบของเคร่ืองแต่งกายของเด็กและผู้ชาย เด็กหญิงท่ีอายุเกิน 5 ปี จะ

ไม่สวมหมวก แต่จะใช้ผ้าโพกศีรษะแทน 

ผ้าอ้อม หญิงสาวชาวม้งจะเร่ิมเย็บผ้าอ้อมต้ังแต่ยังต้ังท้องอยู่ และจะมีแค่ผืนเดียวเท่าน้ัน แต่ลวดลาย

ของผ้าจะงดงามด้วยฝีมือของผู้ท่ีเป็นแม่ 

ย่าม ส่วนมากจะเป็นเคร่ืองใช้ของผู้ชาย ลวดลายของย่าม ไม่ได้มีกาหนดไว้ จะปักลวดลายใดก็ได้ 

กระเป๋าสตางค์ เป็นเคร่ืองใช้ของหญิงชาวม้ง มีความงดงามมาก ลวดลายการปักก็ไม่มีกำหนดไว้

เช่นกัน 

 

2.3.9 การสร้างสรรค์ลวดลายผ้าของชาวม้ง  

ม้งเป้นชนเผ่าท่ีมีวิถีชีวิตอยู่กับธรรมชาติ ประกอบกับเป็นชนเผ่าท่ีเป่ียมไปด้วยจินตนาการความคิด

สร้างสรรค์ มีเร่ืองเล่าขาน ตำนานความเช่ือจากบรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน การสร้างสรรค์ลวดลายผ้าของชาว

เผ่าม้งจากบรรพบุรุษจนถึงปัจจุบันมีแนวคิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ เช่น ต้นไม้ สัตว์ อีกท้ังยังมีลวดลายท่ี

ได้รับอิทธิพลความเช่ือมาจากตำนาน หรือเร่ืองเล่า อีกท้ัง ลวดลายยังมีลักษณะคล้ายการเลียนแบบอักษร

โบราณของชนเผ่าม้งรวมอยู่ด้วย  
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อัตลักษณ์ของลวดลายชาวเผ่าม้ง แสดงออกถึง บุคลิกของชนเผ่าท่ีมีความเข้มแข็ง อดทมานะ ชุมชน

ชาวม้งมีการอยู่อาศัยเป้นลักษณะครอบครัวเด่ียวแต่ละครอบครัวมีลักษณะพ่ึงพาตนเองเป็นสำคัญ ลวดลายท่ี

แสดงออกมีลักษณะเป็นลักษณะรูปทรงเรขาคณิต(geometric from)และมีรูปทรงลักษณะสมมาตร

(symmetrical)  

 

2.3.10 เทคนิคการสร้างสรรค์ลวดลายของผ้าม้งเขียนเทียน 

เทคนิคการสร้างสรรค์ลวดลายของชาวม้ง มีเทคยิคหลัก 2 เทคนิค คือ 1.การเขียนเทียน 2. การปัก

ลวดลาย  หลักสำคัญในการสร้างสรรค์ลวดลายคือการตกแต่งลวดลายต่อเน่ืองจนเต็มผืนผ้า ประกอบด้วยลาย

ไม่ต่ำกว่า 3-4 ลายและนิยมปักประดับตกแต่งเพ่ือให้เกิดความสวยงาม ไม่นิยมเว้นลายว่างไว้อย่างไร้

ความหมาย  

 

2.3.10.1 การสร้างสรรค์ผ้าม้งด้วยเทคนิคเขียนเทียน 

 

 
 

ภาพท่ี 6 การเขียนเทียน 

 

การเขียนเทียน เป็นศิลปะการสร้างลวดลายบนผืนผ้าเป็นเอกลักษณ์อีกแบบหน่ึงของชาวม้งท่ีมีการทำ

กันในกลุ่มม้งลายเท่าน้ัน เป็นภูมิปัญญาและศิลปะโบราณด้ังเดิมท่ีเป็นมรดกตกทอดมาแต่บรรพบุรุษถ่ายทอด
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สืบต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่นหลายช่ัวอายุคนจนถึงปัจจุบัน ผ้าเขียนเทียนเป็นผ้าท่ีชนเผ่าม้งผูกพันธ์คู่มากับความ

เป็นชนเผ่า ผู้หญิงชาวม้งลายทุกคนมีความสามารถในการวาดลวดลาย เขียนเทียนลงบนผืนผ้าท่ีตระเตรียมไว้

ได้อย่างละเอียดซับซ้อน ผ่านกระบวนการจนเสร็จส้ินเป็นผืนผ้าสำเร็จท่ีสวยงาม ผ้าม้งเขียนเทียนจึงเป็นท่ีรู้จัก

และนิยมกันอย่างแพร่หลาย ส่วนใหญ่นิยมนำมาใช้ตัดเย็บเป็นกระโปรงผู้หญิง ในอดีตน้ันหญิงชาวม้งจะบรรจง

วาดลวดลาย เขียนเทียน แล้วนำไปย้อมสี และอัดกลีบแล้วจึงนำไปตัดเย็บ กว่าจะผ่านกระบวนการจนแล้วเสร็จ

เป็นกระโปรง 1 ตัว อาจต้องใช้เวลาในการทำยาวนานถึงเกือบ 1 ปี เพ่ือให้ได้กระโปรงท่ีหญิงสาวชาวม้งจะใช้

สวมใส่ท่ีสวยงามท่ีสุด 

 

 
 

ภาพท่ี 7 กระโปรงหญิงสาวชาวม้ง 

 

เทคนิคการเขียนเทียน มีลักษณะคล้ายการทำผ้าบาติกท่ีรู้จักกันแพร่หลายในปัจจุบัน โดยใช้อุปกรณ์ 

แท่งเล็กๆ ทำจากไม้กับทองแดงท่ีเรียกว่า หลาจัง จุ่มลงบนเทียนหรือข้ีผ้ึงร้อนๆ แล้วนำมาวาดลวดลายบน ผ้า

ใยกัญชง หรือผ้าฝ้ายท่ีเตรียมไว้ เม่ือเสร็จแล้วก็จะนำผ้าไปย้อมเย็นด้วยสีน้ำเงินธรรมชาติจากต้นก้ัง (หรือต้น

ห้อมท่ีให้สีน้ำเงิน) เม่ือผ้าท้ังผืนกลายเป็นสีน้ำเงินเข้มตามต้องการแล้ว จึงนำผ้าไปต้มด้วยความร้อนให้เทียน

ละลาย ก็จะได้ผ้าสีน้ำเงินมีลวดลายเขียนเทียนเป็นสีขาวกระจายสวยงามอยู่ท่ัวท้ังผืน แล้วนำไปพับอัดกลีบเป็น

กระโปรง หรืออาจนำไปปักลวดลายต่างๆ ด้วยด้ายหลากหลายสีสัน แล้วจึงนำมาสวมใส่เป็นชุดประจำชนเผ่าท่ี

งดงามลวดลายบนผืนผ้าแต่ละผืนจะมีความแตกต่างกันไปตามแต่ความชำนาญของผู้วาด ลวดลายมีท้ังลาย
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ด้ังเดิมท่ีสืบทอดต่อๆ กันมา และลวดลายท่ีเกิดจากจิตนาการ การสร้างสรรค์ใหม่ๆ แต่กระน้ันก็ยังมีลักษณะ

ลวดลายท่ีสะท้อนความเป็นชนเผ่าม้งให้ปรากฎอยู่บนผืนผ้าแต่ละผืน เช่น ลายกากบาท ลายก้นหอยเทคนิคการ

เขียนเทียน ถือได้ว่ามีข้ันตอนท่ียุ่งยากและซับซ้อน และต้องใช้ทักษะฝีมือในการวางลวดลาย เม่ือในปัจจุบันท่ีมี

การเปล่ีนแปลงทางเศรษฐกิจ และรสนิยมความต้องการของผู้บริโภคเชิงการค้าการขาย ชาวม้งเองก็ต้องมีการ

ปรับเปล่ียนวิถีจากการทำผ้าเขียนลายเทียนเพ่ือใช้ในกลุ่มหรือคนในครอบครัว ก็ทำเพ่ือการค้ากันมากข้ึน 

โดยเฉพาะกลุ่มม้งท่ีอยู่ในพ้ืนท่ีราบ หรืออยู่ในแหล่งท่องเท่ียว จึงมีการพัฒนาคิดผลิตอุปกรณ์แม่พิมพ์ป้ัม

ลวดลายต่างๆ แทนการเขียนด้วยมือ ใช้วิธีการป๊ัมลวดลายท่ีเกิดจากการใช้กราฟฟิคสมัยใหม่เพ่ือความรวดเร็ว

เพ่ือตอบสนองต่อผู้ซ้ือ จนในอนาคตศิลปะการเขียนเทียนอันสะท้อนถึงภูมิปัญญาด้ังเดิมท่ีเป็นมรดกตกทอดมา

แต่บรรพบุรุษของชนเผ่าม้ง คงจะสูญหายไปกับยุคไฮเทคเช่นปัจจุบันน้ีก็เป็นได้ 

เทคนิคการเขียนเทียน มีลักษณะคล้ายการทำผ้าบาติก ปัจจุบันชางม้งมีการพัฒนาเทคนิควิธีการใน

การเขียนเทียนมากมาย เช่น การใช้อุปกรณ์แท่งเล็กๆทําจากไม้กับทองแดงท่ีเรียกว่า หลาจัง จุ่มลงบนเทียน

หรือข้ีผ้ึงร้อนๆ แล้วนามาวาดลวดลายบน ผ้าใยกัญชง หรือผ้าฝ้ายท่ีเตรียมไว้เม่ือเสร็จแล้วก็จะนําผ้าไปย้อมเย็น

ด้วยสีน้ำเงินธรรมชาติจากต้นก้ัง(หรือต้นห้อมท่ีให้สีน้ำเงิน) ต้นฮ่อม หรือต้นคราม เม่ือผ้าท้ังผืนกลายเป็นสีน้ำ

เงินเข้มตามต้องการแล้ว จึงนําผ้าไปต้มด้วยความร้อนให้เทียนละลาย ก็จะได้ผ้าสีน้ำเงินมีลวดลายเขียนเทียน

เป็นสีขาวกระจายสวยงามอยู่ท่ัวท้ังผืน แล้วนําไปพับอัดกลีบเป็นกระโปรง หรืออาจนําไปปักลวดลายต่างๆ ด้วย

ด้ายหลากหลายสีสัน แล้วจึงนํามาสวมใส่เป็นชุดประจําชนเผ่าท่ีงดงาม 

ลวดลายบนผืนผ้า แต่ละผืนจะมีความแตกต่างกันไปตามแต่ความชํานาญของผู้วาด ลวดลายมีท้ังลาย

ด้ังเดิมท่ีสืบทอดต่อๆกันมา และลวดลายเกิดจากจิตนาการ การสร้างสรรค์ใหม่ๆ แต่กระน้ันก็ยังมีลักษณะ

ลวดลายท่ีสะท้อนความเป็นชนเผ่าม้งให้ปรากฎอยู่บนผืนผ้าแต่ละผืน เช่น ลายกากบาท ลายก้นหอย 

เทคนิคการเขียนเทียน ถือได้ว่ามีข้ันตอนมากมาย และต้องใช้ทักษะฝีมือ ความชำนาญ และความ

เช่ียวชาญในการวางลวดลาย สมัยก่อน ชาวม้งทำผ้าเผ่ือใช้เป็นเคร่ืองแต่งกายของตนเอง แต่ในปัจจุบันชาวม้งมี

การพัฒนาผ้าเขียนเขียนตัดเย็บเป็นเคร่ืองแต่งกายเพ่ือใช้ในการประกอบอาชีพ ปรับเปล่ียนวิถีจากการทําผ้า

เขียนลายเทียนเพ่ือใช้ในกลุ่มหรือคนในครอบครัว ก็ทําเพ่ือการค้ากันมากข้ึน โดยเฉพาะกลุ่มม้ง ท่ีอยู่ในพ้ืนท่ี

ราบ หรืออยู่ในแหลงท่องเท่ียว จึงมีการพัฒนาคิดผลิตอุปกรณ์แม่พิมพ์ป้ัมลวดลายต่างๆ แทนการเขียนด้วยมือ 

ใช้วิธีการป๊ัมลวดลายท่ีเกิดจากการใช้กราฟฟิคสมัยใหม่เพ่ือความรวดเร็วเพ่ือตอบสนองต่อผู้ซ้ือ จนในอนาคต

ศิลปะการเขียนเทียนอันสะท้อนถึงภูมิปัญญา 

การเขียนเทียน เป็นศิลปะการสร้างลวดลายบนผืนผ้าเป็นเอกลักษณ์อีกแบบหน่ึงของชาวม้งท่ีมีการทํา

กันในกลุ่มม้งลายเท่าน้ัน เป็นภูมิปัญญาและศิลปะโบราณด้ังเดิมท่ีเป็นมรดกตกทอดมาแต่บรรพบุรุษ ถ่ายทอด
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สืบต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่นหลายช่ัวอายุคนจนถึงปัจจุบัน ผ้าเขียนเทียนเป็นผ้าท่ีชนเผ่าม้งผูกพันธ์คู่มากับความ

เป็นชนเผ่า ผู้หญิงชาวม้งลายทุกคนมีความสามารถในการวาดลวดลาย เขียนเทียนลงบนผืนผ้าท่ีตระเตรียมไว้

ได้อย่างละเอียดซับซ้อน ผ่านกระบวนการจนเสร็จส้ินเป็นผืนผ้าสําเร็จท่ีสวยงาม  ผ้าม้งเขียนเทียนจึงเป็นท่ีรู้จัก

และนิยมกันอย่างแพร่หลาย สวนใหญ่นิยมนำมาใช้ตัดเย็บเป็นกระโปรงผู้หญิง ในอดีตผู้หญิงชาวม้งจะบรรจง

วาดลวดลาย เขียนเทียน แล้วนําไปย้อมสีและอัดกลีบแล้วจึงนําไปตัดเย็บ  

การเขียนลวดลายบนผืนผ้าของชาวม้ง หรือท่ีเรียกว่า “เซาก๋ังเจ่ีย” เร่ิมจากนำข้ีผ้ึงมาละลายให้ร้อน

และเหลว จากน้ันนำผ้าท่ีทอเรียบร้อยมาสร้างตารางรูปส่ีเหล่ียมจัตุรัส แล้วนำปากกาเขียนข้ีผ้ึง ซ่ึงทำจากแผ่น

เหล็กหรือทองเหลืองท่ีชาวม้งเรียกว่า “อ่ัวต้า” หรือ Tjantingไปจุ่มกับข้ีผ้ึง นำมาเขียนบนผ้า เกิดเป็นลวดลาย

ต่างๆ ท่ีมีพ้ืนฐานเป็นรูปทรงเรขาคณิต ซ่ึงสืบทอดต่อกันมาจากบรรพบุรุษ รวมถึงลวดลายเฉพาะท่ีทำข้ึนเพ่ือ

การตกแต่ง ผ้าท่ีผ่านการเขียนลายเทียนแล้วนำ ไปแช่น้ำข้ีเถ้า เพ่ือให้สีติดดีข้ึนในกระบวนการย้อม เรียกว่า 

“เจ่าเด๊ะ” จะย้อมด้วยฮ่อมหรือครามก็ได้ หลังย้อมนำไปตากในท่ีอากาศถ่ายเทสะดวก เม่ือผ้าแห้งจึงนำมาต้ม 

เพ่ือลอกข้ีผ้ึงออกจากผ้า นำไปตาก จากน้ันกลายเป็นผืนผ้าท่ีมีลวดลายและสีสันสวยงาม  

 

2.3.10.2 ความเป็นมาของผ้าม้งเขียนเทียน 

การทำผ้าเขียนเทียนเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินของชาวเขาเผ่าม้ง มาแต่บรรพบุรุษ รุ่นสู่รุ่นมาจนถึง

ปัจจุบัน ในสมัยโบราณถือว่าถ้าสตรีท่ีปักผ้าไม่เป็นก็จะไม่ได้แต่งงาน เน่ืองจากถ้าใครแต่งงานกับผู้หญิงท่ีปักผ้า

ไม่เป็นก็จะเย็บเส้ือผ้าให้กับลูกและสามีสวมใส่ไม่ได้ ฉะน้ันสตรีเผ่าม้งทุกคนจะต้องปักผ้าและเขียนผ้าเป็นทุกคน 

การเขียนเทียนของชนเผ่าม้ง เป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ี สืบทอดกันมาต้ังแต่ยุคท่ีบรรพบุรุษของม้งยัง

อาศัยอยู่ในผืน แผ่นดินจีน ต่อมาเกิดปัญหาข้าวยากหมากแพง มีสงครามรบ พุ่งกันในประเทศ ชนเผ่าม้งจำนวน

มากได้อพยพหนีภัย เร่ร่อน ลงมาตามยถากรรม กระจายไปอาศัยอยู่ในพม่า ลาว เวียดนาม และบางกลุ่ม

เดินทางรอนแรมลงมาจนถึงประเทศไทย โดยเร่ิม ต้ังรกรากบริเวณเทือกเขาสูงชายแดนภาคเหนือของไทย 

ในยุคน้ัน ทุกอย่างขาดแคลน เส้ือผ้า เคร่ืองนุ่งห่ม ม้ง อพยพบางบ้านมีข้าวของติดตัวมาได้แค่เพียง

เล็กน้อย คนท่ีมีเมล็ดกัญชงติดตัวมาด้วย ก็อาศัยเมล็ดกัญชงน้ีเองเป็นทางออก โดยการนำมาปลูกและลอกเอา

ใยจากต้นกัญชงมาตำให้น่ิมใน ครก แล้วมามัดต่อกันเป็นเส้นยาว ฟอกข้ีเถ้าเพ่ือฟอกให้ขาวแช่น้ำ  ก่อนจะเอา

ไปทอเป็นผืนผ้า 

ผ้าท่ีได้จากใยกัญชงน้ีนิยมนำไปทำเป็นเคร่ืองนุ่งห่ม เพราะเปลือกของกัญชงมีคุณสมบัติในด้านความ

แข็งแรงคงทน ของมีคมกรีดไม่เข่า ป้องกันเช้ือรา ระบายกลุ่มและระบายความช้ืนได้ดีอีกด้วย  
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ต่อมาการปลูกต้นกัญชงเพ่ือนำใยมาทอเป็นเส้ือผ้าเกิดปัญหาขาดแคลน เน่ืองจากในประเทศจีนเองได้

มีการประกาศจากภาครัฐห้ามไม่ให้ปลูกหรือซ้ือขายต้นกัญชา ในฐานะพืชต้องห้ามเพราะมีสารเสพติด แต่ความ

เข้าใจผิดทำให้เกิดการร้ือถอนทำลายไร่กันชง ซ่ึงมีลักษณะคล้ายคลึงกับต้นกัญชาในทางพฤกษศาสตร์เท่าน้ัน 

ไม่ใช่พืชท่ีเป็นสารเสพติดเหมือนกัญชา แต่ก็ทำให้การทำผ้าของม้งเร่ิมเปล่ียนมาเป็นผ้าฝ้ายเพ่ือทดแทนวัตถุดิบ

เดิม อีกท้ังสังคมโลกเปล่ียนแปลงเจริญข้ึนมีการติดต่อส่ือสารท่ัวถึงกัน ม้งท่ีเป็นคนรุ่นหลังเร่ิมคิดอยากให้เส้ือผ้า

ท่ีสวมใส่ มีสีสันลวดลายสวยงามแปลกตาข้ึน แต่ในสมัยโบราณไม่มีสีจากสารเคมีจำหน่ายเหมือนปัจจุบัน ภูมิ

ปัญญาของม้งอาศัยความช่างสังเกต เห็นว่าสมุนไพรท่ีใช้อยู่ในชีวิตประจำวันช่ือต้นครามมีสีครามติดมือล้างไม่

ออก อีกท้ังยังให้สีสดใสสวยงามเป็นประกาย จึงมีความคิดว่าน่าจะสามารถย้อมผ้าติดได้ทนนาน จนเกิดเป็น

การนำผ้าฝ้ายไปย้อมสีครามเกิดข้ึน 

ส่วนของการคิดวิธีสร้างลวดลายให้กับเส้ือผ้าเพ่ือให้เกิดความสวยงาม ในสมัยโบราณม้งจะต้องเข้าไป

เก็บข้ีผ้ึงมาจากในป่า นำมาต้มให้ละลาย แล้วนำไม้ไผ่ติดปลายด้วยโลหะจุ่มลากข้ีผ้ึงเหลวให้เป็นลวดลายตาม

จินตนาการของผู้เขียนลงบนผืนผ้า เม่ือข้ีผ้ึงเหลวเย็นตัวลงเกาะติดกับเน้ือผ้า ก็นำไปย้อมสีครามท่ีได้จากต้น

ครามหรือต้นห้อมตามธรรมชาติ ข้ีผ้ึงท่ีเขียนไว้จะกันไม่ให้ครามเกาะใยผ้า เม่ือนำผ้าท่ีย้อมเสร็จแล้วไปต้มให้

ข้ีผ้ึงละลายออก ก็จะได้ลวดลายบนผ้าท่ีสวยงาม 

 

2.3.10.3 กรรมวิธีการสร้างสรรค์ผ้าม้งด้วยเทคนิคเขียนเทียน 

กรรมวิธีการสร้างสรรค์ผ้าม้งเขียนเทียนในสมัยโบราณแตกต่างจากปัจจุบัน ในข้ันตอนการสร้างผ้าทอ 

เน่ืองจากปัจจุบันมีการใช้ผ้าสำเร็จรูปแล้วนำมาใช้ในการสร้างสรรค์ลวดลายเขียนเทียน แต่ในงานวิจัยน้ี อธิบาย

กรรมวิธีท้ัง 2 คือ กรรมวิธีการเตรียมเส้นใยในการทอผ้าและกรรมวิธีการเขียนเทียน มีรายละเอียดดังน้ี  

 

กรรมวิธีในการเตรียมเส้นใย 

1. ตัดลำต้นกัญชงแล้วนำมามัดรวมกันเป็นกำ ตากแดดให้แห้งประมาณ 1 สัปดาห์ลอกเปลือกออก

จากลำต้นท่ีผ่านการตากแห้งมาแล้วนำเปลือกท่ีลอกออกจากแต่ละต้นมามัดรวมกันเป็นมัดใหญ่ 

2. นำไปตำให้น่ิมในครก จนได้เส้นท่ีน่ิมนำเส้นใยท่ีน่ิมแล้วมามัดต่อกันเป็นเส้นยาว โดยการขย้ีปลาย
เส้นใยท้ังสองเส้น ให้เส้นใยแยกออกจากกัน นำเอาเส้นใยท่ีแยกออกจากกันจากปลายของท้ังสอง 

สองเส้นมาทาบติดกัน แล้วใช้มือร้ิวให้เป็นเส้นเดียวกันโดยไม่มีปมนำเอาเส้นใยท่ีต่อกันแล้วพันกับ

ตีน”ตีนต่ัว”เพ่ือทำเป็นก้อนนำเส้นใยท่ีพันไว้เป็นก้อนมาป่ันให้เป็นเกลียวแล้วเข้าหลอดกรอนำไป
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วนรอบไม้กากบาทเพ่ือวัดความยาวและทำเป็นไจนำไปต้มกับน้ำข้ีเถ้าเพ่ือฟอกให้ขาวแล้วนำไปวัก

ในน้ำสะอาด 

3. นำเส้นใยท่ีฟอกและล้างแล้วไปทำให้น่ิมอีกคร้ังหน่ึงโดยการรีดด้วยการวางเส้นใยบนท่อนไม้หรือ
หินท่ีตันทรงกระบอก แล้วนำเอาแผ่นไม้หรือแผ่นหินวางทับ ข้ึนเหยียบกดเท้าซ้าย-ขวาสลับกัน

เพ่ือให้ไม้หรือหินทรงกระบอกกล้ิงไปมาเม่ือรีดจนน่ิมแล้วนำ ไปวนรอบไม้กากบาทเพ่ือตากลมให้

แห้ง สำหรับนำไปทอเป็นผืนผ้าต่อไป 

 

กรรมวิธีการเขียนเทียน 

 

อุปกรณ์ท่ีใช้ในการเขียนเทียน 

อุปกรณ์ในการเขียนเทียนของชาวม้งในปัจจุบันมีรูปแบบแตกต่างกับโบราณ ในงานวิจัยน้ี 

จากการสำรวจข้อมูลจากร้านรัตนาพรเขียนเทียน พบอุปกรณ์ท่ีใช้ในการเขียนเทียนดังน้ี 1.ผืนผ้าท่ีใช้

ในการเขียนเทียน 2.เทียนหรือข้ีผ้ึงและอุปกรณ์ต้มเทียน 3.แม่พิมพ์ 4.น้ำคราม 5.อุปกรณ์เคร่ืองเขียน

เพ่ือร่างแบบก่อนเขียนเทียน 6.กระดานหรือโต๊ะท่ีใช้ในการวาดหรือเขียนเทียน 7. เตาขนาดเล็ก โดยมี

รายละเอียดข้ันตอนดังน้ี  

การสร้างแม่พิมพ์  

ข้ันตอนการสร้างแม่พิมพ์ของร้านรัตนาพรผ่เขียนเทียนมีรายละเอียดดังน้ี 

1. เตรียมอุปกรณ์การสร้างแม่พิมพ์ 

2. ออกแบบลายแม่พิมพ์โดยกำหนดขนาดความกว้างและยาวตามต้องการ แต่ต้องระวังเร่ืองถ้า
ลายท่ีทำมีความใหญ่เกินไปจะไม่สามารถทำให้การสร้างลวดลายไม่สม่ำเสมอ 

3. นำเส้นลวดผ่านความร้อน เข้าผ่านอุปกรณ์ทำให้เส้นลวดมีความเล็กตามต้องการ เน่ืองจาก
หากเส้นลวดมีความหนาจะทำให้ลวดลายตอนเขียนเทียนไม่ติด  

4. จากการได้ขนาดลวดตามท่ีต้องการแล้ว นำมาประกอบและติดกันเพ่ือให้ได้ลวดลายตามท่ีเรา
ต้องการ  

5. ทดสอบการใช้งานบนผืนผ้าและปรับปรุงแม่พิมพ์ให้สมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 8 ภาพอุปกรณ์ท่ีใช้ในการสร้างแม่พิมพ์เพ่ือใช้ในการเขียนเทียนของชาวม้ง 

 

 
ภาพท่ี 9 ภาพอุปกรณ์ท่ีใช้ในการทำให้เส้นลวดเล็กลงเพ่ือใช้ในการสร้างแม่พิมพ์ 

 

 
ภาพท่ี 10 ภาพการตัดขนาดของลวดเพ่ือนำไปประกอบเป็นแม่พิมพ์ตามแบบร่าง 
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ภาพท่ี 11 ภาพข้ันตอนการประกอบแม่พิมพ์เพ่ือใช้ในการเขียนเทียนของชาวม้ง 

 

 
ภาพท่ี 12 ภาพอุปกรณ์แม่พิมพ์ท่ีสำเร็จแล้ว 
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ภาพท่ี 13 ภาพข้ึนตอนการทดสอบอุปกรณ์แม่พิมพ์เพ่ือใช้ในการเขียนเทียนของชาวม้ง 

 

ภาพอุปกรณ์แม่พิมพ์และลวดลายของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน  

ภาพตัวอย่างอุปกรณ์แม่พิมพ์ในยุคปัจจุบันและลวดลายของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน เพ่ือใช้เขียน

เทียนแบบชาวม้ง เน่ืองจากการสร้างสรรค์ลวดลายบนผืนผ้าของชาวม้ง นิยมทำลวดลายหลายลวดลายในผืนผ้า 

ทำให้ลวดลายของผ้ามีมากมาย ผู้วิจัยจึงยกตัวอย่างลวดลายของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน ดังน้ี  

 

 
ภาพท่ี 14 ภาพแม่พิมพ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 
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ภาพท่ี 15 ภาพแม่พิมพ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 

 

 
 

ภาพท่ี 16 ภาพแม่พิมพ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 

 

 
 

ภาพท่ี 17 ภาพแม่พิมพ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 
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ภาพท่ี 18 ภาพแม่พิมพ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 

 

 
 

ภาพท่ี 19 ภาพแม่พิมพ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 

 

ข้ันตอนการเขียนเทียนของชาวม้ง 

1. นำผ้ามาร่างภาพโดยใช้ดินสอหรือปากกาขีดเขียนลายเส้นออกแบบให้เป็นลายผ้าท่ีต้องการโดย 
มากนิยมนำผ้ามาตีช่องขนาดเท่า ๆ กัน เพ่ือเตรียมสำหรับการวาดลวดลายด้วยเทียน 

2. เตรียมข้ีผ้ึงหรือเทียน โดยการนำไปใส่ในภาชนะข้ึนต้ังเตา ต้มให้ละลาย ระหว่างน้ีผู้ต้มจะคอย
ระวังไม่ให้เทียนในหม้อมีความร้อนสูงเกินไปหรือต่ำเกินไป เพราะจะมีผลต่อลวดลายท่ีคมชัด

สม่ำเสมอ เน่ืองจากความร้อนท่ีมากเกินจะทำให้เทียนละลายติดกันไม่คงรูปเป็นลวดลาย ไม่เป็น

เส้น แต่ถ้าหากความร้อนน้อยเกินไป เทียนก็จะหลุดหรือเขียนไม่ติดผ้า ชาวม้งจะใช้วิธีทดสอบ

ความร้อนด้วยการลองหยดน้ำลงไป ถ้าเกิดเสียง “ฟู่” หมายถึงร้อนมากเกินไป 

3. นำผ้ามาวางทาบลงบนไม้ กระดานรองเขียนและจัดให้ผ้าตึงพอดี เดิมม้งจะใช้ปากกาสำหรับเขียน 
(จันต้ิง) จุ่มข้ีผ้ึงหรือเทียนในหม้อต้ม มาวาดลวดลายบนผืนผ้าให้ท่ัว ลวดลายท่ีเขียนลงบนผ้าน้ี 
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ชาวเขาเผ่าม้งจะมีลวดลายท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชนเผ่า ปัจจุบันได้เปล่ียนเป็น การนำ

แม่พิมพ์ไปจุ่มลงลงไปในกะละมังต้มเทียน แล้วยกไปประทับลงบนผืนผ้า ตามสัดส่วนท่ีกำหนดไว้ 

ป๊ัมแม่พิมพ์ลายกันไปเร่ือยๆจนท่ัวผ้าท้ังผืน 

4. นำผ้าท่ีเขียนเทียนเสร็จแล้วไปผ่ึงลมให้แห้ง 
5. นำผ้าเขียนเทียนท่ีแห้งดีแล้วไปแช่น้ำ 1 คืน ก่อนการนำไปย้อมเย็น(หากเป็นการย้อมด้วยวิธีต้ม 

จะทำให้ลายเทียนหลุดละลายไปกับความร้อน) 

6. เตรียมน้ำครามเพ่ือใช้ในการย้อม  
7. นำผ้าฝ้ายดิบท่ีทำการเขียนเทียนแล้วมาแช่ในถัง คนให้ท่ัว แช่ไว้ประมาณ 30 นาที  

8. นำผ้าท่ีแช่สีครามมาบีบน้ำออกพอหมาด ผ่ึงในท่ีร่มห้ามนำออกผ่ึงแดดเพราะจะทำให้เส้นเทียน

ละลายออกได้ 

9. นำผ้าท่ีแห้งแล้วนำมาย้อมซ้ำตามข้ันตอนเดิม หลายๆรอบจะทำให้สีเข้มข้ึนเร่ือยตามต้องการ ถ้า
ทำการย้อมซ้ำมากกว่า 5 รอบก็จะทำให้ลายเทียนติดทนนาน แม้เวลาผ่าน ไปหลายสิบปีก็ยังมีลาย

เทียนติดคงทนอยู่บนผ้าอย่างสวยงามเม่ือย้อมเสร็จแล้วนำข้ึนตากในท่ีร่ม 

10. ต้มน้ำให้เดือด นำเอาผ้าเขียนเทียนท่ีย้อมสีครามเสร็จเรียบร้อยแล้วไปจุ่มน้ำเย็น ก่อนนำไปต้มใน
น้ำร้อนให้ท่ัวผืน  เทียนหรือข้ีผ้ึงท่ีเขียนไว้จะค่อย ๆ หลอมละลายออกจนหมด เศษเทียนท่ีลอย

ข้ึนมา จะแยกส่วนกับน้ำจับกันเป็นกลุ่มก้อน เม่ือแห้งแล้วจะเทียนจะจับกลุ่มเป็นก้อน สามารถตัก

เทียนและเก็บไปใช้ในละลายเพ่ือใช้ในการเขียนเทียนในคร้ังต่อไปได้  

11. นำผ้าท่ีผ่านการต้มน้ำร้อนออกมาแช่ในน้ำเย็นเพ่ือล้างเทียนท่ียังหลงเหลือติดผืนผ้าอยู่ออกให้
หมดท้ังสองด้าน  สำรวจโดยใช้มือลูบไปตามเน้ือผ้าเพ่ือดูว่าออกหมดดีแล้วหรือไม่ จึงนำไปตากใน

ท่ีร่ม นำไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ตามต้องการ เช่น นำไปตัดเย็บเป็นเส้ือหรือกระโปรง 
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ภาพท่ี 20 ภาพแผนภูมิข้ันตอนการเขียนเทียนของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 
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2.3.10.4 การสร้างสรรค์ผ้าม้งด้วยเทคนิคการปัก 

เทคนิคการปักลวดลายของชาวม้ง หญิงชาวม้งท้ังกลุ่มม้งลายหรือกลุ่มม้งขาว มีทักษะความเช่ียวชาญ

ด้านการปัก เทคนิคการปักของชาวม้งมีหลายรูปแบบ เช่น เทคนิคการตัดผ้าเป็นลวดลายและนำไปเย็บซ้อนกับ

ผ้าอีกผืนเรียกว่า เจ๋ีย ความละเอียดของการทำคือต้องใช้เข็มเย็บผ้าท่ีมีขนาดเล็กท่ีสุด ปักด้วยเส้นด้ายท่ีเล็ก

ท่ีสุด เป็นต้น ชนเผ่าม้ง นอกจากจะมีฝีมือและความชำนาญ ในการปักผ้า สร้างสรรค์ลวดลายท่ีงดงามท่ีเล่ืองลือ 

ตามแบบของชาวม้ง ลวดลายมีความชาญฉลาดในการเล่าเร่ืองราวท่ีแสดงออกถึงวิถีชีวิตของชนเผ่า ผ่านศิลปะ

งานปักบนผืนผ้า บอกเล่าถึงความเป็นไปในวิถีชีวิตความเป็นอยู่ การประกอบอาชีพ ลวดลายท่ีแสดงถึงการเล่า

เร่ืองราววิถีชีวิตเหล่าน้ี ใช้เทคนิคการปักลวดลายแบบทึบหรือท่ีเรียกว่า เช้ีย ตามภาษาชนเผ่าม้ง บนผืนผ้า 1 

ช้ินน้ัน อาจมีการปักผ้าเร่ืองราวท่ีบอกเล่าเป็นลำดับเร่ืองต่อเน่ืองกันหลายเร่ือง เช่น ภาพปักวิถีชีวิตชาวม้งชาย

หญิงท่ีดำเนินเร่ืองต้ังแต่ออกจากบ้านไปไร่ไปนา ปลูกข้าวปลูกข้าวโพด เล้ียงสัตว์ หรือภาพปักแสดงวิถีการ

เพาะปลูก ต้ังแต่การเร่ิมต้นปลูกต้นกล้า รดน้ำ ไปจนถึงการเก็บเก่ียวพืชผล เช่นน้ีเป็นต้น ศิลปะและเทคนิคการ

ปักลวดลายลักษณะเช่นน้ีเป็นอีกเอกลักษณ์น่ึงของชาวม้งท่ีมีการทำกันในกลุ่มหญิงชาวม้งลาย เป็นภูมิปัญญา

และศิลปะด้ังเดิมท่ีสืบทอดมาแต่บรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน การปักต้องอาศัยท้ังจินตนาการ ความอดทน และ

ฝีมือในการปักค่อนข้างสูง ปัจจุบันจึงมีชาวม้งท่ีปักผ้าใน ลักษณะน้ีได้ เหลืออยู่ค่อนข้างน้อยมาก และอาจจะสูญ

หายไปตามกาลเวลาในท่ีสุด 

ชนเผ่าม้ง เป็นชนเผ่าชนหน่ึงท่ีมีความขยันขันแข็งมาก สมาชิกทุกคนในครอบครัวต่างต้องช่วยกันทำ

มาหากิน ในช่วงเวลาว่างหลังเสร็จงานเกษตรกรรมเพาะปลูกในไร่นา ผู้ชายชาวม้งจะทำงานตีเหล็กและ

เคร่ืองเงิน ขณะท่ีฝ่ายผู้หญิงจะเย็บปักเส้ือผ้าเคร่ืองนุ่งห่ม ดังท่ีมีคำกล่าวถึงวิถีชีวิตชาวม้งต้ังแต่โบราณกาลว่า"

ผู้หญิงปักผ้า ผู้ชายตีมีด" เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายของชนเผ่าม้ง จึงนิยมสร้างลวดลายประดับด้วยลายปักท่ีใช้

เส้นด้ายสีสันสดใสผ้าปักม้ง จึงมีความสำคัญท่ีสะท้อนถึงวิถีชีวิตและเร่ืองราวทางวัฒนธรรมของหญิงชาวม้งท่ี

สืบทอดมาจากบรรพบุรุษจากรุ่นสู่รุ่นนับหลายร้อยปี การปักผ้าม้ง เพ่ือใช้ติดประดับบริเวณต่างๆของเส้ือผ้า 

เป็นส่ิงท่ีผู้หญิงเผ่าม้งจะต้องทำเป็นทุกคน และต้องทำใส่เอง และสำหรับสามี ลูกชาย ด้วย เพราะผู้ชายม้งจะไม่

ปักผ้า หญิงชาวม้งทุกคนจึงต้องร่ำเรียนวิชาปักผ้าจากผู้เป็นมารดาของตนต้ังแต่อายุยังไม่ถึงสิบปี แต่ชาวม้งจะ

ไม่นิยมใช้สีแดงประดับบนเส้ือผ้า เพราะมีความเช่ือว่า สีแดงเป็นสีรุนแรง เป็นสีท่ีเก่ียวข้องกับอุบัติเหตุไม่เป็น

มงคลจะใช้เฉพาะในงานศพเท่าน้ัน 

ศิลปะลวดลายบนผืนผ้าชนเผ่าม้ง มีท้ังการปัก การเย็บ  เทคนิคท่ีใช้ในการปักผ้าม้งโดยหลักจะมี 2 

แบบคือ 1. แบบปักเป็นกากบาทคล้ายลายปักครอสติชและ 2. การปักแบบเย็บปะติด เอกลักษณ์ลวดลายท่ี

ปรากฎบนผืนผ้าของชาวเผ่าม้งก็มีหลากหลายลักษณะ ท้ังลวดลายด้ังเดิมท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะท่ีสืบทอดกัน
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มาต้ังแต่สมัยบรรพบุรุษ ลวดลายท่ีถูกสร้างสรรค์จากจินตนาการเลียนแบบมาจากธรรมชาติ ส่ิงแวดล้อมรอบตัว 

วิถีชีวิต ลวดลายท่ีได้รับอิทธิพลมาจากความเช่ือ ตำนาน หรือเร่ืองเล่า และลวดลายท่ีมีการปรับประยุกต์ให้เข้า

กับยุคสมัยตามความต้องการของกระแสความนิยมของผู้บริโภค แม้สังคมในปัจจุบันท่ีเปล่ียนแปลงไปจะทำให้

วิถีชีวิตของชนเผ่าม้งจะมีการเปล่ียนแปลงไปมาก ม้งบางกลุ่ม บางพ้ืนท่ีมีวิถีชีวิตใกล้เคียงกับคนสังคมเมืองมาก

ข้ึน แต่ถึงกระน้ันงานปักผ้าก็ยังคงมีการสืบทอดต่อกันมาในกลุ่มชนเผ่าม้ง และลวดลายบางลวดลายท่ีแสดง

ความเป็นเอกลักษณ์ของชนเผ่าม้ง ก็ยังมีปรากฎอยู่ในผืนผ้าปักม้งร่วมอยู่ด้วยแทบจะทุกผืน ผ้าปักท่ีเคยทำกัน

เพียงเพ่ือเป็นแค่เคร่ืองแต่งกายในครอบครัวหรือในชนเผ่า ก็กลายเป็นสินค้าท่ีถูกนำมาพัฒนาเป็นสินค้าท่ีใช้ใน

ชีวิตประจำวันท่ีมีความหลากหลาย จนเป็นท่ีนิยมท้ังกลุ่มคนไทยและชาวต่างชาติกันในปัจจุบันน้ี 

 

ตารางท่ี 1 ตารางสรุปลวดลาย 

ลวดลาย ช่ือเทคนิคการปัก, วิธีการปัก 

 

 

เจ๋ีย  

เป็นเทคนิคการตัดผ้าเป็นลวดลายท่ีกำหนด แล้วนำมาเย็บ

ติดซ้อนกับผ้าพ้ืนอีกช้ันหน่ึง ความยากของเทคนิคน้ีอยู่ท่ี

ความละเอียด ลวดลลายท่ีแสดงเอกลักษณ์ของเทคนิค 

เจ๋ีย ท่ีนิยมของชาวม้ง คือ การปักลายก๊าก้ือ หรือลายก้น

หอย ผู้ปักต้องใช้ท้ังฝีมือ ต้องมีทักษะความเช่ียวชาญ ใช้

ความละเอียดและความอดทนมากเป็นพิเศษจึงจะปัก

ลวดลายน้ีได้สำเร็จ ประณีตและออกมาสวยงาม 
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จ๊ะสอ  

คือ การปักเดินเส้นคล้ายลูกโซ่ โดยจะเย็บไปตามลวดลาย 

ถักด้วยด้ายเป็นเกลียวโซ่ไปพร้อมๆกัน ลวดลายท่ีใช้

เทคนิคน้ีเช่น ลายโหร่วช้ัว(ลายผักกู) 

 

 

ป๊านโต๊วโหล่ว หรือ อวนโหล่ว  

คือ  การปักกากบาทตามลักษณะของผ้า มีลักาณะคล้าย

การปักครอสติชในปัจจุบัน มีท้ังแบบปักบนผ้าให้เกิด

ลวดลายแบบลายป้อนเจ่อยจ๊อ(ลายหูเสือ) หรือการ

ตกแต่งด้วยผ้าแบบลายป้ันโต๊วจ่ี(ลายกากบาทหรือไม้

กางเขน) 
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2.3.11 อัตลักษณ์และความหมายของลวดลายผ้าม้ง 

เอกลักษณ์ลวดลายโบราณท่ีผู้วิจัยได้รวบรวม เป็นเพียงส่วนหน่ึงของลวดลายโบราณด้ังเดิมท่ีชาวเขา

เผ่าม้งสืบทอดต้ังแต่บรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน ท่ีมาและความหมายของลวดลายของชาวม้งมาจากความเช่ือ

ของม้ง ท่ีมีความเช่ือเป็นของตนเอง อีกท้ังลวดลายท่ีสร้างสรรค์มีแนวคิดเกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ เช่น 

พืช หรือสัตว์ อีกท้ังมีแนวคิดการสร้าสรรค์ลวดลายจากความเช่ือหรือตำนานท่ีสืบทอดมาจากบรรพบุรษอีกด้วย 

จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูลการเรียกลวดลายโบราณของชาวเขาเผ่าม้ง พบว่า มีการเรียนช่ือลายและ

ลวดลายแตกต่างกันไปในแต่ละพ้ืนท่ี จากการรวบรวมข้อมูลของลวดลายในวิจัยเล่มน้ี จากบริเวณ จังหวัด

เชียงใหม่และบริเวณจังหวัดน่าน เป็นชาวเขาเผ่าม้งลายและม้งขาว การเรียกช่ือของลวดลายและความเช่ือของ

ชาวชาติพันธ์ุม้งในแต่ละพ้ืนจะมีความแตกต่างกัน สืบเน่ืองมาจากการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม ทำให้เกิด

ความแตกต่างในแต่ละพ้ืนท่ี โดยผู้วิจัยได้ทำการรวบรวมข้อมูลลวดลายท่ีมีความนิยมและเป็นท่ีรู้จักดังน้ี 

 

อัตลักษณ์และความหมายของลวดลายผ้าม้ง  

ลวดลายท่ีม้งสร้างสรรค์ข้ึนบนผืนผ้าสามารถใช้กรรมวิธีใดในการสร้างสรรค์ข้ึนมาก็ได้ เช่น การใช้

เทคนิคเขียนเทียนเพียงอย่างเดียว หรือการใช้เทคนิคการเขียนเทียนร่วมกับการปักก็ได้  จากการรวบรวม

ข้อมูล สามารถสรุปแนวทางการสร้างลวดลายของม้งได้ 3 แนวทาง ดังน้ี  

1. ลวดลายท่ีเกิดจากการลอกเลียนแบบธรรมชาติ เช่น การเลียนแบบต้นไม้ เช่น ลายโหร่วซร้ัว 
(ลายผักกูด) หรือการเลียนแบบสัตว์ เช่น ลายก๊าก๊ือ(ลายก้นหอย) เป็นต้น  

2. ลวดลายท่ีเกิดจากแนวคิดจากตำนาน, ความเช่ือ เช่น  ลายป้ันโต๊วจ่ี(ลายกางเขน) 
3. ลวดลายท่ีเกิดจาก อักขระโบราณของม้ง เช่น ลายเหล่าจ้า(ลายอักขระโบราณ) 

จากแนวคิดการสร้างสรรคต์ลวดลายของม้ง มีช่ือเรียกและลักษณะลวดลายและความหมายดังน้ี  
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ตารางท่ี 2 ตารางสรุปลวดลาย 

ลายผ้า ลักษณะลวดลาย ช่ือ / ท่ีมา และความหมาย 

 
 

 

 

 

ลายก๊าก๊ือ 

ลายท่ีมีลักษณะขดคล้ายก้นหอย เป็น

ลายหลักท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชาวม้

งแถบทุกกลุ่ม ลายก๊าก้ือ หรือลายก้น

หอย พบได้ท้ังในรูปแบบงานปักแบบ

เย็บ2ช้ัน(เจ๋ีย)และลายเขียนเทียน 

ตามความเช่ือ มีท่ีมาลวดลายมาจาก

ลายหอยสังห์ ซ่ึงมักถูกใช้ในในการ

ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 

ลักษณะการรวมกันของก้นหอยเปรี

ยมเสมือนการโคจรของดวงอาทิตย์ 

พระจันทร์และดวงดาว 

 

 

 

ลายก๊ัวป๊ัว 

ลายคอกหมู มีลักษณะคล้ายลายคอก

หมู ท่ีชาวม้งในสมัยโบราณนิยมเล้ียง

หมูไว้เพ่ือเป็นอาหาร นิยมนำไป

ประกับผ้าคาดเอวของผู้หญิง 
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ลายผ้า ลักษณะลวดลาย ช่ือ / ท่ีมา และความหมาย 

 

 

ลายโหร่วซร้ัว  

หมายถึง ผักกูด  มีลักษณะโค้งงอ

สวยงามคล้ายความสวยงามของยอด

ผักกูด เป็นผักพ้ืนบ้านท่ีใช้

รับประทานได้ 

 

 

 

ลายแน้งหน่า 

ลายรอยตีนหนู เป็นลายโบราณท่ี

จินตนาการมาจากรอยเท้าของหนู 

เทคนิคการสร้างสรรค์ลายคือเทคนิค

ป้านโต๊วจัว คือ การตัดเศษผ้าเล็กๆ 

นำมาเย็บติดกับผืนผ้าหลัก เป็น

เทคนิคโบราณพบในม้งบางกลุ่ม

เพราะเน่ืองจากการผลิตลวดลายน้ี

อาศัยความชำนาญสูง 

 

 

 

ลายค้อมวนเจ 

หมายถึง ดวงตาของปลา เกิดจาก

การสังเกตรูปร่างของปลา ซ่ึงปลา

เป็นสัตว์น้ำในธรรมชาติเช่ือมโยงกับ

วิถีชีวิตของชาวม้ง ท่ีนิยมจับปลาน้ำ

จืดหรือเรียกว่าปลาน้ำเย็น เพ่ือใช้ใน

การทำอาหาร 
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ลายผ้า ลักษณะลวดลาย ช่ือ / ท่ีมา และความหมาย 

 

 

 
 

ลายต้ือต๊ัวตือ 

ช่ือเรียกลายคล้ายลายก้นหอย ท่ีมี

ส่วนลำตัวของลายย่ืนออกมาเหมือน

ลูกศรคล้ายกับก้นหอยมีหาง 

  

ลายป้ันโต๊วโต่ว  

หมายถึง ฝักถ่ัว เรียนขานช่ือคล้าย

ฝักถ่ัวแขกซ่ึงเป็นพืชผักท่ีชาวม้งนิยม

ปลูกสลับกับไร่กาแฟ เป็นลวดลายท่ี

นิยมนำไปเป็นลวดลายบนผ้าส่ีเหล่ียม

ใผืนเล็ก ท่ีเรียกว่า ด๊ักฉ่อ ท่ีติดประด

กับอยู่บริเวสณด้านหลังปกเส้ือของ

เคร่ืองแต่งกายประจำชาวเขาเผ่าม้ง 

คล้ายปกเส้ือกะลาสีแต่มีขนาดเล็ก

กว่าเรียกว่า ลายป้ันโต๊วโต่ว 

 

 

ลายป้ันโต๊วจ่ี 

หมายถึง ลายกากบาท หรือสำหรับ

ชาวม้งบางกลุ่มท่ีนับถือศาสนาคริสต์

จะเรียกว่า โค้วหล่ี หรือแปลได้ว่า ไม้

กางเขน นิยมใช้เป้นศูนย์กลางของ

ลวดลาย  
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ลายผ้า ลักษณะลวดลาย ช่ือ / ท่ีมา และความหมาย 

 

 
 

ลายลู้เบล้ 

ลายเม็ดข้าวเปลือก ลวดลายมี

ลักษณะคล้ายกับเมล็ดข้างเปลือก 

ความเช่ือจาก การปลูกข้าวในสมัย

โบราณท่ี ข้าว ถือเป็นอาหารท่ีหล่อ

เล้ียงชีวิตและทำให้ชีวิตดำรงอยู่ได้  

มีการใช้เทคนิคปักเรียกว่า ป๊านโต๊ว

โหล่ว หรือการปัก กากบาท คล้าย

การปักครอสติชในปัจจุบัน 

 

 

ลายแน๊งจ๊อ 

ลายเท้าเสือ เป็นการเลียนแบบ

ลวดลายเท้าของเสือกท่ีพบในป่า  

มีการใช้เทคนิคปักเรียกว่า ป๊านโต๊ว

โหล่ว หรือการปัก กากบาท คล้าย

การปักครอสติชในปัจจุบัน 

 

 

 

ลายป้อนเจ่ยจ๊อ 

หมายถึง ลายหูเสือ ชาวม้งโบราณ

จินตนาการจากความดค้งงอของใบหู

ของเสือ มีการใช้เทคนิคปักเรียกว่า 

ป๊านโต๊วโหล่ว หรือการปัก กากบาท 

คล้ายการปักครอสติชในปัจจุบัน 

 
 

ลายเหน่งก๊า หรือ ก้าย 

ลายตีนไก่ ลักษณะลายค้ลายกับ

รอยเท้าของไก่ เป็นลวดลายกากบาท 

มีความเช่ือสืบต่อกันมาว่า ม้งคู่แรก

กำเนิดมาบนโลก ได้สังเกตเห็นไก่ไป
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ลายผ้า ลักษณะลวดลาย ช่ือ / ท่ีมา และความหมาย 

 

 

เดินเหยียบพ้ืนดินแล้วเดินข้ึนมา

เหยียบผ้าจนเกิดเป็นลายชักเจน จึง

เกิดเป็นการจินตนาการและนำมาใช้

เป้นแรงยบัลดาลใจในการสร้างสรรค์

ลวดลาย 

 

 

 

ลายต้ังก่ือ 

ลายกลีบกระโปรง มีความเช่ือสืบต่อ

กันมาว่า เม่ือหลายพันปีก่อน มี

นางฟ้าช่ือว่า ต๊ิงโหงวจ๊ัว เดินทางลง

มายังโลกและมองหาส่ิงท่ีจะเป็นสัญ

ลักษณืให้แก่ชาวม้งลาย จึงได้เขียน

ลวดลายท่ีมีลักษณะคล้ายกากบาท

อยู่ตรงกลาง ล้อมด้วยลวดลาย

ส่ีเหล่ียมให้เห็นเหมือนเถาวัลย์คล้อง

เช่ือมต่อกันไปท้ัง4ด้านลงบนผืนผ้า

กระโปรง จึงทำให้เกิดเป็นลายกลีบ

กระโปรงเป็นสัญลักษณืของเคร่ือง

แต่กงายผู้หญิงชาวม้งลายทุกคน

จนถึงปัจจุบัน 
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ลายผ้า ลักษณะลวดลาย ช่ือ / ท่ีมา และความหมาย 

 

 

ลายเหง้าฟ้ง 

ลายแม่ม่าย หรือลายตาแพะ มีความ

เช่ือสืบต่อกันมาว่า มีแม่ม้ายชาวม้ง

คนหน่ึงรีบร้อนเขียนลวดลายในผ้า

กระโปรงของตนเพ่ือสวมไปให้หนุ่ม

ได้ดูตัว แม่ม้ายคนน้ันใช้ลายตาแพะ

เพียงลายเดียว ต้ังแต่น้ันมา จึงได้ช่ือ

ลายว่า เหง้าฟังหรือลายแม่ม่าย 

 

 

 

ลายก้ังหยา 

ลายใยแมงมุม เป็นการสังเกต

ธรรมชาติของใยแมงมุมและนำมา

สร้างสรรค์ลวดลาย 

 

 ลายโล้งด่าว 

ใช้เรียก และปักตรงกลางตรึงเป็นวง 

 

 ลายปะจอ 

ใช้เรียกลายท่ีมีลักษณะเป็นหยักซ้อน

กัน 

 

 ลายเหล่าจ้า 

ใช้เรียกลายท่ีมีลักษณะเหมือนท่อน

ไม้หรือเรียกอีกอย่างหน่ึงว่า ลาย

อักษรเป็นลายโบราณ แสดง

สัญลักษณ์ความเป็นเผ่าแม้ว 
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ลายผ้า ลักษณะลวดลาย ช่ือ / ท่ีมา และความหมาย 

 

 

 

 

ลายนุกู๊ 

ลายดาว ลายท่ีแสดงสัญลักษณ์ของ

ความเป็นเผ่าแม้ว โดยลายดาวเคย

เป็นลวดลายประดับธงชาติของชน

เผ่าแม้ว มาก่อน คร้ังหน่ึงแม้วพ่าย

แพ้สงคราม ทหารแม้วคนหน่ึง

พยายามพิทักษ์รักษาชาติไว้ โดยเอา

มาพันรอบเอว ต้ังแต่น้ันมาเพ่ือระลึก

ถึงวีรกรรมของทหารคนน้ัน 

แม้วจึงพากันปักลายดาวบนผ้าพัน

เอวของผู้ชายและถือปฏิบัติสืบทอด

กันมา 

 

 ลายปะจอหย่ีเจย 

ลายดอก 8 กลีบ 

 

 ลายป้านจ่าย 

ลายปักเป็นดอก 

 

 ลายเล่าจ๋ินจ๋าย 

ลายปักเป็นกลีบ 

 

 ลวดลายวิถีชีวิต 

เป็นการปักลวดลายวิถีชีวิตเพ่ือบอก

เล่าเร่ืองราววิถีชีวิตของตนเอง การ

ปักชนิดน้ีเรียกว่า"เข้ีย" บนผืนผ้าอาจ

มีการปักเป็นเร่ืองราวต่อเน่ืองกัน

หลายเร่ือง เช่น วิถีชีวิตของชางม้ง

ชายหญิงในอดีต ต้ังแต่ออกไปทำนา 

ทำไร่ข้าวโพด กลับมาให้อาหารสัตว์ 

เป็นต้น 
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2.4 การผลิตผ้าย้อมคราม 

การสร้างสรรค์ผ้าของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง มีความหลากหลายและสามารถแบ่งแยกไปตามกลุ่มเผ่า 

ย่อย เช่น ม้งดำ ม้งขาว เป็นต้น  โดยการสืบทอดภูมิปัญญาเหล่าน้ีจากบรรพบุรุษ ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นจนถึง

ปัจจุบัน ในโครงการการพัฒนาร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียนจากการศึกษาในเบ้ืองต้นพบว่า ร้านรัตนพรผ้าเขียน

เทียนเป็นม้งดำ โดยใช้ครามในการย้อมสีเคร่ืองแต่งกาย โดยในงานวิจัยในส่วนน้ี รวบรวมข้อมูลเก่ียวกับการ

ย้อมคราม โดยมีรายละเอียดดังน้ี  

 

2.4.1 ต้นคราม Indigofera tinctoria 

ต้นคราม ช่ือทางวิทยาศาสตร์ Indigofera tinctoria อยู่ในวงศ์ Leguminosae เป็นไม้พ้ืนเมืองใน

เอเชีย เป็นไม้พุ่มขนาดเล็กมีฝักตรงและโค้งงอเล็กน้อยท่ีสำหรับใช้ในการขยายพันธ์ุ ใบประกอบแบบขนนก ใช้

ทำสีย้อม เม่ือนำใบไปแช่น้ำท้ิงไว้จะทำให้ได้น้ำครามใสท่ีเป็นสีฟ้าอมเขียว บรรเทาอาการปวดแผลท่ีเกิดใน

บริเวณเย่ืออ่อน  โดยใช้วิธีการนำผ้าท่ีย้อมด้วยสีครามธรรมชาตินำไปน่ึงแล้วนำมาพันหรือประคบท่ีแผล  

ต้นครามเป็นไม้พุ่มตระกูลถ่ัว ชอบน้ำน้อย แดดจัด บริเวณท่ีเหมาะแก่การปลูกจึงมักเป็นท่ีดอนโล่ง 

เช่น หัวไร่ปลายนา คันคูของบ่อปลาและต้องดายหญ้าเสมอ เพ่ือให้ต้นครามได้รับแดดจัดเต็มท่ี ใบครามสดให้สี

ครามประมาณร้อยละ0.4 หรือท้ังก่ิงท้ังใบแก่และใบอ่อนประมาณ 8 กิโลกรัม จึงได้เน้ือครามปนปูนขาว 1 

กิโลกรัม ย้อมฝ้ายได้ประมาณ 200-300 กรัม จึงต้องปลูกต้นครามค่อนข้างมาก ย่ิงถ้าทำผ้าย้อมครามตลอดปี

เพ่ือการค้าย่ิงต้องปลูกประมาณปีละ 5-6 ไร่  

 

2.4.2 การปลูกคราม 

ครามชอบดินร่วน น้ำไม่ท่วมขัง แดดจัด การเลือกพ้ืนท่ีปลูกต้องเป็นท่ีดอน โล่ง มีแสงแดดเพียงพอ เช่น 

เชิงป่า ชายทุ่งนา คูบ่อปลา และสันคลอง โดยเตรียมดินด้วยการไถพรวนและเก็บเศษไม้ให้หมด ถ้าพ้ืนท่ี

ค่อนข้างต่ำควรยกร่อง ประมาณเดือนเมษายน หว่านเมล็ดและเกล่ียดินกลบป้องกันมดหรือแมลง โดยเกล่ียดิน

บางๆให้ต้นอ่อนแทงดินข้ึนมาได้ หรือปลูกโดยวิธีหยอดหลุมเป็นแถวหลุมละ 3-4 เมล็ด แต่ละแถวห่างกัน

ประมาณ 40-60 เซนติเมตร เม่ือได้น้ำฝนเมล็ดครามจะเร่ิมงอก 
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2.4.3 การดูแลต้นคราม 

เม่ือครามงอกเป็นต้นอ่อนเล็ก ๆ ค่อนข้างบอบบางต้องถอนต้นครามท่ีใกล้กันเกินไปและไม่แข็งแรงท้ิง

ไปการดูแลท่ีสำคัญคือการดายหญ้าตลอด ไม่ไห้มีวัชพืชบดบังแสงแดด เม่ือต้นครามห่างกันพอดีจะได้รับปุ๋ย

น้ำฝน และแสงแดดจากธรรมชาติอย่างเพียงพอก่ิงก้านกางออก ใบหนา เขียวเข้ม จนเม่ือต้นครามอายุ 3-4 

เดือน หรือสังเกตจากการออกดอก เติบโตเป็นฝักเล็ก ๆ หากเป็นชนิดฝักตรงจะสังเกตเห็นยอดครามแก่หงิก 

แสดงว่าครามแก่พอให้สีครามได้แล้ว ถ้าน้ำฝนน้อยมากเช่นช่วงเดือนเมษายน ควรรดน้ำต้นครามสัปดาห์ละคร้ัง 

 

2.4.4 การเก็บเก่ียวคราม 

เก็บเก่ียวโดยวิธีตัดหรือเก่ียวก่ิงและใบครามให้เหลือตอสูงประมาณ 20 เซนติเมตร หากเป็นชนิดฝัก

โค้งงอจะแตกก่ิงและใบได้อีก เม่ือก่ิงรุ่นใหม่งอกใบออกดอก ออกฝัก จะเก็บใบแก่ได้อีกเร่ือย ๆ จนกว่าครามจะ

ตายซ่ึงนาน 2-3 ปี หากเป็นครามฝักตรงเก่ียวได้คร้ังเดียว ช่วงเวลาท่ีเหมาะสมในการเก็บใบครามคือตอนเช้า

มืด เพ่ือให้ได้ใบครามสดท่ีสุด ให้สีครามมากท่ีสุด หากเก็บตอนสายแดดจัดใบครามจะแห้ง เม่ือนำไปแช่น้ำจะให้

สีครามน้อย อีกเร่ืองหน่ึงท่ีควรระวังคือ ควรสวมใส่เส้ือผ้ามิดชิดไปเก็บใบครามเพราะครามมีขนเล็ก ๆ มองไม่

เห็น แต่ทำให้ระคายเคืองและคันท่ัวร่างกาย 

 

2.4.5 การเก็บเมล็ดพันธ์ุ 

ฝักครามอ่อนมีสีเขียว เม่ือเร่ิมแก่จะเป็นสีเหลือง น้ำตาลและดำควรเก็บฝักครามในช่วงท่ีเป็นสีน้ำตาล 

นำมาผ่ึงแดดให้แห้งและเก็บในท่ีร่มอากาศถ่ายเทได้ดี อาจเก็บท้ังฝักหรือบุบให้ฝักแตกเก็บเมล็ดก็ได้ครามฝัก

ตรง 1 ฝักมี 9-10 เมล็ด 100 กรัมมี 16800 เมล็ด ส่วนพันธ์ุฝักงอ 1 ฝัก มี 4-5 เมล็ด 100 กรัม จะมีประมาณ 

15900 เมล็ด ไม่ควรปล่อยไว้ให้ฝักครามเป็นสีดำคาต้น เพราะจะทำให้เมล็ดงอกยาก ก่อนนำไปปลูกให้โขลกฝัก

ครามเบา ๆ ให้ฝักแตก แล้วจึงนำไปหว่านหรือหยอดหลุม 

 

2.4.6 การเตรียมสีครามธรรมชาติจากใบครามสด 

ประมาณร้อยละ 90 ของผู้ทำสีครามธรรมชาติ จะทำสีครามจากใบครามสดผู้ทำสีครามต้องระมัดระวัง 

ต้ังแต่ข้ันตอนการเก็บใบครามจากต้น ต้องเก็บในเวลาเช้ามืดก่อนท่ีพระอาทิตย์ข้ึนภูมิปัญญาไทยทำสีคราม

ธรรมชาติจากใบครามสดด้วย ด้วยข้ันตอน ดังน้ี  
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การแยกสีครามจากต้นคราม 

1. แช่ใบครามสดไว้ 24 ช่ัวโมง 

2. แยกกากออก จึงเติมปูนขาวในน้ําครามและกวนให้เกิดฟองมากๆ น้ําครามเปล่ียนเป็นสีน้ําเงิน พัก
ไว้ 1 คืน 

3. ให้บรรจุต้น ก่ิง ใบครามสดในภาชนะ ใช้มือกดใบครามให้แน่น เติมน้ำให้ท่วมหลังมือ แช่ไว้ 10-12 

ช่ัวโมง จึงกลับใบครามข้างล่างข้ึนทับส่วนบน แช่ต่อไปอีก 10-12 ช่ัวโมง แยกกากใบครามออก ได้

น้ำครามใส สีฟ้าจาง เติมปูนขาว 20 กรัม ต่อน้ำคราม 1 ลิตร ถ้าช่ังใบครามสด 10 กิโลกรัม ใช้น้ำ

แช่ 20 ลิตร จะใช้ปูนขาว 400 กรัม หรือเติมทีละน้อยจนฟองครามเป็นสีน้ำเงิน จึงกวนจนกว่าฟอง

ครามจะยุบ พักไว้ 1 คืน รินน้ำใสท้ิง ถ้าน้ำใสสีเขียวแสดงว่าใส่ปูนน้อย ยังมีสีครามเหลืออยู่ในน้ำ

คราม ถ้าใส่ปูนพอดี น้ำใสเป็นสีชา หากใส่ปูนมากเกินไป เน้ือครามเป็นสีเทาใช้ไม่ได้ เน้ือครามดี

ต้องเน้ือเนียนละเอียด สีน้ำเงินสดใสและเป็นเงา ซ่ึงอาจเก็บเป็นเน้ือครามเปียกหรือเน้ือครามผงก็

ได้ข้ึนอยู่กับการใช้งานในข้ันตอนก่อหม้อ อย่าเช่ือว่าแช่ใบครามนานแล้วจะได้สีครามมาก เพราะ

ผลการวิจัยปรากฏชัดว่า เม่ืออุณหภูมิคงท่ี สีครามต้ังต้นในใบครามจะถูกสลาย (hydrolyse) ให้สี

คราม (indoxyl) ออกมาอยู่ในน้ำครามได้มากท่ีสุดในเวลาท่ีเหมาะสมเท่าน้ัน การแช่ใบครามท่ีใช้

เวลาน้อยหรือมากจนเกินไป จะได้สีครามน้อยแต่ส่ิงปลอมปนมาก ทำให้ปนในเน้ือผ้าท่ีย้อมด้วย 

ผ้าจึงหมอง สีไม่สวย หากต้องการสีครามเร็วให้แช่ใบครามในน้ำอุ่นไม่เกิน 40 องศาเซลเซียส หรือ

โขลกใบครามสดในครกกระเด่ืองและแช่ในน้ำท่ีอุณหภูมิปกติเพียง 12 ช่ัวโมง 

 

การก่อหม้อครามเตรียมน้ำย้อม 

ช่ังเน้ือครามเปียก (indigo blue) 1 กิโลกรัมผสมน้ำข้ีเถ้า 3 ลิตร ในโอ่งดิน โจกน้ำย้อมทุกเช้า - เย็น 

สังเกต สี กล่ิน และฟอง วันท่ี 3 ใช้มะขามเปียก 100 กรัม ต้มกับน้ำ 1 ลิตร พักให้เย็น ผสมลงไปในโอ่งน้ำย้อม 

โจกครามทุกวันและสังเกตต่อไป ซ่ึงน้ำย้อมจะใสข้ึน เปล่ียนเป็นสีเขียวปนน้ำเงิน กล่ินหอมอ่อน ฟองสีน้ำเงิน

โจกครามทุกวันจนกว่าน้ำย้อมจะเป็นสีเหลืองอมเขียวหรือเขียวยอดตอง ขุ่นข้น ฟอง สีน้ำเงินเข้มวาว ไม่แตก

ยุบ แสดงว่าเกิดสีคราม(indigo white) ในน้ำย้อมแล้ว ซ่ึงใช้เวลาท้ังหมดประมาณ 7 วัน 
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การเตรียมน้ำข้ีเถ้า 

น้ำข้ีเถ้าท่ีใช้ทำมาจากข้ีเถ้าของไม้บางชนิดเท่าน้ัน และต้องเตรียมให้ได้ความเค็มคงท่ี หรือ ถ.พ. 1.05 

ซ่ึงโดยท่ัวไปมักใช้เหง้ากล้วยเป็นหลัก เพราะหาง่ายและทำให้สีครามติดฝ้ายได้ดี เตรียมโดยสับเหง้ากล้วยเป็น

ช้ิน ๆ ผ่ึงแดดพอหมาด นำมาเผารวมกับทางมะพร้าว เปลือกผลนุ่น ฯลฯ จนไหม้เป็นเถ้า ใช้น้ำพรมดับไฟ รอให้

อุ่นจึงเก็บในภาชนะปิด ถ้าท้ิงไว้ให้ข้ีเถ้าเย็น การละลายของเกลือในข้ีเถ้าจะน้อยลงหรือถ้ารดน้ำดับไฟแล้วท้ิงไว้

นาน สารละลายเกลือจากข้ีเถ้าก็ซึมลงดินบริเวณท่ีเผาทุกอย่างจึงต้องแย่งชิงให้ถูกจังหวะ นำข้ีเถ้าช้ืนน้ันบรรจุ

ในภาชนะท่ีเจาะรูด้านล่างไว้ อัดข้ีเถ้าให้แน่นท่ีสุดเท่าท่ีทำได้ เติมน้ำให้ได้ระดับเดียวกับข้ีเถ้าก่อนกดอัด กรอง

เอาน้ำข้ีเถ้าคร้ังแรก แล้วเติมน้ำอีกเท่าเดิม กรองเอาน้ำข้ีเถ้าคร้ังท่ีสอง รวมกันกับน้ำข้ีเถ้าคร้ังแรก จะได้น้ำข้ีเถ้า

เค็มพอดีกับการใช้งานต่อไป 

 

2.4.7 การย้อมคราม 

สีครามในน้ำย้อม (indigo white) แทรกเข้าไปอยู่ภายในโครงสร้างของเส้นใยฝ้ายได้ดี เม่ือยกเส้นใย

พ้นน้ำย้อม สัมผัสกับออกซิเจนในอากาศ สีครามจะถูกออกซิไดส์เป็นสีน้ำเงิน (indigo blue) ขังอยู่ภายในเส้น

ใย เส้นใยท่ีย้อมติดสีครามได้ดีจึงเป็นเส้นใยเซลลูโลสท่ีมีหมู่ -OH ในโครงสร้าง โดยเฉพาะใยฝ้ายดังน้ันก่อนย้อม

ต้องทำความสะอาดฝ้ายและทำให้ฝ้ายเปียกด้วยน้ำสะอาด หากล้างฝ้ายไม่สะอาด เม่ือนำไปย้อมจะทำให้สี

ครามในน้ำย้อมเปล่ียนไป ย้อมไม่ติด หรือหม้อหนี หากทำฝ้ายเปียกน้ำ 

ไม่ท่ัว เม่ือนำไปย้อม สีครามแทรกเข้าเส้นฝ้ายไม่สม่ำเสมอทำให้เกิดรอยด่าง  

เส้นใยเรยอนท่ีโรงงานอุตสาหกรรมนำเศษฝ้ายและเศษไม้มาปรับแต่งเป็นเส้นใยขนาดเล็ก สม่ำเสมอ 

นุ่ม มันวาว ย้อมติดสีครามได้ดี ให้สีน้ำเงินเข้ม สวยงาม แต่ทนต่อการนุ่งห่ม น้อยกว่าใยฝ้ายนอกจากสีครามใน

น้ำย้อมและเส้นใยแล้ว น้ำย้อมท่ีเย็นจะย้อมติดสีครามได้ดีกว่า ดังน้ันจึงควรใช้โอ่งดินทำหม้อคราม เพราะน้ำท่ี

ซึมจากโอ่งดินจะช่วยระบายความร้อน ทำให้อุณหภูมิของน้ำย้อมเย็นกว่าปกติ หรือตอนเช้าและตอนเย็นเป็น

เวลาท่ีเหมาะสมในการย้อมคราม เม่ือจะย้อมคราม ให้ตักน้ำย้อมประมาณ 1ลิตร ออกไว้ก่อน จึงนำฝ้ายหมาด

น้ำลงย้อม ขณะย้อมต้องระวังให้อากาศสัมผัสน้ำย้อมน้อยท่ีสุดน่ันคือค่อย ๆ กำเส้นฝ้ายใต้น้ำย้อมให้แน่นแล้ว

คลายมือให้สีครามแทรกเข้าไปในทุกอณูของเส้นฝ้าย กำและคลายไล่เรียงไปตามวงเส้นฝ้าย สังเกตน้ำย้อมสี

เหลืองจางไปสีน้ำเงินเข้มมาแทน ความข้นหนืดลดลง จึงหยุดย้อม บิดเส้นฝ้ายให้หมาด กระตุกให้ฝ้ายเรียงเส้น

และสัมผัสอากาศ แล้วเก็บฝ้ายช้ินน้ันในภาชนะปิด ถ้าตากฝ้ายท่ีย้อมทันทีจะเกิดรอยด่างในเส้นฝ้าย หาก

ต้องการสีเข้มต้องย้อมซ้ำในหม้อครามอ่ืนอีกต่อไป พักไว้ 3-5 นาที จึงล้างให้สะอาดจนน้ำล้างใสไม่มีสี ผ่ึงลมให้

แห้งนำไปใช้งานต่อไป ส่วนน้ำย้อมท่ีตักไว้ใช้เป็นเช้ือเทกลับคืนหม้อครามเดิมและเติมเน้ือครามอีก 
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2.4.8 การดูแลน้ำย้อมในหม้อคราม 

การดูแลน้ำย้อมในหม้อครามให้ย้อมได้ทุกวันเช้า - เย็น ติดต่อกันนาน ๆ เป็นข้ันตอนท่ียากท่ีสุดในการ

ทำสีคราม แต่ถ้าช่างย้อมเข้าใจสีครามและหม่ันสังเกต อีกท้ังซ่ือตรงสม่ำเสมอในการปฏิบัติ จะสามารถดูแล

หม้อครามแต่ละหม้อได้นานหลายปี การดูแลหม้อครามเป็นงานท่ีท้าทาย และเป็นตัวช้ีวัดความชำนาญของช่าง

ย้อม ซ่ึงส่วนใหญ่ใช้เวลาฝึกฝน สังเกต และทดลองทุกวันตลอด 3-5 ปี ถ้าอยากเรียนลัดเป็นช่างท่ีชำนาญการ

ย้อมครามภายใน 1 ปี ต้องรู้จักสีครามให้ดี หลักการสำคัญ ต้องช่างสังเกตและสม่ำเสมอ ฝึกความชำนาญวิธีใด

วิธีหน่ึง ไม่ควรเปล่ียนวัตถุดิบท่ีเคยใช้ และแต่ละกลุ่มไม่ควรเปล่ียนคนย้อมและดูแลหม้อคราม กระบวนการ

ผลิตสีครามและย้อมคราม ทุกข้ันตอนจึงมีข้อจำกัดในเร่ืองส่วนผสมเวลา อุณหภูมิ ความช้ืน และความเป็นกรด 

- ด่าง ปริมาณสารท่ีเก่ียวข้องและทักษะปฏิบัติท่ีกล่าวข้างต้นล้วนสำคัญต่อคุณภาพของสีและผ้าย้อมคราม ช่าง

ย้อมต้องช่างสังเกต เข้าใจ ยอมรับ เคารพ และศรัทธา ไม่ว่าจะก่อหม้อครามด้วยสูตรใดก็ต้องสังเกตการ

เปล่ียนแปลงสี กล่ิน ฟองและความหนืดของน้ำย้อมทุกวัน โดยทุกเช้าและเย็น ต้องตักน้ำย้อมยกข้ึนสูงประมาณ 

1 ฟุต แล้วเทน้ำย้อมกลับคืนลงหม้อเดิม 4-5 คร้ัง เรียกว่าโจกคราม ลักษณะของน้ำย้อม วันแรกสีน้ำเงิน ฟอง

ใสไม่มีสี แตกยุบตัวเร็ว กล่ินเน้ือคราม น้ำย้อมเหลว วันต่อไปน้ำย้อมใสสีน้ำตาล กล่ินและ ฟองเหมือนเดิม 

ประมาณวันท่ี 7 จะได้กล่ินหอมเฉพาะตัวของสีคราม น้ำย้อมจะเป็นสีเขียว ฟองสีฟ้าใสแตกง่าย ประมาณวันท่ี 

10-15 กล่ินสีครามแรงมากข้ึน ผิวหน้าของน้ำย้อมเป็นสีน้ำเงินเข้ม เม่ือปาดผิวหน้าจะเห็นน้ำย้อมสีเหลืองเข้ม

ปนสีเขียวอ่อน เม่ือโจกครามจะเห็นน้ำย้อมหนืด ขุ่นข้น เกิดฟองสีน้ำเงินเข้มขุ่น เป็นเงา สีเทา ไม่แตก และเห็น

ร้ิวสีน้ำเงินของ Indigo blue ท่ีเกิดจาก Indigo white ในน้ำย้อมถูกออกซิไดส์โดยอากาศ การเกิดสีครามเช่นน้ี 

คนทำสีครามเรียกว่าหม้อนิลมาทำการย้อมฝ้ายได้ แต่มีบางคร้ังไม่เกิดการเปล่ียนแปลงดังกล่าว เรียกว่าหม้อ

นิลไม่มา น้ำย้อมเป็นสีน้ำเงินไม่เปล่ียนเป็นสีเหลือง ภูมิปัญญาแก้ไขโดยการเติมส่ิงต่อไปน้ี อย่างใดอย่างหน่ึง 

ผลมะเฟืองทุบ มะขามเปียก ฝักส้มป่อย น้ำต้มใบโมง ส่าเหล้า และน้ำอ้อย หากแก้ไขแล้วหม้อนิลยังไม่มา น้ำ

ย้อมอาจเน่าเหม็นหรือเป็นสีน้ำตาล แสดงว่าไม่สามารถแก้ไขได้แล้ว คนทำครามเรียกว่าหม้อนิลตาย ต้องเทน้ำ

ย้อมท้ิงต้ังต้นก่อหม้อนิลใหม่ 

 

2.5 การทำการตลาดตามรูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle Marketing) 

 2.5.1 กระบวนการการทำการตลาดตามรูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle Marketing) 

การทำการตลาดตามรูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle Marketing) คือ การแบ่งส่วนผู้บริโภคจากรูปแบบการ

ดำเนินชีวิต(Lifestyle) มีบทบาทสำคัญกับแนวคิดการทำตลาดตามรูปแบบการดำเนินชีวิต(Lifestyle 
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Marketing)  เป็นการดำเนินกิจกรรมทางการตลาดท่ีสอดคล้องกับรูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้บริโภค  โดย

แบ่งกระบวนการทำงานได้  3 ข้ันคือ (มหาวิทยาลัยบูรพา, 2555) 

 1)  การแบ่งส่วนตลาดผู้บริโภคตามรูปแบบการดำเนินชีวิตจากตัวแปรทางประชากรศาสตร์  เช่น  อายุ  

เพศ  รายได้  สถานภาพสมรส  หรือระดับช้ันในสังคม  และเกณฑ์ด้านภูมิศาสตร์  เช่น เขตท่ีอยู่อาศัย  เกณฑ์

พฤติกรรมการใช้สินค้า  ประโยชน์ท่ีต้องการจากสินค้า เป็นต้น 

 2) การแบ่งส่วนตลาดผู้บริโภคตามรูปแบบการดำเนินชีวิตตามหลักจิตวิทยา (Psychographic 

Segmentation) โดยการกำหนดตำแหน่งทางการตลาดผู้บริโภคตามรูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle 

Positioning) เป็นการกำหนดจุดยืนทางการตลาดของตราสินค้าเพ่ือแสดงตัวตนกับผู้บริโภค  ผ่านการบอก

ผู้บริโภคว่าเราคือสินค้าตามไลฟ์สไตล์ของคุณ (We are your’s Lifestyle Product) หรือเลือกท่ีจะบอกกับ

ผู้บริโภคว่าเราคือรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบน้ี 

 3)  การสร้างตราสินค้าตามรูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle Branding)  การสร้างตราสินค้าให้เป็น

ไลฟ์สไตล์แบรนด์ (Lifestyle Brand)  เป็นการสร้างตราสินค้าจากรูปแบบการดำเนินชีวิตท่ีแตกต่าง  ตราสินค้า

จึงมีภาพลักษณ์ท่ีเป็นภาพรวมของวิถีการดำเนินชีวิตแบบหน่ึงๆ โดยการสร้างตราสินค้าดังกล่าวต้องมีจุดเด่น

ของตัวเอง (Self-expressive Benefits)  กล่าวคือเป็นตราสินค้าท่ีทุกคนรู้ว่าผู้บริโภคท่ีใช้ตราสินค้าน้ีคือใคร  มี

รูปแบบการดำเนินชีวิตอย่างไร ใช้การส่ือสารการตลาดแบบประสมประสาน (Integrated Marketing 

Communication: IMC) เพ่ือส่ือสารบุคลิกและภาพลักษณ์ของตราสินค้า  และใช้กลยุทธ์การขยายตราสินค้า

ไปยังผลิตภัณฑ์อ่ืน(Range Branding)  ซ่ึงในการขยายตราสินค้าต้องยังคงอยู่ตามกลุ่มรูปแบบการดำเนินชิีวิต

เดิม 

 

2.5.2 ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ (Fashion Lifestyle Brand) 

 ในทางแฟช่ันน้ันถือว่ารูปแบบการดำเนินชีวิตเป็นส่ิงท่ีกำหนดคนหรือกลุ่มคน  การสร้างตราสินค้า

แฟช่ันไลฟ์สไตล์คือการสร้างหรือผลิตสินค้าแฟช่ันท่ีเช่ือมโยงกับรูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้บริโภคซ่ึงไม่จำกัด

อยู่เพียงสินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกายเท่าน้ัน  แต่หมายรวมถึงสินค้าท่ีเก่ียวข้องเช่ือมโยงกับวิถีชีวิตของผู้บริโภค  

โดยแบรนด์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้องเช่ือมโยงกับลูกค้า  รูปแบบสไตล์เป็นตัวแทนนำเสนอถึงลูกค้า ดังน้ันการสร้าง

แบรนด์จึงจำเป็นต้องรู้จักและเข้าใจในประเภทของคน  ลักษณะตัวตนหรือส่ิงท่ีผู้บริโภคต้องการจะเป็น 

สอดคล้องกับคำกล่าวท่ีว่าลูกค้าไม่ได้ซ้ือเส้ือผ้าแต่เป็นการซ้ืออัตลักษณ์  และไม่ได้ใส่เพียงเส้ือผ้าแต่ใส่ไลฟ์สไตล์

(Tungate, 2008 อ้างถึงใน  ศิวรี อรัญนารถ, 2556)  ตราสินค้าแฟช่ันมีส่วนช่วยเป็นตัวนำหรือช่วยกำหนด

ทิศทางของไลฟ์สไตล์ผู้บริโภค ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดการสร้างตราสินค้าจากรูปแบบการดำเนินชีวิต 
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(Lifestyle Brand Approach) ท่ีเกิดข้ึนในช่วงปี 1990 โดยเป็นการนำเสนอตราสินค้าให้เป็นส่วนหน่ึงกับวิถี

ชีวิตของผู้บริโภค  ท่ีสะท้อนผ่านกิจกรรม  ความสนใจและความคิดเห็น มุ่งตอบสนองคุณประโยชน์ทางด้าน

อารมณ์และการแสดงออกทางด้านตัวตนต่อสังคม(Self-expressive benefit) 

  ตราสินค้าแฟช่ันท่ีประสบความสำเร็จได้ขยายแนวทางของประเภทสินค้าเข้าสู่สินค้าตกแต่งบ้านและ

สินค้าประเภทอ่ืนๆ  อันนำไปสู่การพัฒนาตราสินค้าแฟช่ันให้ก้าวเป็นตราสินค้าระดับโลก  จากการสร้างความ

แข็งแรงและแสดงให้เห็นภาพลักษณ์ตัวตนของตราสินค้าท่ีชัดเจน  จากข้อมูลข้างต้นแสดงให้เห็นถึงส่ิงสำคัญใน

การสร้างตราสินค้าแฟช่ันท่ีเช่ือมโยงกับบุคลิกภาพตราสินค้า  สอดคล้องกับคำกล่าวท่ีว่า  ผู้บริโภคให้ตราสินค้า

เพ่ือบ่งบอกความเป็นตัวตน  ดังน้ันบุคลิกภาพของตราสินค้าจึงเป็นส่ิงท่ีสามารถสร้างคุณค่าเพ่ิมให้กับตราสินค้า  

หากตราสินค้ามีบุคลิกภาพตราสินค้าท่ีชัดเจนก็จะเป็นท่ีจดจำให้กับผู้บริโภค  ซ่ึงการกำหนดบุคลิกภาพตรา

สินค้าจึงเก่ียวข้องกับพฤติกรรมและทัศนคติของผู้บริโภค  ดังน้ันการประสบความสำเร็จของตราสินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์จึงข้ึนกับความสามารถในการเข้าใจผู้บริโภคโดยทราบถึงส่ิงท่ีผู้บริโภคเป็นหรือส่ิงท่ีผู้บริโภคต้องการ

จะเป็นโดยมีจุดประสงค์เพ่ือสร้างความภักดีในตราสินค้าจากการใช้อัตลักษณ์จำเพาะเป็นตัวสะท้อนถึงบุคลิก

ผู้บริโภคหรือบุคลิกท่ีผู้บริโภคต้องการจะเป็นผ่านตราสินค้า  กล่าวคือเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับลูกค้าท้ัง

ในแง่การแต่งกายและการอยู่อาศัย   

 

2.5.3 ประเภทสินค้าของตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ (Product Categories of Fashion 

Lifestyle Brand) 

 การเกิดข้ึนของตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์น้ันแบ่งได้ 2 ลักษณะกล่าวคือ  การเร่ิมจากตราสินค้าแฟช่ัน

และขยายสู่ประเภทสินค้าอ่ืนๆ อาทิเช่น  สินค้าความงาม  สินค้าเคร่ืองสำอางค์  หรือสินค้าตกแต่งบ้าน และ

จากการเร่ิมจากสินค้าประเภทอ่ืนขยายเข้าสู่สินค้าแฟช่ัน  โดยประเภทชนิดสินค้าน้ันข้ึนกับความต้องการ

พ้ืนฐานของมนุษย์  ประเภทสินค้าของตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์จึงเป็นการรวมกันของประเภทสินค้า 2 ส่วน

หลักได้แก่กลุ่มสินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย  และกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีสอดคล้องกันกับรูปแบบการดำเนินชีวิต

และความต้องการของผู้บริโภค(Sophie Taylor, 2012 อ้างถึงใน ศิวรี  อรัญนารถ, 2556)   

 1)  สินค้าแฟช่ัน (Fashion Product) ได้แก่ สินค้าในกลุ่มสินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย สินค้าแฟช่ัน

เคร่ืองประดับ  ได้แก่สินค้าเคร่ืองประดับตกแต่งประกอบการแต่งกายอาทิเช่น  กระเป๋า  รองเท้า  หมวก ฯลฯ  

กลุ่มสินค้าเคร่ืองประดับหรือจิวเวลร่ี และสินค้าเก่ียวกับความงาม ได้แก่กลุ่มสินค้าเคร่ืองสำอาง  และกลุ่ม

สินค้าน้ำหอม 
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 2)  สินค้าไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Product) จากคำจำกัดความของสินค้าไลฟ์สไตล์คือกลุ่มสินค้าท่ี

ตอบสนองกับความต้องการและรูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้บริโภคท่ีมีภาพลักษณ์หรือบุคลิกภาพตราสินค้าใน

รูปแบบใดรูปแบบหน่ึง  ประเภทของกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์จึงสามารถจำแนกได้ตามวิถีชีวิตของผู้บริโภคในด้านท่ี

อยู่อาศัย  การคมนาคม  การติดต่อส่ือสาร  และรูปแบบการดำเนินชีวิต  สอดคล้องกับการแบ่งกลุ่มสินค้าไลฟ์

สไตล์ของกรมส่งเสริมการส่งออก(2556)  ท่ีแบ่งสินค้าได้เป็น 7 ประเภทคือ เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน, ของขวัญ

ของชำร่วย, ของตกแต่งบ้าน, เคร่ืองใช้บนโต๊ะอาหารและในครัว, เคหะส่ิงทอ, ของเล่น และเคร่ืองเขียน

เคร่ืองใช้สำนักงาน  
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บทท่ี 3 

 

กระบวนการดำเนินการวิจัย 

 

งานวิจัยน้ีใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ โดยแบ่งเป็น 2 

ส่วน ดังน้ี 

 

 3.1 การวิจัยเชิงคุณภาพด้านกลุ่มผู้ประกอบการ  

ผู้วิจัยดำเนินการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากกลุ่มผู้ประกอบการด้านการออกแบบและการตลาดจาก และ

เปรียบเทียบกับตราสินค้าคู่แข่งในท้องตลาด ด้วยทฤษฎี 7Ps และ SWOT โดยได้ยกตัวอย่างตราสินค้าจาก

ระดับตลาดท่ีแตกต่างกัน จำนวน 4 ตราสินค้า เพ่ือเปรียบเทียบและวิเคราะห์แนวทางการสร้างสินค้าใหม่ให้แก่

ชุมชน โดยคำตอบท่ีได้จากข้ันตอนน้ีจะนำไปสู่  

(1) การสรุปข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการ  

(2) การสรุปการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด  

(3) การสรุปกลุ่มเป้าหมาย 

3.1.1 เก็บรวบรวมข้อมูล ทบทวนเอกสารและวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง และนำข้อมูลท่ีได้มาสร้าง

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

3.1.2 การคัดเลือกและกำหนดผู้ให้ข้อมูลสําคัญ (key informant) เน่ืองจากงานวิจัยน้ีเป็นงานวิจัยเชิง

คุณภาพควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงาน ผู้วิจัยจึงเลือกใช้เทคนิคการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ใน

การเก็บรวบรวมข้อมูลความคิดเห็นท่ีสอดคล้องกันระหว่างผู้เช่ียวชาญ ผู้ทรงคุณวุฒิ และกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภค 

3.2.3 การกำหนดขนาดของกลุ่มผู้ให้ข้อมูลสําคัญ (key informant) หลังจากการกำหนดคุณสมบัติ

แล้ว ผู้วิจัยได้กำหนดขนาดของกลุ่มผู้ให้ข้อมูลท่ี 10 คน (ไม่ควรน้อยกว่า 8 คน: บุญธรรมกิจปรีดาบริ

สุทธ์,2551) 

3.2.4 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview) ด้วยการ

สัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) ด้วย แบบสัมภาษณ์คําถามแบบปลายเปิด (Open-ended) โดย

การนำข้อมูลจากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลสําคัญ (key informant) จำนวน 10 คน ในช่วงเดือนตุลาคม 2563 และ 

ตรวจสอบข้อมูลด้วยการตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (Data triangulation) 
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3.2.5 การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์ข้อมูลโดยแบ่งเป็นหัวข้อประเด็นต่างๆด้วยแผนภูมิ

และการบรรยาย 

3.2 กระบวนการทดลองออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

 ผู้วิจัยดำเนินกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ โดยเร่ิมจากการศึกษาแนวโน้มแฟช่ันจากองค์กรเทรนด์ 

WGSN เพ่ือวิเคราะห์หาแนวโน้มแฟช่ันท่ีเหมาะสมท่ีจะนำไปใช้ในการสร้างแผนภาพแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบ (Inspiration Mood Board) ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มผู้ประกอบการ และการวิเคราะห์องค์ประกอบ

สำหรับการออกแบบ เช่น โครงร่างเงา (Silhouette), สี (Color), วัสดุ (Materials), รายละเอียดตกแต่ง 

(Details), และอารมณ์และความรู้สึก (Mood and Tone) สำหรับการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 
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บทท่ี 4 

 

การวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 

 

 จากการศึกษาวิจัย ร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน อำเภอปัว จังหวัดน่านโดยใช้ใช้กระบวนการวิจัยเชิง

คุณภาพและการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ สามารถแบ่งการวิเคราะห์และผลการวิจัยเป็น 2 ส่วน ดังน้ี 

ผู้วิจัยดำเนินการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากกลุ่มผู้ประกอบการด้านการออกแบบและการตลาดจาก และ

เปรียบเทียบกับตราสินค้าคู่แข่งในท้องตลาด ด้วยทฤษฎี 7Ps และ SWOT โดยได้ยกตัวอย่างตราสินค้าจาก

ระดับตลาดท่ีแตกต่างกัน จำนวน 3 ตราสินค้า เพ่ือเปรียบเทียบและวิเคราะห์แนวทางการสร้างสินค้าใหม่ให้แก่

ชุมชน 

4.1 ผู้ประกอบการร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 

4.1.1 ข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 

ร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียนเป็นชาติพันธ์ุม้ง กลุ่มม้งดำ ดำเนินการโดย นางรัตนาพร ศิลป์ท้าว เป็นหน่ึง

ในสมาชิกกลุ่มอาชีพแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าลายเขียนเทียน ปัจจุบันสินค้าผ้าลายเขียนเทียนของกลุ่มก้าวหน้า 

ได้รับการจดทะเบียนเป็นสินค้าโอท็อปของตำบลป่ากลาง ซ่ึงสินค้าลายผ้าเขียนเทียนสามารถไปจำหน่ายในท่ี

ต่างๆ มีการขยายการตลาดไปยังพ้ืนท่ีต่างๆทางภาคเหนือ เช่น จังหวัดเชียงใหม่ และมีการขยายช่องทางการ

ขายบนพ้ืนท่ีดิจิทัล ใช้ส่ือโซเช่ียลมีเดียในการขยายตลาดสินค้า  

 

 

 
ภาพท่ี 21 ภาพผลิตภัณฑ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 
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4.1.2 การวิเคราะห์ลักษณะผลิตภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน เป็นการผลิตผ้าเขียนเทียนจากทุนทางวัฒนธรรมของม้ง และ

นำมาแปรรูปเป็นสินค้าสตรีประเภทต่างๆ เช่น สินค้าประเภทเส้ือท่อนบน สินค้าประเภทกางเกง และสินค้า

ประเภทเส้ือคลุม รวมไปถึงสินค้าในกลุ่มกระเป๋าท่ีทำจากผ้าและเคร่ืองประดับ เป็นต้น 

4.1.3 จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน เป็นการผลิตผ้าเขียนเทียนจากทุนทางวัฒนธรรมของม้ง ท่ีสืบ

ทอดลวดลายมาจากบรรพบุรุษจนถึงปัจจุบัน มีการพัฒนาอุปกรณ์ท่ีใช้ในการเขียนเทียน คือ การสร้าง

เคร่ืองพิมพ์ลายเขียนเทียน เพ่ือให้สามารถใช้ในการผลิตผ้าได้ลวดลายแม่นยำอีกท้ังยังสามารถช่วย

ประหยัดเวลาในการผลิตอีกด้วย  

วัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิต : ฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ, ผ้าใยกันชง 

ราคาเฉล่ีย : 600 – 1,500 บาท 

การจัดจำหน่าย : จุดจำหน่ายอยู่ท่ี “ร้านผ้าเขียนเทียนรัตนพร บ้านป่ากลาง” และ ช่องทางโซเชียล

มีเดีย : https://www.facebook.com/รัตนพรผ้าเขียนเทียน 

4.1.4 การวิเคราะห์การตลาด 7Ps และ Swot ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน 

การวิเคราะห์การตลาด 7Ps และ Swot ของร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน เพ่ือวิเคราะห์หาแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยนักวิจัยได้ทำการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้วยหลักการตลาด 7ps และการวิเคราะห์ Swot 

ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 3 ตารางแสดงการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้วยหลักการตลาด 7ps และการวิเคราะห์ Swot ของร้านรัต

นพรผ้าเขียนเทียน 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ี

เป็นเอกลักษณ์โดดเด่น  
 

การใช้แนวคิดจากทุน

ทางวัฒนธรรมม้ง 
 

การผลิตเคร่ืองมือท่ีใช้ใน

การพิมพ์ลายท่ีทำให้

ผลิตสินค้าได้เร็ว 

ด้านรูปแบบ - การตัด

เย็บและขนาดของ

ผลิตภัณฑ์ท่ียังไม่เป็น

สากล 

ด้วยกระแสของสินค้า

ท่ีมาจากวัฒนธรรมและ

กระแสสินค้าท่ีมาจาก

การย้อมสีธรรมชาติ 

สร้างให้เกิดโอกาสการ

ขายท่ีมากข้ึน 

สถานการโรคระบาด

ส่งผลกระทบด้านการ

ผลิต เช่น การส่ังผ้า

เพ่ือใช้ในการผลิตเกิด

ความล่าช้า และ ส่งผล

ทางด้านการขาย

โดยตรง 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

 

การใช้ครามในการย้อมสี

เป็นผลิตภัณฑ์กลุ่มย้อมสี

ธรรมชาติ 
PRICE ราคาสินค้าจัดอยู่ใน

ตลาดระดับกลาง ราคา

เฉล่ียอยู่ท่ี 500-1,500 

บาท 

- ด้วยการต้ังตราคาสินค้า

ท่ีสามารถจับต้องได้ 

สามารถเป็นโอกาสให้แก่

กลุ่มเป้าหมายใหม่ๆ

สามารถทดลองสินค้าได้ 

- 

PLACE บริเวณร้านค้ามีจุดแสดง

สาธิตการผลิตสินค้า 

บริเวณร้านค้ามีสินค้า

หลากลาย 

มีช่องทางการขายสินค้า

ในระบบดิจิทัล 

จุดขายยังขาดอัตลักษณ์

ท่ีแสดงถึงท่ีมาของตรา

สินค้า 

นโยบายส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวจังหวัดน่าน 

ส่งผลให้มีแนวโน้มการ

พัฒนาจุดขายเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียว 

สถานการโรคระบาด

ส่งผลกระทบต่อการ

ตัดสินใจมาท่ีร้านค้า 

PROMOTION มีการลดราคาสินค้า

ให้แก่กลุ่มเป้าหมาย 

ขาดการวางแผนการจัด

โปรโมช่ันสินค้า 

- -- 

PACKAGING บรรจุภัณฑ์มีตราสินค้า

ชัดเจน 

รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ท่ี

ไม่ทันสมัย 

- - 

PEOPLE บุคลากรในตราสินค้า มี

ความสามารถในการ

ผลิตผลิตภัณฑ์และการ

อธิบายผลิตภัณฑ์ได้ 

- - - 

PURPLE COW มีการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์จากแม่พิมพ์ท่ี

บุคลากรในตราสินค้า

สามารถผลิตแม่พิมพ์ได้ 

- - - 

 

 

 

 

 



 70 

4.2 การวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด 

การวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดเพ่ือใช้ในการหาแนวทางการสร้างสรรค์ตราสินค้าใหม่ท่ีเหมาะสม

ให้แก่ตราสินค้าของรัตนาพรผ้าเขียนเทียน โดยผู้วิจัยได้ใช้เกณฑ์ในการคัดเลือกตราสินค้าคู่แข่งได้แก่ 1.เป็น

ตราสินค้าท่ีใช้แนวทางการออกแบบจากทุนทางวัฒนธรรม 2.เป็นตราสินค้าท่ีใช้ดารย้อมครามเป็นส่วนหน่ึงของ

ผลิตภัณฑ์ภายในตราสินค้า โดยผู้วิจัยได้เลือกตราสินค้าดังน้ี  

 

4.2.1 ตราสินค้าท่ี 1 อิชชู่ (Issue) 

คุณโรจน์ – ภูวภวิศ กฤตพลนารา” ผู้ปลุกป้ันแบรนด์ ISSUE เป็นตราสินค้าแฟช่ันท่ีเกิดจากความ

หลงใหลในกล่ินอายของวัฒนธรรมจนแผ่อิทธิพลไปสู่ผลงานแฟช่ัน ISSUE สาขาแรกเม่ือปี 1999 ศิลปะและ

วัฒนธรรม คือแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานดีไซน์  จากจุดเร่ิมต้นในความชอบถูกต่อยอดด้วยแรง

บันดาลใจใหม่ๆ จนสามารถหาซิกเนเจอร์ของแบรนด์และสร้างออกมาได้อย่างโดดเด่นบนถนนสายแฟช่ัน แรง

บันดาลใจท่ีเอามาใช้ในงานส่วนใหญ่มาจากการเดินทาง ไลฟ์สไตล์ และชีวิต จากน้ันก็นำกลับมาผนวกกับศิลปะ

และวัฒนธรรมของไทย โดยนำมาถ่ายทอดเร่ืองราวต่างๆ ผ่านลายพิมพ์ผ้า ซ่ึงตัวงานของ ISSUE ทุกช้ินจะมี

ความประณีต อย่างงานปัก งานฝีมือ จะสะท้อนเอกลักษณ์ของ Issue มาก เพราะเราจะเน้นศิลปวัฒนธรรม

สไตล์ตะวันออก ประวัติศาสตร์และภูมิปัญญาพ้ืนถ่ิน  

 

 

 
 

ภาพท่ี 22 ภาพตราสินค้า อิชชู่ (Issue) 
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ภาพท่ี 23 ภาพตราสินค้า อิชชู่ (Issue) 

 

ตารางท่ี 4 การวิเคราะห์ 7PS และ การวิเคราะห์ SWOT ตราสินค้าตราสินค้าท่ี 1 อิชชู่ (Issue) 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT สินค้าเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะ 

 

คุณภาพผลิตภัณฑ์ดี 

 

โอกาสของการสวมใส่

ซ้ำน้อย 

คู่แข่งทางการตลาด

น้อย  

 

เป็นสินค้าเฉพาะกลุ่ม 

เจาะกลุ่มตลาดลูกค้า

ชัดเจน 

สถานการโรคระบาด

และภาวะสภาคล่อง

ทางเศรษฐกิจ ส่งผล

ต่อการขายสินค้า 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

ใช้แนวคิดการ

ออกแบบจาก

วัฒนธรรมในการ

ออกแบบ  

PRICE ราคาเฉล่ียสินค้า 

350- 10,000 บาท 

ราคาสอดคล้องกับ

กลุ่มผู้บริโภค 

- - 

 

 สถานการโรคระบาด

และภาวะสภาคล่อง

ทางเศรษฐกิจ ส่งผล

ต่อการขายสินค้า 

PLACE มีจุดจัดจำหน่ายท่ี

สามารถเดินทางไป

สะดวก 

- - - 

PROMOTION โปรโมช่ันส่วนลด - - - 

PACKAGING บรรจุภัณฑ์มีตรา

สินค้าและสวยงาม 

ต้นทุนสูง - - 

PEOPLE บุคลากรมีความ

ชำนาญในการบริการ 

- - - 

PURPLE 

COW 

- - - - 

 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้า 

ตราสินค้าอิชชู่ (Issue) มีแนวคิดการสร้างสรรค์ตราสินค้าท่ีมีความโดดเด่น เจาะกลุ่มเป้าหมายชัดเจน 

การใช้แนวคิดของวัฒนธรรมมีส่วนร่วมในการออกแบบเคร่ืองแต่งกายซ่ึงเป็นการสร้างให้เกิดอัตลักษณ์หลัก

ของตราสินค้า ผลิตภัณฑ์มีราคาท่ีสามารถทำให้กลุ่มเป้าหมายหลักหรือกลุ่มเป้าหมายรอง สามารถเลือกทดลอง

ใช้สินค้าได้ เป็นตราสินค้าท่ีมีช่ือเสียง มีคุณภาพของสินค้าดี  
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4.2.2 ตราสินค้าท่ี 2 อิตส์ แฮพเพ่น ทู บี อะ คลอเซต (Happened to be A Closet) 

It’s Happened to be A Closet (อิตส์ แฮพเพ่น ทู บี อะ คลอเซต) นับเป็นแฟช่ันเฮาส์ในเมืองไทย

ท่ีริเร่ิมต่อยอดธุรกิจเส้ือผ้าเข้าสู่ไลฟ์สไตล์แบรนด์ เม่ือ 17 ปีก่อน การสร้างตราสินค้าแฟช่ันควบคู่กับการเปิด

ส่วนของร้านอาหารและสปาทำเล็บ-นวดเท้า ย่านอาคารย่านสยามสแควร์ กลายเป็นทอล์กออฟเดอะทาวน์ว่า

ร้านเส้ือผ้าอะไร ทำไมมีอาหารขาย แถมยังมีบริการทำเล็บให้ด้วย แต่เม่ือเทียบกับปัจจุบันแล้ว ส่ิงท่ีเกิดข้ึนกับ 

It’s Happened to be A Closet แทบจะเรียกได้ว่าเป็นโมเดลยุคใหม่ของแบรนด์เส้ือผ้าสมัยน้ี ท่ีต้องเป็น

มากกว่าแฟช่ันเฮาส์ แต่ต้องเข้าไปอยู่ในส่วนหน่ึงของไลฟ์สไตล์คนให้ได้ ตราสินค้าอิตส์ แฮพเพ่น ทู บี อะ คลอ

เซต โดยคุณศิริวรรณ ธรณนิธิกุล ผู้ก่อต้ังและดีไซเนอร์ มีแนวคิดเกิดจากความต้องการสร้างความแตกต่างจาก

ร้านค้าเส้ืออ่ืนๆ โดยจุดเร่ิมต้นของร้านอาหาร It’s Happened to be A Closet ท่ีค่อยๆ ขยับขยายจากมุม

หน่ึงในร้านเส้ือผ้า จนกลายมาเป็นร้านอาหารอิตาเลียนแบบ Fine Dining  

ความพิเศษของ It’s Happened to be A Closet คือความครบเคร่ือง มีท้ังเส้ือผ้า ร้านอาหาร 

และสปา ดังน้ันการตกแต่งภายในร้านจึงจัดจ้านด้วยสไตล์ท่ีห่างไกลจากคำว่ามินิมัล มีการสร้างสรรค์ตราสินค้า

ท่ีแตกต่าง มีเอกลักษณ์ แฝงด้วยงานดีไซน์และการเล่นไลท์ต้ิง สินค้าภายในร้านมีท้ังของแต่งบ้าน เส้ือผ้า 

รองเท้า และของไลฟ์สไตล์ต่างๆ  

  

 
ภาพท่ี 24 ภาพสินค้าและตราสินค้า It’s Happened to be A Closet 
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ตารางท่ี 5 การวิเคราะห์ 7PS และ การวิเคราะห์ SWOT ตราสินค้า อิตส์ แฮพเพ่น ทู บี อะ คลอเซต 

(Happened to be A Closet)  

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT สินค้าเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะ 

 

คุณภาพผลิตภัณฑ์ดี 

 

ใช้แนวคิดการ

ออกแบบจาก

วัฒนธรรมในการ

ออกแบบ  

โอกาสของการสวมใส่

ซ้ำน้อย 

 

การดูแลรักษายาก 

 

เป็นสินค้าเฉพาะกลุ่ม 

เจาะกลุ่มตลาดลูกค้า

ชัดเจน 

สถานการโรคระบาด

และภาวะสภาคล่อง

ทางเศรษฐกิจ ส่งผล

ต่อการขายสินค้า 

PRICE ราคาเฉล่ียสินค้า 

5000-50000 บาท 

ราคาสินค้าบาง

ประเภทสูงกว่าสินค้า

ในตลาดเดียวกันมาก 

 

 

 สถานการโรคระบาด

และภาวะสภาคล่อง

ทางเศรษฐกิจ ส่งผล

ต่อการขายสินค้า 

PLACE การตกแต่งสวยงาม 

 

การเดินทางไป

สถานท่ีไม่สะดวก 

  

PROMOTION โปรโมช่ันส่วนลด    

PACKAGING บรรจุภัณฑ์มีตรา

สินค้าและสวยงาม 

ต้นทุนสูง   

PEOPLE บุคลากรมีความ

ชำนาญในการบริการ 

   

PURPLE 

COW 

ร้านเส้ือผ้าท่ีมีการ

พัฒนาเป็นจุด

ท่องเท่ียวเพ่ือดึงดูด

และตอบสนองความ

  สถานการโรคระบาด

และภาวะสภาคล่อง

ทางเศรษฐกิจ ส่งผล

ต่อการขายสินค้า 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

ต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย 

 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้า 

ตราสินค้า It’s Happened to be A Closet (อิตส์ แฮพเพ่น ทู บี อะ คลอเซต) มีแนวคิดการ

สร้างสรรค์ตราสินค้าท่ีมีความโดดเด่นและแตกต่าง เจาะกลุ่มเป้าหมายชัดเจน การใช้แนวคิดของวัฒนธรรมมี

ส่วนร่วมในการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย ผลิตภัณฑ์ประเภทเส้ือผ้ามีโอกาสสวมใส่ได้น้อยเน่ืองจากรูปแบบท่ีมี

ความโดดเด่น และราคาค่อนข้างสูง ความพิเศษของตราสินค้าคือสามารถสร้างตราสินค้าแฟช่ันท่ีดึงดูดจน

กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวด้วยการใช้การตลาดแบบไลฟ์สไตล์เพ่ือตอบสนองความต้องการกับผู้บริโภค 

 

4.2.3 ตราสินค้าท่ี 3 ตราสินค้าจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) 

 
ภาพท่ี 25 ภาพตราสัญลักษณ์ตราสินค้า จิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) 

 

ตราสินค้าจิม ทอมป์สัน  ผลิตโดยบริษัทจิม ทอมป์สัน(อุตสาหกรรมไหมไทย) จำกัด  เป็นตราสินค้าใน

ธุรกิจส่ิงทอผ้าไหมของประเทศไทย  เป็นท่ีรู้จักในฐานะเอเชียแบรนด์ท่ีมีศักยภาพขยายสู่ความเป็นตราสินค้า

ไลฟ์สไตล์ในระดับสากล  ตราสินค้าจิม ทอมป์สันมีประวัติการก่อต้ังมาอย่างยาวนานต้ังแต่ปี 1951 หรือก่อต้ัง

มากว่า 50 ปี  โดยนายทหารอเมริกันท่ีอยู่ในประเทศไทย  ท่ีมีความสนใจและช่ืนชอบในวัฒนธรรมผ้าไหมอีสาน

ของไทย  ปัจจุบันตราสินค้าจิมทอมป์สันมีแหล่งผลิตหรือฟาร์มไหมของตนเองต้ังอยู่ท่ีอำเภอปักธงชัย  จังหวัด

นครราชสีมา  และมีสาขามากกว่า  50 สาขาในประเทศไทย  สิงคโปร์  มาเลเชีย  ดูไบ  บรูไนและญ่ีปุ่น  ตรา

สินค้าเน้นกลุ่มลูกค้าหลักเป็นนักท่องเท่ียวท่ีต้องการซ้ือสินค้าท่ีมีอัตลักษณ์ของความเป็นไทย  โดยมากกว่า 
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40% ของผู้บริโภคในประเทศไทยเป็นชาวญ่ีปุ่น(Martin, 2006)  ส่วนกลุ่มลูกค้าคนไทยน้ันจะเป็นกลุ่มวัย

กลางคนท่ีมีกำลังซ้ือค่อนข้างสูง 

 

 

 
ภาพท่ี 26-1 ภาพร้านค้า จิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) 
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ภาพท่ี 26-2 ภาพสินค้า จิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) 
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 สินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้าจิมทอมป์สัน เป็นการสร้างสรรค์ร่วมกันระหว่างดีไซเนอร์และการ

ออกแบบลวดลายผ่านผ้าไหมท่ีแสดงถึงเอกลักษณ์ความเป็นไทยท่ีมีความหรูหรา  นอกจากน้ีสินค้าของจิม 

ทอมป์สันมีการนำผ้าไหมมาให้ร่วมกันกับกับฝ้าย  โพลีเอสเตอร์  ลินินและวูล  เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ท่ีแปลก

ใหม่(GotoManager,2555)  สามารถสรุปกลุ่มสินค้าได้แก่  สินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย  สินค้าเคร่ืองแฟช่ัน

เคร่ืองประดับ  สินค้าประดับตกแต่งบ้าน  สินค้าของขวัญของชำร่วย  สินค้าอุปโภคบริโภคและร้านอาหาร (ศิว

รี, 2559) 

 

ตารางท่ี 6 การวิเคราะห์ 7PS และ SWOT ของจิมทอมป์สัน 
7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - มีสินค้าท่ีผลิตจากผ้า

ไหมไทย 

- มีประเภทสินค้า

หลากหลาย 

-  รูปแบบสินค้าเหมาะ

กับตลาดระดับบนและ

กลุ่มนักท่องเท่ียว

ต่างชาติ 

- ขายได้ดีในตลาดเคร่ือง

แต่งกายและสินค้าไลฟ์

สไตล์ท่ีต้องการนำเสนอ

ภาพลักษณ์ของความ เฮ

อริเทจ 

- การถดถอยของกลุ่ม

กำลังซ้ือท่ีเป็น

นักท่องเท่ียวต่างชาติ 

 

PRICE - ราคาสินค้าเหมาะสม

กับคุณภาพและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- สินค้าราสูงไม่สามารถ

ขยายกลุ่มผู้บริโภคได้ 

- - การถดถอยของภาวะ

เศรษฐกิจทำให้คนใช้

จ่ายเงินน้อยลง 
PLACE - มีจุดจำหน่ายท่ี

หลากหลายท้ังใน

ห้างสรรพสินค้าและ

ร้านค้าปลีกของตนเอง 

อีกท้ังมีจุดจัดจำหน่ายใน

สนามบิน และผ่าน

ช่องทางออนไลน์ 

- การมีจุดจัดจำหน่าย

มากทำให้ต้นทุนของตรา

สินค้าเพ่ิมมากข้ึน 

- ห้างสรรพสินค้ามีการ

จัดโปรโมช่ันเพ่ือกระตุ้น

ยอดขาย 

- ภาวะโรคระบาด

ส่งผลต่อการขาย ณ 

จุดจัดจำหน่ายใน

สนามบิน 

PROMOTION - การขายสินค้าหน้าร้าน 

และสินค้าผ่านส่ือ

ออนไลน์ เช่น website , 

facebook  

- มีการจัดโปรโมช่ัน

ร่วมกับกิจกรรมเท่ียวชม

ฟาร์มท่ีเป็นแหล่งผลิตใน

ทุกปี 

- การโปรโม มีค่าใช้จ่าย

ท่ีค่อนข้างสูงต่อคร้ัง 

 

 

-  - ปัญหาการถดถอย

ของการท่องเท่ียว

เน่ืองจากภาวะโรค

ระบาดและเศรษฐกิจ 



 79 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PACKAGING - มีบรรจุภัณฑ์เหมาะกับ

สินค้าแต่ละประเภท 
 

- ต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ -  - 

PEOPLE - องค์กรก่อต้ังมาอย่าง

ยาวนาน มีการร่วมมือ

ของชุมชนในพ้ืนท่ีภาค

ผลิต 

 

-  

 
- - 

PURPLE COW - มีการท่องเท่ียวเชิง

เกษตรร่วมและ

วัฒนธรรมเพ่ือเป็นจุด

ขายและสร้าง

ภาพลักษณ์ของตรา

สินค้าในทุกปี 

- - คนหันมาให้ความสนใจ

กับการท่องเท่ียวรูปแบบ

ใหม่ๆ ซ่ึงส่งผลต่อ

ยอดขายสินค้า 

- 

 

ตราสินค้าจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) พบว่า จุดแข็ง คือ ด้านผลิตภัณฑ์คือมีสินค้าท่ีผลิตจากผ้า

ไหมไทย มีสินค้าหลากหลาย และ มีจุดจัดจำหน่ายท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย ด้านจุดอ่อน คือ รูปแบบสินค้า

เหมากับนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ และต้นทุนด้านสินค้าราคาสูงโอกาส คือ คู่แข่งทางการแข่งขันของตลาดกลุ่ม

งานหัตถกรรมมีน้อย ขายได้ดีในตลาดเคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีต้องการนำเสนอภาพลักษณ์ของ

ความ เฮอริเทจ ภาวะคุกคาม คือ  ความถอดถอยของเศรษฐกิจและภาวะโรคระบาด 

 

4.2.3 สรุปผลการวิเคราะห์คู่แข่งตราสินค้า 

 จากการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดของตราสินค้าอิชชู่ (Issue), It’s Happened to be A Closet 

(อิตส์ แฮพเพ่น ทู บี อะ คลอเซต) และ ตราสินค้าจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) พบว่า ท้ังสามตราสินค้ามี

การใช้วัฒนธรรมในการออกแบบ ใช้วัฒนธรรมในการสร้างอัตลักษณ์ จนสามารถเกิดเป็นจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ 

การสร้างสินค้าท่ีมีจุดเด่นหรือสไตล์เพ่ือสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าในตลาด ในด้านการปรับปรุงผลิตภัณฑ์

ตราสินค้า พบจุดอ่อน เช่น เร่ืองของราคาและรูปแบบของสินค้าท่ีไม่สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายในประเทศไทย 

อีกท้ังคู่แข่งทางการตลาดน้อย ผู้วิจัยได้กำหนดแนวทางการสร้างสรรค์ตราสินค้าในลำดับต่อไป  
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4.3 แนวทางการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ 

4.3.1  การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 

  จากการวิเคราะห์และสอบถามจากผู้ประกอบการ พบว่า กลุ่มเป้าหมายของผู้ประกอบการเป็นกลุ่ม

กลุ่มเจเนอเรช่ันวาย(Generation Y)  โดยผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลได้ดังน้ี กลุ่มเจเนอเรช่ันวาย(Generation Y)   

Why Generation เป็นผู้ท่ีเกิดในช่วง พ.ศ. 2523 – 2537 (ค.ศ.1980 – 1994) เป็นกลุ่มเป้าหมายยุคใหม่

ต้องการเหตุผลในทุกเร่ือง คำว่า Why ทำไม และทำไม จึงเป็นเหมือนสัญลักษณ์ของพวกเขา คนกลุ่มน้ีจะกล้า

แสดงออก มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ไม่แคร์ต่อคำวิจารณ์ มีความม่ันใจในตัวเอง ชอบทางลัด สะดวก รวดเร็ว และ

ไฮเทคโนโลยีเป็นท่ีสุด ทุกคำถามมีคำตอบในโลกอินเทอร์เน็ต มีเสียงเพลงเป็นเพ่ือน ชุดทำงานขอใส่ตามใจฉัน 

ขอให้วัดกันท่ีผลงานเป็นพอ ไม่ต้องการเวลาทำงานท่ีแน่นอน คน Gen Y ชอบท่ีจะใช้สมองส่วนของซีกขวา

ทำงานค่อนข้างมากซ่ึงเป็นส่วนของความคิดสร้างสรรค์ ความคิดท่ีมีจินตนาการสูง อีกท้ังผู้วิจัยเลือกแนวทาง

สไตล์ของตราสินค้าท่ีสอดคล้องกับการนำทุนวัฒนธรรมส่ิงทอม้ง ในการสร้างอัตลักษณ์ โดยจากการวิเคราะห์

พบว่าสอดคล้องกับสไตล์โบฮีเมียน(Bohemian) เรียกว่า โบโฮ (Boho) มาจากกลุ่มคนในสาธารณะรัฐเช็ก ซ่ึงมี

แนวคิดช่ืนชอบอิสระ มีความเป็นตัวของตัวเอง ไม่ยึดติดกับวัตถุเงินทอง และมักจะย้ายท่ีอยู่ไปเร่ือยๆ ไม่เป็น

หลักแหล่ง จนได้ช่ือเรียกอีกหลายอย่าง บ้างก็เรียกว่า ยิปซี บ้างก็เรียกว่า ฮิปป้ี โดยสรุปตราสินค้าใหม่ได้ คือ 

เป็นตราสินค้าสไตล์สไตล์โบฮีเมียน(Bohemian) ท่ีใช้ทุนทางวัฒนธรรมม้งท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายกลุ่มเจ

เนอเรช่ันวาย(Generation Y) อาศัยในเมือง ดังน้ี  

 

 
ภาพท่ี 27 ภาพกลุ่มผู้บริโภคเจนเนอร์เรช่ันวาย Y ของตราสินค้าใหม่ร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน 
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4.4 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ด้วยแบบสอบถาม 

4.4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามโดยใช้ค่าเฉล่ียร้อยละ วิเคราะห์แนวโน้มความเข้าใจ
ของกลุ่มเป้าหมายเก่ียวกับผ้าย้อมคราม, ความช่ืนชอบผ้าย้อมคราม, ผ้าเขียนเทียน, ความ

ช่ืนชอบผ้าเขียนเทียน มีรายละเอียดการวิเคราะห์ดังน้ี  

1. การรู้จักผ้าย้อมคราม 

 
ภาพท่ี 28 แผนภูมิการรู้จักผ้าย้อมคราม 

 

สรุปข้อมูลจากแผนภูมิแสดงการรู้จักผ้าย้อมคราม ของกลุ่มเป้าหมาย พบว่า กลุ่มเป้าหมายรู้จักผ้า

ย้อมครามคิดเป็นร้อยละ 100 

 

2. ความช่ืนชอบผ้าย้อมคราม  

 
ภาพท่ี 29 แผนภูมิ ความช่ืนชอบผ้าย้อมคราม 

 

สรุปข้อมูลจากแผนภูมิแสดง ความช่ืนชอบผ้าย้อมครามของกลุ่มเป้าหมาย พบว่า กลุ่มเป้าหมายช่ืน

ชอบผ้าย้อมครามคิดเป็นร้อยละ 70, ให้ความรู้สึกเฉยๆ คิดเป็นร้อยละ 30 
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3. การรู้จักผ้าเขียนเทียนของชาวม้ง 

 
ภาพท่ี 30 แผนภูมิการรู้จักผ้าเขียนเทียนของชาวม้ง 

 

สรุปข้อมูลจากแผนภูมิแสดง การรู้จักผ้าเขียนเทียนของชาวม้งของกลุ่มเป้าหมายพบว่า กลุ่มเป้าหมาย

รู้จักผ้าเขียนเทียนของชาวม้งคิดเป็นร้อยละ 50 และไม่รู้จักคิดเป็นร้อยละ 50 

4. ความสนใจในการนำทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์
สไตล์ให้เกิดความทันสมัย 

 
ภาพท่ี 31 แผนภูมิความสนใจในการนำทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ 

ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้เกิดความทันสมัย 

 

สรุปข้อมูลจากแผนภูมิแสดงความสนใจในการนำทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ในการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้เกิดความทันสมัยของกลุ่มเป้าหมาย พบว่า กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจคิด

เป็นร้อยละ 100 
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4.4.2 วิเคราะห์แนวโน้มความสนใจ ด้วยการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามโดยใช้โปรแกรม
สำเร็จรูปเพ่ือหาค่าคะแนนรวม ค่าเฉล่ียความเหมาะสมของคำตอบ ทุนทางวัฒธรรมผ้า

เขียนเทียนม้งมาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้เกิดความทันสมัย ได้แก่ โอกาส

การสวมใส่ท่ีเหมาะสมสำหรับการใช้ทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ในการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์, รูปแบบสไตล์ท่ีเหมาะสมสำหรับการใช้ทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้ง

มาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้เกิดความทันสมัย โดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูล

จากแบบสอบถามโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูปเพ่ือหาค่าคะแนนรวม ค่าเฉล่ียความเหมาะสม

ของคำตอบ นำแบบสอบถามท่ีลงรหัสแล้วให้คะแนนแต่ละข้อ จำแนกรายข้อใน

แบบสอบถามระดับ ดังน้ี 

 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด   ให้มีค่าคะแนนเป็น 5 

 มีความเหมาะสมมาก   ให้มีค่าคะแนนเป็น 4 

 มีความเหมาะสมปานกลาง  ให้มีค่าคะแนนเป็น 3 

 มีความเหมาะสมน้อย   ให้มีค่าคะแนนเป็น 2 

 มีความเหมาะสมน้อยท่ีสุด   ให้มีค่าคะแนนเป็น 1 

จากน้ันนำแบบสอบถามท่ีลงคะแนนเรียบร้อยแล้วไปประมวลข้อมูลโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์

สำเร็จรูปพร้อมกำหนดเกณฑ์การให้ค่าเฉล่ีย ดังน้ี 

 คะแนนเฉล่ีย 4.51 – 5.00 หมายถึงระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด 

 คะแนนเฉล่ีย 3.51 – 4.50 หมายถึงระดับความเหมาะสมมาก 

 คะแนนเฉล่ีย 2.51 – 3.50 หมายถึงระดับความเหมาะสมปานกลาง 

 คะแนนเฉล่ีย 1.51 – 2.50 หมายถึงระดับความเหมาะสมน้อย 

 คะแนนเฉล่ีย 1.00 – 1.50 หมายถึงระดับความเหมาะสมน้อยท่ีสุด 

1. โอกาสการสวมใส่ท่ีเหมาะสมสำหรับการใช้ทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์  

ตารางท่ี 7 ตารางค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความเหมาะสมของ โอกาสการใช้งานสำหรับการใช้

ทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์   

ข้อ โอกาสการใช้งาน X S.D ระดับความ

เหมาะสม 

1 ชุดลำลอง 4.2 10.3 ระดับความ

เหมาะสมมาก 
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2 ชุดทำงาน 3.7 1.34 ระดับความ

เหมาะสมมาก 

3 ชุดทำงานก่ึงลำลอง 4 0.94 ระดับความ

เหมาะสมมาก 

4 ชุดงานสังสรรค์ 4.5 0.71 ความเหมาะสม

มากท่ีสุด 

5 ชุดงานสังสรรค์ก่ึงทำงาน 4.2 0.92 ระดับความ

เหมาะสมมาก 

 

สรุปผลการวิเคราะห์จากตารางความเหมาะสมของ โอกาสการใช้งานสำหรับการใช้ทุนทางวัฒนธรรมผ้า

เขียนเทียนม้งมาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ พบว่า การใช้ทุนทางวัฒนธรรมม้งเขียนเทียนเพ่ือใช้

ในการสร้างสรรค์เคร่ืองแต่งกายโอกาสชุดงานสังสรรค์อยู่ในระดับความเหมาะสมมากท่ีสุด, ใช้ในโอกาส ชุด

งานสังสรรค์ก่ึงทำงาน ชุดลำลอง ชุดทำงานก่ึงลำลอง และ ชุดทำงาน อยู่ในระดับความเหมาะสมมาก

ตามลำดับ 

 

2. รูปแบบสไตล์ท่ีเหมาะสมสำหรับการใช้ทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้เกิดความทันสมัย  

ตารางท่ี 8 ตารางค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความเหมาะสมของรูปแบบสไตล์ท่ีเหมาะสมสำหรับ

การใช้ทุนทางวัฒธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้เกิดความทันสมัย 

 

ข้อ ความเหมาะสม/ความสำคัญ X S.D ระดับความ

เหมาะสม 

1 BOHEMIAN – URBAN STYLE 4 1.05 ระดับความ

เหมาะสมมาก 

2 BOHEMIAN STYLE 2.9 0.57 ระดับความ

เหมาะสมปาน

กลาง 

3 BOHEMIAN – DECONSTRUCTION 

STYLE 

4.3 0.95 ระดับความ

เหมาะสมมาก 

4 BOHEMIAN – PUNK ROCK STYLE 2.7 1.25 ระดับความ

เหมาะสมปาน

กลาง 
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สรุปผลการวิเคราะห์จากตารางความเหมาะสมของรูปแบบสไตล์ท่ีเหมาะสมสำหรับการใช้ทุนทางวัฒ

ธรรมผ้าเขียนเทียนม้งมาใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้เกิดความทันสมัย พบว่า สไตล์ 

BOHEMIAN – DECONSTRUCTION STYLE และ , สไตล์ BOHEMIAN – URBAN STYLE อยู่ระดับความ

เหมาะสมมาก , สไตล์ BOHEMIAN STYLE และ BOHEMIAN – PUNK ROCK STYLE อยู่ระดับความเหมาะสม

ปานกลาง 

 

4.5 แนวทางการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ 

จากการวิเคราะห์ข้อมูล ร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน อำเภอปัว จังหวัดน่าน พบว่า เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์

ประเภทต้นน้ำและปลายน้ำ กล่าวคือ มีการดำเนินการผลิตส่ิงทอประเภทผ้าผืน ผ้าเขียนเทียน เพ่ือใช้ในการ

แปรรูป และมีการจัดจำหน่ายเอง อีกท้ังยังผลิตส่ิงทอเพ่ือส่งไปจำหน่ายตามจุดขายต่างๆ ท้ังเป็นการฝาก

จำหน่ายตามแหล่งท่องเท่ียวต่างๆในจังหวัดน่านและจัดจำหน่ายบริเวณศูนย์ผลิตส่ิงทอและงานเทศกาลต่างๆ   

จากการวิเคราะห์ร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน อำเภอปัว จังหวัดน่าน คือ การใช้อัตลักษณ์ท่ีสร้างจากทุน

ทางวัฒนธรรมม้ง ท่ีมีการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษเป็นเวลามาอย่างช้านาน อีกท้ังยังสามารถผลิตเม่ือพิมพ์เพ่ือ

ใช้ในการผลิตลวดลายของผลิตภัณฑ์ท่ีมีความสวมงาม ท้ังน้ีจากการสำรวจตลาดและวิเคราะห์ตลาดสินค้า

ประเภทผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ทุนทางวัฒนะรรมม้งในการผลิตผลิตภัณฑ์ พบช่องว่างทางการตลาดในการใช้ทุนทาง

วัฒนธรรมม้งในตลาดสินค้าแฟช่ันยังมีน้อย ร้านค้าท่ีพบยังขาดการพัฒนาลวดลายและสร้างความแตกต่างท้ัง

ด้านรูปแบบเส้ือผ้าและรูปแบบของลวดลาย ท้ังน้ีแนวทางการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และลวดลายยังขาดการ

พัฒนาลวดลายให้เกิดความแตกต่าง และการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับสินค้าประเภทเคร่ือง

แต่งกาย เพ่ือสอดคล้องกับไลฟ์สไตล์กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค จากการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหาแนวทางในการ

พัฒนาสามารถสรุปได้ดังน้ี 
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4.5.1 ตราสินค้า มนต์คราม (Mon Karm) 

 

 
 

ภาพท่ี 32 ภาพตราสัญลักษณ์ มนต์คราม (Mon Karm) 

 

การพัฒนาตราสินค้าด้วยการสร้างตราสัญลักษณ์สินค้าของสินค้าใหม่ ของร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน 

โดยใช้ช่ือ มนต์คราม(Mon Karm)  หมายถึง มนต์เสน่ห์ของการเขียนครามด้วยทุนทางวัฒนธรรมม้งในการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ จนเกิดเป็นเสน่ห์หลงใหล มีท่ีมาความเช่ือและความน่าหลงไหลในการ

เขียนเทียนและการย้อมคราม จากการวิคราะห์คู่แข่งทางการตลาดเพ่ือหาแนวทางในการสร้างสรรค์และ

กำหนดตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า มนต์คราม(Mon Karm)  ”   โดยกำหนดตำแหน่งจากการตลาด

จากการวิเคราะห์ตำแหน่งทางการตลาดได้ดังน้ี   

 

 
ภาพท่ี 33 ภาพกำหนดตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) 
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4.5.2 การแบ่งกลุ่มสินค้าสำหรับตราสินค้ามนต์คราม (Monkarm) 

จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และจากการสำรวจตลาดและ 

วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด การแบ่งกลุ่มสินค้าของตราสินค้ามนต์คราม ได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์

เคร่ืองแต่งกายและ กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ดังน้ี 

กลุ่มท่ี 1  กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย(cloth)คิดเป็นร้อยละ 70 

กลุ่มท่ี 2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไล์(lifestyle Product) คิดเป็นร้อยละ 30 

 

ตารางท่ี 9 ตารางการแบ่งกลุ่มสินค้าสำหรับตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) 

Product line 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย 

(cloth) 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไล์ 

(lifestyle Product) 

70% 30% 

Casual Casual-

business 

Party/party- 

business 

Accessories Home textile 

100% 100% 

40% 30% 30% 30% 70% 

Blouse , bottom, 

dresses, outer 

Blouse , bottom, 

dresses, outer 

Blouse , bottom, 

dresses, outer 

Tie, Tote bag, etc Pillow, 

tablecloth, etc 

 

4.5.3 การกำหนดราคาสินค้า  

จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และจากการสำรวจตลาดและ 

วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด การกำหนดราคาของสินค้าเพ่ือจัดจำหน่ายสินค้าอยู่ในช่วงระหว่าง 900 – 6,500 

บาท โดนกำหนดจากต้นทุนการผลิตของสินค้า โดยมีรายละเอียดการประมาณต้นทุนสินค้าและราคาขายปลีก

ตามประเภทของสินค้า ดังน้ี 
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ตารางท่ี 10 ตารางการกำหนดราคาสินค้ามนต์คราม(monkarm) 

ลำดับ รายการ จำนวน ต้นทุนการผลิต (บาท) ราคาขาย (บาท) 

1 Blouse 1 700 – 4,500  900 - 6,500 

2 Skirt 1 700 – 4,500 900 - 6,500 

3 pants 1 700 – 4,500 900 - 6,500 

4 dress 1 700 – 4,500 900 - 6,500 

5 Outer wear 1 700 – 4,500 900 - 6,500 

6 Tie 1 200 - 1,000 900 - 2,500 

7 Tote bag 1 250 – 1,500 500 – 2,500 

8 Pillow 1 250 – 1,500 500 – 2,500 

9 Table cloth 1 400-1,500 800 – 2,500 

10 Bean bag 1 3,500 6,500 

 

4.5.4 การกำหนดจุดขาย (PLACE) 

การกำหนดสถานท่ีจัดจำหน่าย จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และ

จากการสำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น พบว่า สามารถ

ดำเนินการจุดจัดจำหน่ายสินค้าแบ่ง สามช่องทาง ดังน้ี  

1.บริเวณพ้ืนท่ีร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน  

2. บริเวณพ้ืนท่ีฝากขาย ณ ห้างสรรพสินค้าท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย  

3. บริเวณพ้ืนท่ีดิจิทัล เช่น website หรือ social media เป็นต้น  

 

 4.5.5 การกำหนดการส่งเสริมการตลาด (PROMOTION) 

 การกำหนดการส่งเสริมการตลาดในเบ้ืองต้น จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้า

เขียนเทียน และจากการสำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น 

ผู้วิจัยกำหนดการส่งเสริมการตลาดจากแนวทางของคู่แข่ง เช่น การจัดกิจกรรมส่วนลดตามช่วงเทศกาล เป็นต้น 

 

 4.5.6 การกำหนดรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (PACKAGING) 

 การกำหนดรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน 
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และจากการสำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น ผู้วิจัย

กำหนดแนวทางรูปแบบบรรจุภัณฑ์ในการสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ควรสอดคล้องกับรูปแบบของสินค้า มีตรา

สัญลักษณ์   

 

 4.5.7 การกำหนดบุคลากร (PEOPLE) 

 การกำหนดบุคลากรในองค์กร จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และ

จากการสำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น  ผู้วิจัยนำเสนอ

แนวทางการเลือกบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถประบกอบด้วย ความรู้ความเข้าใจเร่ือง ทุนทางวัฒนธรรม

ส่ิงทอของกลุ่มม้ง  

 

 4.5.8 การกำหนดจุดเด่นใหม่ (PURPLE COW) 

 การกำหนดจุดเด่นใหม่ จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และจากการ

สำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น  ผู้วิจัยกำหนดจุดเด่น

ใหม่ของตราสินค้า ด้วยการนำเสนอเร่ืองราวของการผลิตส่ิงทอพ้ืนถ่ินจากทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มม้งท่ีมีประวัติ

มาอย่างยาวนานเป็นจุดสร้างคุณค่าให้แก่ตราสินค้า และสามารถพัฒนาต่อยอดให้กลายเป็นจุดท่องเท่ียวเพ่ือ

สร้างประสบการณ์ให้แก่กลุ่มเป้าหมายในฐานะการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 

4.5.9 วิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ตราสินค้ามนตืคราม เป็นการพัฒนาสินค้าจาก ร้าน

รัตนาพรผ้าเขียนเทียน อำเภอปัว จังหวัดน่านท่ีมีแนวคิดการผลิตผลิตภัณฑ์ส่ิงทอพ้ืนถ่ินทางทุกทางวัฒนธรรม

ชาติพันธ์ุม้ง โดยตราสินค้า มนต์คราม พัฒนาลวดลายรูปแบบใหม่ให้มีความทันสมัย และสไตล์ของผลิตภัณฑ์

กลุ่มแฟช่ัน ให้มีความทันสมัยสอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายวิเคราะห์ได้ดังน้ี 
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ภาพท่ี 34 ภาพ MoodBoard ตราสินค้ามนต์คราม 

ตารางท่ี 11 สรุปการวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

 STYLE SIL/SHAPE/FORM COLOR DETAIL MATERIALS 

ตราสินค้า 

มนต์คราม

(monkarm) 

Sustainable /  

Heritage craft / 

Urban 

bohemian / 

Minimal -

deconstruction 

Natural 

indigo dye 

Minimal -

deconstruction 

NATURAL 

fabric 

 

สรุปการวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ของตราสินค้าตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) มี

แนวคิดจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินม้งร่วมกับแนวทางการออกแบบลวดลายและรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมี

ความทันสมัยสอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายกลุ่มเจเนอร์เรช่ันวาย โดยมีองค์ประกอบการ

ออกแบบดังน้ี ด้านสไตล์ของผลิตภัณฑ์ คือ ลักษณะของสินค้าอย่างย่ังยืน มีการรักษามรดกทางหัตถศิลป์ม้ง 

และมีรูปแบบเป็นไตล์โบฮีเมียนท่ีอาศัยในเมืองหลวง ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์และด้านการตกแต่งมีลักษณะ  

Minimal -deconstruction สีของผลิตภัณฑ์ คือ การย้อมคราม Natural indigo dye และการเลือกวัสดุของ

ผลิตภัณฑ์ คือ วัสดุท่ีมาจากธรรมชาติ 
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บทท่ี 5 

 

การออกแบบสร้างสรรค์ 

 

ผู้วิจัยดำเนินกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ โดยเร่ิมจากการศึกษาแนวโน้มแฟช่ันจากองค์กรเทรนด์ 

WGSN เพ่ือวิเคราะห์หาแนวโน้มแฟช่ันท่ีเหมาะสมท่ีจะนำไปใช้ในการสร้างแผนภาพแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบ (Inspiration Mood Board) ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มผู้ประกอบการ และการวิเคราะห์องค์ประกอบ

สำหรับการออกแบบ เช่น โครงร่างเงา (Silhouette), สี (Color), วัสดุ (Materials), รายละเอียดตกแต่ง 

(Details), และอารมณ์และความรู้สึก (Mood and Tone) สำหรับการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 

 

5.1 กระบวนการวิเคราะห์แนวโน้มแฟช่ัน 

 5.1.1  การเลือกใช้เทรนด์และการสร้างนิวเทรนด์(New Trend) 

 ในกระบวนการสร้างสรรค์ผลงานทางแฟช่ันน้ัน  ส่ิงสำคัญท่ีส่งผลให้การสร้างสรรค์ผลงานตอบสนอง

ความต้องการทางแฟช่ันตามสมัยนิยมน้ันได้แก่การเลือกใช้เทรนด์หรือกระแสแนวโน้มทางแฟช่ัน  ท้ังน้ีเพ่ือให้

ตราสินค้าสามารถออกแบบสร้างสรรค์สินค้าได้เหมาะสมกับตราสินค้าและกลุ่มผู้บริโภคมากท่ีสุด  จึงจำเป็น

อย่างย่ิงในการกำหนดเกณฑ์ในการเลือกเทรนด์กระแสแนวโน้มแฟช่ันให้สอดคล้องกับตราสินค้า  โดยมีเกณฑ์

ในการพิจารณาดังน้ี 

 1.  เป็นเทรนด์กระแสแนวโน้มท่ีมีแนวคิดสอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภคเจนเนอเรช่ันวาย 

 2.  เป็นเทรนด์กระแสแนวโน้มแฟช่ันท่ีสอดคล้องกับรูปแบบวัฒนธรรมกับความย่ังยืน 

 3.  เป็นเทรนด์กระแสแนวโน้มแฟช่ันท่ีสอดคล้องกับรูปแบบการดำเนินชีวิตและสไตล์ของผู้บริโภค 

การเลือกเทรนด์ท่ีใช้ในการสร้างสรรค์ของตราสินค้ามนต์ครามคือ ธีม โฮมสปัน (HomeSpun) ของWGSN มี

รายละเอียดดังน้ี  

ธีม โฮมสปัน (HomeSpun) 

 คำอธิบาย ธีมโฮมสปันมุ่งนำเสนอความไร้กาลเวลาท่ีมาพร้อมกับแนวคิดความย่ังยืน (Sustainable) 

โดยเน้นงานทำมือท่ีใช้เวลาและศิลปะของการประดิษฐ์ ซ่ึงเหมาะสำหรับกลุ่มมินิมอลท่ีช่ืนชอบความย่ังยืน

ท่ามกลางโลกท่ีหมุนไปด้วยความรวดเร็ว  

1. โดยเน้นการลดขยะ ด้วยการมุ่งนำเสนอการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า และการใช้สินค้าแบบย่ังยืน  
2. มีการนำอาหารและดอกไม้ท่ีใช้แล้วเพ่ือสร้างสรรค์สีย้อมจากธรรมชาติ สต็อกสินค้าท่ีไม่สามารถจัด

จำหน่ายได้อีก ถูกนำไปใช้เพ่ือสร้างคอลเลกช่ันใหม่  

3. ความซ่ือสัตย์ต่อลูกค้าคือส่วนท่ีสำคัญท่ีสุด โดยเฉพาะอย่างย่ิงกระบวนการท่ีได้จากแนวคิดความ
ย่ังยืน  
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4. การหวนคืนสู่งานทำมือแบบเทเลอร์ และงานผลิตท่ีต้องใช้ฝีมือเชิงช่างถูกให้คุณค่าอย่างมาก  
5. รูปแบบของเส้ือผ้าเวิคแวร์ และกลุ่มผู้ประกอบอาชีพเกษตรกรรมได้รับการนำมาปรับใช้กับการ
ออกแบบ 

 

 
ภาพท่ี 35  แนวโน้มแฟช่ัน โฮมสปัน (HomeSpun) ท่ีมาภาพ www.wgsn.com 

 

ตารางท่ี 12 สรุปแนวโน้มแฟช่ันท่ี 2 โฮมสปัน (HomeSpun) 

 

โครงร่างเงา สี วัสดุ รายละเอียดตกแต่ง 

โครงร่างเงาแบบเทเลอร์ 

แต่เน้นการสวมใส่แบบ

ซ้อนกันหลายช้ัน  

โครงร่างเงาแบบหลวม

โคร่ง เน้นเส้ือโค้ทรูปทรง

เหล่ียมกล่อง แต่มีความ

ล่ืนไหล สวมคู่กับเส้ือเช้ิต

และกระโปรงตัวยาว 

โทนสีกลางท่ีมาจากโทนสี

ในธรรมชาติ ได้แก่ สี

น้ำตาลอ่อน สีเขียวจาก

หญ้า และสีฟ้าและม่วง

อ่อนจากท้องฟ้า  

โทนสีท่ีสะท้อนแนวคิด

ความย่ังยืน (Sustainable 

Concept) และโทนสีท่ี

ได้มากจากการย้อมพืชผัก 

ผ้าฝ้าย ผ้าป่าน ปอ และ

ผ้าลินินจากธรรมชาติ ผ้า

นิต และเดนิม  

ผ้าโปร่งท่ีนำสเนอความ

เป็นหญิงสาว แต่เน้นผ้า

โปร่งท่ีมีลวดลายและฟิว

สัมผัสอ่อนโยน 

ผ้าคอตต้อนน้ำหนักเบา

นำมาใช้ในการออกแบบ

เทคนิคการแพทช์เวิร์ค 
(Patchwork) 

การตัดเจาะเส้ือผ้าเน้ือบาง 

การถักโครเช (Crochet) ท่ี

นำไปใช้ร่วมกับการตกแต่ง

ผ้าทอ ใช้วัสดุตกตแต่ง

เส้ือผ้าท่ีเน้นงานทำมือ 

เช่น กระดุมท่ีทำจากการ

เป่าแก้ว 
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โครงเส้ือแบบมินิมอลท่ี

สามารถใส่ได้ทุกฤดูกาล 

เน้นโครงชุดแบบสบาย ตัว

หลวม 

โครงเส้ือท่ีมีแขนหลวม

โคร่ง กระโปรงแบบฟูลเส

กิร์ต (Full skirt)  

เส้ือกะลาสี (Sailor tops) 

เส้ือทูนิคความยาวเท่าเข่า 

และเส้ือเช้ิตท่ีถูกปรับ

ความยาวให้เป็นชุดเดรส 

(Shirt-dress) เส้ือคลุมคาฟ

ทาน โครงร่างเงาของเส้ือ

แบบคนทำงานในฟาร์ม 

เส้ือผ้าเวิคแวร์ (Workwear) 

 

โทนสีแดงจากการเผาดิน

เผา สีขาวออฟไวท์ (Off 

white) และสีน้ำเงินอินดิโก 
(Indigo) 

โทนสีจากการย้อมสี

ธรรมชาติด้วยพืชผัก ได้แก่ 

สีน้ำตาล สีเขียว และสีหิน

อ่อน 

ในสไตล์เส้ือผ้านูติคอล 
(Nautical)  

ผ้าจากงานคราฟต์ท่ีได้แรง

บันดาลใจจากประเทศ

อินโดนีเซีย  

การพิมพ์ลวดลาย

เรขาคณิตท่ีมีเส้นชัดเจน 

หรือการทำเทคนิคคล้าย

การล้างสีน้ำ 

การทำพลีท การเย็บรูด

และการตกแต่งกระดุม

ด้วยผ้าลูกไม้ การตกแต่ง

ด้วยระบายขนาดใหญ่ 

การตกแต่งด้วยเชือก การ

ผูกมัดต่างๆ ท่ีมาจากแรง

บันดาลใจท่าเรือริมชายฝ่ัง 

ลวดลายพิมพ์กราฟฟิกท่ี

ได้แรงบันดาลใจจาก

เปลือกหอยและท้องทะเล 

ลายพิพม์ชิโบริ ลายพิมพ์

ร้ิวแบบบาจา และการ

ประดับตกแต่งด้วยวัสดุ

หลากสีสันจากท้องถ่ิน 

การใช้ลายพิมพ์ท้ังตัว การ

มัดย้อมด้วยการใช้สี

ธรรมชาติ 

วัสดุตกแต่งเส้ือผ้า ได้แก่ 

ซิป สายรัด ท่ีเหมือนผ่าน

การใช้งานมาอย่าง

ยาวนาน และปรับป้าย

การดูแลรักษาเส้ือผ้าให้

ออกมาอยู่ด้านนอก 

 

ตารางท่ี 13 ตารางการสรุปองค์ประกอบนิวเทรนด์ท่ีใช้ในคอลเลคช่ันของตราสินค้ามนต์คราม 

TREND KEYWORDS SILHOUETTE COLOR DETAIL MATTERIALS 

HomeSpun Timeless, 

Sustainable, 

Modern 

เน้นการสวมใส่แบบซ้อน

กันหลายชั้น 

โครงร่างเงาแบบหลวม

โคร่ง 

สีธรรมชาติโทน

กลาง สะท้อน

แนวคิดความย่ังยืน 

Craftwork การใช้

งานฝีมือเข้ามามี

ส่วนร่วมในงาน

ออกแบบ, การ

Nature’s 

Textures, ผ้า

ฝ้าย ผ้าป่าน ปอ 

และผ้าลินินจาก
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Craft, 

Minimalists, 

เน้นเสื้อโค้ทรูปทรง

เหลี่ยมกล่อง แต่มีความ

ลื่นไหล  

โครงเสื้อแบบมินิมอลที่

สามารถใส่ได้ทุกฤดูกาล  

และโทนสีท่ีได้มาก

จากการย้อมคราม 

 

พิมพ์ลวดลาย

เรขาคณิตที่มีเส้น

ชัดเจน, การทำ

พลีท, ลวดลาย

พิมพ์กราฟฟิกที่ได้

แรงบันดาลใจจาก

เปลือกหอยและ

ท้องทะเล  

และการประดับ

ตกแต่งด้วยวัสดุ

หลากสสีันจาก

ท้องถิ่น, การใช้

ลายพิมพ์ทั้งตัว 

การมัดย้อมด้วย

การใช้สีธรรมชาติ 

ธรรมชาติ, ผ้า

คอตต้อน

น้ำหนักเบา 

 

5.2 กระบวนการพัฒนาผลงานออกแบบ 
 

 
ภาพท่ี 36 ภาพมูดบอร์ดแรงบัลดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบคอลเลคช่ัน BOHO HOMEHUB 
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 แรงบัลดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคช่ันต้นแบบของตราสินค้ามนต์คราม ช่ือคอลเลคช่ัน 

BOHO HOMEHUB ได้แรงบัลดาลใจมาจาก สถานการณ์ COVID-19 ท่ีทำให้ต้องเกิดการปรับรูปแบบการใช้

ชีวิตแบบ NEW NORMAL ทำให้บริบทของการสวมใส่เส้ือผ้าเปล่ียนไป ส่งผลให้คอลเลคช่ันน้ีมีการใช้รูปแบบ

ของเคร่ืองแต่งกายท่ีมาจากการต้องทำกิจกรรมในบ้าน โดยโครงสร้างเคร่ืองแต่งกายท่ีมีความคล่องตัว 

สะดวกสบายและโครงเส้ือแบบมินิมอลท่ีสามารถใส่ได้ทุกฤดูกาล สีโทนธรรมชาติและสีท่ีมาจากการย้อมคราม 

วัสดุท่ีมาจากธรรมชาติและการตกแต่งด้วยเทคนิคท่ีเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของตราสินค้าคือ การใช้เทคนิคการ

เขียนเทียนจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาติพันธ์ุม้ง  

 

5.3 การพัฒนางานสร้างสรรค์กับกลุ่มคลัสเตอร์ (เขียนกระบวนการทำงาน เช่น การออกแบบ

ลวดลาย การพัฒนาแบบตัด การพัฒนาการย้อมสี ฯลฯ) 

แนวทางการพัฒนาตราสินค้ามนต์คราม ตราสินค้าท่ีพัฒนาจากงานวิจัยจากร้านรัตนาพรผ้าเขียน

เทียนท่ีใช้แนวคิดทางทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาติพันธ์ุม้ง ในการสร้างสรรค์ลวดลายผ้า โดยงานวิจัยน้ีมีแนว

ทางการพัฒนา 2 แนวทางได้แก่ 1.แนวทางการพัฒนาลวดลายด้ังเดิมด้วยการจัดวางใหม่ แนวทางการพัฒนา

ลวดลายใหม่ด้วยการประยุกต์จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมม้ง ให้เกิดความทันสมัย เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม

ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้แก่ตราสินค้า โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

 

5.3.1 แนวทางการพัฒนาลวดลายด้ังเดิมด้วยการจัดวางใหม่  

ผู้วิจัยได้ทำการลงพ้ืนท่ีเพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการด้วยการพัฒนาการจัดวางลวดลายใหม่ให้เกิดความ

ทันสมัยสอดคล้องกับการพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายตามกระแสนิยม โดยมีภาพการลงพ้ืนท่ี

เพ่ือพัฒนาลวดลายดังน้ี 

 

 
ภาพท่ี 37  ภาพการร่างแบบจาก การออกแบบลวดลายของโครงการฯ ลงบนผืนผ้าเพ่ือเตรียมการเขียนลาย 
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ภาพท่ี 38 ภาพการทดลองการพิมพ์ลาย จากการออกแบบลวดลายของโครงการฯ 

 

 
ภาพท่ี 39 ภาพการพิมพ์เทียนลงบนผืนผ้าจากการออกแบบลวดลายของโครงการฯ 
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ภาพท่ี 40 ภาพการพิมพ์เทียนลงบนผืนผ้าจากการออกแบบลวดลายของโครงการฯ 

 

 
ภาพท่ี 41 ภาพการย้อมผ้าเขียนเทียนจากการออกแบบลวดลายของโครงการฯ  
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อีกท้ังแนวทางการใช้ลวดลายโบราณด้ังเดิม ท่ีมีแม่พิมพ์จากร้านรัตนาพรเขียนเทียน นำมาจัดวาง

องค์ประกอบใหม่บนผืนผ้าให้เกิดความแปลกใหม่แต่ยังคงเอกลักษณ์ของลวดลายโบราณไว้ โดยผู้วิจัยให้พัฒนา

ลวดลายดังน้ี  

ลายท่ี  1 

 
ภาพท่ี 42 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิด 

ลายท่ี 1 ลายสร้างสรรค์ใหม่ การจัดวาง ลวดลายด้ังเดิม 

 

ใช้รูปแบบการจัดวางแบบ

ส่ีเหล่ียมตามลักษณะแม่พิมพ์ 

จากน้ันใช้การจัดวางแบบอิสระ 

ให้เต็มผืนผ้า 
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ลายท่ี 2 

 
ภาพท่ี 43 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิด 

ลายท่ี  ลายสร้างสรรค์ใหม่ การจัดวาง ลวดลายด้ังเดิม 

 

ใช้รูปแบบการจัดวางแบบ

ส่ีเหล่ียมตามลักษณะแม่พิมพ์ 

จากน้ันใช้การจัดวางแบบอิสระ 

ให้เต็มผืนผ้า  
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ลายท่ี  3 

 
ภาพท่ี 44 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิด 

ลายท่ี  ลายสร้างสรรค์ใหม่ การจัดวาง ลวดลายด้ังเดิม 

 

ใช้รูปแบบการจัดวางแบบ

ส่ีเหล่ียมตามลักษณะแม่พิมพ์ 

จากน้ันใช้การจัดวางแบบอิสระ 

ให้เต็มผืนผ้า 
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ลายท่ี  4 

 
ภาพท่ี 45 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิด 

ลายท่ี  ลายสร้างสรรค์ใหม่ การจัดวาง ลวดลายด้ังเดิม 

 

ใช้การซ้ำลวดลายและ

เรียงเป็นแถว 
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ลายท่ี  5 

 
ภาพท่ี 46 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิด 

ลายท่ี  ลายสร้างสรรค์ใหม่ การจัดวาง ลวดลายด้ังเดิม 

 

ใช้การซ้ำลวดลายและ

เรียงเป็นแถว 
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ลายท่ี 6 

 
ภาพท่ี 47 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิด 

ลายท่ี  ลายสร้างสรรค์ใหม่ การจัดวาง ลวดลายด้ังเดิม 

 

ใช้การซ้ำลวดลายและเรียง

เป็นแถว 
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5.3.2 แนวทางการพัฒนาลวดลายใหม่ด้วยการประยุกต์จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมม้งให้เกิด

ความทันสมัย  

การใช้แนวคิดการสร้างสรรค์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมชาติพันธ์ุม้ง เช่น การเลียนแบบธรรมชาติ, 

สัตว์,ความเช่ือ นำมาสร้างสรรค์เป็นรูปแบบใหม่ในรูปแบบลวดลายกราฟฟิค การใช้แนวทางการลดทอน

รูปแบบจากธรรมชาติ อีกท้ังใช้แนวทางการจัดวางองค์ประกอบใหม่บนผืนผ้าให้เกิดความแปลกใหม่และ

สร้างสรรค์ด้วยเทคนิคการเขียนเทียนโบราณของชนเผ่าม้ง โดยผู้วิจัยให้พัฒนาลวดลายดังน้ี  

 

ลายท่ี 1 ลายอักษร 

 
ภาพท่ี 48 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

แนวคิดการใช้ตัวอักษรโบราณของม้งในการทำลวดลายผ้า โดย

ลวดลายน้ีใช้อักขระอักษรไทยคือ ฬ ในการสร้างลวดลาย 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 2 ลายดอกกะหล่ำ 

 
ภาพท่ี 49 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของดอกกะหล่ำ 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 3 ลายฝนไหลโปรย 

 
ภาพท่ี 50 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของสายฝนท่ีตกจาก

หลังคา 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำ และจัดวางเป็นแถว  
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ลายท่ี 4 ลายรวมผ้ึง 

 
ภาพท่ี 51 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของรังผ้ึง  

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 5 ลายกลีบบัวบนหนองน้ำ 

 
ภาพท่ี 52 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายกลีบบัวท่ีลอยน้ำ 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 6 ลายดอกเบญจมาศน้อย 

 
ภาพท่ี 53 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของ ดอกเบญจมาศขนาด

เล็ก 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 7 ลายกุหลาบ 

 
ภาพท่ี 54 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของ ดอกกุกลาบ 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 8 ฝนหยด 

 
ภาพท่ี 55 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของหยดน้ำกระทบใน

แม่น้ำ 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 9 

 
ภาพท่ี 56 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติจาก

สัตว์ โดยเลียนแบบลวดลายของหน้าแพะ

ภูเขา 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 10 ลายดอกชบาต้ัง 

 
ภาพท่ี 57 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของ ดอกชบา 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 11 ลายดอกชบาไหล 

 
ภาพท่ี 58 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของ ดอกชบา 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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ลายท่ี 12  ยอดพักแคบ 

 
ภาพท่ี 59 ภาพการออกแบบลวดลายผ้าเขียนเทียนจากโครงการฯ  

 

คำอธิบายแนวคิดลวดลาย 

แนวคิด การจัดวางองค์ประกอบ 

ใช้แนวคิดการเลียนแบบรูปแบบธรรมชาติ 

เลียนแบบลวดลายของยอดตำลึงและใบไม้ 

ใช้รูปแบบการทำซ้ำในการจัดวางลวดลาย 
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5.4 ผลงานการออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์ (SKETCH DESIGN)  

ผลงานออกแบบคอลเลคช่ัน BOHO HOMEHUB แบ่งเป็น 2 ส่วน ส่วนท่ี 1 ได้แก่ ส่วนท่ี 1  

คือ ส่วนการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย ส่วนท่ี2 คือส่วนการออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ โดยมี

รายละเอียดการออกแบบดังน้ี

 
ภาพท่ี 60 ภาพรวมของผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย 

 

5.4.1 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย  
จากการสรุปข้อมูลและกำหนดส่วนแบ่งตราสินค้าได้แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์กลุ่ม 

เคร่ืองแต่งกายตามการกำหนดส่วนแบ่งตราสินค้าด้วยโอกาสการใช้งานของผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายได้ 3 ส่วน

ได้แก่ 1. กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 40% 2.กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทชุด

ทำงานก่ึงลำลอง 30%  3.กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 30% โดยมีภาพ

ผลงานการออกแบบดังน้ี 
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1. กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง  

 

 
ภาพท่ี 61 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 



 118 

ชุดท่ี 1 

 
ภาพท่ี 62 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 

 

Occasion ประเภทลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Blouse Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

เทา 

 

2 

 

Pants Natural 

cotton 

100% 
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ชุดท่ี 2

 
ภาพท่ี 63 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 

Occasion ประเภทลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Blouse 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 

2 

 

Shorts Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 3 

 
ภาพท่ี 64 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 

Occasion ประเภทลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Blouse 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 

2 

 

Shorts Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 4 

 
ภาพท่ี 65 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 

Occasion ประเภทลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Blouse 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 
2 

 

Pants  Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 



 122 

ชุดท่ี 5 

 
ภาพท่ี 66 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 

Occasion ประเภทลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

 Dress 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 

 
2 

 

Long Sleeveless 

Vest Blazer  

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 6

 
ภาพท่ี 67 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 

Occasion ประเภทลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

jumpsuit Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 7 

 
ภาพท่ี 68 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 

Occasion ประเภทลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Short blazer 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
 

2 

 

Dress Natural 

cotton 

100% 

สีเทาอ่อน 
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ชุดท่ี 8 

 
ภาพท่ี 69 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทลำลอง 

Occasion ประเภทลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Dress 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 
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2.กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง  

 
 

ภาพท่ี 70 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 
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ชุดท่ี 9 

 
ภาพท่ี 71 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

Occasion ประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Blouse 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 
2 

 

Pants 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่ม 

สีเทา

อ่อน 
 



 128 

ชุดท่ี 10

 
ภาพท่ี 72 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

Occasion ประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Blouse 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 

 
2 

 

Pants 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสีเทา

อ่อน 
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ชุดท่ี 11 

 
ภาพท่ี 73 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

Occasion ประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Blouse 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 

2 

 

Skirts 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 12

 
ภาพท่ี 74 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

Occasion ประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Jumpsuit Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

เทาอ่อน 

 
2 

 

Long 

Sleeveless Vest 

Blazer 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 13

 
ภาพท่ี 75 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

Occasion ประเภทชุดทำงานก่ึงลำลอง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Sleeveless dress 

shirt 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 

 
2 

 

Long Sleeveless 

Vest Blazer 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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3.กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

 
 

ภาพท่ี 76 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 
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ชุดท่ี 14 

 
ภาพท่ี 77 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

Occasion ประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Dress 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 15 

 
ภาพท่ี 78 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

Occasion ประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

dress Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 16

 
ภาพท่ี 79 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

Occasion ประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

blazer Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 

 

2 

 

Blouse Natural 

cotton 

100% 

กลุ่ม 

สีเทาอ่อน 

 

3 

 

Skirt Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ชุดท่ี 17 

 

 
ภาพท่ี 80 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

Occasion ประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Dress 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 
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ชุดท่ี 18  

 
ภาพท่ี 81 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

Occasion ประเภทงานสังสรรค์ก่ึงชุดทำงาน 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Dress 

 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, 

สีเทา

อ่อน 
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5.4.2 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์  
จากการสรุปข้อมูลและกำหนดส่วนแบ่งตราสินค้า ได้แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์ 

สไตล์ แบ่งเป็น กลุ่มเคร่ืองประดับตกแต่ง30% และกลุ่มเคหะส่ิงทอ 70% โดยมีภาพผลงานการออกแบบดังน้ี 

 

ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์กลุ่มเคร่ืองประดับตกแต่ง 

เนคไทน์ 

 
ภาพท่ี 82 ภาพกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ – เนคไทน์ 

 

ชนิด เนคไทน์ 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

เนคไทน์ Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 

กลุ่มลวดลาย

ใหม่จากงาน

ออกแบบของ

โครงการฯ 
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ช้ินท่ี 1  

 
 

 
 

 

ชนิด beanbag 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

 Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 
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ช้ินท่ี 2 

 
ภาพท่ี 83 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ผ้าคลุมโต๊ะ 

ชนิด ผ้าคลุมโต๊ะ 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผ้าคลุมโต๊ะ ตัดต่อ

ลวดลาย ขนาด 

145x145   เซนติเมตร 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 

กลุ่ม

ลวดลาย

ใหม่จาก

งาน

ออกแบบ

ของ

โครงการฯ 
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ช้ินท่ี 3 

 
ภาพท่ี 84 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ผ้าคลุมโต๊ะ 

ชนิด  

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผ้าคลุมโต๊ะ ตัดต่อ

ลวดลาย ขนาด 

145x145   

เซนติเมตร 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสีเทา

อ่อน 

กลุ่ม

ลวดลาย

ใหม่จาก

งาน

ออกแบบ

ของ

โครงการฯ 
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ช้ินท่ี 4 

 
ภาพท่ี 85 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ผ้าคลุมโต๊ะ 

ชนิด  

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผ้าคลุมโต๊ะ ตัดต่อ

ลวดลาย ขนาด 

145x145   

เซนติเมตร 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่ม 

สีเทาอ่อน 

กลุ่ม

ลวดลาย

ใหม่จาก

งาน

ออกแบบ

ของ

โครงการฯ 
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ช้ินท่ี 5 

 
ภาพท่ี 86 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ผ้าคลุมโต๊ะ 

ชนิด  

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผ้าคลุมโต๊ะ ตัดต่อ

ลวดลาย ขนาด 

145x145   

เซนติเมตร 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 

กลุ่ม

ลวดลาย

ใหม่จาก

งาน

ออกแบบ

ของ

โครงการฯ 
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ช้ินท่ี 6 

 
ภาพท่ี 87 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ผ้าคลุมโต๊ะ 

ชนิด  

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผ้าคลุมโต๊ะ ตัดต่อ

ลวดลาย ขนาด 

145x145   

เซนติเมตร 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 

กลุ่ม

ลวดลาย

ใหม่จาก

งาน

ออกแบบ

ของ

โครงการฯ 
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ช้ินท่ี 7 

 
ภาพท่ี 88 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ – ผลิตภัณฑ์หมอนอิง 

 

ชนิด หมอนอิง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

หมอนอิง ขนาด 

14x14 น้ิว 

ตกแต่งด้วยการ

ตัดต่อผ้าจาก

โครงการฯและ

ปักตกแต่งแบบ

เทคนิคด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 

 
 



 146 

 

 

ช้ินท่ี 8 

 
ภาพท่ี 89  ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์หมอน 

ชนิด หมอนอิง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

หมอนอิง ขนาด 

14x14 น้ิว 

ตกแต่งด้วยการ

ตัดต่อผ้าจาก

โครงการฯและ

ปักตกแต่งแบบ

เทคนิคด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 
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ช้ินท่ี 9 

 
ภาพท่ี 90 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์หมอน 

ชนิด หมอนอิง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

หมอนอิง ขนาด 

18x18 น้ิว 

ตกแต่งด้วยการ

ตัดต่อผ้าจาก

โครงการฯและ

ปักตกแต่งแบบ

เทคนิคด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 
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ช้ินท่ี 10 

 
ภาพท่ี 91 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์หมอนอิง 

ชนิด หมอนอิง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

หมอนอิง ขนาด 

18x18 น้ิว 

ตกแต่งด้วยการตัด

ต่อผ้าจาก

โครงการฯและปัก

ตกแต่งแบบเทคนิค

ด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 
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ช้ินท่ี 11 

 
ภาพท่ี 92 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์หมอน 

ชนิด หมอนอิง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

หมอนอิง ขนาด 

14x14 น้ิว 

ตกแต่งด้วยการตัด

ต่อผ้าจาก

โครงการฯและปัก

ตกแต่งแบบ

เทคนิคด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 
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ช้ินท่ี 12 

 
ภาพท่ี 93 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์หมอน 

ชนิด หมอนอิง 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

หมอนอิง ขนาด 

14x14 น้ิว 

ตกแต่งด้วยการ

ตัดต่อผ้าจาก

โครงการฯและปัก

ตกแต่งแบบ

เทคนิคด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน 
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ช้ินท่ี 13 

 
ภาพท่ี 94 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์หมอน 

ชนิด  

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

หมอนอิง ขนาด 

14x20 น้ิว 

ตกแต่งด้วยการ

ตัดต่อผ้าจาก

โครงการฯและ

ปักตกแต่งแบบ

เทคนิคด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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ช้ินท่ี 14 

 
ภาพท่ี 95 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

ชนิด ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

ขนาด 35x25 cm  

ตกแต่งด้วยการตัด

ต่อผ้าจาก

โครงการฯ 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสีเทา

อ่อน 
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ช้ินท่ี 15 

 
ภาพท่ี 96 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

ชนิด ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

ขนาด 35x25 cm  

ตกแต่งด้วยการตัด

ต่อผ้าจาก

โครงการฯและปัก

ตกแต่งแบบเทคนิค

ด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม, สี

เทาอ่อน  
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ช้ินท่ี 16 

 
ภาพท่ี 97 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

ชนิด ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

ขนาด 35x40 cm  

ตกแต่งด้วยการตัด

ต่อผ้าจาก

โครงการฯและปัก

ตกแต่งแบบเทคนิค

ด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสีเทา

อ่อน 
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ช้ินท่ี 17 

 
ภาพท่ี 98 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ - ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

 

ชนิด ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

 Item คำอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 

ขนาด 35x40 cm  

ตกแต่งด้วยการตัด

ต่อผ้าจากโครงการฯ

และปักตกแต่งแบบ

เทคนิคด้ังเดิม 

Natural 

cotton 

100% 

กลุ่มสี

คราม 
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5.5 ผลงานการออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์ การนำเสนอผลงานในรูปแบบลุคบุค (LOOKBOOK) 

 

 
 

ภาพท่ี 99 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 100 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 101 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 102 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 103 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 104 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 105 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 106 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 107 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 108 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 109 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 110 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 111 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 112 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 113 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 114 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 115 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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5.6 การนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
ภาพท่ี 116 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 

 

 
ภาพท่ี 117 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 118 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 

 

 
 

 

ภาพท่ี 119 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 120 ภาพการออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ 
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 5.7 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (Advertorial) 

 

 
 

ภาพท่ี 121 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (Advertorial) 
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ภาพท่ี 122 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (Advertorial) 
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ภาพท่ี 123 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (Advertorial) 
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ภาพท่ี 124 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (Advertorial) 
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ภาพท่ี 125 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (Advertorial) 
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ภาพท่ี 126 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (Advertorial) 
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บทท่ี 6 

 

สรุปผลการดำเนินการวิจัย 

 

6.1 สรุปผลการดำเนินการวิจัย 

 จากการศึกษา สำรวจและรวบรวมข้อมูล ประกอบกับการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและทำ

แบบสอบถามกับกลุ่มเป้าหมายหลัก และวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาตราสินค้าร้านรัตนาพรผ้า

เขียนเทียนเพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาตราสินค้ามีรายละเอียดดังน้ี  

 

 6.1.1 การสรุปตราสินค้า มนต์คราม (Mon Karm) 

 

 
 

ภาพท่ี 127 ภาพตราสัญลักษณ์ มนต์คราม (Mon Karm) 

 

การพัฒนาตราสินค้าด้วยการสร้างตราสัญลักษณ์สินค้าของสินค้าใหม่ ของร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน 

โดยใช้ช่ือ มนต์คราม(Mon Karm)  หมายถึง มนต์เสน่ห์ของการเขียนครามด้วยทุนทางวัฒนธรรมม้งในการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ จนเกิดเป็นเสน่ห์หลงใหล มีท่ีมาความเช่ือและความน่าหลงไหลในการ

เขียนเทียนและการย้อมคราม 

 

 



 183 

6.1.2 การสรุปตำแหน่งทางการตลาด  

จากการวิคราะห์คู่แข่งทางการตลาดเพ่ือหาแนวทางในการสร้างสรรค์และกำหนดตำแหน่ง

ทางการตลาดของตราสินค้า มนต์คราม(Mon Karm)  ”   โดยกำหนดตำแหน่งจากการตลาดจาก

การวิเคราะห์ตำแหน่งทางการตลาดได้ดังน้ี   

 

 
ภาพท่ี 128 ภาพกำหนดตำแหน่งทางการตลาดของตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) 

 

6.1.3 การสรุปการแบ่งกลุ่มสินค้าสำหรับตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) 

จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และจากการสำรวจตลาดและ 

วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด การแบ่งกลุ่มสินค้าของตราสินค้ามนต์คราม ได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์

เคร่ืองแต่งกายและ กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ดังน้ี 

กลุ่มท่ี 1  กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย(cloth)คิดเป็นร้อยละ 70 

กลุ่มท่ี 2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไล์(lifestyle Product) คิดเป็นร้อยละ 30 
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ตารางท่ี 14 ตารางการแบ่งกลุ่มสินค้าสำหรับตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) 

Product line 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย(cloth) กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไล์(lifestyle 

Product) 

70% 30% 

Casual Casual-

business 

Party/party- 

business 

Accessories Home textile 

100% 100% 

40% 30% 30% 30% 70% 

Blouse , bottom, 

dresses, outer 

Blouse , bottom, 

dresses, outer 

Blouse , bottom, 

dresses, outer 

Tie, Tote bag, etc Pillow, 

tablecloth, etc 

 

6.1.4 การสรุปการกำหนดราคาสินค้า  

จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และจากการสำรวจตลาดและ 

วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด การกำหนดราคาของสินค้าเพ่ือจัดจำหน่ายสินค้าอยู่ในช่วงระหว่าง 900 – 6,500 

บาท โดนกำหนดจากต้นทุนการผลิตของสินค้า โดยมีรายละเอียดการประมาณต้นทุนสินค้าและราคาขายปลีก

ตามประเภทของสินค้า ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 15 ตารางการกำหนดราคาสินค้ามนต์คราม(monkarm) 

ลำดับ รายการ จำนวน ต้นทุนการผลิต (บาท) ราคาขาย (บาท) 

1 Blouse 1 700 – 4,500  900 - 6,500 

2 Skirt 1 700 – 4,500 900 - 6,500 

3 pants 1 700 – 4,500 900 - 6,500 

4 dress 1 700 – 4,500 900 - 6,500 

5 Outer wear 1 700 – 4,500 900 - 6,500 

6 Tie 1 200 - 1,000 900 - 2,500 

7 Tote bag 1 250 – 1,500 500 – 2,500 

8 Pillow 1 250 – 1,500 500 – 2,500 
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ลำดับ รายการ จำนวน ต้นทุนการผลิต (บาท) ราคาขาย (บาท) 

9 Table cloth 1 400-1,500 800 – 2,500 

10 Bean bag 1 3,500 6,500 

 

6.1.5 การสรุปการกำหนดจุดขาย (PLACE) 

การกำหนดสถานท่ีจัดจำหน่าย จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และ

จากการสำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น พบว่า สามารถ

ดำเนินการจุดจัดจำหน่ายสินค้าแบ่ง สามช่องทาง ดังน้ี  

1.บริเวณพ้ืนท่ีร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน  

2. บริเวณพ้ืนท่ีฝากขาย ณ ห้างสรรพสินค้าท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย  

3. บริเวณพ้ืนท่ีดิจิทัล เช่น website หรือ social media เป็นต้น  

 

 6.1.6 การสรุปการกำหนดการส่งเสริมการตลาด (PROMOTION) 

 การกำหนดการส่งเสริมการตลาดในเบ้ืองต้น จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้า

เขียนเทียน และจากการสำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น 

ผู้วิจัยกำหนดการส่งเสริมการตลาดจากแนวทางของคู่แข่ง เช่น การจัดกิจกรรมส่วนลดตามช่วงเทศกาล เป็น

ต้น 

6.1.7 การสรุปการกำหนดรูปแบบบรรจุภัณฑ์ (PACKAGING) 

 การกำหนดรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน 

และจากการสำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น ผู้วิจัย

กำหนดแนวทางรูปแบบบรรจุภัณฑ์ในการสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ควรสอดคล้องกับรูปแบบของสินค้า มีตรา

สัญลักษณ์   

 

 6.1.8 การสรุปการกำหนดบุคลากร (PEOPLE) 

 การกำหนดบุคลากรในองค์กร จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และ

จากการสำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น  ผู้วิจัยนำเสนอ

แนวทางการเลือกบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถประบกอบด้วย ความรู้ความเข้าใจเร่ือง ทุนทางวัฒนธรรม

ส่ิงทอของกลุ่มม้ง  
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 6.1.9 การสรุปการกำหนดจุดเด่นใหม่ (PURPLE COW) 

 การกำหนดจุดเด่นใหม่ จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และจากการ

สำรวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น  ผู้วิจัยกำหนดจุดเด่น

ใหม่ของตราสินค้า ด้วยการนำเสนอเร่ืองราวของการผลิตส่ิงทอพ้ืนถ่ินจากทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มม้งท่ีมีประวัติ

มาอย่างยาวนานเป็นจุดสร้างคุณค่าให้แก่ตราสินค้า และสามารถพัฒนาต่อยอดให้กลายเป็นจุดท่องเท่ียวเพ่ือ

สร้างประสบการณ์ให้แก่กลุ่มเป้าหมายในฐานะการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 

6.1.10 การสรุปวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์  

ตราสินค้ามนต์คราม เป็นการพัฒนาสินค้าจาก ร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน อำเภอปัว จังหวัดน่านท่ีมี

แนวคิดการผลิตผลิตภัณฑ์ส่ิงทอพ้ืนถ่ินทางทุกทางวัฒนธรรมชาติพันธ์ุม้ง โดยตราสินค้า มนต์คราม พัฒนา

ลวดลายรูปแบบใหม่ให้มีความทันสมัย และสไตล์ของผลิตภัณฑ์กลุ่มแฟช่ัน ให้มีความทันสมัยสอดคล้องกับไลฟ์

สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายวิเคราะห์ได้ดังน้ี 

 

 
 

ภาพท่ี 129 ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 
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ตารางท่ี 16 สรุปการวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ของตราสินค้าตราสินค้ามนต์คราม

(monkarm) 

 STYLE SIL/SHAPE/FORM COLOR DETAIL MATERIALS 

ตราสินค้า 

มนต์คราม

(monkarm) 

 

Sustainable 

/  

Heritage 

craft /  

Urban 

bohemian / 

Minimal -

deconstruction 

Natural 

indigo dye 

Minimal -

deconstruction 

NATURAL 

fabric 

 

สรุปการวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ของตราสินค้าตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) มี

แนวคิดจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินม้งร่วมกับแนวทางการออกแบบลวดลายและรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมี

ความทันสมัยสอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายกลุ่มเจเนอร์เรช่ันวาย โดยมีองค์ประกอบการ

ออกแบบดังน้ี ด้านสไตล์ของผลิตภัณฑ์ คือ ลักษณะของสินค้าอย่างย่ังยืน มีการรักษามรดกทางหัตถศิลป์ม้ง 

และมีรูปแบบเป็นไตล์โบฮีเมียนท่ีอาศัยในเมืองหลวง ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์และด้านการตกแต่งมีลักษณะ  

Minimal -deconstruction สีของผลิตภัณฑ์ คือ การย้อมคราม Natural indigo dye และการเลือกวัสดุของ

ผลิตภัณฑ์ คือ วัสดุท่ีมาจากธรรมชาติ 

 

6.1.11 การสรุปกลุ่มเป้าหมายหลักของตราสินค้า 

  จากการวิเคราะห์และสอบถามจากผู้ประกอบการ พบว่า กลุ่มเป้าหมายของผู้ประกอบการเป็นกลุ่ม

กลุ่มเจเนอเรช่ันวาย(Generation Y)  โดยผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลได้ดังน้ี กลุ่มเจเนอเรช่ันวาย(Generation Y)   

Why Generation เป็นผู้ท่ีเกิดในช่วง พ.ศ. 2523 – 2537 (ค.ศ.1980 – 1994) เป็นกลุ่มเป้าหมายยุคใหม่

ต้องการเหตุผลในทุกเร่ือง คำว่า Why ทำไม และทำไม จึงเป็นเหมือนสัญลักษณ์ของพวกเขา คนกลุ่มน้ีจะกล้า

แสดงออก มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ไม่แคร์ต่อคำวิจารณ์ มีความม่ันใจในตัวเอง ชอบทางลัด สะดวก รวดเร็ว และ

ไฮเทคโนโลยีเป็นท่ีสุด ทุกคำถามมีคำตอบในโลกอินเทอร์เน็ต มีเสียงเพลงเป็นเพ่ือน ชุดทำงานขอใส่ตามใจฉัน 

ขอให้วัดกันท่ีผลงานเป็นพอ ไม่ต้องการเวลาทำงานท่ีแน่นอน คน Gen Y ชอบท่ีจะใช้สมองส่วนของซีกขวา

ทำงานค่อนข้างมากซ่ึงเป็นส่วนของความคิดสร้างสรรค์ ความคิดท่ีมีจินตนาการสูง อีกท้ังผู้วิจัยเลือกแนวทาง

สไตล์ของตราสินค้าท่ีสอดคล้องกับการนำทุนวัฒนธรรมส่ิงทอม้ง ในการสร้างอัตลักษณ์ โดยจากการวิเคราะห์

พบว่าสอดคล้องกับสไตล์โบฮีเมียน(Bohemian) เรียกว่า โบโฮ (Boho) มาจากกลุ่มคนในสาธารณะรัฐเช็ก ซ่ึงมี

แนวคิดช่ืนชอบอิสระ มีความเป็นตัวของตัวเอง ไม่ยึดติดกับวัตถุเงินทอง และมักจะย้ายท่ีอยู่ไปเร่ือยๆ ไม่เป็น

หลักแหล่ง จนได้ช่ือเรียกอีกหลายอย่าง บ้างก็เรียกว่า ยิปซี บ้างก็เรียกว่า ฮิปป้ี โดยสรุปตราสินค้าใหม่ได้ คือ 
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เป็นตราสินค้าสไตล์สไตล์โบฮีเมียน(Bohemian) ท่ีใช้ทุนทางวัฒนธรรมม้งท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายกลุ่มเจ

เนอเรช่ันวาย(Generation Y) อาศัยในเมือง ดังน้ี  

 

 
 

ภาพท่ี 130 ภาพกลุ่มผู้บริโภคเจนเนอร์เรช่ันวาย Y ของตราสินค้ามนต์คราม 

 

6.1.12 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

การสร้างกลุ่มกลุ่มคลัสเตอร์ของตราสินค้ามนต์ครามมีผู้เข้าร่วมกลุ่มคลัสเตอร์เพ่ือเพ่ิมขีด

ความสามารถในการผลิตสินค้าและการแลกเปล่ียนความรู้ เพ่ือใช้ในการพัฒนาตราสินค้าและชุดชน 

โดยมีรายช่ือผู้เข้าร่วมดังน้ี  

1. รัตนพร  ศิลป์ท้าว 

2. จินตนา  ศิลป์ท้าว 

3. รดา   ศิลป์ท้าว 

4. อานนท์  ศิลป์ท้าว 

5. วิลาวัลย์  ศิลป์ท้าว 

6. เบญจมาศ  ศิลป์ท้าว 

7. สกุณา  ศิลป์ท้าว 

8. ใหม่   ศิลป์ท้าว 
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9. ธีรภัทร  ศิลป์ท้าว 

10. ผัด   ศิลป์ท้าว 

11. สุพัตรา  ศิลป์ท้าว 

12. พจนีย์  คัมภีร์ธรรม 

13. กาญจนา  แสนคำแพ 

14. เหมา  ทิวานันท์ 
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ภาคผนวก 

ภาคผนวก ก แบบสอบถาม 

แบบสอบถาม เร่ือง การพัฒนาสินค้าเคร่ืองแต่งกายสตรีด้วยผ้าม้งเขียนเทียน 

1. อายุของผู้ตอบแบบสอบถาม  

⃝ 4-24 ปี  ⃝ 23-38 ปี   ⃝ 44-54 ปี   ⃝ 54ปีข้ึนไป 

2. ท่านรู้จักสีคราม(indigo)หรือไม่ 

⃝ รู้จัก   ⃝ ไม่รู้จัก 
3. ท่านช่ืนชอบผ้าย้อมครามหรือไม่?  

⃝ ช่ืนชอบ   ⃝ ไม่ช่ืนชอบ   ⃝ เฉยๆ 
4. ก่อนหน้าน้ีท่านรู้จักผ้าเขียนเทียนของม้งหรือไม่ 

⃝ รู้จัก    ⃝ ไม่รู้จัก 
5. หากนำผ้าเขียนเทียนมาพัฒนารูปแบบเป็นเคร่ืองแต่งกายให้ทันสมัยท่านสนใจหรือไม่ 

⃝ สนใจ   ⃝ ไม่สนใจ 
6. หากนำผ้าเขียนเทียนใช้ในการสร้างเคร่ืองแต่งกายท่านคิดว่าโอกาสใดเหมาะสม  

ความเหมาะสมของโอกาสที่จะสวมใส่ผ้าเขียนเทียนจากเครื่องแต่งกาย ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

ชุดลำลอง      

ชุดทำงาน      

ชุดทำงานกึ่งลำลอง      

ชุดงานสังสรรค ์      

ชุดงานสังสรรค์กึ่งทำงาน      

7.สไตล์ท่ีเหมาะสมกับการใช้แนวคิดวัฒนธรรมผ้าม้งเขียนเทียน  

สไตล์ที่เหมาะสมกับการใช้แนวคิดวัฒนธรรมผ้าม้งเขียนเทียน ระดับความเหมาะสม 

5 4 3 2 1 

BOHEMIAN – URBAN STYLE      

BOHEMIAN STYLE      

BOHEMIAN – DECONSTRUCTION STYLE      

BOHEMIAN – PUNK ROCK STYLE      
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ภาคผนวก ข ภาพการลงพ้ืนท่ีเพ่ือพัฒนาตราสินค้า รัตนาพรผ้าเขียนเทียน 
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