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สาสน์จากหัวหน้าโครงการย่อยท่ี 1.1 โครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

จากจังหวัดน่านสู่สากลเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ได้รับการนิยามโดยยูเนสโก (UNESCO)  ว่าเป็นการ

ท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนน้ัน ๆ เกิดความย่ังยืน โดยมีการจัดกิจกรรม

ท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการเรียนรู้และ

การทดลองให้ได้มาซ่ึงประสบการณ์ท่ีเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากน้ัน ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการ

ท่องเท่ียวภายในชุมชนและผลประโยชน์ท่ีชุมชนจะได้รับ ท้ังในรูปแบบท่ีเป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตาม

ระบอบทุนนิยมและความย่ังยืนของการพัฒนาในชุมชน 

 จากการสํารวจข้อมูลพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของประเทศไทยพบว่า ประเทศไทยมีความหลากหลายใน

เร่ืองทุนวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในเขตภาคเหนือซ่ึงเป็นท้องถ่ินท่ีมีบทบาทสําคัญ

เชิงเศรษฐกิจการท่องเท่ียว เป็นแหล่งรวมของศิลปวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมีวิถีชีวิตและขนบธรรมเนียมเป็นของ

ตนเองอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะสืบทอดมาอย่างยาวนานต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ตลอดจนมีความหลากหลาย

ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีเช่ือมโยงสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะอย่างย่ิงในจังหวัดน่านซ่ึงเป็นแหล่ง

รวมกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลาย  วัฒนธรรมเหล่าน้ีบางส่วนได้แปรเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์ประจําถ่ิน อาทิเช่น ผ้า

ทอพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านท่ีมีความโดดเด่นของลวดลาย โดยมีอยู่ในหลายท้องถ่ิน หลายตําบล ซ่ึงแต่ละ

ท้องถ่ิน และตําบลก็มีเอกลักษณ์ของตนเองตามกลุ่มชาติพันธ์ุ  มีท้ังผ้าทอท่ีทอข้ึนโดยชาวเมืองด้ังเดิมและผ้าทอ

ท่ีมีมาจากแหล่งอ่ืนๆ  อาทิเช่นผ้าทอลายน้ําไหลและผ้าซ่ินของชาวไทล้ือ เป็นต้น แต่จากการสํารวจปัญหาของ

ผู้ประกอบการส่ิงทอไทย  พบว่าผู้ประกอบการระดับชุมชนจํานวนมากยังขาดความรู้ความเข้าใจ ในการพัฒนา

ทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านส่ิงทอ  และความสามารถในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 

ซ่ึงไม่นําไปสู่แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีจะเป็นการเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนอีกด้วย 

 โครงการวิจัยน้ีจึงต้องการมุ่งศึกษาหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใหม่แก่จังหวัดน่าน 

โดยเน้นด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมท้องถ่ินสู่สากล เป็นการผนวกองค์ความรู้จากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยจาก

คณาจารย์ผู้เช่ียวชาญทางด้านแฟช่ัน ส่ิงทอ และนฤมิตศิลป์เพ่ือการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีมีอัตลักษณ์จําเพาะ

จากทุนวัฒนธรรมของพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน และต่อยอดสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์

ไลฟ์สไตล์ เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาท่ีมีความเหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านและ

ให้ได้มาซ่ึงฐานข้อมูลท่ีสามารถนําไปต่อยอดให้ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านตระหนักถึงความสําคัญของการสร้าง

รายได้ตามแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ด้วยการเช่ือมโยงทุนวัฒนธรรมสู่การผลิตเชิงอุตสาหกรรมใน

ระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ได้อย่างย่ังยืน 
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บทท่ี 1 

 

บทนํา 

 

หลักการและเหตุผล 

 

 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ได้รับการนิยามโดยยูเนสโก (UNESCO)  ว่าเป็นการ

ท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนน้ันๆ เกิดความย่ังยืน โดยมีการจัดกิจกรรม

ท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการเรียนรู้และ

การทดลองให้ได้มาซ่ึงประสบการณ์ท่ีเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากน้ัน ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการ

ท่องเท่ียวภายในชุมชนและผลประโยชน์ท่ีชุมชนจะได้รับ ท้ังในรูปแบบท่ีเป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตาม

ระบอบทุนนิยมและความย่ังยืนของการพัฒนาในชุมชน 

ท้ังน้ีเพ่ือให้สอดคล้องกับแนวโน้มของการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  สังคมและเทคโนโลยีท่ีเกิดข้ึนและ

เปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  ซ่ึงมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมท่ีคงอยู่ในประเทศอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้   ประเทศต่างๆ 

จึงได้ตระหนักถึงความสําคัญของการสร้างอัตลักษณ์ประจําชาติ (National Identity) ผ่านการใช้วัฒนธรรม

เพ่ือเป็นตัวขับเคล่ือนเศรษฐกิจโดยใช้ทุนวัฒนธรรม  เน่ืองจากวัฒนธรรมน้ันเป็นส่ิงท่ีแสดงถึงวิถีชีวิต  ภูมิ

ปัญญา  ความเช่ือและ ความเป็นชาติ  นอกจากการสร้างรายได้และความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจผ่านการ

ผลิตสินค้า  การบริการและการท่องเท่ียวแล้ว ทุนทางวัฒนธรรมยังสามารถสร้างภาพลักษณ์และความภูมิใจใน

ชนชาติ อันเป็นพ้ืนฐานของความเจริญทางด้านชุมชนและสังคมอย่างย่ังยืน  ย่ิงกว่าน้ันจากทิศทางการพัฒนา

ของประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)  ของสํานักงาน

คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ได้กําหนดแนวนโยบายว่าด้วยการใช้ทุนทางวัฒนธรรม เป็น

หลักสําคัญในการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยการประยุกต์ใช้  เก้ือกูลองค์ความรู้ภูมิปัญญา  และสร้างจุด

แข็งของอัตลักษณ์ไทยบนฐานนวัตกรรมท่ีเข้มแข็งเพ่ือเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจในภูมิภาค    

 จากการสํารวจข้อมูลพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของประเทศไทยพบว่า ประเทศไทยมีความหลากหลายใน

เร่ืองทุนวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในเขตภาคเหนือซ่ึงเป็นท้องถ่ินท่ีมีบทบาทสําคัญ

เชิงเศรษฐกิจการท่องเท่ียว เป็นแหล่งรวมของศิลปวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมีวิถีชีวิตและขนบธรรมเนียมเป็นของ

ตนเองอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะสืบทอดมาอย่างยาวนานต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ตลอดจนมีความหลากหลาย

ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีเช่ือมโยงสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะอย่างย่ิงในจังหวัดน่านซ่ึงเป็นแหล่ง

รวมกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลาย  วัฒนธรรมเหล่าน้ีบางส่วนได้แปรเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์ประจําถ่ิน อาทิเช่น ผ้า

ทอพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านท่ีมีความโดดเด่นของลวดลาย โดยมีอยู่ในหลายท้องถ่ิน หลายตําบล ซ่ึงแต่ละ

ท้องถ่ิน และตําบลก็มีเอกลักษณ์ของตนเองตามกลุ่มชาติพันธ์ุ  มีท้ังผ้าทอท่ีทอข้ึนโดยชาวเมืองด้ังเดิมและผ้าทอ
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ท่ีมีมาจากแหล่งอ่ืน ๆ  อาทิเช่นผ้าทอลายน้ําไหลและผ้าซ่ินของชาวไทล้ือ เป็นต้น แต่จากการสํารวจปัญหาของ

ผู้ประกอบการส่ิงทอไทย  พบว่าผู้ประกอบการระดับชุมชนจํานวนมากยังขาดความรู้ความเข้าใจ ในการพัฒนา

ทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านส่ิงทอ  และความสามารถในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 

ซ่ึงไม่นําไปสู่แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีจะเป็นการเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนอีกด้วย 

 นอกจากน้ีจากการสํารวจของคณะผู้วิจัยพบว่าพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเป็นแหล่งท่ีมีการผลิตผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์จากส่ิงทอเป็นจํานวนมาก ท้ังในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปแล้วและยังไม่ได้แปรรูป โดยเฉพาะส่ิงทอ

ซ่ึงถือเป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีสําคัญ  เป็นงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านท่ีสะท้อนวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีเป็น 

เอกลักษณ์ของคนในท้องถ่ินน้ัน ๆ  ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาท่ีสืบทอดกันมาต้ังแต่อดีต   

ในปัจจุบันสินค้าไลฟ์สไตล์ในหลายพ้ืนท่ีของจังหวัดน่านยังไม่ได้รับการพัฒนาให้เหมาะสมกับความต้องการของ

ตลาดและผู้บริโภค  อีกท้ังรูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังไม่แสดงถึงความคิดสร้างสรรค์ท่ีสามารถสร้างห่วงโซ่ทาง

เศรษฐกิจ และแสดงอัตลักษณ์จําเพาะของท้องถ่ินท่ีเหมาะสมกับแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์   

ย่ิงกว่าน้ัน จากการสํารวจผลิตภัณฑ์ในชุมชนยังพบปัญหาการขาดการสร้างตราสินค้า  การโฆษณา  

การทําการตลาดและการประยุกต์พัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือให้สามารถแข่งขันกับตลาดสินค้าใน

ปัจจุบันได้ ท้ังคณะผู้วิจัยยังได้รับข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีว่า

การสนับสนุนจากภาครัฐยังส่งมาไม่ถึงกลุ่มผู้ประกอบการส่วนใหญ่ ซ่ึงจากปัญหาดังกล่าวได้ส่งผลต่อการ

พัฒนาขยายผลเชิงการท่องเท่ียว  โดยเฉพาะอย่างย่ิงในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา 

ด้ังเดิมในการผลิตส่ิงทอเป็นของตนเองอย่างหลากหลาย จากการศึกษาข้อมูลและการลงพ้ืนท่ีสํารวจ จังหวัด

น่านต้ังแต่ปี 2557-2559 อย่างต่อเน่ือง พบว่า 

 1) ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านยังไม่ตระหนักถึงความสําคัญของการพัฒนารูปแบบอาชีพ ด้วยการสร้าง

และพัฒนา ตราสินค้า (Brand) ท่ีจะสามารถเป็นส่วนช่วยสําคัญในการส่งเสริมแนวทางของการพัฒนา

อุตสาหกรรมภายในจังหวัด ซ่ึงนับเป็นการส่งเสริมอาชีพ ในระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ท่ี

จะก่อให้เกิดห่วงโซ่ทางเศรษฐกิจ 

2) ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านในปัจจุบันมีรูปแบบซ่ึงคงความเป็นเอกลักษณ์พ้ืนถ่ินด้ังเดิมและคุณภาพ

ของส่ิงทอท่ียังไม่ถูกพัฒนาด้วยนวัตกรรมให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายซ่ึงเป็นคน

เมืองรุ่นใหม่ท่ีมีรสนิยมสากล ท้ังยังจัดจําหน่ายเฉพาะในพ้ีนท่ีทําให้ปริมาณการขายมีจํานวนจํากัดและไม่

ก่อให้เกิดรายได้ท่ีย่ังยืน  

 3) ผู้ผลิตและจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านยังไม่มีการสร้างตราสินค้า (Brand) ท่ีมีอัต

ลักษณ์จําเพาะท่ีสามารถสะท้อนทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินได้อย่างชัดเจน  

 โครงการวิจัยน้ีจึงต้องการมุ่งศึกษาหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใหม่แก่จังหวัดน่าน 

โดยเน้นด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมท้องถ่ินสู่สากล เป็นการผนวกองค์ความรู้จากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยจาก

คณาจารย์ผู้เช่ียวชาญทางด้านแฟช่ัน ส่ิงทอ และนฤมิตศิลป์เพ่ือการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีมีอัตลักษณ์จําเพาะ

จากทุนวัฒนธรรมของพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน และต่อยอดสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์



 3 

ไลฟ์สไตล์ เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาท่ีมีความเหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านและ

ให้ได้มาซ่ึงฐานข้อมูลท่ีสามารถนําไปต่อยอดให้ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านตระหนักถึงความสําคัญของการสร้าง

รายได้ตามแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ด้วยการเช่ือมโยงทุนวัฒนธรรมสู่การผลิตเชิงอุตสาหกรรมใน

ระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ได้อย่างย่ังยืน 

 

วัตถุประสงค์ 

 1. เพ่ือให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวใหม่ ท่ีส่งผลให้เกิดการกระจายรายได้ในระบบห่วงโซ่เศรษฐกิจ โดย

ใช้เส้นทางทุนวัฒนธรรมส่ิงทอในจังหวัดน่านสําหรับการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสถานท่ีท่องเท่ียวองค์รวม โดยใช้ภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรมส่ิง

ทอของชุมชนเป็นตัวขับเคล่ือน 

 3. เพ่ือให้เกิดอาชีพท่ีส่งผลให้ชุมชนมีรายได้อย่างย่ังยืน สามารถพ่ึงพาตนเองได้ และขับเคล่ือนสู่การ

พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน  เพ่ือช่วยพัฒนาสังคมไทยไปสู่การเพ่ิมมูลค่าและรายได้  ท้ังยัง

ส่งเสริมการพ่ึงพาตนเองของชุมชนอย่างย่ังยืน 

 4. เพ่ือสร้างแหล่งเรียนรู้ ท่ีจะเป็นจุดศูนย์กลางการพัฒนาสร้างสรรค์ จุดจัดจําหน่าย และพ้ืนท่ีสัมมนา

เชิงปฏิบัติการของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรม รวมท้ังหาแนวทางในการเช่ือมโยงองค์ความรู้ทางด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์สู่ชุมชนผ่านการอบรม  ถ่ายทอดความรู้  และให้คําปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ

ในชุมชน  ให้สามารถพัฒนาสินค้าให้ได้คุณภาพทัดเทียมมาตรฐานสากล 

 

กระบวนการดําเนินการวิจัย 

 

 การดําเนินการศึกษาวิจัยแบบผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพ การพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ และกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Ethnography) ซ่ึงเป็นการ

ผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพและกระบวนการคิดเชิงออกแบบเพ่ือเป็นการให้ข้อมูล

และสร้างแรงบันดาลใจ  

 

 

 

 

 

 

 

 



 4 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ศกึษาวรรณกรรม เอกสารงานวิจยัที@เกี@ยวข้องทั Bงในและตา่งประเทศ 

ออกแบบเครื@องมือวิจยั 

สรุปและอภิปรายผลและแนวทางถ่ายโอนองค์ความรู้สูช่มุชนในเชิง
อตุสาหกรรม 

เสนอองค์ความรู้ในรูปแบบผลงานวิจยัในรูปแบบสื9ออิเลคโทรนิคส์  
 

การสาํรวจ /เดนิทาง เก็บและรวบรวมข้อมลู ทนุวฒันธรรม 

กําหนดภาพร่างแนวคดิของการออกแบบสร้างสรรค์ 

การพฒันาผลติภณัฑ์ และการอบรมผู้ประกอบการ 

ออกแบบสร้างสรรค์และผลติผลงานต้นแบบ 

ปีที@ 1 

การรวบรวมกลุม่คลสัเตอร์ และการวางแผนการอบรมเพื@อพฒันา
แนวคดิและฝีมือการผลติ 

รายงานสรุปผลฐานข้อมลูผู้ผลติและจดัจําหนา่ยผลติภณัฑ์ไลฟ์สไตล์

และคลสัเตอร์ผู้ประกอบการสิ@งทอในพื Bนที@ 

ปีที@ 2 

รวบรวมวิเคราะห์แนวคดิสาํหรับการจดัตั Bงศนูย์การเรียนรู้ 

วิเคราะห์แนวทางการออกแบบและการพฒันา ผลติภณัฑ์ไลฟ์

สไตล์ (Lifestyle Products) 

จดัตั Bงศนูย์การเรียนรู้ ระยะที@ 1 

จดัตั Bงศนูย์การเรียนรู้ ระยะที@ 2 

จดันิทรรศการและการตอ่ยอดสูก่ารทอ่งเที@ยวเชิงสร้างสรรค์เพื@อการ
เชื@อมโยงเศรษฐกิจสูช่มุชนในพื Bนที@จริง 

ปีที@ 3 
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ความร่วมมือกับหน่วยงานอ่ืน ๆ 

 

 เพ่ือให้การดําเนินงานของโครงการประสบความสําเร็จท้ังในด้านนามธรรม (ผลผลิตเชิงการศึกษาวิจัย) 

และด้านรูปธรรม (ผลผลิตเชิงการนําไปใช้จริง การสร้างและส่งเสริมให้เกิดเส้นทางการท่องเท่ียวทางด้านส่ิงทอ

และผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์) ทางโครงการเล็งเห็นถึงการลงพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บข้อมูลด้านผู้ประกอบการจริงในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน โดยมุ่งเน้นเลือกสรรกลุ่มผู้ประกอบการท้ังท่ีเป็นภาครัฐและเอกชน ท้ังท่ีพัฒนาแล้วและกําลัง

พัฒนา เพ่ือส่งเสริมทางด้านการออกแบบส่ิงทอและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ อันจะนําไปสู่การส่งเสริมเส้นทางการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีมุ่งให้นักท่องเท่ียวมีโอกาสในการร่วมลงมือทําจริง และเรียนรู้อย่างลึกซ้ึงกับกลุ่มผู้อยู่

อาศัยในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน อันจํานํามาซ่ึงความเข้าใจในวัฒนธรรมท่ีถูกต้องและต่อยอดสู่การท่องเท่ียวท่ี

สร้างสรรค์ต่อไปในอนาคตอย่างย่ังยืน 

 นอกจากความร่วมมือกับหน่วยงานภาคเอกชน ท่ีเข้าร่วมโครงการแล้ว ทางโครงการยังได้รับความ

ร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ ในการดําเนินงานให้คําปรึกษา วางแผน และร่วมกันพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการใน

พ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย องค์การบริหารพ้ืนท่ีพิเศษจังหวัดน่าน ผู้ว่าราชการ

จังหวัดน่าน สํานักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมจังหวัดน่าน เป็นต้น 
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บทท่ี 2  

 

วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง 

 

2.1 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 

คําว่าการท่องเท่ียวน้ันมีความหมายกว้าง และมีหลายคนท่ีให้นิยามต่างกันออกไป แต่บุคคลท่ีให้นิยาม

การท่องเท่ียว และถูกอ้างถึงบ่อยคร้ังในงานวิจัยท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียว คือ วรรณา วงษ์วานิช (2546) ผู้ศึกษา

ภูมิศาสตร์การท่องเท่ียวมากท่ีสุดคนหน่ึงในประเทศไทย ท่ีกล่าวว่า การท่องเท่ียวหมายถึง การท่ีคนเราเดินทาง

ไปยังสถานท่ีต่าง ๆ เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ รวมถึงการเคล่ือนย้ายประชากรจากแห่งหน่ึงไปยังอีกแห่งหน่ึง 

ตลอดจนการเดินทางภายในประเทศ และเดินทางระหว่างประเทศ การท่องเท่ียวน้ันเป็นกระบวนการท่ีมี

ความสัมพันธ์อันดีต่อกัน มีกิจกรรมร่วมกัน ได้รับความรู้ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน โดยมีเง่ือนไข 3 ประการ 

ได้แก่ ประการแรก ต้องเดินทางจากถ่ินท่ีอยู่อาศัยไปยังท่ีอ่ืนช่ัวคราว ประการท่ีสอง ต้องเดินทางไปด้วยความ

สมัครใจ และประการสุดท้ายต้องเดินทางด้วยจุดมุ่งหมายใด ๆ  ก็ได้ ท่ีมิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ 

นอกจากน้ียังมีคําอธิบายท่ีเป็นภาพกว้างของการท่องเท่ียว เช่น งานศึกษาท่ีเก่ียวกับธุรกิจบริการด้าน

การท่องเท่ียวของหน่วยงานอย่าง Personal & Social and Humanities Education Section (2013) ในเขต

ปกครองพิเศษฮ่องกง ซ่ึงได้ให้ความหมายการท่องเท่ียวว่า เป็นการเคล่ือนย้ายของผู้คนจากถ่ินท่ีอยู่อาศัย หรือ

ท่ีท้างานในระยะเวลาอันส้ันไม่เกิน 1 ปี และต้องไม่ใช่กิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการหารายได้ โดยการท่องเท่ียวถือ

เป็นกลุ่มย่อยของการเดินทาง (travel) ซ่ึงการเดินทางน้ันครอบคลุมถึงกิจกรรมเพ่ือการพักผ่อน การทําธุระ 

ตลอดจนการประกอบอาชีพ ดังน้ัน การท่องเท่ียว (tourism) จึงเปรียบเสมือนองค์ประกอบย่อย (subset) ของ

การเดินทางอีกทีหน่ึง 

 ท้ังน้ี การท่องเท่ียวแบ่งออกเป็น 2 ประเภทหลัก ได้แก่ การท่องเท่ียวภายในประเทศ (Domestic 

Tourism) ท่ีเป็นการเดินทางของนักท่องเท่ียวระหว่างท่ีพักอาศัย และจุดหมายปลายทางภายในประเทศท่ี

ตนเองอยู่อาศัย และการท่องเท่ียวระหว่างประเทศ (International Tourism) ท่ีเป็นการเดินทางจากท่ีพัก

อาศัย ไปยังจุดหมายปลายทางนอกประเทศภูมิลําเนาของตน โดยอาจจะเป็นการเดินทางระหว่าง 2 ประเทศ 

หรือมากกว่าก็ได้ 

 คําาว่า creative tourism น้ันสร้างข้ึนโดยนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่ ท่ีช่ือ คริสปิน เรย์มอนด์ 

(Crispin Raymond) และ เกร็ก ริชาร์ดส์ (Greg Richards) ท่ีกล่าวว่าพวกเขาได้แรงบันดาลใจมาจากการ

ท่องเท่ียวในประเทศกลุ่มเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ในช่วงปี 2542-2543 ซ่ึงมีจุดหมายปลายทางคือประเทศไทย
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รวมอยู่ด้วย โดย creative tourism น้ัน เกิดจากหลักการท่ีนักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรม

ของพ้ืนท่ีจุดหมาย ซ่ึงประสบการณ์ดังกล่าวทําให้นักท่องเท่ียวได้ทําความเข้าใจกิจกรรมต่าง ๆ ผ่าน

ประสบการณ์ของตัวเอง เกิดปฏิสัมพันธ์อันดีระหว่างเจ้าบ้าน และผู้มาเยือน และยังเกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้

ข้ามวัฒนธรรม นอกจากน้ี นักท่องเท่ียวยังสามารถใช้ประสบการณ์ท่ีเรียนรู้ใหม่ มาประยุกต์กับชีวิตการงาน

ของตนหลังจากการท่องเท่ียว (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ และคณะ, 2556) 

 รูปแบบการท่องเท่ียวอีกประเภทท่ีจะต้องกล่าวถึงเช่นกัน คือ การท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ท่ีตอนน้ีเป็น

นโยบายสําคัญของหน่วยงานท่องเท่ียวในประเทศไทย และหน่วยงานอ่ืนท่ีจัดทําแผนการท่องเท่ียวร่วมกัน

ความหมายของการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน คือ การท่องเท่ียวกลุ่มใหญ่ หรือกลุ่มเล็กท่ีมีการจัดการท่องเท่ียวดี

เย่ียม เพราะสามารถดํารงไว้ซ่ึงทรัพยากรท่องเท่ียวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เส่ือมคลาย และธุรกิจท่องเท่ียวมี

การปรับปรุงคุณภาพให้ได้ผลกําไรอย่างเป็นธรรม มีนักท่องเท่ียวเข้ามาสม่ําเสมอในจํานวนท่ีเพียงพอ และต้อง

ส่งผลกระทบทางลบต่อส่ิงแวดล้อมให้น้อยท่ีสุดในระยะยาว (ตฤตณัย นพคุณ, 2558) หลักการเบ้ืองต้นของการ

ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนน้ัน ให้ความสําคัญกับคุณค่าและอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียว สร้างจิตสํานึกให้

นักท่องเท่ียวรับผิดชอบต่อทรัพยากรการท่องเท่ียวและส่ิงแวดล้อม และส่ิงสําคัญอีกประการหน่ึงคือ ผล

ประกอบการจากการท่องเท่ียวต้องตกถึงมือคนในชุมชนหรือท้องถ่ิน โดยหลักการอย่างหลังน้ีเกิดการพัฒนาต่อ

ยอดกลายเป็นการท่องเท่ียวโดยชุมชน (Community Based Tourism) ซ่ึงเป็นการท่องเท่ียวท่ีคํานึงถึงความ

ย่ังยืนของส่ิงแวดล้อมสังคม และวัฒนธรรม ท้ังยังต้องกําหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน เพ่ือชุมชนท่ี

เป็นเจ้าของมีสิทธิในการดูแล เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการ 

ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน, 2559) 

 อย่างไรก็ตาม การท่องเท่ียวของประเทศไทยก็ยังคงมีปัญหาในด้านอ่ืน ๆ เช่น ขีดความสามารถในการ

แข่งขันด้านการท่องเท่ียว ท่ีได้คะแนนต่ํา จากการจัดอันดับผ่านทาง Travel and Tourism Competitiveness 

Index ซ่ึงเป็นเกณฑ์การวัดขีดความสามารถในการแข่งขันท่ีมีรายละเอียดครอบคลุม จัดทําโดย World 

Economic Forum (2015) ในปี 2557 พบว่าขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยอยู่ลําดับท่ี 35 ของโลก 

และลําดับท่ี 10 ในทวีปเอเชีย หากมองเบ้ืองต้นอาจเห็นว่าไทยมีอันดับท่ีดีกว่าหลายประเทศในโลก แต่เม่ือ

วิเคราะห์ตามคะแนนแต่ละส่วนแล้ว พบจุดอ่อนของการท่องเท่ียวไทยท่ีควรรีบแก้ไข ได้แก่ ความปลอดภัย 

(อันดับท่ี 132) ความย่ังยืนของส่ิงแวดล้อม (อันดับท่ี 116) และสุขอนามัย (อันดับท่ี 89) นอกจากน้ี คะแนนรวม

ท้ังหมดแม้จะมีอันดับท่ีดี (อยู่ในจํานวนเลข 2 หลัก) แต่ก็ยังอยู่ในเกณฑ์ต่ํากว่าประเทศใกล้เคียง อย่างสิงคโปร์

และมาเลเซีย ท้ังท่ีประเทศไทยน้ันมีความพร้อมด้านทรัพยากรมากกว่า 2 ประเทศน้ี 
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 ปัจจุบันจังหวัดน่านมีแนวโน้มการท่องเท่ียวในเชิงสถิติ และความนิยมจากนักท่องเท่ียวท่ีดี ท้ังยังมีจุด

ขายท่ีเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม เร่ิมจากข้อมูลสถิติ ในตารางท่ี 1 จะเห็นว่านักท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัด

น่านมีอัตราการเปล่ียนแปลงระหว่างปีท่ีเป็นบวก หรือกล่าวได้ว่าในช่วงปี 2552 – 2559 น้ี นักท่องเท่ียวไทย

เดินทางมายังจังหวัดน่านในจํานวนท่ีเพ่ิมข้ึนทุกปี ซ่ึงถือเป็นจังหวัดท่ีมีอัตราการเปล่ียนแปลงท่ีเป็นบวกท้ังหมด 

เช่นเดียวกับอีก 3 จังหวัด ได้แก่ พะเยา เชียงใหม่ และลําพูน สะท้อนให้เห็นว่าไม่มีปัจจัยใด ๆ ท่ีส่งผลให้จังหวัด

น่านมีจํานวนนักท่องเท่ียวท่ีลดลงเม่ือเทียบปีต่อปี นอกจากน้ี เม่ือหาอัตราการเปล่ียนแปลงเฉล่ียต่อปี พบว่า

จังหวัดน่านมีการเติบโตของนักท่องเท่ียว 20.06% ต่อปีโดยประมาณ เป็นสัดส่วนท่ีสูงเป็นอันดับ 3 ของกลุ่ม 9 

จังหวัดภาคเหนือ 

 นอกจากน้ี จังหวัดน่านยังถูกจัดเป็น 1 ใน 12 เมืองต้องห้ามพลาด โดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

และยังอยู่ในกลุ่มพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ซ่ึงรับผิดชอบโดยองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ี

พิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน หรือ อพท. ท่ีมีจุดประสงค์หลักคือการพัฒนาการท่องเท่ียวสู่ความย่ังยืน

ด้วยแนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชน และในปี 2559 รายได้การท่องเท่ียวของจังหวัดน่านเพ่ิมสูงถึง 15.34% ใน

ไตรมาสสุดท้ายของปีเม่ือเทียบกับเวลาเดียวกันในปีก่อนหน้า และเป็นอัตราการเปล่ียนแปลงท่ีสูงท่ีสุดใน

บรรดากลุ่ม 12 เมืองต้องห้ามพลาด อีกท้ังการท่ีน่านมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายดังท่ีกล่าวไว้ในบทแรก ทํา

ให้น่านมีศักยภาพเพียงพอท่ีจะพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวโดยชุมชนควบคู่ไปกับแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นกระแสหลัก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 ภาพแหล่งผลิตส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 
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การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ คือการท่องเท่ียวท่ีสนับสนุนให้นักท่องเท่ียวได้แลกเปล่ียนเรียนรู้เพ่ือทํา

ความเข้าใจในคุณค่าทางสังคม วัฒนธรรม และสภาพแวดล้อมของพ้ืนท่ีท่องเท่ียวอย่างลึกซ้ึงโดยผ่าน

ประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของพ้ืนท่ีหรือเจ้าของวัฒนธรรม (คณะทํางาน โครงการต้นแบบการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ ,2555) 

Creative Tourism Thailand: REALReciprocating: แลกเปล่ียนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 

Experiencing: มีประสบการณ์ตรงในพ้ืนท่ีท่องเท่ียว Appreciating: ช่ืนชมและเข้าใจจิตวิญญาณของพ้ืนท่ี 

Lifelong Learning: เรียนรู้ส่ิงใหม่เพ่ือเพ่ิมพูนศักยภาพของตนเองอย่างไม่ส้ินสุด 

 

 

ภาพท่ี 2 ภาพศูนย์โอทอปจังหวัดน่าน 

 

 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ คือ การท่องเท่ียวซ่ึงมอบโอกาสให้กับผู้เดินทาง/ นักเดินทาง/ 

นักท่องเท่ียว ในการพัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในการกิจกรรมการเรียนรู้ด้วย

ประสบการณ์จริง ท่ีเป็นไปตามลักษณะเฉพาะของพ้ืนท่ีเป้าหมายท่ีไปท่องเท่ียว เรียกว่าเรียนรู้ ดูของจริง ลงมือ

ทํา เป็นการท่องเท่ียวท่ีได้เรียนรู้ตัวตนท่ีแท้จริงของชุมชน โดย ผู้เดินทาง/นักเดินทาง/นักท่องเทียว ได้มีส่วน

ร่วมลงทํากิจกรรมกับชุมชนและแลกเปล่ียนประสบการณ์กับชุมชนในสถานท่ีจริง การท่องเท่ียวสร้างสรรค์จึง
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เป็นการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่เป็นการท่องเท่ียวเพ่ือเรียนรู้จิตวิญญาณของพ้ืนท่ีผ่านประสบการณ์ตรงและ

มุ่งหวังท่ีเพ่ิมพูนศักยภาพของตนเอง 

 

 
 

ภาพท่ี 3 ภาพการผลิตส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง 

 

คุณสมบัติของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Properties of Creative Tourism) 

  

1. ผู้ท่องเท่ียวและเจ้าของบ้านมีความผูกพันระหว่างกัน (Each engaging the other) 

2. การแลกเปล่ียนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (Cross - cultural engagement/ Cultural experience) 

3. มีความเข้าใจอย่างลึกซ้ึงทางวัฒนธรรมของพ้ืนท่ีท่องเท่ียว (Spirit of place/ deep meaning/ 

understanding of the specific cultural of the place) 

4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม (Hands - on experience) 

5. มีการแลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน - ส่งต่อประสบการณ์ (Exchange information/ 

transformation and tranformative experiences) 

6. เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม (More participate than observe) 

7. นักท่องเท่ียวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ 

(Co - creating tourism experience) 



 11 

8. ความจริงแท้ท้ังในกระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์, ประสบการณ์จริง (Authentic both 

process and product/ genuine experience) 

9. จดจําประทับใจ, เข้าใจ (Memorable/ I hear and I forget, I see and I remember, I do 

and I understand) 

10. การท่องเท่ียวแบบจําเพาะเจาะจง (Trailor - made approach) 

ท่ีมา CREATIVE TOURISM THAILAND (2556) 

 

 
 

ภาพท่ี 4 ภาพศูนย์โอทอปจังหวัดน่าน 

 

แผนพัฒนาจังหวัดน่านด้านการส่งเสริมการท่องเท่ียว 

 

 ภาพรวมการดําเนินงานตามแผนพัฒนาจังหวัดน่าน ตามวิสัยทัศน์ เมืองแห่งความสุข "ธรรมชาติ

สมบูรณ์ แหล่งท่องเท่ียวหลากหลายพร้อมเข้าสู่ประชาคมอาเซียน" ซ่ึงได้ดําเนินโครงการต่าง ๆ เพ่ือขับเคล่ือน

ยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด ผลการพัฒนาตามแผนในมิติของ Growth & Competitiveness จากเดิม

ประชากรมีรายได้เฉล่ีย 57,901 บาทต่อคนต่อปี คิดเป็นอันดับท่ี 74 ของประเทศ มีแนวโน้มไปในทิศทางท่ีดีข้ึน 

โดยในปี 2557 ประชากรมีรายได้เฉล่ีย เท่ากับ 61,010 บาท ซ่ึงอยู่ในอันดับท่ี 62 ของประเทศ  
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 ด้านผลิตภัณฑ์จังหวัด ได้มีการผลักดันผลิตภัณฑ์จังหวัดให้เป็นท่ีรู้จัก ใน 2 ชนิด คือ 1) ผ้าซ่ิน และ 2) 

เคร่ืองเงิน แต่ยังมีข้อจํากัดในด้านมูลค่าของผลิตภัณฑ์ ซ่ึงไม่เกิดการพัฒนาเพ่ือเพ่ิมมูลค่า (Value Added) 

เท่าท่ีควร ในด้าน GDP จังหวัดน่านมีข้อจํากัดในด้านผังเมืองซ่ึงไม่มีพ้ืนท่ีผังเมืองสีม่วง ท่ีเป็นพ้ืนท่ีนิคม

อุตสาหกรรม ซ่ึงในพ้ืนท่ีผังเมืองสีม่วงน้ีเป็นปัจจัยหน่ึงท่ีทําให้จังหวัดมี GDP ท่ีสูง ดังน้ันจังหวัดน่านจึง

ขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้วยการเกษตรและการท่องเท่ียว การพัฒนาในระยะท่ีผ่านมาทําให้จังหวัดน่านมี

ความสําคัญในการเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และแหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศ อย่างไรก็ตามในระยะท่ีผ่าน

มายังพบปัญหาในการพัฒนาท่ีมีข้อจํากัดเพราะพ้ืนท่ีส่วนใหญ่ของจังหวัดน่าน ร้อยละ 85 เป็นพ้ืนท่ีป่า และมี

พ้ืนท่ีทํากินเพียงร้อยละ15 ด้วยข้อจํากัดของพ้ืนท่ีท่ีมีอยู่อย่างจํากัด จึงทําให้เกิดการบุกรุกพ้ืนท่ีป่าเพ่ือทํา

การเกษตร (แผนพัฒนาจังหวัดน่าน, 2559) 

 

การพัฒนาแหล่งและกิจกรรมท่องเท่ียว 

 

 ในการอนุรักษ์และนําเสนอกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงนิเวศและวัฒนธรรมท่ีเป็นอัตลักษณ์ของน่าน ได้มี

การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวใหม่ๆเก่ียวกับการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและวัฒนธรรมท่ีเป็นอัตลักษณ์ของน่าน จํานวน 

4 แห่ง สําหรับแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆท่ีช่วยดึงดูดนอกเหนือจากแหล่งท่องเท่ียวหลัก (เช่น อุทยานไม้ดอกไม้

ประดับ สวนสุขภาพ สวนสาธารณะ เป็นต้น) มีจํานวน 10 แห่ง มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีส่ิงอํานวยความสะดวก เช่น 

ห้องน้ําและน้ําด่ืมสาธารณะท่ีได้มาตรฐาน จํานวน 38 แห่ง 

 การส่งเสริมและพัฒนาให้ธุรกิจท่ีพัก Guest- house/ Home stay และโรงแรมได้รับการรับรอง

มาตรฐาน มีธุรกิจท่ีพัก Guest- house ท่ีได้รับการรับรองมาตรฐาน จํานวน 15 แห่ง ธุรกิจท่ีพัก Home stay 

ท่ีได้รับการรับรองมาตรฐาน มีจํานวน 3 แห่ง ด้านธุรกิจท่ีพัก Guesthouse/ Home stay และโรงแรมท้ังหมด

ท่ีได้รับการสนับสนุนขอรับการตรวจรับรองมาตรฐาน มีจํานวน 75 แห่งในส่วนของจํานวนธุรกิจบริการท่ี

เก่ียวเน่ืองกับการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและวัฒนธรรมท่ีได้รับการรับรองมาตรฐาน (เช่น ร้านอาหารพ้ืนเมือง 

ร้านค้า OTOP เป็นต้น) มีจํานวน 5 แห่ง สําหรับ จํานวนธุรกิจบริการท่ีเก่ียวเน่ืองกับการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและ

วัฒนธรรมท้ังหมดท่ีได้รับการสนับสนุนให้ขอรับการตรวจรับรองมาตรฐาน (เช่น ร้านอาหารพ้ืนเมือง ร้านค้า 

OTOP เป็นต้น) มีจ้านวน 199 แห่ง ในด้านการพัฒนามาตรฐานสินค้าของฝากและของท่ีระลึกท่ีเป็นอัตลักษณ์

ของน่านมีสินค้าของฝากและของท่ีระลึกท่ีเป็นอัตลักษณ์ของน่านท่ีได้รับการรับรองมาตรฐาน (เช่น OTOP 5 

ดาว เป็นต้น) จํานวน 83 รายการ 

 องค์ความรู้ และการพัฒนาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ (Value Added) เม่ือพิจารณาแล้วพบว่าปัจจัย

แห่งความสําเร็จ (CSF) ในการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์เพ่ือแก้ปัญหาและส่งเสริมศักยภาพในการแก้ปัญหาด้าน

องค์ความรู้ และการพัฒนาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ (Value Added) จะประกอบไปด้วย 5 มิติ ได้แก่  

 1. การค้นหาองค์ความรู้ของผลผลิตและผลิตภัณฑ์ 
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 ในมิติการค้นหาองค์ความรู้ผลผลิตและผลิตภัณฑ์ มุ่งเน้นให้เกิดการรวบรวมองค์ความรู้จากปราชญ์

ชุมชน การพัฒนาระบบการจัดการความรู้ การส่งเสริมให้ชุมชนเกิดการอนุรักษ์และฟ้ืนฟูองค์ความรู้ชุมชน 

ตลอดจนบันทึกและพัฒนาระบบจัดการองค์ความรู้ของชุมชน 

 2. การสร้างสรรค์ นวัตกรรมและการต่อยอดองค์ความรู้ 

 การสร้างสรรค์ นวัตกรรมและการต่อยอดองค์ความรู้ มุ่งเน้นให้เกิดการฟ้ืนฟูผลิตภัณฑ์ตามโครงการ

หน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในโครงการหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า การน่า

นวัตกรรมจากหน่วยงานการศึกษามาผสมผสานต่อยอดกับผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือให้เกิดมูลค่าเพ่ิม ตลอดจนการ

นําองค์ความรู้และภูมิปัญญาท้องถ่ินมาผสมผสานกับนวัตกรรมเพ่ือสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

 3. การพัฒนาเครือข่ายความร่วมมือ 

 การพัฒนาเครือข่ายความร่วมมือ มุ่งเน้นให้เกิดการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับสถาบันการศึกษา

ท้ังในและนอกพ้ืนท่ีเพ่ือพัฒนาต่อยอดเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน การสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่าง

ผู้ประกอบการและสถาบันการศึกษาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์และ การกําหนดแนวทางในการสร้าง

มูลค่าเพ่ิมแก่ผ้าซ่ินและเคร่ืองเงิน 

 4. สนับสนุนผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์และสินค้าบริการ 

 การสนับสนุนผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์และสินค้าบริการ มุ่งเน้นให้เกิดการสร้างเครือข่าย ความร่วมมือ

ระหว่างชุมชนในการพัฒนาช่องทางการจัดจ้าหน่าย และการสร้างสินค้า/ผลิตภัณฑ์ส่ิง บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์

จังหวัดน่าน 

 5. การพัฒนาเขตการค้าชายแดน 

 การพัฒนาเขตการค้าชายแดน มุ่งเน้นให้เกิดการเตรียมความพร้อมด้านบุคลากร โครงสร้างพ้ืนฐาน 

เพ่ือรองรับการพัฒนาด้านการค้าชายแดน และการพัฒนาความร่วมมือวงกลม เศรษฐกิจเส้นทางเศรษฐกิจ น่าน 

– อุดมไช – หลวงพระบาง- เดียนเบียนฟู (แผนพัฒนาจังหวัดน่าน, 2559) 

 

ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเท่ียว 

การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์แก้ปัญหาและส่งเสริมศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันด้านการ

ท่องเท่ียว จะประกอบไปด้วย 

1. การค้นหาพัฒนาและฟ้ืนฟูทรัพยากรท่องเท่ียวอย่างสร้างสรรค์และย่ังยืน  

การค้นหาพัฒนาและฟ้ืนฟูทรัพยากรท่องเท่ียวอย่างสร้างสรรค์และย่ังยืน มุ่งให้เกิดการพัฒนาคุณภาพ

การศึกษาและการเรียนรู้ในทุกระดับ การพัฒนาครูและบุคลากรทางการศึกษาการพัฒนาด้านศาสนา

วัฒนธรรม จารีตประเพณี ภูมิปัญญาท้องถ่ินและส่ิงแวดล้อม การพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนทุกระดับ 

ตลอดจนการศึกษาเพ่ือเตรียมความพร้อมในการเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ 

2. การบริหารจัดการของภาครัฐและชุมชนท้องถ่ินเพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวอย่างมี

ประสิทธิภาพ 
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การบริหารจัดการของภาครัฐและชุมชนท้องถ่ินเพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวอย่างมี ประสิทธิภาพ 

มุ่งให้เกิดการพัฒนาทรัพยากรการท่องเท่ียวเป็นจุดมุ่งหมายปลายทางของการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน การพัฒนา

แหล่งท่องเท่ียวใหม่ให้เป็นทางเลือกของนักท่องเท่ียว และการเข้าถึงสถานท่ีท่องเท่ียว การพัฒนาโครงข่ายการ

ท่องเท่ียว การรวมกลุ่มและการบริหารจัดการการท่องเท่ียว ตลอดจนการให้การศึกษาและสร้างจิตสํานึก เพ่ือ

ส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างรู้คุณค่า 

3. การพัฒนาศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ด้านการท่องเท่ียว 

การพัฒนาศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ด้านการท่องเท่ียว มุ่งให้เกิดการสร้างความตระหนักและพัฒนา

ทรัพยากรมนุษย์ในห่วงโซ่ด้านการท่องเท่ียว และ การพัฒนาขีดความสามารถของชุมชนในการจัดการ

ท่องเท่ียวตามบริบทพ้ืนท่ีอย่างย่ังยืน 

4. การบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีการท่องเท่ียวหนาแน่น (Intensive tourism) 

การบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีการท่องเท่ียวหนาแน่น (Intensive tourism) มุ่งให้เกิดการ

เฝ้าระวังวัฒนธรรม การศึกษาวิจัยขีดความสามารถในการรองรับของพ้ืนท่ี การประชาสัมพันธ์ด้านการตลาด

เพ่ือเพ่ิมการท่องเท่ียวนอกฤดูกาลท่องเท่ียว (Low Season) การสร้างความปลอดภัยในแหล่งท่องเท่ียว 

ตลอดจนการพัฒนาระบบความพร้อมในการรองรับด้านสุขภาวะ 

5. การยกระดับแหล่งท่องเท่ียวให้มีความเป็นสากลและย่ังยืน 

การยกระดับแหล่งท่องเท่ียวให้มีความเป็นสากลและย่ังยืนมุ่งให้เกิดการค้นหาและพัฒนาทรัพยากร

ท่องเท่ียวใหม่ท่ีมีศักยภาพ การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานเข้าสู่แหล่งท่องเท่ียว การเช่ือมโยงโครงข่ายการ

ท่องเท่ียว ตลอดจนการพัฒนาและปรับมาตรฐานบุคลากรในธุรกิจการท่องเท่ียวสู่มาตรฐานอาเซียน 

(แผนพัฒนาจังหวัดน่าน, 2559) 

 

ปัญหานักท่องเท่ียวหนาแน่นในเขตเมืองเก่าในช่วง High Season 

พ้ืนท่ีท่ีเกิดปัญหา อําเภอเมือง 

 สาเหตุ  

  1. ขาดการจัดการ  

  2. การประชาสัมพันธ์ของหน่วยงานด้านการท่องเท่ียวของประเทศ 

 ปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึน  

  1. นักท่องเท่ียวมีจํานวนมาก  

  2. การจราจรคับค่ัง  

  3. การกระจุกตัวของนักท่องเท่ียวในวันหยุด 

 แนวทางแก้ไขปัญหา 

  1. ประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวตลอดท้ังปี 

  2. ศึกษาขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเท่ียว 
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  3. การศึกษาแนวทางในการบริหารจัดการการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีท่องเท่ียวหนาแน่น 

(แผนพัฒนาจังหวัดน่าน, 2559) 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5 ภาพถนนคนเดินจังหวัดน่าน 

 

วิสัยทัศน์ (Vision) จังหวัดน่าน 

 

“เมืองแห่งความสุข เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ธรรมชาติสมบูรณ์ 

การเกษตรม่ังค่ัง ชุมชนเข้มแข็ง ท่องเท่ียวย่ังยืน” 

 

เมืองแห่งความสุข หมายถึง เมืองท่ีประชาชนในจังหวัดมีคุณภาพชีวิตท่ีดี ซ่ึงได้แก่ การศึกษาดี มีสุขภาพ

อนามัยท้ังใจและกายดี มีความเสมอภาค รวมท้ังดํารงวิถีชีวิตตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมีการพัฒนา

โครงสร้างพ้ืนฐาน เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพเศรษฐกิจ การค้าและการลงทุนในจังหวัด 

 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) 

การศึกษา(Education) และการสร้างสรรค์งาน (Creativity) ท่ีเช่ือมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรมการส่ังสม
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ความรู้ของสังคมและใช้นวัตกรรมเพ่ือผลิตสินค้าและบริการท่ีสร้าง “มูลค่าทางเศรษฐกิจ” และให้“คุณค่าทาง

สังคม” ตลอดจนการเช่ือมโยงระหว่างชนบทและเมืองด้วยเศรษฐกิจในพ้ืนท่ี 

 

ธรรมชาติสมบูรณ์ หมายถึง เป็นจังหวัดต้นน้าท่ีคงความอุดมสมบูรณ์ท้ังทรัพยากรป่าไม้ ทรัพยากรธรณี 

ทรัพยากรสัตว์ป่า โดยมีความหลากหลายทางชีวภาพท่ีสมดุล ตลอดจนมีการจัดการกับปัญหามลพิษในจังหวัด 

อาทิเช่น มลพิษทางอากาศ การใช้สารเคมีในการกําจัดศัตรูพืชลดลงและการจัดการขยะมูลฝอย อย่างบูรณา

การและมีความสัมฤทธ์ิผล 

 

การเกษตรม่ังค่ัง หมายถึง ความสามารถในการเข้าถึงองค์ความรู้นวัตกรรมเกษตรอย่างเท่าเทียมกันของ

ประชาชน การใช้พ้ืนท่ีเกษตรให้เกิดประโยชน์ต่อไร่สูงสุด โดยการใช้นวัตกรรมและองค์ความรู้ในการวาง

แผนการจัดการทรัพยากรเกษตรในพ้ืนท่ี มีการพัฒนาทรัพยากรการผลิตทางการเกษตร อุตสาหกรรมเกษตร

อย่างย่ังยืน 

 

ชุมชนเข้มแข็ง หมายถึง การส่งเสริมการเรียนรู้ สร้างเครือข่ายโดยให้ความสําคัญกับการศึกษา สุขภาวะ และ

ความม่ันคงในลักษณะของประชารัฐ เพ่ือให้เกิดคุณภาพชีวิตท่ีดีของประชาชน ลดความเหล่ือมล้ํา ตลอดจน

การกระจายความเจริญจากเมืองไปสู่ชนบท 

 

ท่องเท่ียวย่ังยืน หมายถึง การใช้ทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีเป็นส่ิงดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวอยากมาเย่ียมชมใน

จังหวัดและมีระยะเวลาในการพํานักยาว ท้ังการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ เพ่ือเย่ียมชมอุทยานแห่งชาติและธรรมชาติ 

การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือเย่ียมชมวัด และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชนในจังหวัดท่ีมีความ

หลากหลายทางวัฒนธรรม โดยใช้การบริหารจัดการและการมีส่วนร่วมของชุมชนในลักษณะประชารัฐโดย

นอกจากจะไม่ทําลายต้นทุนการท่องเท่ียวเดิมแล้วยังต้องใช้ประโยชน์ให้สมดุลกับระบบนิเวศ (แผนพัฒนา

จังหวัดน่าน, 2559) 

 

2.2 แนวคิดทุนวัฒนธรรม 

 

 สํานักงานราชบัณฑิตยสภา พ.ศ. 2555 ได้ให้ความหมายของคําว่า วัฒนธรรมไว้ว่า วัฒนธรรม  

หมายถึง  ลักษณะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงามของสังคม ความเจริญน้ันแสดงออกได้ด้วยความเป็นระเบียบ

เรียบร้อย  ความกลมเกลียวก้าวหน้าของชาติและศีลธรรมอันดีของประชาชน.  วัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีแสดงความ

เจริญงอกงามท้ังทางจิตใจและทางวัตถุ ส่ิงท่ีแสดงให้เห็นวัฒนธรรมของสังคมมีหลายอย่าง  เช่น  ความรู้สึกนึก

คิดของสมาชิกในสังคม  การรู้จักควบคุมอารมณ์โดยเฉพาะเม่ือเกิดความขัดแย้ง    มารยาทท่ีขัดเกลาเรียบร้อย  
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สุภาพเหมาะสมสอดคล้องตามบริบทของสถานการณ์  ความรู้จักรักษาสิทธิของผู้อ่ืนและของตน  เป็นต้น   ท้ังน้ี 

ความหมายและคําจํากัดความของวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจ ได้แก่ 

 พระยาอนุมานราชธน ได้ให้ความหมายว่า “วัฒนธรรม” คือ ส่ิงท่ีมนุษย์เปล่ียนแปลงปรับปรุงหรือผลิต

ข้ึน สร้างข้ึนเพ่ือความเจริญงอกงามในวิถีของส่วนรวม ถ่ายทอดกันไว้ เอาอย่างกันไว้ รวมท้ังผลิตผลของ

ส่วนรวมท่ีมนุษย์ได้เรียนรู้มาจากคนแต่ก่อนสืบต่อเป็นประเพณีกันมา ตลอดจนความรู้สึก ความคิดเห็น และ

กิริยาอาการ หรือการกระทําใด ๆ ของมนุษย์ในส่วนรวมลงรูปเป็นพิมพ์เดียวกัน และสําแดงออกมาได้ปรากฏ

เป็นภาษา ศิลปะ ความเช่ือ ระเบียบประเพณี เป็นต้น 

 ไทเลอร์ (Tylor, 1974) ให้นิยามคําว่าวัฒนธรรม คือ ความทับซ้อนกันระหว่าง ความรู้ ความเช่ือ ศิลปะ 

ศีลธรรม กฎหมาย ประเพณี และสมรรถนะอ่ืนท่ีมนุษย์ต้องการแสวงหาเพ่ือการเป็นสมาชิกของสังคม 

 โมแรน (Moran, 2001) กล่าวไว้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง วิถีชีวิตท่ีค่อยๆเกิดการพัฒนาของกลุ่มคน 

ประกอบด้วยแบบแผนการปฏิบัติร่วมกัน มีผลผลิตร่วมกัน และมีมุมมองทัศนติความคิดร่วมกันภายใต้บริบท

ทางสัมคมท่ีเฉพาะเจาะจง โดยวัฒนธรรมมีองค์ประกอบสําคัญ 3 ประการ ได้แก่ ผลิตผล (Products), วิถี

ปฏิบัติ (Practices), และมุมมอง (Perspectives) 

วัฒนธรรมเป็นเคร่ืองกําหนดวิถีการดําเนินชีวิตของมนุษย์ การท่ีมนุษย์อยู่ร่วมกันคบหาสมาคม 

ประกอบอาชีพร่วมกัน ล้วนเป็นผลมาจากวัฒนธรรม วัฒนธรรมเป็นเคร่ืองกล่อมเกลาจิตใจมนุษย์ ก่อให้เกิด

การอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข สังคมและวัฒนธรรมจึงจําเป็นของคู่กัน โดยมนุษย์เป็นผู้สร้างวัฒนธรรม และ

วัฒนธรรมเป็นส่ิงสร้างความเจริญให้แก่สังคมของมนุษย์ (จันทิรา ธนสงวนวงศ์, 2561) 

 วัฒนธรรม คือมรดกแห่งสังคม แบบแผนวิถีการดําเนินชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ซ่ึงถูกหล่อหลอม

จากรุ่นสู่รุ่น และมีการพัฒนาให้เข้ากับยุคสมัย โดยทุกคนในสังคมมีความเข้าใจร่วมกันทุนวัฒนธรรมสามารถ

แบ่งได้เป็นสองประเภท ได้แก่ (1) ทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ (Tangible Culture) ได้แก่ โบราณสถาน 

โบราณวัตถุ ภาพเขียน รูปป้ัน เป็นต้น (2) ทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ (Intangible Culture) เป็นทุนท่ีอยู่ใน

รูปแบบของทรัพย์สินทางปัญญา หรือเรียกอีกนัยหน่ึงว่า ทุนวัฒนธรรมท่ีไม่ใช่วัตถุ (Nonmaterial Culture) 

ได้แก่ ความคิด การปฏิบัติ ความเช่ือ และค่านิยม เช่น เพลง งานวรรณกรรม นิทาน อย่างไรก็ตามทุนวัฒนธรรม

ท้ังสองประเภทน้ีมีความสัมพันธ์และเก่ียวข้องกัน และสามารถปรากฏอยู่ได้ทุกช่วงเวลาในฐานะทุนคงคลัง 

(Capital Stock) ซ่ึงมีมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์และคุณค่าทางวัฒนธรรมในตัวเอง (ชัยอนันต์ สมุทวณิช, 2540)  
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ภาพท่ี 6 ภาพบรรยากาศภายในพิพิธภัณฑ์ผ้าของร้านฝ้ายเงิน จังหวัดน่าน 

 

แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม 

 

 สินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products)  หมายถึง สินค้าและบริการท่ีมีวัฒนธรรมฝังตัวเป็นส่วนหน่ึง

ของสินค้าหรือบริการน้ัน ในฐานะผู้บริโภคท่ีซ้ือสินค้าหรือบริการ ผู้บริโภคมิได้เพียงแค่สินค้าหรือบริการเท่าน้ัน 

หากแต่ยังได้วัฒนธรรมท่ีฝังอยู่ในตัวสินค้าด้วย ท้ังน้ีนัยของวัฒนธรรมท่ีปรากฏในสินค้าและบริการแต่ประเภท

น้ัน จะมีระดับและความเข้มข้นไม่เท่ากัน สินค้าบางประเภทอาจแสดงนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างเด่นชัด แต่

บางประเภทอาจแสดงนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างไม่เด่นชัด (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) 

วัฒนธรรมท่ีฝังตัวอยู่ในสินค้าหรือบริการ (Embodied Culture) ท่ีแตกต่างกันส่งผลให้สินค้าหรือ

บริการแต่ละประเภทมีคุณลักษณะท่ีแตกต่างกัน ความหลากหลายของผลผลิตดังกล่าวจึงช่วยกระตุ้นให้เกิด

ความต้องการสินค้า (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) โดยเฉพาะอย่างย่ิงในยุคปัจจุบันท่ีมีอิทธิพลของเครือข่าย

สังคมออนไลน์และอินเตอร์เน็ต 

 วัฒนธรรมมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา มีท้ังวัฒนธรรมท่ีเกิดข้ึนใหม่และสูญหายไปตามกาลเวลา หรือ

อาจมีบางวัฒนธรรมท่ีต่อยอดข้ึนไปจากวัฒนธรรมเดิม ดังน้ัน การอนุรักษ์วัฒนธรรมเดิม และการดําเนินการ

พัฒนาวัฒนธรรมจึงมีความจําเป็นและเป็นส่ิงท่ีจะต้องดําเนินการไปอย่างควบคู่กัน เน่ืองจากแต่ละวัฒนธรรมมี

เกียรติและมีคุณค่าซ่ึงต้องได้รับความเคารพและรักษาไว้ (UNESCO, 1966)  
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จากแนวคิดของกระทรวงวัฒนธรรม พ.ศ. 2560 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทย (Cultural Product of 

Thailand : CPOT) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาต่อยอดมาจากวัฒนธรรมไทย มีคุณค่า ความหมาย เร่ืองราว 

ด้านวัฒนธรรม อันเป็นรากเหง้าท่ีได้รับการสืบสานสืบทอดมาจาก บรรพบุรุษ บ่งบอก อัตลักษณ์ และสามารถ

เพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ สร้างเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์ 

 ผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรม สามารถแบ่งได้เป็นสองประเภท ได้แก่ (1) ประเภทอนุรักษ์ โดย

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยประเภทอนุรักษ์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาหรือสร้างสรรค์ จากหลักฐานทาง

วัฒนธรรมไทย โดยยังคงรักษารูปแบบเดิมไว้ เพ่ือตอบสนองความต้องการของคนสังคม และมีมูลค่าเพ่ิมทาง

เศรษฐกิจ (2) ประเภทสร้างสรรค์ โดยผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยประเภทสร้างสรรค์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีสร้าง

ข้ึน โดยนํารูปแบบ หลักฐานทางวัฒนธรรมมาออกแบบ ประยุกต์ พัฒนา ต่อยอด สร้างสรรค์ ให้ได้ผลิตภัณฑ์

ใหม่ตามสมัยนิยม สอดคล้องกับความต้องการของคนในสังคม และมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

 วัฒนธรรมจะสามารถต่อยอดและอยู่รอดได้ จําเป็นต้องมีคุณค่าทางเศรษฐศาสตร์ คือ การมีความ

ต้องการสาระจากวัฒนธรรมเหล่าน้ัน และยินดีจ่ายราคา (จ่ายราคา หมายถึง เงิน เวลา ทรัพยากร ความสนใจ) 

เพ่ือวัฒนธรรมน้ันๆ (เกรียงศักด์ิ เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2018) 

 ปัจจุบันวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทในระบบเศรษฐกิจมากข้ึน ท้ังยังนําไปสู่การพัฒนาประเทศท้ัง

ทางตรงและทางอ้อม โดยเฉพาะอย่างย่ิงในมิติทางเศรษฐกิจ ท่ีวัฒนธรรมเป็นทุนทางกิจกรรมการผลิตและการ

บริการ โดยวัฒนธรรมในแง่ของสินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products) เช่น ภาพวาด สถาปัตยกรรม 

วรรณกรรม เป็นต้น เน่ืองจาก (1) วัฒนธรรมสามารถช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการสร้างรายได้ให้

ประเทศ (2) การแพร่ขยายของสินค้าวัฒนธรรมช่วยสร้างความจงรักภัคดีต่อแบรนด์ ท่ีจะช่วยส่งผลนําไปสู่การ

บริโภคสินค้าอ่ืนๆ เช่น การส่งออกภาพยนตร์อาจมีส่วนช่วยส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศ (เกรียงศักด์ิ 

เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2018) 

วัฒนธรรมนับเป็นวิถีการดําเนินชีวิตปกติของมนุษย์ในการดําเนินชีวิต โดยแต่ละสังคมมีวัฒนธรรมของ

ตนเอง วัฒนธรรมเหล่าน้ันมีความเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา การเติบโตของทุนวัฒนธรรมในประเทศ

มหาอํานาจสามารถส่งผลกระทบต่อพ้ืนฐานทางวัฒนธรรมในประเทศอ่ืนได้ เน่ืองจากวัฒนธรรมท่ีแฝงตัวใน

สินค้าหรือบริการท่ีถูกส่งออกมาจากประเทศมหาอํานาจน้ัน มักมีแนวโน้มเป็นท่ีต้องการของประเทศอ่ืน 

เน่ืองจากความหลากหลายทางผลผลิต (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) อย่างไรก็ตามในปัจจุบัน แนวโน้มการ

เติบโตของสินค้าวัฒนธรรมยังมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเน่ืองจากการพัฒนาอย่างก้าวกระโดดของเทคโนโลยีสารสนเทศ

อีกด้วย 
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ภาพท่ี 7 ภาพบรรยากาศภายในร้านค้าของกลุ่มทอผ้าไทมูล จังหวัดน่าน 

 

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์/ ผลิตภัณฑ์จากส่ิงทอชุมชน จากนโยบายของรัฐท่ีมีอยู่เดิม 

 

กรมส่งเสริมการส่งออก (อ้างถึงใน สราวุธ กล่ินสุวรรณ: 2554) ให้ความหมาย ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวข้องกับชีวิตประจําวันของผู้บริโภค ตลาดหลักของการส่งออกผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทย 

ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น ออสเตรเลียและยุโรป และมีแนวโน้มท่ีจะขยายสู่ตลาดอาเซียนในอนาคต เน่ืองจาก 

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทยเป็นสินค้าเน้นคุณภาพท่ีได้รับการยอมรับในตลาดโลก แบ่งได้ 6 ประเภท ดังน้ี 

 

1. เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน 

2. ของขวัญของชําร่วยและของตกแต่งบ้าน 

3. เคร่ืองใช้บนโต๊ะอาหารและในครัวเรือน 

4. เคหะส่ิงทอ 

5. ของเล่น 

6. เคร่ืองเขียนและของใช้สํานักงาน 
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ดารงค์ พิณคุณ (2015) ให้ความหมายว่า ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ สินค้าตามความช่ืนชอบส่วนตัวซ่ึง

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มท่ีรักกิจกรรม ส่วนสมาชิกสมาพันธ์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ไทยน้ัน

ประกอบด้วย 7 สมาคม ได้แก่ สมาคมของขวัญ ของชําร่วยไทยและของแต่งบ้าน, สมาคมการค้าเคร่ืองใช้ใน

ครัวเรือนไทย, สมาคมอุตสาหกรรมของเล่นไทย, สมาคมสินค้าตกแต่งบ้าน, สมาคมผู้ผลิตและผู้ส่งออกสินค้า

หัตถกรรมภาคเหนือ, สมาคมผู้ผลิตผลิตภัณฑ์แนวดีไซน์, สมาคมเคร่ืองเขียนและเคร่ืองใช้สํานักงานไทย จะเห็น

ได้ว่าผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทยน้ันครอบคลุม ผลิตภัณฑ์หลากหลายประเภทโดยเฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์

อุปโภคบริโภค ยกเว้นเพียงกลุ่มเคร่ืองจักร อุปกรณ์เสริม วัตถุดิบ ช้ินส่วนและวัสดุประกอบในสายอุตสาหกรรม 

 

 

 
 

ภาพท่ี 8 ภาพการเตรียมฝ้ายเพ่ือการป่ันของกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม 

 

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม เพ่ือการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ภายใต้แนวคิดแฟช่ันอย่าง

ย่ังยืน (SUSTAINABLE FASHION) 

 

 Eco Fashion หรือ Sustainable Fashion หมายถึง สินค้าแฟช่ันท่ีถูกสร้างข้ึนโดยมีกระบวนการท่ีไม่

รบกวนต่อส่ิงแวดล้อมและเป็นมิตรกับธรรมชาติอย่างย่ังยืน โดยมีองค์ประกอบในการผลิตข้อใดข้อหน่ึง ดังน้ี 

(Global Compact Network Thailand, 2562) 
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 1. ไม่ทําร้ายสัตว์ (Vegan) เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ใช้หนังสัตว์ หรือส่วนประกอบใดท่ีนํามาจากสัตว์ เช่น 

กระเป๋า หรือรองเท้าท่ีสร้างจากหนังพืช (Vegetal Leather) เช่น แผ่นยางของชาวอเมซอน (Amazonian 

rubber) หรือเส้ือผ้าจากเส้นใยของพืช นํามาทดแทนการใช้หนังสัตว์ 

 2. ผลิตอย่างมีจริยธรรม (Ethically Produce) “แฟช่ันจริยธรรม” คือ แฟช่ันท่ีมีการผลิตท่ีเคารพต่อ

ความเป็นมนุษย์และส่ิงแวดล้อม เช่น การจ่ายค่าแรงอย่างเป็นธรรม การจัดสวัสดิการและสภาพแวดล้อมใน

การทํางานให้เหมาะสม การผลิตท่ีไม่ก่อให้เกิดมลภาวะต่อส่ิงแวดล้อมและมีระบบจัดการกับของเสียจาก

กระบวนการผลิต เป็นต้น  

 3. เป็นงานฝีมือ (Craft/Artisan) ผลิตภัณฑ์ประเภทงานหัตถกรรมท่ีผลิตด้วยความชํานาญพิเศษโดย

ช่างฝีมือ เช่น งานเย็บปักถักร้อยท่ีได้รับมรดกตกทอดกรรมวิธีมาจากบรรพบุรุษ 

 4. ได้รับการรับรองด้านการค้าโดยชอบธรรม (Fair Trade Certified) จากองค์กรท่ีเคล่ือนไหวเพ่ือ

พัฒนามาตรฐานของแรงงานระหว่างประเทศ อาทิเช่น แรงงานมีช่ัวโมงการทํางานท่ีสมเหตุสมผล, ปราศจาก

แรงงานเด็ก, ถูกกฎของสหภาพแรงงาน, ได้รับค่าจ้างท่ีเป็นธรรม หรือจากองค์กรด้านส่ิงแวดล้อม รวมถึงการ

สอดรับกับนโยบายด้านการค้าในพ้ืนท่ีซ่ึงผลิตผลงงานน้ัน ๆ การค้าโดยชอบธรรมให้ความสําคัญกับสินค้า

ส่งออกจากประเทศท่ีกําลังพัฒนา และประเทศท่ีพัฒนาแล้ว องค์กรท่ีให้การรับรองด้านการค้าโดยชอบธรรม 

เช่น FLOwww.fairtrade.net, IFAT www.ifat.org, TransFair (Canada and US) www.transfairusa.org 

และ www.transfair.ca 

 5. วัตถุดิบจากธรรมชาติ (Organic) เส้นใยธรรมชาติท่ีปลูกโดยไม่ใช้ยาฆ่าแมลง และไม่ใช้สารพิษใด ๆ 

ให้ความสําคัญกับความปลอดภัยของมนุษย์และส่ิงแวดล้อม กระบวนการของการปลูกเพ่ือผลิตวัตถุดิบจาก

ธรรมชาติน้ีมีองค์กรท่ีให้การรับรองมากมาย อาทิเช่น USDA organic, สหรัฐอเมริกา, EU organic farming 

สหภาพยุโรป, Australian certified organic ออสเตรเลีย 

 6. วัสดุรีไซเคิล (Recycled) ผลงานท่ีผลิตจากวัสดุท่ีมีอยู่แล้ว เช่น ผ้า, โลหะ, เส้นใย ซ่ึงมักจะทําจาก

เส้ือผ้าหรือเคร่ืองประดับท่ีใช้แล้ว และนํากลับมาปรับเปล่ียนให้เป็นผลงานช้ินใหม่ เส้นใยในท่ีน้ีอาจเป็นเส้นใย

ท่ีนํามาจากผ้าท่ีใช้แล้ว นํามาทอให้เป็นผ้าช้ินใหม่ 

 7. ของวินเทจหรือของมือสอง (Vintage/Second Hand) ของวินเทจโดยท่ัวไปหมายถึงของท่ีผลิตข้ึน

ต้ังแต่ยุค 1920’s ถึงปี 1975 อย่างไรก็ตาม ความหมายในแวดวงแฟช่ันได้ถูกปรับใช้เป็น ของมือสอง ในท่ีน้ี

หมายถึงเส้ือผ้ามือสอง หรือเส้ือผ้าท่ีเป็น up-cycled (การนําวัสดุท่ีผ่านการใช้งานแล้วมาทําให้มีคุณภาพและ

มูลค่าเพ่ิมข้ึนด้วยการผลิตแบบ customization) 

 ปัจจุบันมีแบรนด์แฟช่ันท่ีประกาศว่าธุรกิจของตนไม่มีการฆ่าสัตว์ และใช้วัสดุท่ีไม่เป็นพิษต่อธรรมชาติ

อย่างชัดเจน เช่น สวีลู (Svilu) แบรนด์สัญชาติอังกฤษท่ีใช้เฉพาะผ้าออร์แกนิก หรือวัสดุรีไซเคิลเท่าน้ัน หรือ ฟรี

ดอม ออฟ แอนิมอลส์ (Freedom of Animals) แบรนด์กระเป๋า ท่ีใช้หนังเทียมคุณภาพทดแทนหนังสัตว์,วัสดุ

จากธรรมชาติอย่างผ้าฝ้ายออร์แกนิก และวัสดุลดโลกร้อน นอกจากน้ีแบรนด์ระดับโลกอย่างเอช แอนด์ เอ็ม 
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(H&M) ก็ออกไลน์ H&M Conscious Collection ซ่ึงเป็นไลน์ท่ีเน้นเร่ืองการอนุรักษ์ธรรมชาติและการนํา

กลับมาใช้ใหม่เช่นกัน 

 การออกแบบอย่างย่ังยืน (Sustainable Design) มีบทบาทอย่างสูงย่ิงต่อแวดวงอาชีพนักออกแบบ 

ต้ังแต่งานสถาปัตยกรรม งานออกแบบภายใน งานออกแบบผลิตภัณฑ์ ไปจนถึงส่ิงพิมพ์ โดยหัวใจหลักของการ

ออกแบบอย่างย่ังยืนก็คือ การบริหารจัดการทรัพยากรท่ีเรามีอยู่ ให้เกิดประโยชน์ของการใช้อย่างสูงสุด ไม่ว่า

จะเป็นการลดปริมาณการใช้ทรัพยากร การนากลับมาใช้ใหม่ หรือแม้แต่การคิดค้นนวัตกรรมใหม่ ๆ ท่ีส่งผล

กระทบต่อโลกให้น้อยท่ีสุด เพราะทุกวันน้ีจํานวนประชากรของโลกมีตัวเลขท่ีสูงข้ึน อย่างต่อเน่ือง ในขณะท่ี

จานวนทรัพยากรของโลกใบน้ีกลับมีปริมาณท่ีลดลง ดังน้ัน กระบวนการคิดการบริหารจัดการทรัพยากรท่ีมีอยู่ 

จึงมีความสําคัญอย่างย่ิงต่อการสร้างสมดุล 

 Sustainable Design สามารถนํามาใช้เป็นกลยุทธ์ในการสร้างอัตลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์หรืองาน 

บริการได้เป็นอย่างดีด้วย งานออกแบบภายใต้แนวคิดของ Sustainable Design ท่ีนอกจากจะช่วยลดปริมาณ

การใช้ทรัพยากรอย่างส้ิน เปลืองแล้ว ยังสามารถสร้างจุดขายให้เกิดข้ึน กับแบรนด์ได้เป็นอย่างดี 

 

 
 

ภาพท่ี 9 ภาพสินค้าท่ีจัดจําหน่ายในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน โดยกลุ่มทอผ้าไทมูล 

 

2.3 ข้อมูลด้านชาติพันธ์ุ วัฒนธรรม ส่ิงทอ และประวัติศาสตร์ จังหวัดน่าน 
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 ผ้าทอ มีอยู่ในทุกภูมิภาคของประเทศไทยมาช้านาน โดยกรรมวิธีในการทอผ้าเป็นการกระทําให้เกิด

ลวดลายบนผืนผ้าในรูปแบบต่าง ๆ ต้ังแต่การใช้วัตถุดิบ เช่น เส้นใยไหมหรือฝ้ายการย้อมสีท้ังสีท่ีเกิดข้ึนตาม

ธรรมชาติและสีสังเคราะห์รวมไปถึงการทําให้เกิดลวดลายท่ีปรากฏบนผืนผ้า ลวดลายต่าง ๆ น้ันเกิดจากภูมิ

ปัญญาของผู้ทอและสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติจนกลายเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน ลวดลายโดย มักเร่ิมต้น

เกิดจากส่ิงท่ีพบเห็นในธรรมชาติและลวดลายเรขาคณิต แล้วนําออกแบบมาผสมผสานกัน ลวดลายส่วนใหญ่มัก

เป็นลวดลายท่ีจดจําและได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษท้ังส้ิน  

 จังหวัดน่านเป็นเมืองชายแดนแห่งล้านนาตะวันออก อันอุดมไปด้วยวัฒนธรรมท่ีหลอมรวมจาก

เทือกเขาสู่พ้ืนราบ ทําให้เสน่ห์ของเมืองน่านย่ังยืนมาถึงทุกวันน้ี ประกอบกับลักษณะภูมิประเทศท่ีโดดเด่น ท้ังท่ี

ราบลุ่มในเขตเมืองและหุบเขา ส่งผลให้ปัจจุบันจังหวัดน่านเป็นจังหวัดท่ีเป็นปลายทางการท่องเท่ียวของ

นักท่องเท่ียวในปัจจุบัน (ณวิทย์ อ่อนแสงชัยและคณะ, 2555)  

 

 

ภาพท่ี 10 ภาพส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

  

บรรพบุรุษของชาวน่านส่วนหน่ึงเป็นคนไทท่ีอพยพจากดินแดนล้านช้างทางฝ่ังซ้ายของแม่น้ําโขงเข้ามา

ต้ังถ่ินฐานอยู่ตามชายแดนตอนเหนือของเมืองน่าน ซ่ึงคือสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวในปัจจุบัน 

และยังประกอบไปด้วยคนเมืองหรือคนไทยวนซ่ึงเป็นหมู่ชนท่ีถูกเรียกว่า ลาวพุงดํา และในเขตตัวเมืองยัง

ประกอบไปด้วยขมุ เง้ียว พม่า และลาว ส่วนเขตรอบนอกตัวเมืองประกอบไปด้วยชนเผ่าต่าง ๆ เช่น ไทล้ือ ม้ง 
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เม่ียน ถ่ินหรือลัวะ ขมุ ผีตองเหลือง ฯลฯ โดยชนกลุ่มย่อยแต่ละกลุ่มมีวิถีชีวิต ความเช่ือ และพิธีกรรมแตกต่าง

กันไป ท้ังยังมีการหยิบยืมวัฒนธรรม และการหลอมรวมส่งผลให้วัฒนธรรมในจังหวัดน่านปัจจุบันมีความโดด

เด่นเป็นของตนเอง  

 ในพงศาวดารเมืองน่าน มีการกล่าวถึงการกวาดต้อนชาวไทล้ือ ซ่ึงนับเป็นกลุ่มผู้อยู่อาศัยกลุ่มใหญ่กลุ่ม

หน่ึงในจังหวัดน่าน เน่ืองจากในยุคสร้างบ้านแปงเมืองในสมัยล้านนาและรัตนโกสินทร์ตอนต้น ก่อให้เกิดการ

อพยพของชาวไทล้ือเข้ามาสู่ประเทศไทยในพ้ืนท่ีจังหวัดต่าง ๆ เช่น จังหวัดลําพูนซ่ึงมีชาวไทล้ืออาศัยอยู่มาก

ท่ีสุด และจังหวัดน่าน มีชาวไทล้ือกระจายตัวอาศัยอยู่หลายอําเภอ เช่น อําเภอเมือง อําเภอท่าวังผา อําเภอบ้าน

หลวง อําเภอแม่จริม อําเภอสันติสุข และอําเภอต่าง ๆ ของจังหวัดน่าน (ประชัน รักพงษ์, 2536)  

 เมืองน่านในอดีตยังเป็นศูนย์กลางการค้าขายเพราะมีทรัพยากรท่ีสําคัญคือ “เกลือ” ด้าน

ขนบธรรมเนียมวิธีชีวิตของชาวน่านได้สะท้อนให้เห็นการผสมผสานท้ังกรุงสุโขทัย ล้านนา ล้านช้าง (หลวงพระ

บาง) สิบสองปันนาพุกามอย่างกลมกลืน เน่ืองจากสภาพแวดล้อมของเมืองน่านทําให้มีหลายชาติพันธ์ุเข้ามา

อาศัยหลายกลุ่ม (สุดารัตน์ เจียมจักร์. 2548: ออนไลน์) เป็นท่ีน่าสนใจว่ากลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลายในจังหวัด

น่าน ยังนํามาซ่ึงการแต่งกายและการใช้ส่ิงทอท่ีแตกต่างกันในวิชีวิตอีกด้วย 

 ผ้าทอเมืองน่านเป็นผ้าท่ีทอจากฝ้าย ในอดีตน้ันจะใช้ฝ้ายท่ีมีในท้องถ่ิน โดยเร่ิมจากการปลูกฝ้าย และ

เข้าสู่ขบวนการผลิตเป็นเส้นด้าย โดยภูมิปัญญาของท้องถ่ินท้ังหมด รวมท้ังกรรมวิธีย้อมสีธรรมชาติ เช่น สีดํา

จากผลมะเกลือ สีแดงจากคร่ัง สีเหลืองจากขม้ิน แก่นขนุนและสีน้ําตาลได้จากเปลือกต้นสน เป็นต้น การสืบ

ทอดทางวัฒนธรรม พบว่า ผู้ท่ีมีอาชีพทอผ้าส่วนใหญ่สืบเช้ือสายมาจากชาวไทยล้ือโบราณ 

เอกลักษณ์ของการทอผ้าพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านมีลักษะพิเศษท่ีไม่เหมือนการทอผ้าของจังหวัดอ่ืน คือ การใช้

วิธีการทอแบบการกลับด้าย หรือย้อนเส้นได้น้ันเอง การทอผ้าเช่นน้ีเรียกว่า “ลายน้ําไหล” ซ่ึงนิยมใช้ท้ังฝ้าย 

ไหม และด้ินผสมกันมีสีฉูดฉาดสลับลายสวยงาม (สุมาลย์ โทมัส, 2525: 6-7) 

 นอกจากน้ีจากการศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้นของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน แสดงให้เห็น

รูปแบบของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอท่ีมีความโดดเด่น อย่างไรก็ตามผู้วิจัยได้ลงพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเพ่ือเก็บข้อมูล โดย

ได้สอบถามกลุ่มผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ต้ังแต่ระดับต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา โดยได้ผลคําตอบ

จากการสัมภาษณ์ว่า “ลายน้ําไหล” คือลวดลายท่ีบ่งบอกถึงอัตลักษณ์พ้ืนถ่ินของจังหวัดน่าน 

 เอกลักษณ์ของผ้าทอน่านได้ถูกให้รายละเอียดไว้ในหนังสือการจัดระบบฐานข้อมูลแบบลวดลายท่ีเป็น

เอกลักษณ์และสีย้อมธรรมชาติในผ้าทอพ้ืนบ้านภาคเหนือ เพ่ือพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยระบบ

คอมพิวเตอร์ ผ้าทอ เล่ม 2 : ลําปาง ลําพูน พะเยา น่าน และราชบุรี คูบัว ดอนแร่ (ทรงพันธ์ วรรณมาศ, 2547) 

ดังน้ี 

 (1) ผ้าซ่ินของกลุ่มไตยวนเมืองน่าน มีลักษณะเป็นลายทางๆ (ตา) มีขนาดเท่ากันอยู่ตรงช่วงกลางของ

ผืนผ้า ลายทางๆ น้ีเกิดจากการจัดวางเส้นยืนของฝ้ายให้มีขนาดความกว้างของตาเท่าๆ กัน โดยใช้จํานวนซ่ีฟืม

เป็นตัวกําหนด 

 (2) การเย็บเป็นถุงมีตะเข็บเดียว 
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 (3) เอวมักต่อด้วยผ้าพ้ืนสีแดงหรือสีขาวโดยสีขาวอยู่ด้านบนสุด 

 (4) ตีนซ่ินมักต่อด้วยสีพ้ืนสีดําหรือแดงแล้วแต่ความช่ืนชอบของผู้สวมใส่ 

 (5) ในโอกาสพิเศษ ตีนซ่ินมักใช้ตีนจกต่อแทนส่วนท่ีเป็นตีนซ่ินสีดําหรือสีแดง เอกลักษณ์ของตีนจกใน

พ้ืนท่ีจังหวัดน่านเป็นลักษณะลายห่าง ทอไม่แน่น มองเห็นพ้ืนของลาย การจัดรูปแบบลายเว้นช่องว่างช่องไฟ

ห่างพอดีกับลวดลาย เพ่ือเน้นให้ลวดลายเด่นชัด 

 (6) ลายหลักเป็นลายขนาดกลางมีแถวในการทอ ต้ังแต่ 20-40 แถว (ไม้หรือตะกอ) 

 (7) วรรณะของสีฝ้ายในการทอจะออกทางวรรณะเหลืองเหมือนกับสีของตีนซ่ินไตยวนในภาคเหนือ 

(ล้านนา) ท่ัว ๆ ไป หากไม่ใช้ฝ้ายสีเหลือหรือฝ้ายสีต่าง ๆ ในการจก จะใช้ด้ินเงินหรือด้ินทองแทน แต่จะพบได้

น้อยกว่ามาก 

 

ภาพท่ี 11 ภาพส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง 
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วัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

 

 รูปแบบเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายท่ีปรากฏอยู่ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านคือชุดเคร่ืองแต่งกายแบบชาวไทล้ือ โดย

สามารถแบ่งออกได้ตามพ้ืนท่ี (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)  ได้แก่  

 (1) ชุดไทล้ือจังหวัดน่านแบบอําเภอท่าวังผา อําเภอเชียงกลาง และอําเภอปัว โดยรูปแบบลักษณะเส้ือ

เป็นเส้ือป๊ัดแขนยาวเข้ารูปพอดีตัว ตัดเย็บจากผ้าฝ้ายสีครามไม่มีการประดับตกแต่ง ลักษณะผ้าซ่ินท่ีพบและ

เป็นมาตรฐานตามแบบจังหวัดน่าน ได้แก่ ซ่ินป้อง และซ่ินม่าน เป็นซ่ินเย็บสองตะเข็บ ตัวซ่ินและตีนซ่ินทอ

ต่อเน่ืองต่อหัวซ่ินด้วยผ้าสีแดง ใช้เส้นยืนเป็นผ้าฝ้าย และใช้เส้นพุ่งเป็นผ้าฝ้ายหรือผ้าไหม ลักษณะเด่นคือ ตัว

ซ่ินเป็นลายมัดก่านทอสลับกับเทคนิคขิด หรือเป็นลายมัดก่านท้ังผืน (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)  

 ซ่ินป้องทอด้วยเทคนิคขิดหรือเทคนิคมัดก่านเป็นลายขวางสลับร้ิวสีพ้ืน มีช่วงของขนาดลายท่ีเท่ากัน

โดยตลอด ในขณะท่ีซ่ินม่าน เป็นการเรียกช่ือตามลักษณะโครงสร้าง คือเป็นซ่ินท่ีทอด้วยเทคนิคขิด หรือมัดก่าน 

เป็นลายขวางสลับร้ิวสีพ้ืนเย็บสองตะเข็บ โดยจะมีการจัดช่วงขนาดของลายไม่เท่ากัน (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะ

กุล, 2551) 

 (2) ชุดไทล้ือแบบอําเภอทุ่งช้างและอําเภอเฉลิมพระเกียรติ เรียกอีกช่ือหน่ึงว่าแบบเมืองเงิน เป็นการ

แต่งกายท่ีคล้ายคลึงกับแขวงไชยะบุรี ประเทศลาว  

ชุดผู้ชายเป็นเส้ือคอต้ังแขนยาวสีดํา แย็บตกแต่งด้วยแถบผ้าจกบริเวณคอเส้ือ ผ้านุ่งถูกเรียกว่าผ้าต้อย ทําจาก

ผ้าฝ้ายย้อมสีคราม หรือเป็นไหมสีม่วงหรือสีชมพู 

 ชุดผู้หญิงลักษณะเส้ือเป็นเส้ือแขนยาวสีดํา หรือสีครามเข้ม อาจตัดเย็บจากผ้าฝ้ายทอมือหรือผ้าฝ้าย

โรงงานก็ได้ ตัวเส้ือค่อนข้างยาวกว่าเส้ือป๊ัดของผู้หญิงไทล้ือในถ่ินอ่ืน สาบเส้ือนิยมแต่งด้วยแถบผ้าลายจกขนาด

เล็ก  

 ส่ิงท่ีโดดเด่นของผ้าซ่ินในพ้ืนท่ีดังกล่าวได้แก่ การทอซ่ินจะทอต่อเน่ือง ตีนซ่ินจะมีสองสี ได้แก่ สีดํา 

และสีแดง เรียกว่า ตีนดํา และ เล็บแดง ท้องซ่ินมีลายร้ิวขนาดกว้าง เร่ิมจากส่วนบนเป็นพ้ืนสีดํา ต่อด้วยลายร้ิว

สลับสีแดงดํา บางผืนมีลายขิดสีเหลืองขนาดเล็กสลับ (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)   

 ผ้าทอเมืองน่านเป็นผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ เช่น สีดําจากผลมะเกลือ สีแดงจากคร่ัง สีเหลืองจากขม้ิน 

แก่นขนุน และสีน้ําตาลจากเปลือกต้นสน เป็นต้น โดยผ้าทอในจังหวัดน่านแสดงออกถึงการผสมผสาน

วัฒนธรรมการทอผ้าของชาวไทยวน ไทล้ือและไทลาว มีการใช้เทคนิคการทอผ้าท่ีหลากหลาย ได้แก่ เทคนิค

เกาะล้วง เทคนิคมัดหม่ี (มัดก่าน) เทคนิคจก เทคนิคขิด (เทคนิคมุก) และเทคนิคยกดอก ซ่ึงแสดงถึงความ

เช่ียวชาญของช่างทอ จากข้อมูลของการจัดนิทรรศการ “งามภูษา ผ้าลุ่มน้ําน่าน” (Spectacular Textiles of 

Nan River Basin) ณ พิพิธภัณฑ์ธนาคารแห่งประเทศไทย สํานักงานภาคเหนือ ได้บรรยายถึงลักษณะผ้าซ่ิน

จังหวัดน่านท่ีเป็นแบบมาตรฐานในอดีต ซ่ึงสามารถแบ่งออกได้เป็น 6 ประเภท ได้แก่  
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ภาพท่ี 12 ภาพกระบวนการผลิตส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 
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ภาพท่ี 13 ภาพกระบวนการผลิตส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน กลุ่มผ้าทอย้อมสีธรรมชาติ

บ้านปางกอม อําเภอสองแคว 
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 ผ้าทอท่ีมีช่ือเสียงของจังหวัดน่าน ได้แก่ ผ้าทอลายน้ําไหล เป็นการทอด้วยเทคนิคแบบล้วง โดยใช้ฝ้าย

สีต่าง ๆ  สอดข้นสอดลง เพ่ือให้ไหลไปในทางเดียวกัน ดูคล้ายการไหลของสายน้ํา ผ้าลายน้ําไหลเป็นลายท่ีทอกัน

ในยุคหลังประมาณ 80-100 ปี โดยพัฒนามาจากลายผ้าของชาวล้ือ ปัจจุบันมีการพัฒนาลายน้ําไหลเป็นรูปแบบ

ต่าง ๆ เช่น ลายจรวด ลายน้ําไหลสายรุ้ง เป็นต้น  

 ผ้าทอลายล้ือ เน้นการทอด้วยเทคนิคล้วงหรือเกาะ ทอด้วยองค์ประกอบลวดลายเรขาคณิตต่าง ๆเช่น 

ลายเส้นตรง ลายส่ีเหล่ียมผืนผ้า ลายส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูน เป็นต้น 

 ผ้ามัดก่าน เป็นผ้าท่ีคล้ายผ้ามัดหม่ีในภาคอีสาน ทอท่ีบ้านดอนไชย อําเภอท่าวังผา 

 ผ้าปักชาวเขา ส่วนมากเป็นผ้าปักมือของชาวเขาเผ่าเม่ียนและม้ง ส่วนใหญ่ปักเป็นรูปลวดลาย

เรขาคณิตต่าง ๆ  

 ซ่ินเชียงแสน เป็นซ่ินท่ีชาวบ้านใช้นุ่งในชีวิตประจําวัน ช่ือเรียกแสดงถึงแหล่งกําเนิดแบบด้ังเดิมของ

ชาวไทยวนในเชียงแสน เป็นผ้าซ่ินฝ้ายลายขวางเย็บสองตะเข็บ สีพ้ืนหลักคือสีแดงเข้มหรือสีคราม ลายขวาง

เป็นสีดํา คราม หรือขาวประกอบด้วยแถบลายใหญ่ 1 แถว สลับด้วยแถบลายเล็ก 3 แถว ตลอดตัวซ่ิน 

 ซ่ินม่าน เป็นซ่ินลายขวางเย็บ 2 ตะเข็บ ทอด้วยฝ้ายปนไหมและนิยมทอลายมุก (ขิด) ด้วยเส้นใยโลหะ 

(ไหมเงิน ไหมคํา) มีการทอลายสลับมุกกับสีพ้ืนแบบระยะไม่เสมอกัน แต่ตัวซ่ินจะทอต่อเน่ืองกับตีนซ่ิน และเย็บ

ต่อหัวซ่ินด้วยผ้าสีแดง 

 ซ่ินป้อง เป็นซ่ินลายขวางเย็บ 2 ตะเข็บ ลายขวางทอด้วยเทคนิคขิด (แต่ในจังหวัดน่านเรียกว่าเทคนิค

เก็บมุก ยกมุก หรือเก็บดอก) วัสดุท่ีใช้ทอได้แก่ ฝ้าย ไหม และไหมเงินไหมคํา โดยมีโครงสร้างและช่ือเรียก

แตกต่างกันได้แก่ ซ่ินป้องตาเหล้ม ซ่ินห้องตาคีบ ซ่ินห้องเคิบไหมคํา และซ่ินป้องก่าน 

 ซ่ินก่าน คือซ่ินท่ีมีความโดดเด่นด้วยเทคนิคการมัดหม่ีเส้นพุ่ง เรียกว่าซ่ินมัดก่าน หรือ ซ่ินคาด โดยซ่ิน

ก่านเป็นซ่ินลายขวางเย็บสองตะเข็บ พบมากในอําเภอท่าวังผา อําเภอเชียงกลาง และอําเภอปัว สีท่ีเป็นท่ีนิยม

คือ สีม่วง สีคราม สีบานเย็น และสีเขียว โดยโครงสร้างของซ่ินก่านยังสามารถแบ่งย่อยได้ เช่น ซ่ินก่านป้อง ซ่ิน

ก่านม่าน และซ่ินก่านล้วน เป็นต้น 

 ซ่ินตีนจก เป็นซ่ินท่ีประกอบด้วยโครงสร้างสามส่วนด้วยกัน ได้แก่ หัวซ่ิน ตัวซ่ิน และตีนซ่ิน โดยหัวซ่ิน

เป็นผ้าพ้ืนสีแดง 1 หรือ สีแดงและขาวอย่างละช้ิน 2 ตัวซ่ินเป็นลายขวาง เย็บ 2 หรือ 3 ตะเข็บส่วนตีนซ่ินเป็น

ผ้าลายจกเย็บตะเข็บเดียว ซ่ินตีนจกท่ีพบในจังหวัดน่านมีหลากหลายรูปแบบมีท้ังแบบท่ีทอด้วยฝ้ายอย่างเดียว 

ทอด้วยฝ้ายปนไหม และทอด้วยเส้นใยโลหะ เป็นต้น 

 ซ่ินแบบเมืองเงิน ใช้เรียกช่ือตามกลุ่มไทล้ือท่ีอาศัยอยู่ในเมืองเงิน ปัจจุบันอยู่ในแขวงไชยะบุรี ประเทศ 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ซ่ึงเดิมเคยเป็นเขตเมืองน่านเป็นลักษณะของซ่ินลายขวางเย็บสอง

ตะเข็บ ทอด้วยฝ้ายและไหม นิยมสอดเส้นด้ายโลหะแวววาว ลวดลายตกแต่งบนตัวซ่ินมักทอด้วยเทคนิคมุก 

(ขิด) ส่ีท่ีโดดเด่น ได้แก่ สีเหลือง สีแดง และสีดํา 
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ประวัติศาสตร์จังหวัดน่าน  

 

เมืองน่าน ในอดีตเป็นนครรัฐเล็ก ๆ ก่อตัวข้ึนราวกลางพุทธศตวรรษท่ี 18 บริเวณท่ีราบลุ่ม 

แม่น้ําน่าน และแม่น้ําสาขาในหุบเขาทางตะวันออกของภาคเหนือ ประวัติศาสตร์เมืองน่านเร่ิม 

ปรากฏข้ึนราว พ.ศ. 1825 ภายใต้การนําของพญาภูคา ศูนย์การปกครองอยู่ท่ีเมืองย่าง (เช่ือกันว่าคือ 

บริเวณริมฝ่ังด้านใต้ ของแม่น้ําย่าง ใกล้เทือกเขาดอยภูคาในเขตบ้านเส้ียว ตําบลยม อําเภอท่าวังผา) 

เพราะปรากฏร่องรอยชุมชนในสภาพท่ีเป็นคูน้ํา คันดิน กําแพงเมืองซ้อนกันอยู่ ต่อมาพระยาภูคาได้ 

ขยายอาณาเขตปกครองของตนออกไปให้กว้างขวางย่ิงข้ึน โดยส่งราชบุตรบุญธรรม 2 คน ไปสร้าง 

เมืองใหม่โดยขุนนุ่นผู้พ่ีไปสร้างเมืองจันทบุรี (เมืองพระบาง) และขุนฟองผู้น้องสร้างเมืองวรนครหรือ 

เมืองปัว (แผนพัฒนาจังหวัดน่าน, 2559) 

 

ภาพท่ี 14 ภาพบรรยากาศในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

 

คําขวัญของจังหวัดน่าน 

“แข่งเรือลือเล่ือง เมืองงาช้างดํา จิตรกรรมวัดภูมินทร์ แดนดินส้มสีทอง เรืองรองพระธาตุแช่แห้ง” 
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ภาพท่ี 15 แผนท่ีจังหวัดน่าน ภาพโดยโครงการย่อยท่ี 1.1 
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ท่ีต้ังจังหวัดน่าน  

 

จังหวัดน่านต้ังอยู่ติดกับชายแดนทางด้านทิศตะวันออกของภาคเหนือตอนบน ติดกับสาธารณรัฐ

ประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) ห่างจากกรุงเทพมหานครโดยทางรถยนต์ ประมาณ 668 กิโลเมตร 

บริเวณเส้นรุ้งท่ี 18 องศา 46 ลิปดา 30 ลิปดาเหนือ เส้นแวงท่ี 18 องศา 46 ลิปดา 44 ลิปดาตะวันออก ระดับ

ความสูงของพ้ืนท่ี 2 ,112 เมตร จากระดับน้ําทะเลปานกลาง มีพ้ืนท่ีประมาณ 7,581,053.02 ไร่ 

 ทิศเหนือ ประกอบด้วย อําเภอเชียงกลาง อําเภอปัว มีอําเภอทุ่งช้าง อําเภอเฉลิมพระเกียรติ อําเภอบ่อ

เกลือ ท่ีมีพ้ืนท่ีติดต่อกับเขตเศรษฐกิจพิเศษ เชียงฮ่อน - หงสา (สปป.ลาว) 

 ทิศตะวันออก ประกอบด้วย อําเภอภูเพียง อําเภอสันติสุข โดยมีอําเภอแม่จริม อําเภอเวียงสา มีพ้ืนท่ี

ติดต่อกับแขวงไชยบุรี (สปป.ลาว) 

 ทิศใต้ ประกอบด้วย อําเภอนาน้อย อําเภอนาหม่ืน มีพ้ืนท่ีติดต่อกับจังหวัดอุตรดิตถ์ อําเภอ 

นาน้อย มีพ้ืนท่ีติดต่อกับจังหวัดแพร่ อําเภอเวียงสา มีพ้ืนท่ีติดต่อกับจังหวัดแพร่ 

 ทิศตะวันตก ประกอบด้วย อําเภอบ้านหลวง มีพ้ืนท่ีติดต่อกับอําเภอเชียงม่วน จังหวัดพะเยา อําเภอท่า

วังผา มีพ้ืนท่ีติดกับอําเภอปง จังหวัดพะเยา อําเภอสองแคว มีพ้ืนท่ีติดต่อกับอําเภอเชียงคํา จังหวัดพะเยา 

 จังหวัดน่านมีจุดผ่านแดนสากล 1 จุด คือ ด่านบ้านห้วยโก๋น อําเภอเฉลิมพระเกียรติด่าน 

ตรงข้ามของ สปป.ลาว คือ บ้านน้ําเงิน เมืองเงิน แขวงไชยะบุลี (ด่านสากล) และจุดผ่อนปรนด่านบ้าน 

ใหม่ชนแดน อําเภอสองแคว และบ้านห้วยสะแตง อําเภอทุ่งช้าง กับเมืองเชียงฮ่อน สปป.ลาว  

 

สภาพภูมิประเทศ 

 

 จังหวัดน่าน มีทิวเขาหลวงพระบางและทิวเขาผีปันน้ําซ่ึงเป็นทิวเขาหินแกรนิตท่ีมีความสูง 600 - 

1,200 เมตร เหนือระดับน้ําทะเล ทอดผ่านท่ัวจังหวัด คิดเป็นพ้ืนท่ีประมาณร้อยละ 40 ของ พ้ืนท่ีท้ังจังหวัด 

พ้ืนท่ีของจังหวัดน่านโดยท่ัวไปมีสภาพพ้ืนท่ีเป็นลูกคล่ืนลอนชันเกิน 30 องศา ประมาณร้อยละ 85 ของพ้ืนท่ี

จังหวัด ส่วนลูกคล่ืนลอนลาดตามลุ่มน้ําจะเป็นท่ีราบแคบ ๆ ระหว่างหุบเขาตามแนวยาวของลุ่มน้ํา น่าน สา ว้า 

ปัว และกอน 

 

สภาพภูมิอากาศ 

 

 ภูมิอากาศของจังหวัดน่าน มีความแตกต่างกันของฤดูกาล โดยอากาศจะร้อนอบอ้าวในฤดูร้อน และ

หนาวเย็นในฤดูหนาว โดยได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ พัดพาเอาความชุ่มช้ืนมาสู่ภูมิภาค ทําให้

มีฝนตกชุก ในเดือนพฤษภาคมถึงเดือนกันยายน ซ่ึงเป็นช่วงฤดูฝน และจะได้รับอิทธิพลจากลมมรสุม
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ตะวันออกเฉียงเหนือ พัดพาเอาความหนาวเย็นสู่ภูมิภาค ในเดือนตุลาคมถึง กุมภาพันธ์ และในช่วงเดือน

มีนาคมถึงเมษายน จะได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้ ทําให้มีสภาพอากาศร้อน 
 

ลักษณะทางสังคมในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

 

ลักษณะทางสังคมจะ ข้ึนอยู่กับกลุ่มของประชากร โดยประชากรในจังหวัดน่านมีอยู่อย่าง เบาบางเป็น

อันดับ 3 ของประเทศ (ประมาณ 41 คนต่อตารางกิโลเมตร) กระจัดกระจายไปตามสภาพทางภูมิศาสตร์ แบ่ง

ชาติพันธ์ุได้เป็น 5 กลุ่มใหญ่ๆ ดังน้ี 

1. ชาวไทยวน หรือ คนเมือง ส่วนใหญ่อพยพมาจากเชียงแสนและบริเวณต่าง ๆ ของล้านนา ซ่ึงเป็น

ประชากรส่วนใหญ่ของจังหวัด 

2. ชาวไทล้ือ (ไทล้ือ ไทยอง) ส่วนใหญ่อพยพมาจากสิบสองปันนาและหัวเมืองต่าง ๆ บริเวณท่ีราบลุ่ม

แม่น้ําโขง ซ่ึงมีท้ังอพยพมาด้วยความสมัครใจและอพยพมาเน่ืองจากเกิดศึกสงครามท้ังภายในหัวเมืองล้ือเอง

และอพยพมามากท่ีสุดยุคเก็บผักใส่ซ้าเก็บข้าใส่เมืองของเจ้ากาวิลละแห่งเชียงใหม่ และเจ้าอัตถวรปัญโญฯ แห่ง

นครน่าน และยุคของเจ้าสุมนเทวราช อีกท้ังมีการอพยพเข้ามาเร่ือย ๆ คร้ังเกิดการปฏิวัติการปกครองประเทศ

ของจีน ชาวไทล้ืออาศัยต้ังบ้านเรือนอยู่กระจัดกระจายตามลุ่มน้ําต่าง ๆ  ในจังหวัดน่านมีมากท่ีสุด คือ อําเภอปัว

แทบทุกตําบล อําเภอท่าวังผา อําเภอสองแคว อําเภอเชียงกลาง และอําเภอทุ่งช้าง เลยไปถึงอําเภอเฉลิมพระ

เกียรติ 

3. ชาวไทพวนหรือลาวพวน อยู่ท่ีบ้านฝายมูล อําเภอท่าวังผา และบ้านหลับมืนพวน อําเภอเวียงสา 

4. ชาวไทเขิน หรือ ชาวขึน อพยพมาจากเชียงตุง ปัจจุบันส่วนใหญ่จะถูกกลืนทางวัฒนธรรมจากคน

เมือง ท้ังภาษาพูดและเคร่ืองแต่งกาย แต่บางหมู่บ้านยังมีการนับถือผีเจ้าเมืองของไทเขินอยู่ จึงรู้ว่าเป็นไทเขิน 

เช่นบ้านหนองม่วง อําเภอท่าวังผา ส่วนบ้านเชียงยืน ตําบลยม อําเภอ ท่าวังผา ถูกชาวไทล้ือกลืนวัฒนธรรมจน

ไม่เหลือเค้าของชาวไทเขิน 

5. ชาวไทใหญ่ หรือ เง้ียว หรือ ไตโหลง มีถ่ินฐานในรัฐฉาน และเชียงตุง อาศัยอยู่บริเวณแถวอําเภอทุ่ง

ช้าง ในปัจจุบันถูกกลืนวัฒนธรรมจนแทบแยกไม่ออกว่าเป็นชาวไทใหญ่ 

นอกจากน้ีในบริเวณท่ีสูงตามไหล่เขายังเป็นชุมชนของชนกลุ่มน้อยท่ีเรียกกันว่า "ชาวเขา" ได้แก่ 

ชาวม้ง เม่ียน ลัวะหรือถ่ิน ขมุ รวมถึงชาวตองเหลืองหรือมาบลี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณพ้ืนท่ีตําบล แม่ขะนิง อําเภอ

เวียงสา ลักษณะสังคมในจังหวัดน่านจึงมีความหลากหลาย ผู้คนในจังหวัดน่านจึงมีภาษาพูดท่ีหลากหลายด้วย

เช่นกัน แต่ส่วนใหญ่จะพูดภาษาไทยถ่ินเหนือหรือค้าเมืองสําเนียงน่าน 

 

สรุปการรวบรวมข้อมูล 

 

 จากการศึกษาและสํารวจจ้อมูลในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน พบรูปแบบของลวดลายบนส่ิงทอ ประเภทของผ้า 

และประเภทของเคร่ืองแต่งกายจากทุนวัฒนธรรมด้ังเดิม ท่ีใช้แนวคิดการอนุรักษ์ เพ่ือจัดจําหน่ายในสถานท่ี
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ต่าง ๆ ภายในจังหวัดน่าน ได้แก่ ผ้าทอมือ และผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เช่น กระเป๋า รองเท้า เคร่ืองประดับตกแต่ง 

อย่างไรก็ตาม จากการสํารวจพบว่า มีรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดข้ึนใหม่ในท้องตลาดปัจจุบันซ่ึงเป็นผลจาก

การพัฒนาฝีมือและรูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้เข้ากันกับความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มใหม่ และกระแสนิยม

ทางด้านการดําเนินชีวิตท่ีเปล่ียนแปลงไป จึงได้ข้อสรุปของการเก็บข้อมูลเพ่ือใช้สําหรับการสร้างสรรค์ผลงาน

การออกแบบในลําดับต่อไปของการดําเนินงานโครงการ 
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บทท่ี 3  

 

การพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

 

3.1 สรุปแนวทางการพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการส่ิงทอ 8 คลัสเตอร์ ในพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน ช่วงการดําเนิน

โครงการปีท่ี 1  

 

อุตสาหกรรมส่ิงทอไทย มีโครงสร้างท่ีสามารถแบ่งตามข้ันตอนการผลิตออกได้เป็น 3 ข้ันตอน คือ 

1. อุตสาหกรรมส่ิงทอต้นน้ํา หรืออุตสาหกรรมข้ันต้น (Up Stream) เป็นอุตสาหกรรมเร่ิมแรกของ

โครงสร้างอุตสาหกรรมส่ิงทอ ได้แก่ การเส้นใย (เส้นใยธรรมชาติและเส้นใยสังเคราะห์) และอุตสาหกรรมป่ัน

ด้าย มีลักษณะท่ีเน้นการใช้ทุนและเทคโนโลยี (Capital Intensive) 

          2. อุตสาหกรรมส่ิงทอกลางน้ํา หรืออุตสาหกรรมข้ันกลาง (Middle Stream) อาศัยวัตถุดิบจาก

อุตสาหกรรมข้ันต้นมาทําการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ได้แก่ การทอผ้า ถักผ้า ฟอก ย้อม พิมพ์ และแต่งสําเร็จ 

ในการผลิตข้ันน้ีสามารถเลือกเทคโนโลยีระดับสูง หรือเน้นการใช้แรงงาน (Capital or Labor Intensive) 

          3. อุตสาหกรรมส่ิงทอปลายน้ํา หรืออุตสาหกรรมข้ันปลาย (Down Stream) เป็นขบวนการผลิตข้ัน

สุดท้ายของอุตสาหกรรมส่ิงทอ เป็นการผลิตเคร่ืองนุ่งห่มจําพวกเส้ือผ้าสําเร็จรูป ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมท่ีทํา

รายได้ให้กับประเทศมากท่ีสุดในกลุ่มอุตสาหกรรมส่ิงทอ ได้แก่ อุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่มและเส้ือผ้าสําเร็จรูป 

และการจัดจําหน่าย (วิทยา อินทร์สอน, สุขอังคณา แถลงกัณฑ์, ปัทมาพร ท่อชู, 2563) 

 

 จากผลสรุปแนวทางการพัฒนาจากการวิเคราะห์กลุ่มผู้ประกอบการท่ีทางโครงการได้ดําเนินการไปใน

ปีท่ี 1 สามารถสรุปผลได้ ดังน้ี 

 

 1. ต้นน้ํา จากการลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษาและเก็บข้อมูลพบว่า จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ส่ิงทอจากทุน

วัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน ทุกกลุ่มผู้ผลิตมีความเช่ียวชาญและมีความเข้าใจในด้านของการผลิตส่ิงทอ 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงด้านของการออกแบบลวดลาย ท่ีมีรากเหง้าท่ีมาจากทุนวัฒนธรรม นอกจากน้ียังมี

ผู้ประกอบการอีกหลายกลุ่ม เป็นผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายท่ีเกิดจากกระบวนการผลิตด้วยมือและปราศจากสารเคมี

ท้ังหมด ผ่านกระบวนการย้อมด้วยสีธรรมชาติ ซ่ึงได้จากวัตถุดิบท่ีพบในท้องถ่ิน และพ้ืนท่ีใกล้เคียง  

โดยการมุ่งพัฒนาผู้ประกอบการในระดับต้นน้ําน้ัน สามารถทําได้โดยการอบรมให้ความรู้เชิงการออกแบบท่ี

สอดคล้องกับกระแสนิยมในปัจจุบัน เพ่ือช่วยส่งเสริมให้กลุ่มผู้ประกอบการมีความเข้าใจในเร่ืองของ แนวโน้ม

แฟช่ัน และกระแสนิยมของตลาด เพ่ือท่ีจะสามารถรู้เท่าทันและประยุกต์ใช้แนวทางการออกแบบท่ีเหมาะสม

กับทุนวัฒนธรรมของตนเองได้อย่างดีต่อไป รวมท้ังเพ่ิมนวัตกรรมด้านคุณสมบัติของวัสดุให้เกิดประโยชน์ การ

ใช้งานมากข้ึน เช่น นวัตกรรมผ้าท่ีสามารถระบายอากาศได้ดีและสวมใส่สบาย เป็นต้น 
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 2. กลางน้ํา กลุ่มผู้ผลิตกลางน้ํา มีจุดเด่นในด้านของการผลิตเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย รวมถึงข้าวของ

เคร่ืองใช้ในชีวิตประจําวันท่ีสะท้อนวิถีชีวิตด้ังเดิมได้เป็นอย่างดี โดยสินค้าท่ีผลิตข้ึนน้ัน เป็นสินค้าท่ีมีรูปแบบ

ด้ังเดิม มีเพียงบางกลุ่มผู้ประกอบการเท่าน้ันท่ีได้มีการพัฒนาและยกระดับรูปแบบของสินค้าของตนเองให้มี

ความเท่ากทันกระแสนิยมและความต้องการใหม่ ๆ ของกลุ่มผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไป  

 การมุ่งพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการกลางน้ําของพ้ืนท่ีจังหวัดน่านน้ัน ควรทําการอบรม เร่ืองของการ

พัฒนารูปแบบสินค้าให้มีความทันสมัยเข้ากับกระแสนิยม โดยท่ียังสามารถคงเอกลักษณ์ ท้ังทางด้านลวดลาย 

และสี ท่ีสะท้อนถึงความเป็นภูมิปัญญาพ้ืนถ่ินไว้ เพ่ือให้ตอบสนองกับกลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียวใหม่ ๆ ท่ี

เดินทางไปยังจังหวัดน่าน ไปสู่การสร้างตราสินค้าให้มีคุณภาพระดับสากล 

 3. ปลายน้ํา จากการลงพ้ืนท่ีพบว่า พ้ืนท่ีปลายน้ําในการจัดจําหน่ายสินค้าจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน

จังหวัดน่านท่ีได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐบาลยังมีไม่เพียงพอ ส่วนมากเป็นกลุ่มเอกชน (คนในพ้ืนท่ี) ท่ี

เปิดหน้าร้านและรับสินค้าจากกลุ่มผู้ประกอบการต้นน้ําและปลายน้ําเข้ามาเพ่ือจัดจําหน่าย  

 ทางโครงการเล็งเห็นถึงการพัฒนาพ้ืนท่ีของแต่ละกลุ่มผู้ประกอบการให้กลายเป็นพ้ืนท่ีหน้าร้าน 

สําหรับการจัดจําหน่ายสินค้าของตน ให้มีภาพลักษณ์เป็นตราสินค้าท่ีเข้มแข็ง ให้มีความสามารถในการจัดการท่ี

จะนําเสนอผลิตภัณฑ์ของตนในการจัดจําหน่าย เปิดตลาด หรือเข้าร่วมงานแสดงสินค้าต่าง ๆ  ได้มีศักยภาพ เพ่ือ

สนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีมุ่งส่งเสริมให้กลุ่มผู้ประกอบการได้นําเสนอรากเหง้าทางวัฒนธรรมของ

ตนเอง ท้ังน้ีการขอความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐท่ีจะส่งเสริมให้มีการเปิดพ้ืนท่ีศูนย์โอทอป ท่ีพัฒนาใน

ด้านของการส่งเสริม ปราชญ์ชุมชน ท่ีเป็นตัวแทนของแต่ละกลุ่มผู้ประกอบการก็เป็นส่ิงท่ีควรได้รับการ

สนับสนุนด้วย  

 

 เกณฑ์ในการเลือกกลุ่มผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้อง 

 

 เป้าหมายหลักของงานวิจัยน้ีมุ่งส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีใช้ทรัพยากรเดิมจากชุมชนส่ิง

ทอ ต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา ในการสร้างสรรค์รูปแบบของผลิตภัณฑ์และกิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการ

ท่องเท่ียว โดยเฉพาะอย่างย่ิงในด้านส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกาย และผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ เน่ืองจากสินค้า

ดังกล่าวเป็นภูมิปัญญาท่ีมีช่ือเสียงและได้รับการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านมาเป็นเวลานาน 

อย่างไรก็ตามจากกระแสการท่องเท่ียวท่ีเปล่ียนแปลงไป ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดข้ึนในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน อาจไม่

สามารถตอบสนองรสนิยมร่วมสมัยและความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคใหม่ ๆ ท่ีเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวใน

จังหวัดน่าน ด้วยความต้องการมุ่งซึมซับถึงวิถีชีวิตด้ังเดิม โดยเฉพาะด้านท่ีมาของลวดลายส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกาย 

และผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ โครงการฯ จึงมุ่งแสวงหากลุ่มผู้ประกอบการท้ังต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา เพ่ือให้

เกิดความร่วมมือในการพัฒนาพ้ืนถ่ินและสร้างมูลค่าเพ่ิม เกิดรายได้และอาชีพกับคนรุ่นใหม่ในชุมชน โดยทาง

โรงการฯ ได้ทําการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้น และหาแนวทางประยุกต์ ผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ 
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ให้ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค ในขณะเดียวกันก็ยังคงสามารถรักษา อนุรักษ์ และส่งเสริม

ภาพลักษณ์อันดีงามของส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกาย และผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของจังหวัดน่านไว้ให้ได้อย่างเหมาะสม 

 

 ประเภทของผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ของจังหวัดน่าน 

 

 จากการลงพ้ืนท่ีเพ่ือสํารวจรูปแบบของสินค้าจากทุนวัฒนธรรมของจังหวัดน่านในช่วงระยะเวลาของ

การดําเนินงานโครงการน้ัน คณะผู้วิจัย ได้ทําการสัมภาษณ์และเก็บภาพสินค้า ณ จุดจัดจําหน่ายและ

สายการผลิต เพ่ือทําการวิเคราะห์เปรียบเทียบรูปแบบของสินค้า ระหว่างสินค้าท่ีอยู่ ณ พ้ืนท่ีจังหวัดน่าน, 

สินค้า ณ เมืองฟุกุโอกะ ประเทศญ่ีปุ่น ทีเป็นต้นแบบของการผลิตสินค้าโอทอป หรือสินค้าจากทุนวัฒนธรรมท่ี

ประสบความสําเร็จ, และสินค้าจากตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีประเทศไทย เพ่ือให้ได้

รูปแบบของสินค้าท่ีมีศักยภาพสามารถนําไปต่อยอดเพ่ือพัฒนาสินค้าในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านได้ โดยได้ข้อสรุป ดังน้ี 

(1) เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย (Apparel) มีหลากหลายรูปร่างรูปทรง เหมาะสําหรับโอกาสใช้สอยท่ี

แตกต่างกันไป แต่ส่วนมากจะเป็นลักษณะของเส้ือผ้าทรงโคร่ง (Loose Fit) และมักตกแต่งด้วยรายละเอียด

แบบชนเผ่า เน่ืองจากพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ได้รับอิทธิพลด้านการแต่งกายจากชนกลุ่มน้อยต่าง ๆ  ทีเป็นรากฐานของ

คนพ้ืนท่ีในปัจจุบัน นอกจากน้ียังสามารถพบเห็นเส้ือผ้าท่ีมีรูปร่างและรูปทรงตามกระแสนิยมแฟช่ัน ถูกนําไป

ปรับใช้กับส่ิงทอพ้ืนถ่ิน รวมท้ังสินค้าย้อมคราม เป็นต้น 

(2) เคร่ืองประดับและกระเป๋า (Accessories and Bags) มีรูปร่างและรูปทรงท่ีได้รับแรงบันดาลใจจาก

ทุนวัฒนธรรมและวิถีชีวิตด้ังเดิมของชุมชน ท่ีได้รับอิทธิพลจากชนเผ่า เช่น กระเป๋าย่าม หมวก ผ้าคลุมไหล่ ท้ังน้ี

รูปแบบของสินค้ามีลวดลายท่ีสะท้อนถึงทุนวัฒนธรรมแบบโบราณ มีเพียงบางกลุ่มผู้ประกอบการท่ีพัฒนาสี 

และรูปแบบของลวดลายได้ตามกระแสนิยม นอกน้ัน มักใช้รากเหง้าจากทุนวัฒนธรรมด้ังเดินในการออกแบบ

สินค้าเคร่ืองประดับและกระเป๋า 

(3) ของท่ีระลึก (Souvenir) มีรูปแบบท่ีไม่ค่อยหลากหลาย สินค้าจากบางร้านค้า เป็นสินค้าจากผู้ผลิต

จากกรุงเทพมหานคร และถูกจัดส่งนําไปขายในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน อย่างไรก็ตามสินค้าของท่ีระลึกท่ีผลิตจากส่ิง

ทอพ้ืนโดดเด่นได้แก่ พวงกุญแจ ท่ีมีรายละเอียดของการปักแบบชาวม้ง  

 

3.2 แนวทางการพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการส่ิงทอ 8 คลัสเตอร์ ในพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน ช่วงการดําเนิน

โครงการปีท่ี 2 

 

 โครงการมุ่งดําเนินการพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการท้ังทางด้าน ต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา พร้อมท้ัง

เช่ือมโยงหน่วยงานรัฐและเอกชนท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือรวมรวบข้อมูลด้านอุปสรรค ปัญหา และโอกาส ท่ีสามารถ

นําไปใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด เพ่ือสรุปผลการดําเนินการวิจัย ให้ได้

แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ โดยใช้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียว  
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 เป้าหมายของโครงการตามวัตถุประสงค์ท่ีต้ังไว้ จึงเป็นการรวบรวมวิเคราะห์ข้อมูลตามแนวคิด 7PS 

และ SWOT ของกลุ่มผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการ เพ่ือให้ได้แนวทางในการพัฒนาสู่การสร้างอัตลักษณ์ตรา

สินค้า และการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ท่ีเหมาะสมกับแต่ละกลุ่มของ โดยทางโครงการฯ ได้

จัดสรรให้มีนักวิจัย 1 ท่าน และนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ 1 ท่าน ต่อ 1 กลุ่มผู้ประกอบการ เพ่ือดําเนินการพัฒนา

แนวคิดการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าตามระเบียบวิธีการดําเนินการวิจัย  

 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงรายช่ือกลุ่มผู้ประกอบการ นักวิจัย และนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเข้าร่วมโครงการฯ 

ลําดับ ผู้ประกอบการ 
ช่ือกลุ่ม

ผู้ประกอบการ 
นักวิจัย นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

1 คุณกรกฎ แปงใจ 

กลุ่มทอผ้าย้อมสี

ธรรมชาติ บ้าน

ซาวหลวง 

คุณสุระเกียรติ รัตนะ

อํานวยศิริ 

คุณบรรเจิด ร้อยแก้ว 

คุณมานิศรา อติแพทย์ 

2 คุณวราภรณ์ ลําจวน 
ร้านวราภรณ์ผ้า

ทอ 

อาจารย์ ดร. บุญอารักษ์ 

รักษาวงษ์ 
อาจารย์ศมิสสร สุทธิสังข์ 

3 
คุณรัตนาพร ศิลป์

ท้าว 

ร้านรัตนพรผ้า

เขียนเทียน 
อาจารย์ตฤศ หริตวร อาจารย์ตฤศ หริตวร 

4 คุณเทิดศักด์ิ อินแสง ร้านฝ้ายเงิน 
อาจารย์ ดร. อรรถพนธ์ 

พงษ์เลาหพันธ์ุ 
คุณธนาวุฒิ ธนสารวิมล 

5 คุณสุพิศ สุวรรณมณี 

กลุ่มย้อมสี

ธรรมชาติบ้าน

ปางกอม อําเภอ

สองแคว 

นางสาวกมลนารถ องค์

วรรณดี 

นางสาวกมลนาถ องค์

วรรณดี 

6 
คุณศดานันท์ เนตร

ทิพย์ 

กลุ่มผ้าทอไทล้ือ

บ้านเก็ต 

อาจารย์ ดร. ศิวรี อรัญ

นารถ 
 

7 คุณศุภมาศ วงศ์ไทย 
ศูนย์ผ้าทอ ไทล้ือ 

บ้านดอนมูล 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.

เตชิต เฉยพ่วง 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เต

ชิต เฉยพ่วง 

8 คุณศรีสุดา โวทาน มีส เอ โปรดักส์ 
ศาสตราจารย์ ดร. พัดชา 

อุทิศวรรณกุล 
คุณทรงวุฒิ ทองท่ัว 

 

 นักวิจัย และนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นผู้ร่วมการดําเนินโครงการในช่วงปีท่ี 2 น้ี ท้ังหมดเป็นคณาจารย์

ประจําภาควิชานฤมิตศิลป์ และศิษย์เก่าจาก หลักสูตรศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต และศิลปกรรมศาสตรมหา

บัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ท้ังน้ีศิษย์เก่าท่ีเข้ามาร่วมการ
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ทํางานในโครงการน้ัน เป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในด้านการทํางานกับองค์กรท้ังภาคเอกชนและภาครัฐ โดย

วัตถุประสงค์หลักของการดําเนินงานร่วมกันเพ่ือเป็นการต่อยอดองค์ความรู้จากหลักสูตรของภาควิชาฯ และ

เป็นการเช่ือมโยงองค์ความรู้ระหว่างอาจารย์ นิสิตปัจจุบัน ศิษย์เก่า และจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และ

เครือข่ายท้ังภาครัฐและเอกชนอีกด้วย 

 โดยนักพัฒนาผลิตภัณฑ์และนักวิจัย ได้ลงพ้ืนท่ีเพ่ือสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและหาแนวทางในการ

พัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้าใหม่ ให้มีความสอดคล้องและสามารถนําไปใช้ต่อยอดในการผลิตสินค้าและสร้าง

ภาพลักษณ์ตราสินค้าจริงได้ ท้ังน้ีแต่ละกลุ่มผู้ประกอบการจะดําเนินการพัฒนาตามแนวทางความถนัดของ

ตนเอง เช่น กลุ่มท่ีเช่ียวชาญด้านการพัฒนาส่ิงทอ จะมุ่งสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ท่ีสามารถเกิดข้ึนได้

จากการพัฒนาส่ิงทอ เป็นต้น โดยมีรายละเอียดการแบ่งกลุ่มนักวิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 2 ตารางแสดงรายละเอียดการแบ่งกลุ่มผู้ประกอบการ นักวิจัย และนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ลําดับ 
กลุ่ม

ผู้ประกอบการ 
ช่ือตราสินค้า ประเภทสินค้า 

โอกาสการ

ใช้สอย 

สไตล์ทางแฟช่ัน / 

จุดเด่นของ

ผลิตภัณฑ์ 

1 
กลุ่มทอผ้าบ้าน

ซาวหลวง  

 กลุ่มผลิตภัณฑ์

เคหะส่ิงทอและ

กลุ่มผลิตภัณฑ์

ไลฟ์สไตล์ 

ผลิตภัณฑ์

ตกแต่ง

ภายในและ

เคหะส่ิงทอ   

ความร่วมสมัย 

(Contemporary) 

และมรดกงาน

หัตถศิลป์ส่ิงทอ 

(Heritage Craft) 

2 ร้านวราภรณ์ WORA 

เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกายสตรี 

(Womenswear) 

ออกงานก่ึง

ทางการ 

(Party - 

Business) 

 

3 
รัตนพรผ้าย้อม

คราม 
 

เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกายสตรี 

(Womenswear) 

และ ผลิตภัณฑ์

ไลฟ์สไล์

(lifestyle 

Product) 

 ลําลอง 

(Casual) 

มินิมอล ดีคอน

สตรัคช่ัน (Minimal 

Deconstruction) 

การย้อมคราม

ธรรมชาติ 

(Natural  

indigo dye)  
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ลําดับ 
กลุ่ม

ผู้ประกอบการ 
ช่ือตราสินค้า ประเภทสินค้า 

โอกาสการ

ใช้สอย 

สไตล์ทางแฟช่ัน / 

จุดเด่นของ

ผลิตภัณฑ์ 

4 ร้านฝ้ายเงิน  

เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกายสตรี 

(Womenswear) 

ลําลองก่ึง

ออกงาน 

(Casual - 

Party) 

แม็กซิมอลเฟมินีน 

(Maximal 

Feminine)  

5 

กลุ่มทอผ้าย้อม

สีธรรมชาติบ้าน

ปางกอม 
 

สีผงย้อมผ้าจาก

พืชธรรมชาติ ท่ี

พบได้ในท้องถ่ิน 

 สีใช้ในการ

ย้อมผ้า และ

การออกแบบ

ลวดลายส่ิง

ทอ 

โทนสีเฉพาะท่ีได้

จากพืชในท้องถ่ิน 

6 
กลุ่มผ้าทอไท

ล้ือบ้านเก็ต  

เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกายสตรี 

(Womenswear) 

และส่ิงทอสําหรับ

ใช้ในโรงแรม 

(Textiles for 

Hotel)  

ลําลอง 

(Casual) 

วัฒนธรรมและ

ธรรมชาติ 

(Cultural and 

Natural) 

7 

ศูนย์ผ้าทอไท

ล้ือ บ้านดอน

มูล  

เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกายสตรี 

(Womenswear) 

และ

เคร่ืองประดับ 

(Accessories) 

ลําลอง 

(Casual)  

สตรีทแวร์ 

(Streetwear) 

ชัดเจน (Bold)  

มีชีวิตชีวา (Lively) 

8 มีสเอ โปรดักส์ 

 

เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกายบุรุษ

(Menswear) 

และ

เคร่ืองประดับ 

(Accessories) 

ลําลอง 

(Casual)  

สปอร์ตแวร์ 

(Sportswear) และ

สตรีทแวร์ 

(Streetwear) 
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 เพ่ือให้การพัฒนาเกิดผลสัมฤทธ์ิมากท่ีสุดสําหรับแต่ละกลุ่มผู้ประกอบการ (ซ่ึงมีความสามารถและ

ความถนัดในการสร้างสรรค์ผลงานท่ีแตกต่างกัน) ทางโครงการฯ ได้จัดสรรนักวิจัย 1 ท่าน และนักพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ 1 ท่าน ให้แก่กลุ่มผู้ประกอบการแต่ละกลุ่ม เพ่ือร่วมดําเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความเหมาะสม

กับ (1) ความถนัดในการผลิต (2) กลุ่มเป้าหมายใหม่ท่ีผู้ประกอบการ นักวิจัย และนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ เล็งเห็น

ว่ามีควาเหมาะสม ท้ังน้ีผลผลิตท่ีเกิดข้ึนจะประกอบไปด้วย (1) ผลงานการออกแบบสร้างสรรค์สินค้า (Product 

Design) ท่ีตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายใหม่ และ (2) ภาพลักษณ์ตราสินค้าใหม่ โลโก้ และ

ภาพลักษณ์กลุ่มเป้าหมายใหม่ (New Brand Image and New Target Group)  

 

 
ภาพท่ี 16 แผนภูมิแสดงผู้มีส่วนร่วมในการดําเนินงานและผลผลิต 

 

 ในการพัฒนาในช่วงปีท่ี 2 ของโครงการฯ ทางโครงการฯ มุ่งเน้นให้เกิดการพัฒนาร่วมกัน โดยเป็น

แนวทางท่ีท้ังทางผู้ประกอบการ ซ่ึงเป็นผู้ท่ีอยู่ในพ้ืนท่ี และมีความเข้าใจในด้านทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ิน

จังหวัดน่านเป็นอย่างดี เป็นผู้นําเสนอแนวคิด และทิศทางในการท่ีจะพัฒนาภาพลักษณ์ตราสินค้า และ

ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ร่วมกันกับ แนวคิดท่ีนักวิจัย ซ่ึงทําหน้าท่ีในการประสานงาน วิเคราะห์ รวบรวมความคิด เพ่ือ

เรียบเรียงและถ่ายทอดออกมาในลักษณะของรูปเล่มการดําเนินงานของการวิจัย เพ่ือให้ผู้ประกอบการ หรือผู้ท่ี

สนใจศึกษา สามารถใช้เป็นแนวทางหรือเป็นกรณีศึกษาในการพัฒนาสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้าจากทุน

วัฒนธรรมไปพร้อมกัน โดยทางโครงการฯ เล็งเห็นถึงความสําคัญของการพัฒนาท่ีจําเป็นต้องมีนักพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ผู้ซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีดําเนินธุรกิจ หรือเก่ียวข้องกับสารการขายและสายการผลิตจริงในธุรกิจแฟช่ันและส่ิง

ทอ ให้เข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ เพ่ือให้เกิดผลผลิตท่ีมีลักษณะคุณภาพแบบมืออาชีพ 

และสามารถนําเข้าสู่ตลาดได้ทันทีโดยไม่ต้องมีการใช้เวลาเพ่ือพัฒนาฝีมือ นอกจากน้ีกระบวนการท่ีทาง

โครงการฯ ได้เชิญ นักพัฒนาผลิตภัณฑ์เข้ามามีบทบาทในการร่วมพัฒนาเน่ืองจาก เล็งเห็นถึงความจําเป็นใน

การร่วมถ่ายทอดองค์ความรู้และทักษะฝีมือ ท่ีนักออกแบบผลิตภัณฑ์มีความเช่ียวชาญด้วย 
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ตารางท่ี 3 ตารางแสดงผู้มีส่วนร่วมในการดําเนินงานของโครงการฯ และบทบาทท่ีเก่ียวข้อง 

ลําดับ ผู้มีส่วนร่วม บทบาท 

1 ผู้ประกอบการส่ิงทอพ้ืนถ่ิน

จังหวัดน่าน 

ผู้ประกอบการเป็นผู้ท่ีเร่ิมต้นนําเสนอแนวคิด และทิศทางในการ

ท่ีจะพัฒนาภาพลักษณ์ตราสินค้า และผลิตภัณฑ์ รวมท้ังประเมิน

ศักยภาพการผลิตของตนเองในปัจจุบันและอนาคต 

2 นักวิจัย นักวิจัยทําหน้าท่ีวิเคราะห์ รวบรวมความคิด เพ่ือหาแนวทางการ

พัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้า และศึกษาแนวโน้มแฟช่ันเพ่ือหาแนว

ทางการออกแบบท่ีเหมาะสมกับกลุ่มผู้ประกอบการ พร้อมท้ัง

เรียบเรียงและถ่ายทอดออกมาในลักษณะของรูปเล่มการ

ดําเนินงานของการวิจัย เพ่ือใช้ในการสรุปผลการทํางานให้กลุ่ม

ผู้ประกอบการใช้อ้างอิงในการดําเนินงานในอนาคตและเป็น

กรณีศึกษาแก่ผู้สนใจต่อไป 

3 นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ นักพัฒนาผลิตภัณฑ์มีส่วนร่วมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

เพ่ือให้เกิดผลผลิตท่ีมีลักษณะคุณภาพแบบมืออาชีพ และ

สามารถนําเข้าสู่ตลาดได้ทันทีโดยไม่ต้องมีการใช้เวลาเพ่ือพัฒนา

ฝีมือ พร้อมท้ังทําหน้าท่ีร่วมถ่ายทอดองค์ความรู้และทักษะฝีมือ 

ท่ีนักออกแบบผลิตภัณฑ์มีความเช่ียวชาญด้วย 
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3.3 การพัฒนาคลัสเตอร์ท่ี 1 กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ บ้านซาวหลวง 

 

 กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ บ้านซาวหลวง แต่เดิมดําเนินกิจกรรมรวมกันกับบ้านนาปงพัฒนา ภายหลัง

มีการแยกหมู่บ้าน หมู่บ้านนาปงพัฒนาได้แยกกลุ่มออกไป ในปี 2540 จึงต้ังกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง ต้ังอยู่หมู่

ท่ี 5 ตําบลสวก อําเภอเมืองน่าน จังหวัดน่าน จํานวนสมาชิกท้ัง 40 ราย และจดทะเบียนเป็นวิสาหกิจชุมชนเม่ือ

วันท่ี 6 กุมภาพันธ์ 2548 โดยมีนางบัวลอย อุเทธิ ได้รับการแต่งต้ังให้เป็นประธานกลุ่มฯ ขณะน้ีมีสมาชิกอยู่ 24 

คน และ นางบัวลอย อุเทธิ ในฐานะประธาน ได้จัดเวทีประชาคม ชาวบ้านข้ึนโดยเปิดโอกาสและเชิญชวนให้

แม่บ้านท่ีว่างงานท่ีมีใจรักในการทอผ้ามาช่วยกันอนุรักษ์การทอผ้าออกแบบลายผ้าท่ีเป็นลายด้ังเดิม และ

รวบรวมผลผลิตของผ้านําไปขายให้อย่างเป็นระบบ 

ในปัจจุบันกลุ่มทอผ้าได้ขอรับการสนับสนุนด้านการพัฒนา การแปรรูปผ้า และการบรรุจภัณฑ์ จากหน่วยงานท่ี

เก่ียวข้อง เช่น สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอ สํานักงานอุตสาหกรรม สํานักงานการท่องเท่ียว และองค์การ

บริหารส่วนตําบลบ่อสวก และหน่วยงานต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้อง กลุ่มลูกค้าในปัจจุบันน้ัน พบว่า เป็นการจําหน่าย

โดยตรงให้ลูกค้า ลูกค้าสามารถนําไปแปรรูปหรือตัดเย็บและสวมใส่ได้ตามใจชอบ และขายส่งให้กับพ่อค้าคน

กลางคิดเป็นร้อยละ 30 ส่วน ร้อยละ 70 เป็นการขายปลีก ในงานออกร้านจําหน่ายสินค้าต่าง ๆ และกลุ่มลูกค้า

ท่ีมีอายุต้ังแต่ 20 – 70 ปี ซ่ึงมีศักยภาพในการซ้ือและกระจายสินค้าของกลุ่ม และมีกาลังในการซ้ืออย่าง

ต่อเน่ือง 

 ปัจจุบันกลุ่มทอผ้ามีฝีมือ ประสบการณ์ในการผลิตเพ่ิมข้ึน และมีการควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

ต้ังแต่การคัดเลือกวัตถุท่ีมีคุณภาพ ตรวจสอบและควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ์ก่อนส่งมอบ ลวดลายผ้ามี 

เอกลักษณ์ความเป็นของแท้และด้ังเดิม นอกจากน้ียังมีการคิดลวดลายผ้าใหม่ ๆ ข้ึน คือ ลายบ่อสวก โดยได้รับ 

แรงบันดาลใจจากลวดลายบนภาชนะดินเผาแหล่งเตาบ้านบ่อสวก ซ่ึงเป็นท่ีนิยมของลูกค้า ซ่ึงในปัจจุบันทาง 

กลุ่มได้ยกให้ลายผ้าน้ีเป็นลายประจํากลุ่มทอผ้าอีกด้วย 

 โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านซาวหลวงมีความสามารถใน การผลิตเส้นด้ายและการทอผ้า ดังน้ี 

 - อุตสาหกรรมต้นน้ํา อุตสาหกรรมต้นน้ําในการผลิต คือ อุตสาหกรรมเส้นใยคือการนํา 

ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากธรรมชาติคือฝ้ายมาผลิตเป็นเส้นใยฝ้ายเพ่ือใช้ในการทอผ้า 

 

 3.2.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า   

 

จากการสํารวจและวิเคราะห์ข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญ นักแออกแบบและกลุ่มผู้ประกอบการ สามารถ

วิเคราะห์และสรุปได้ว่า การสร้างตราสินค้าซาวหลวง (soul luang) เป็นการการพัฒนาตราสินค้าประเภท

ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอพ้ืนถ่ินไทล้ือเพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในและผลิตภัณฑ์เคหะส่ิงทอ โดยใช้แนวทางการ

ออกแบบประยุกต์ให้เกิดความร่วมสมัย มีเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมไทล้ือ และมีการใช้งานของผลิตภัณฑ์ท่ีมี

ประโยชน์และขนาดท่ีสอดคล้องกับพ้ืนท่ี มีการออกแบบท่ีดึงดูดความสนใจ  
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ภาพท่ี 17 ภาพตราสัญลักษณ์ ซาวหลวง (soul luang) 

 

จากการวิคราะห์คู่แข่งทางการตลาดเพ่ือหาแนวทางในการสร้างสรรค์และกําหนดตําแหน่งทางการ

ตลาดของตราสินค้า “ซาวหลวง” โดยกําหนดตําแหน่งจากการตลาดจากการวิเคราะห์ตําแหน่งของราคาเฉล่ีย

สินค้าคู่แข่งและสไลต์การผลิตสินค้าระหว่างงานหัตถกรรมและงานอุตสาหกรรม โดยสามารถกําหนดตําแหน่ง

ทางการตลาดได้ดังน้ี  

 

 
 

ภาพท่ี 18 แผนภูมิตําแหน่งทางการตลาดตราสินค้าใหม่ 

 

 3.2.2 กลุ่มเป้าหมายหลัก   

 

 กลุ่มเป้าหมายหลักของงานวิจัย คือ กลุ่มเจเนอเรช่ันมี (Generation Me) เกิดจากการรวมกลุ่มของเจ

เนอเรช่ันเอ็กซ์ (Generation X) กลุ่มคนท่ีเกิดในระหว่างปี ค.ศ.1964-1978, เจเนอเรช่ันวาย(Generation Y) 

กลุ่มคนท่ีเกิดในระหว่างปี ค.ศ. 1979-1995 และ เจเนอเรช่ันแซด (Generation Z) กลุ่มคนท่ีเกิดในระหว่างปี 
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ค.ศ. 1996-ปัจจุบัน ท่ีมีพฤติกรรมด้านกิจกรรมท่ีให้ความสนใจคล้ายกัน อาทิ กิจกรรมท่ีสร้างความสนุกสนาน 

ความบันเทิงความผ่อนคลาย, กิจกรรมท่ีแสดงถึงการอนุรักษ์วัฒนธรรมหรือนบธรรมเนียมต่างๆ, กิจกรรมท่ี

แสดงถึงการอนุรักษ์วัฒนธรรมและประเพณีไทย, ช่ืนชอบและติดตามเทรนด์แฟช่ัน, เลือกใช้สินค้าท่ีมีสไตล์ รัก

อิสระและมีความร่วมสมัย 

 

 
 

ภาพท่ี 19 ภาพกลุ่มผู้บริโภคเจนเนอร์เรช่ันมี (Generation Me) 

     

 3.2.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์   

 

การแบ่งกลุ่มสินค้าสําหรับตราสินค้าซาวหลวง(soul luang) แบ่งกลุ่มประเภทสินค้าตามประเภทของท่ีพัก

อาศัย คือ ห้องสตูดิโอในอาคารชุด ( Condominium / Room Type : Studio) โดยวิเคราะห์จากผู้เช่ียวชาญ 

นักออกแบบและกลุ่มผู้บริโภค พบว่า ให้ความสนใจกับการตกแต่งบริเวณพ้ืนท่ีส่วนตัวและบริเวณพ้ืนท่ี

ส่วนกลางในระดับมาก และการตกแต่งในบริเวณพ้ืนท่ีส่วนห้องน้ําอยู่ในระดับกลาง ผู้วิจัยจึงสรุปผลและ

แบ่งกลุ่มสินค้าเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มท่ี 1  กลุ่มผลิตภัณฑ์เคหะส่ิงทอ(homeTextile) คิดเป็นร้อยละ 70 กลุ่ม

ท่ี 2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไล์(lifestyle Product) คิดเป็นร้อยละ 30 โดยมีรายละเอียดดังน้ี  
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ตารางท่ี 4 ตารางการแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้า 

บริเวณพ้ืนท่ี ลักษณะห้อง กลุ่มผลิตภัณฑ์เคหะส่ิงทอ

(homeTextile) 

70% 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์

(lifestyle Product) 

30% 

พ้ืนท่ีส่วนตัว ห้องนอน • ปลอกหมอน 
• ผ้าห่มและผ้าคุลม 
• เคร่ืองนอนผ้าม่าน 
• ผ้าม่าน 

• ผ้าตกแต่งอุปกรณ์
สายชาร์ตไร้สาย 

พ้ืนท่ีส่วนกลาง ห้องน่ังเล่น, ห้อง

ทํางาน, ห้องครัว, 

ห้องอาหาร 

• ชุดเบาะท่ีน่ังจากผ้า 
• หมอนอิงและปลอกหมอน 
• ผ้าปูโต๊ะทานอาหาร 
• ผ้าเช็ดจานและถุงมือจับ
ของร้อน 

• ผ้าม่าน 
• เบาะรองน่ัง / เบาะอิง 
• ท่ีก้ันประตู 
• โคมไฟ 

• พรมตกแต่ง 

• ผ้าและกรอบรูป 
• แจกันตกแต่งด้วย
ผ้า 

• พรมตกแต่งประดับ 
• ถุงผ้า/ถุงใส่ของ 

 

พ้ืนท่ีห้องน้ํา ห้องน้ํา • ส่ิงทอสําหรับห้องน้ํา  

 

 3.2.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

 

 การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์ ของกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อําเภอเมือง จังหวัดน่านท่ีมีแนวคิดส่ิง

ทอจากทุนทางวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินชาวไทล้ือสู่ผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในและเคหะส่ิงทอ  ควรมีลวดลายและ

รูปแบบท่ีมีความร่วมสมัยสอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายและสอดคล้องกับประเภทของท่ี

พักอาศัยอาคารชุดห้องสตูดิโอ โดยมีองค์ประกอบการออกแบบท่ีวิเคราะห์ได้ดังน้ี 
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ตารางท่ี 5 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

 STYLE SIL/SHAPE/FOR

M 

COLOR DETAIL MATERIAL

S 

ตรา

สินค้า 

ซาว

หลวง 

(SOUL 

LUANG

) 

URBAN 

FREEDOM / 

CONTEMPORA

RY / HERITAGE 

CRAFT 

CONTEMPORAR

Y 

CONTEMPORA

RY 

NATURAL MIX 

INDUSTRIAL, 

CONTEMPORA

RY ART AND 

CRAFT 

NATURAL 

MIX 

INDUSTRIA

L 

 

 รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ของตราสินค้าตราสินค้าซาวหลวง (SOUL LUANG) มีแนวคิดจากทุน

ทางวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินชาวไทล้ือ แนวทางการออกแบบลวดลายและรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมีความร่วมสมัย

สอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายและสอดคล้องกับประเภทของท่ีพักอาศัยอาคารชุด ห้อง

สตูดิโอ โดยมีองค์ประกอบการออกแบบดังน้ี ด้านสไตล์ของผลิตภัณฑ์ คือ ลักษณะกลุ่มคนเมืองรักอิสระ 

URBAN FREEDOM, ความร่วมสมัย CONTEMPORARY และ มรดกงานหัตถศิลป์ส่ิงทอ HERITAGE CRAFT 

ด้านรูปแบบและสีของผลิตภัณฑ์ คือ กลุ่มโทนสีร่วมสมัย CONTEMPORARY ด้านการตกแต่งและการเลือกวัสดุ

ของผลิตภัณฑ์ คือ วัสดุท่ีมาจากธรรมชาติผสมกับวัสดุเชิงอุตสาหกรรม NATURAL MIX INDUSTRIAL 

 

 3.2.5 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ัน 

 

 แรงบันดาลใจในการออกแบบคอลเลคช่ันผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในและเคหะส่ิงทอของกลุ่มย้อมสี

ธรรมชาติบ้านซาวหลวง คือ บ้านบ่อสวกเทอร์ราคอสต้า(Bann bo suak terracotta) โดยได้แรงบัลาลใจจาก

เตาเผาโบราณ บ้านบ่อสวก จ.น่าน เตาโบราณบ้านบ่อสวก เป็นแหล่งผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีสําคัญในอดีตของ

เมืองน่านภายในบริเวณบ้านของจ่าสิบตรีมนัส ติคํา ท่ีปัจจุบันกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวของชุมชน ใกล้เคียงกับ

บริเวณของกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง โดยเคร่ืองป้ันดินเผาแสดงความอมตะ แฝงด้วยวัฒนธรรมด้ังเดิม และใช้

วัสดุธรรมชาติท่ีสามาริอยู่ได้ในทุกยุคแห่งการออกแบบให้ความรู้สึกอบอุ่น,สงบ, เสถียร และมองโลกในแง่ดี มี

กลุ่มสีจากกลุ่มสีของเคร่ืองป้ันดินเผา ต้ังแต่สีของดินธรรมชาติไปจนถึงการเผาเคร่ืองป้ันดินเผา แนวคิดการ

สร้างลวดลายจากการคล่ีคลายลายบนเคร่ืองป้ันดินเผาจากทรง3มิติสู่รูปทรง 2 มิติ โดยการใช้ลวดลายและ

เทคนิคของชาวไทล้ือโบราณ ได้แก่ลายน้ําไหล ประยุกต์และพัฒนาให้เกิดความร่วมสมัยและเหมาะสมกับการ

ใช้งานสําหรับกลุ่มเป้าหมาในยุคปัจจุบัน 
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ภาพท่ี 20 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

 

 

คอลเลคช่ัน บ้านบ่อสวกเทอร์ราคอสต้า ได้แนวทางการสร้างสรรค์จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ

ไทล้ือจังหวัดน่าน ร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลแนวทางการพัฒนางานสร้างสรรค์กับผู้เช่ียวชาญนักออกแบบและ

กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เพ่ือตอบสนองกลุ่มเป้าหมายหลักคือกลุ่ม เจเนอร์เรช่ันมี(Generation ME) ท่ีมีความ

ช่ืนชอบงานร่วมสมัยมีอัตลักษณ์ความเป็นไทย ชอบงานออกแบบแต่มีความร่วมสมัย พัฒนางานสร้างสรรค์

ร่วมกับแนวโน้มกระแสนิยมท่ีเหมาะสมกับการสร้างตราสินค้าเพ่ือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในและเคหะ

ส่ิงทอ มีรูปแบบผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านและเคหะส่ิงทอดังน้ี 
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ภาพท่ี 21 ภาพ the collection: Bann bo suak terracotta 

 

 
 

ภาพท่ี 22 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 23 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 24 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 

 



 52 

 
 

ภาพท่ี 25 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 26 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 27 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 3.2.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

 การพัฒนากลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านซาวหลวงเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือ

เป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในและผลิตภัณฑ์เคหะส่ิงทอ  การสร้างกลุ่มคลัสเตอร์(Cluster) เป็นแนวคิดของ 

“การพ่ึงพาอาศัยซ่ึงกันและกัน” เน้นการมีส่วนร่วมเช่ือมโยงกันอย่างแท้จริง สําหรับกลุ่มคลัสเตอร์ซาวหลวง

ก่อให้เกิดการร่วมมือกันระหว่างผู้ผลิตส่ิงทอ, ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายใน และนักออกแบบ ก่อให้เกิด

เครือข่ายทางธุรกิจใหม่เป็นช่องทางการขยายทางการตลาด เกิดการพัฒนาและกระจายความรู้กันระหว่างกลุ่ม

ในคลัสเตอร์ซาวหลวงแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์เพ่ือนําไปพัฒนาและปรับปรุงแนวทางการพัฒนา 

ต่อยอดธุรกิจของตัวเองต่อไป โดยมีแผนภูมิการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ซาวหลวงดังน้ี  
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ภาพท่ี 28 ภาพแผนภูมิการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ซาวหลวง 

 

ตารางท่ี 6 แสดงรายละเอียดสรุปข้อมูลกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ / 

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 นายกรกฏ แปงใจ ทอผ้า 061-3160733 64 หมู่ 5 ต.บ่อสวก อ.เมือง จ.

น่าน 55000 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ / 

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณเดือนฉาย กันทะ

วิชัย 

ทอผ้า 0638395181 69 ม.5 ต.บ่อสวก อ.เมือง  จ.น่าน 

55000 

2 คุณสุบิน  สวยสม ทอผ้า 0638286990 65 ม.5 ต.บ่อสวก อ.เมือง จ.น่าน 

55000 

3 คุณอําไพ สายตา ทอผ้า 0810245639 22 ม.5 ต.บ่อสวก อ.เมือง  จ.น่าน 

55000 

4 คุณวิมลทิพย์ อินผ่อง ทอผ้า 0637584165 123 ม.5 ต.บ่อสวก อ.เมือง  จ.

น่าน 55000 

5 คุณฟองแก้ว แรงคง ทอผ้า 0967482499 19 ม.5  ต.บ่อสวก อ.เมือง จ.น่าน 

55000 
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3.4 การพัฒนาคลัสเตอร์ท่ี 2 ร้านวราภรณ์ผ้าทอ 

 

ร้านวราภรณ์ผ้าทอ ก่อตั้งขึ้นในปี 2557 โดยคุณแม่สมพิศ เกษศิริ  เริ่มแรกจากการนําผ้ามาจาก

ชาวบ้านในหมู่บ้านมาวางขายให้ เพื่อหารายได้ให้กับคนในชุมชน จนกลายเป็นแหล่งขายสินค้ากลุ่มผ้าทอท่ี

สําคัญของคนในชุมชนบ้านดอนไชย บ้านขิง บ้านใหม่ บ้านไผ่ ที่ชาวบ้านร่วมกันทอและนํามาจัดจําหน่ายใน

ปัจจุบัน  

 ผ้าทอพื้นเมืองของ อําเภอเวียงสา เป็นผ้าที่ทอจากฝ้าย ในอดีตนั้นจะใช้ฝ้ายที่มีในท้องถิ่น โดยเริ่มจาก

การปลูกฝ้ายและเข้าสู่กระบวนการผลิตเป็นเส้นด้าย โดยอาศัยภูมิปัญญาของท้องถิ่นทั้งหมด รวมทั้งกรรมวิธี

ย้อมสีธรรมชาติ เช่น สีดําได้จากผลมะเกลือ สีแดงได้จากคร่ัง สีเหลืองได้จากขม้ิน แก่นไม้  ขนุน สีน้ําตาลได้มา

จากเปลือกต้นสน เป็นต้น  ภายในร้านประกอบด้วยผ้าทอ ประเภทผ้าไหมสอดดิ้นและผ้าไม่สอดดิ้น ได้แก่ ผ้า

ไหมคําเคิบ ผ้าลายน้าไหล ซ่ินม่าน ซ่ินป้อง ซ่ินตาเอ้ิน  ซ่ินเชียงแสน ซ่ินตามะนาวและซ่ินประยุกต์ เป็นต้น 

 เนื่องจากวราภรณ์ผ้าทอเป็นการดําเนินธุรกิจแบบครอบครัว ใช้ระบบการบริหารองค์กรแบบรวมศูนย์

ที่มีคุณสมพิศเป็นผู้ตัดสินใจสูงสุด ซึ่งมีข้อดีที่สามารถบริหารจัดการได้รวดเร็วและสะดวกไม่มีขั้นตอนมากนัก 

แต่ทั ้งนี ้ระบบดังกล่าวมีข้อเสียข้อควรปรับปรุง เช่น หากผู้ตัดสินใจสูงสุดไม่อยู ่บริหารงานก็ไม่สามารถ

บริหารงานต่อได้ ทางกลุ่มผู้วิจัยจึงได้เห็นจุดที่สามารถเสนอแนะให้กับองค์กรเพื่อให้มีระบบบริหารจัดการที่มี

ประสิทธิภาพเพ่ิมย่ิงข้ึนโดยนาเอาหลักการจัดการเข้ามาดําเนินการต่อไป โดยมีจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 

 1. ผ้าซิ่นตีนจกที่แกะลายมาจากภาพบนฝาผนังวัดภูมินทร์ เรียกว่า “ป้องหนานบัวผัน น่านหนานบัว

ผัน” คําว่า หนานบัวผัน มาจากช่ือศิลปินท่ีวาดภาพบนผนัง คําว่า ป้องและม่าน คือลวดลายการทอซ่ิน 2 ใน 7 

ชนิด ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของเมืองน่าน ผ้าซ่ินเมืองน่านเป็นลักษณะฝ้ายทอมือ สอดด้ิน 2 ตะเข็บ  

“ป้องหนานบัวผัน” คือโครงสร้างลวดลายผ้าที่มีการเว้นช่องแถวแต่ะละแถวให้มีขนาดเท่า ๆ กัน “ม่านหนาน

บัวผัน” คือโครงสร้างลวดลายผ้าช่องแต่ละแถว ท่ีไม่เท่ากัน แบ่งเป็นท้ังช่องเล็กและใหญ่สลับกัน 

 2.  ทางร้านมีช่างตัดชุดประจําร้าน สามารถตัดชุดตามออเดอร์ได้ ซึ่งภายในร้านส่วนใหญ่เป็นผ้าผืนท่ี

จัดจําหน่าย และลูกค้าสามารถสั่งตัดได้ตามแบบที่ต้องการได้ทันที โดยช่างในร้านจะได้รับการอบรมทางด้าน

แพทเทิรน์มาโดยเฉพาะ ทําให้ลูกค้าไม่ต้องเดินทางไปหาที่ตัดเย็บเพิ่มสามารถเลือกซื้อผ้าและตัดเย็บ วัดตัวตัด 

ได้ท่ีร้านในทีเดียว  

 

 3.3.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

 

แนวทางการพัฒนาด้านการตลาดสําหรับตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ผ้าทอ                  สามารถ

สรุปแบ่งเป็นแนวทางการกําหนดคาแรคเตอร์ลักษณะเด่นเฉพาะของตราสินค้า และแนวทางการกําหนด

ตําแหน่งทางการตลาด  โดยการกําหนดคาแรคเตอร์ลักษณะเด่นของตราสินค้าใหม่อิงจากการวิเคราะห์

บุคลิกลักษณะของกลุ่มเป้าหมายหลัก และมีความแตกต่างจากตราสินค้าคุ่แข่ง  ซึ่งคาแรคเตอร์ลักษณะเด่น
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เฉพาะของตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ถูกกําหนดในกลุ่มบุคลิกภาพ sophistication นําเสนอด้วยคําสําคัญ

คือ หรูหรา (luxury) สง่างาม (Gorgeous) แต่เรียบง่าย (but Simplicity) และ กลุ่มบุคลิกภาพ competence 

โดยรายละเอียดลักษณะเด่นต่างๆประกอบด้วย 

 

- Intelligent (ฉลาด)                           -  Powerful (มีพลัง) 

- Strong (เข้มแข็ง)                             - Outspoken (ตรงไปตรงมา) 

- Brave (กล้าหาญ) 

 

 
 

ภาพท่ี 29 ภาพแสดงความสัมพันธ์ระหว่างคาแรคเตอร์ลักษณะเด่นและตําแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า

ใหม่แบรนด์วราภรณ์ผ้าทอ 

 3.3.2 กลุ่มเป้าหมายหลัก   

 

จากการวิจัยเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายหลักของตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ผ้าทอ

สามารถสรุปโดยแบ่งเป็นข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ได้แก่ อายุ เพศ เช้ือชาติ การศึกษา อาชีพ รายได้ ระดับ

สังคมความเป็น และข้อมูลด้านจิตวิทยาได้แก่ทัศนคติ รสนิยม บุคลิกภาพ พฤติกรรม ความสนใจและกิจกรรม

การใช้ชีวิต ซ่ึงสามารถแสดงในตารางสรุปข้อมูลท้ังสองด้านดังน้ี 
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ตารางท่ี 7 สรุปข้อมูลกลุ่มเป้าหมายตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ผ้าทอ 

ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ ข้อมูลด้านจิตวิทยา 

- เพศหญิง เจอเนอเรชั่น Y 

- กลุ่มเป้าหมายหลักมีอายุระหว่าง 25 ถึง 40 ป ี

- กลุ่มเป้าหมายรองมีอายุระหว่าง 28 ถึง 45 ป ี

- เป็นคนเอเชีย และใช้ชีวิตอยู่ในเมืองเป็นหลัก 

- มีการศึกษาระดับปริญาตรีหรือโทขึ้นไป 

- เป็นเจ้าของกิจการ นักธุรกิจหรือในบริษัทที่มีตําแหน่ง

สําคัญ รายได้สูง หรือทํางานอิสระ เช่น เป็น Influencer, 

Youtuber มีการทํางานผ่านทางออนไลน ์

- ใช้ชีวิตในสังคมฐานะปานกลางถึงระดับสูง 

- ทันโลก ทันเทคโนโลยีสามารถใช ้

อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ได้อย่างคล่องแคล่ว 

- รูปแบบการใช้ชีวิตทํางาน และใช้เวลาพักผ่อนในช่วง

วันหยุด มักไปเที่ยวต่างจังหวัดแหล่งวัฒนธรรมท้องถิ่น 

ธรรมชาติและ ไม่ชอบความวุ่นวาย 

- มีความมั่นใจในตัวเอง มีภาวะความเป็นผู้นําสูง 

- กล้าคิด กล้าทํา กล้าลองสิ่งใหม่ๆ 

- มีความเข้มแข็งและพลังในการทํางาน มีความรับผิดชอบ

สูง และมีความคิดสรา้งสรรค์ 

- ให้ความสําคัญกับวันหยุดและเวลาพักผ่อน  

ชื่นชอบการท่องเที่ยว 

- เห็นคุณค่าของความสวยงามของสถาปัตยกรรม 

- ชื่นชอบการแต่งตัว ติดตามกระแสแฟชั่น รสนิยมดี โก้  

ดูสง่าและหรุหรา แต่เรียบง่าย 

- บริโภคสินค้าด้วยพื้นฐานของความพึงพอใจ ส่วนตัวที่

ตอบสนองการใช้ชีวิต 

-กิจกรรมยามว่าง: อ่านหนังสือ ดูหนัง ฟังเพลง นั่ง 

ทํางานในร้านกาแฟ และร้านอาหารหรูมีระดับ สังสรรค์กลุ่ม

เพื่อนในที่ส่วนตัว  นั่งสูดอากาศและชื่นชมธรรมชาติ ช็อป

ปิ้งและเดินเล่นตามย่านเศรษฐกิจ 

 

การศึกษากลุ่มผู้บริโภคแฟช่ันโดยท่ัวไปสามารถแบ่งเป็นการวิเคราะห์ในด้านประชากรศาสตร์ 

(Demographic) และด้านจิตวิทยา (Psychographic) (Taylor, 2015) เพ่ือระบุกลุ่มเป้าหมายให้ตรงกับตรา

สินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ผ้าทอ ทางโครงการวิจัยจึงนําข้อมูลท่ีได้เก็บรวบรวมมาวิเคราะห์โดยแบ่งเป็นข้อมูล

ในด้านประชากรศาสตร์ และด้านจิตวิทยาได้ดังน้ี 

- ด้านประชากรศาตร์ได้แก่ข้อมูลอายุ เพศ การศึกษา อาชีพ รายได้ ระดับกลุ่มสังคม ซ่ึงจาก 

การศึกษาและเก็บข้อมูลกลุ่มเป้าหมายหลักเพศหญิงมีอายุอยู่ในช่วง  25-40 ปี การศึกษาและระดับกลุ่มสังคม

ค่อนข้างสูงถึงระดับสูง มีอาชีพอิสระ ธุรกิจส่วนตัว หรือมีกิจการของตนเอง เป็นผู้ท่ีทํางานในอาชีพการ

สร้างสรรค์ต่างๆ เช่นศิลปิน เป็นผู้มีอิทธิพลต่อกลุ่มคนในสังคม  และรายได้สูง 
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ภาพท่ี 30 ภาพแสดงการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายของตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ 
 

- ด้านจิตวิทยาได้แก่ข้อมุลทัศนคติ รสนิยม บุคลิกภาพ พฤติกรรม ความสนใจและกิจกรรมการ 

ใช้ชีวิต โดยกลุ่มเป้าหมายหลักจากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่ามีทัศนคติทันสมัย ฉลาด มีความเช่ือม่ันในตนเอง 

จริงจัง ในขณะเดียวกันรสนิยมการใช้ชีวิตท่ีดูหรูหราแต่เรียบง่าย ดูภูมิฐานมีระดับ  ความร่วมสมัยท่ีดูคลาสสิค 

ชอบแฟช่ัน เทคโนโลยีต่างๆและดูแลตัวเองอยุ่เสมอ 

                 
ภาพท่ี 31 ภาพแสดงรสนิยมและรูปแบบวิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย 
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นอกจากน้ีพฤติกรรมและ ส่ิงท่ีสนใจในกิจกรรมประจําต่างๆเช่น การออกกําลังกายในคลับ การ 

shopping ในห้างสรรพสินค้าช้ันนํา การเท่ียวสังสรรค์ยามค่ําคืนกับกลุ่มเพ่ือนในสถาณท่ีเป็นส่วนตัว หรือดูมี

ระดับเฉพาะกลุ่ม เช่นภัตราคารห้าดาว หรือคาสิโน รวมถึงการท่องเท่ียวต่างประเทศในท่ีต่างๆเพ่ือหาแรง

บันดาลใจและพักผ่อน 

           
ภาพท่ี 32 ภาพแสดงพฤติกรรมและกิจกรรมการใช้ชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย 

 

 3.3.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์  

 

 ส่วนแนวทางในการพัฒนาตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ผ้าทอสามารถจําแนกอยุ่ในตําแหน่งทาง

การตลาดสินค้าราคาปานกลางถึงสูง ซ่ึงพิจารณาจากการวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าคู่แข่งท้ังสามแบรนด์

ท่ีอยุ่ในตลาดแฟช่ันไทยและต่างประเทศ ได้แก่แบรนด์ ASAVA, FLYNOWและ Massimo Duiit ซ่ึงมีราคา

เฉล่ียอยุ่ท่ี 1500-15000 บาท จัดอยุ่ในระดับเกรด B+ ถึง B ของตําแหน่งทางการตลาด จากการสรุปข้อมูล

แนวทางพัฒนาด้านการตลาดดังกล่าว   

 

 3.3.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์   

 

แนวทางการออกแบบเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาข้อมูลของกลุ่มผู้ประกอบการซ่ึงเป็น

แนวทางหลักเก่ียวกับการผสมผสานวัฒนธรรมให้เกิดเป็นตราสินค้าใหม่ โดยผสมผสานกับแนวโน้มกระแสนิยม

ในปัจจุบันจากองค์กรท่ีคาดการณ์แน้วโน้มเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ออกมาตรงตามตลาดและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย โดยสามารถสรุปการวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าได้ ดังน้ี 
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ตารางท่ี 8 การวิเคราะห์รูปแบบของผลิตภัณฑ์ผลงานสร้างสรรค์ตราสินค้าวราภรณ์ 

การวิเคราะห์รูปแบบของผลิตภัณฑ์ผลงานสร้างสรรค์ตราสินค้าวรา(WARA) 

Item 

1.สินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย 

  - เส้ือคลุม (Jacket) 

  - กางเกงขายาว (Long Pants) 

  - เส้ือ (Blouse) 

  - ชุดเดรส (Dress) 

  - กระโปรง (Skirt) 

2.สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

  - รองเท้า (Shoes) 

แนวคิด 

แนวคิดของการผสมผสานทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินเข้ากับโลกยุคใหม่ท่ีมีการ

เปล่ียนแปลงของรูปแบบการแต่งกายท่ีมีการผสมผสานวัฒนธรรมย่อย (Subculture) 

เข้ากับแนวคิดของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ส่งผลให้รูปร่างลวดลายของผ้าทอวราภรณ์ 

อําเภอเวียงสา จังหวัดน่าน ถูกตีความใหม่ ในรูปแบบท่ีทันสมัย โดนใช้เร่ืองสีและ

เทคนิคการทอใหม่ ซ่ึงมีรากเหง้ามาจากทุนวัฒนธรรม ส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน ซ่ึง

กล่าวถึงความสัมพันธ์ความมืดและแสงสว่างผ่านมุมมองการพัฒนาโครงสร้างของ

สถาปัตยกรรมและมุมมองแฟช่ันแบบร่วมสมัย (contemporary) และมีความเรียบ

ง่าย (Minimalism) โครงร่างเงาของเส้ือผ้าเป็น รูปทรงโคร่ง เข้ารูปแบบ ยูนิฟอร์ม 

ตัดต่อผ้า (Patchwork) เพ่ือให้เกิดลวดลายท่ีแปลกใหม่ รวมถึงรายละเอียดเส้ือผ้ายูนิ

ฟอร์มทหาร ท่ีเอามาจับคู่กับเส้ือผ้าแบบสมัยใหม่ โทนสีเน้นสีสันท่ีสดใส และ

ผสมผสานกับสีโทนเทา (Grey scale)  แสดงออกถึงความสนุกและความกล้า

แสดงออก วัสดุท่ีใช้เน้นผ้าคอตต้อน และผ้าไหม ท้ังน้ีการสวมใส่มีท้ังรูปแบบท่ีเข้าใจ

ได้ง่าย และรูปแบบท่ีได้อิทธิพลการแต่งกายแบบสาวชนบท (Farm Girl) เน้นการ

สวมใส่แบบทับซ้อนหลายช้ัน 

โครงร่างเงา 

- H-Line 

- A-Line 

- Luxury Item 

สี - สีโทนเทา (Grey scale)   
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การวิเคราะห์รูปแบบของผลิตภัณฑ์ผลงานสร้างสรรค์ตราสินค้าวรา(WARA) 

- เอกลักษณ์โทนสีท่ีได้จากวัฒนธรรมไทล้ือ จังหวัดน่าน 

รายละเอียด 

มีการใช้เอกลักษณ์ลวดลายผ้าทอท้องถ่ินของชาวไทล้ือ จังหวัดน่านมาผสมผสานกับ

รูปแบบโครงร่างเงาของเคร่ืองแต่งกายท่ีเรียบง่ายและทันสมัยให้สามารถสวมใส่ได้

ง่ายข้ึน 

วัสดุ 

- ผ้าทอพ้ืนถ่ินไทล้ือ จังหวัดน่าน ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวทางด้านลวดลายและสี ซ่ึง

สามารถร้อยเรียงเร่ืองราวได้จากภาพท่ีเกิดข้ึนช่วยให้เคร่ืองแต่งกายมีเร่ืองราวท่ี

น่าสนใจ 

- ผ้าสมัยใหม่ ท่ีจะช่วยให้รูปแบบของเคร่ืองแต่งกายดูไม่เก่าและสมบูรณ์เหมาะสมกับ

ยุคปัจจุบันและกลุ่มเป้าหมายมากย่ิงข้ึน 

 

 3.3.5 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ัน  

 

จากแนวโมแฟช่ันใหม่ (New Trend) ช่ือรีเฟรคออนทูโมโล่ (Reflect on tomorrow) ผู้วิจัยได้พัฒนา 

เนื ้อหาสู ่การสร้างแรงบันดาลใจเพื ่อสร้างแฟนภาพแรงบันดาลใจในชื่อเรื ่อง ครีเฟรคเชอร์ อา เดอแมง 

(Réfléchir à demain) ซึ่งเป็นเรื่องราวของพัฒนาสินค้าหรือสิ่งของที่มีความสําคัญที่แสดงอัตลักษณ์ ศิลปะ

จังหวัดน่าน และนํามาผสมรวมกับแนวคิดของแนวโน้มแฟชั่นใหม่ เพื่อให้เกิดมุมมองใหม่กับสินค้าแฟชั่น การ

ผสมผสานความ เรียบง่ายจาก วิถีชีวิตของคนจังหวัดน่านสู่การการพัฒนาเพื่อให้เกิดความทันสมัยทางแฟช่ัน 

การนําส่ิงของจากทุน วัฒธรรมชุมชนผ่านกระบวนการสมัยใหม่สู่นวัตกรรมแห่งอนาคต 
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ภาพท่ี 33 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบ (INSPIRATION BOARD) 

 

แรงบันดาลใจในการออกแบบได้มากจากแนวคิดของการผสมผสานทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นเข้ากับ

โลกยุคใหม่ที่มีการเปลี่ยนแปลงของรูปแบบการแต่งกายที่มีการผสมผสานวัฒนธรรมย่อย (Subculture) เข้า

กับแนวคิดของทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่น ส่งผลให้รูปร่างลวดลายของผ้าทอวราภรณ์ อําเภอเวียงสา จังหวัดน่าน ถูก

ตีความใหม่ ในรูปแบบท่ีทันสมัย โดนใช้เร่ืองสีและเทคนิคการทอใหม่ ซ่ึงมีรากเหง้ามาจากทุนวัฒนธรรม ส่ิงทอ

พื้นถิ่นจังหวัดน่าน ซึ่งกล่าวถึงความสัมพันธ์ความมืดและแสงสว่างผ่านมุมมองการพัฒนาโครงสร้างของ

สถาปัตยกรรมและมุมมองแฟชั่นแบบร่วมสมัย (contemporary) และมีความเรียบง่าย (Minimalism) โครง

ร่างเงาของเสื้อผ้าเป็น รูปทรงโคร่ง เข้ารูปแบบ ยูนิฟอร์ม ตัดต่อผ้า (Patchwork) เพื่อให้เกิดลวดลายที่แปลก

ใหม่ รวมถึงรายละเอียดเส้ือผ้ายูนิฟอร์มทหาร ท่ีเอามาจับคู่กับเส้ือผ้าแบบสมัยใหม่ โทนสีเน้นสีสันที่สดใส และ

ผสมผสานกับสีโทนเทา (Grey scale)  แสดงออกถึงความสนุกและความกล้าแสดงออก วัสดุที่ใช้เน้นผ้าคอ

ตต้อน และผ้าไหม ทั้งนี้การสวมใส่มีทั้งรูปแบบที่เข้าใจได้ง่าย และรูปแบบที่ได้อิทธิพลการแต่งกายแบบสาว

ชนบท (Farm Girl) เน้นการสวมใส่แบบทับซ้อนหลายช้ัน 

โครงร่างเงาของเสื้อผ้ามีความเข้ารูปและมีการนํารูปแบบของเสื้อผ้ายูนิฟอร์มนํามาประยุกต์กับผ้าฝ้าย 

เพื่อให้เกิดประโยชน์การใช้สอยในรูปแบบใหม่ต่างจากเดิมเพื่อให้เกิดความทันสมัยที่ได้อิทธิพลจากจากชุมชน
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เมืองทั้งนี้โครงร่างเงาได้รับพัฒนารูปแบบเพื่อตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการเสื้อผ้า

และเครื่องแต่งกายสําหรับสวมใส่ให้มีความโดดเด่น และเพื่อนําเสนอเนื้อหาด้านไลฟ์สไตล์ของตนเอง โทนสีท่ี

ใช้ได้แก่สีสด (Vivid) และสีเกรสเกล (Grey scale) วัสดุที ่ใช้เป็นผ้าฝ้าย (Cotton) และผ้าใยสังเคราะห์ 

(Polyester) เพ่ือสร้างโครงสร้างของเส้ือผ้าท่ีเหมาะสมกับโอกาสการใช้สอย  

ท้ังน้ีจากกรณีศึกษาการพัฒนาตราสินค้าและการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอทุนวัฒนธรรม

ของร้านวราภรณ์ผ้าทอ เป็นต้นแบบแนวทางหน่ึงในการพัฒนาตราสินค้าให้มีความร่วมสมัยตอบสนองกับกลุ่ม

ผู้บริโภคใหม่ ซ่ึงเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับส่ิงทอทุนวัฒนธรรมอีกรูปแบบหน่ึง โดยมุ่งนําองค์ความรู้ในศาสตร์

อุตสาหกรรมแฟช่ันมาประยุกต์ใช้ซ่ึงสามารถสรุปลําดับข้ันของการดําเนินงานได้ดังน้ี 1) การวิเคราะห์ตราสินค้า

ค้าเดิม โดยการวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด การวิเคราะห์สภาพการณ์ขององค์กรในปัจจัยต่าง ๆ การ

วิเคราะห์คําสําคัญ 2) แสวงหาช่องว่างทางการตลาดท่ีนําไปสู่การกําหนดกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคใหม่ 3)การ

เลือกใช้เทรนด์ท่ีสอดคล้องกันเพ่ือสร้างแนวโน้มกระแสแฟช่ัน 4) การกําหนดกรอบแนวคิดแรงบันดาลใจในการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์  

 ทั้งนี้จากแนวทางในการพัฒนาตราสินค้าและการออกแบบสร้างสรรค์สินค้าดังกล่าวเป็นเพียงแนวทาง

หนึ่งที่สามารถนําไปประยุกต์ใช้เพื่อยกระดับสิ่งทอทุนวัฒนธรรมพื้นถิ่นให้มีความเป็นสากล โดยสามารถนําไป

ประยุกต์ใช้ได้กับตราสินค้าส่ิงทอทุนวัฒนธรรมอ่ืน หรือในพ้ืนท่ีอ่ืนต่อไป 

 ในกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ต้นแบบสินค้าจากส่ิงทอย้อมสีธรรมชาติจากกากเมล็ดโกโก้ของ

กลุ่มทอผ้าวราภรณ์ เพ่ือจัดจําหน่าย ณ ร้านวราภรณ์ โดยมุ่งตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค

เป้าหมายเจนเนอเรช่ันวาย สามารถแบ่งกลุ่มของสินค้าได้ 2 ประเภท ได้แก่ สินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย และ

สินค้าเคร่ืองประดับ ซ่ึงมีกระบวนการพัฒนาผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ดังน้ี 
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ภาพท่ี 34 ผลงานการออกแบบคอลเลคช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์  

 

 
 

ภาพท่ี 35 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 36 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 37 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 38 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 3.3.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

 จากการศึกษา วิเคราะห์ข้อมูล รวมท้ังการผลิตและข้ึนต้นแบบผลิตภัณฑ์สําหรับตราสินค้า 

ผู้ประกอบการได้มีการจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์เพ่ือนําผลการวิจัยดังกล่าวไปใช้ประโยชน์ในการพัฒนาชุมชนให้มี

อาชีพและรายได้อย่างย่ังยืน โดยท้ังน้ีผู้ประกอบการสามารถรวบรวมสมาชิกภายในกลุ่มคลัสเตอร์ได้ ดังน้ี 

ตารางท่ี 9 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ชื่อ - สกุล 
ความชํานาญ / ภูมิ

ปัญญา 
เบอร์โทรติดต่อ ที่อยู ่

1 คุณวราภรณ์ ลําจวน  083-3221885 

089-1889812 

56 หมู่ 7 ต.กลางเวียง อ.เวียงสา จ.

น่าน 55110 

สมาชิกเครือข่าย 

ชื่อ - สกุล 
ความชํานาญ / ภูมิ

ปัญญา 
เบอร์โทรติดต่อ ที่อยู ่

1 คุณณัฐาศินี เศรษฐพงษ์

โชติ 

 087-1877880 ร้านน่านฝ้ายงาม 

2 คุณลําไย วงศ์ไทย  080-8521399 กลุ่มทอผ้าไทล้ือบ้านดอนมูล 

3 คุณมาภรณ์ ลําจวน  091-1889812 ร้านมาภรณ์ผ้าทอ 

4 คุณสมจิตร โสดานาฎ  084-8091446 กลุ่มทอผ้าบ้านหลายทุ่ง 
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5 คุณปาริชาติ อินทะรังสี  091-4123046 กลุ่มระเบียบทอผ้า 

6 คุณกชพร เขียนแก้ว  086-9426322 กลุ่มสตรีตัดเย็บบ้านห้อมหนองห้า 

7 คุณเดชา ศรีจรรยา  081-0348144 กลุ่มทอผ้าบ้านถ่อม 

8 คุณศิวภรณ์ พันธ์ุพิกุล  085-7224874 กลุ่มส่งเสริมวิชาชีพบ้านเชียงราย 
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3.5 การพัฒนาคลัสเตอร์ท่ี 3 รัตนพรผ้าเขียนเทียน 

 

 รัตนพรผ้าเขียนเทียน สีย้อมมีสีสันท่ีสดเข้ม ติดทนทาน ลวดลายเขียนเทียนได้รับการพัฒนาจาก

ลวดลายทางวัฒนธรรมในท้องถ่ิน ทําให้ผ้าของร้านมีลวดลายเอกลักษณ์ความเป็นชาติพันธ์ุ  (Ethnic) มีการ

ตกแต่งผ้าด้วยการปักไหมสีต่าง ๆ เป็นการเดินเส้นสีซ่ึงคัดลวดลายจากการเขียนเทียนให้มีความน่าสนใจมาก

ย่ิงข้ึน ท้ังยังช่วยสร้างคุณค่า (Value) ให้กับผลิตภัณฑ์ของร้านให้แตกต่างจากสินค้าท่ัว ๆ ไปในชุมชน เคร่ือง

แต่งกายสําเร็จรูปเป็นลักษณะ S, M, L ท่ีสวมใส่ง่าย ขนาดโครงสร้างชุดท่ีได้มาตรฐาน เอ้ือต่อการขายสู่ตลาด

ผู้บริโภคท้ังไทยและต่างประเทศ สามารถ Mix & Match กับเคร่ืองแต่งกายชนิดอ่ืน ปรับเปล่ียนลุคได้

หลากหลาย ด้วยเพราะผ้าย้อมครามของร้านมีสีท่ีคลุมโทนสีฟ้า – ขาว  สวมใส่ง่าย   

 ร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียนเป็นชาติพันธ์ุม้ง กลุ่มม้งดํา ดําเนินการโดย นางรัตนาพร ศิลป์ท้าว เป็นหน่ึง

ในสมาชิกกลุ่มอาชีพแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าลายเขียนเทียนรวมถึงการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าลายเขียน ปัจจุบัน

สินค้าผ้าลายเขียนเทียนของแม่น้องก้าวหน้า ได้รับการจดทะเบียนเป็นสินค้าโอท็อปของตําบลป่ากลาง ซ่ึง

สินค้าลายผ้าเขียนเทียนสามารถไปจําหน่ายในท่ีต่างๆ มีการขยายการตลาดไปยังพ้ืนท่ีต่าง ๆ ทางภาคเหนือ 

เช่น จังหวัดเชียงใหม่ และมีการขยายช่องทางการขายบนพ้ืนท่ีดิจิทัล ใช้ส่ือโซเช่ียลมีเดียในการขยายตลาด

สินค้า  

 

 3.4.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

 

 
 

ภาพท่ี 39 ภาพตราสัญลักษณ์ มนต์คราม (Mon Karm) 

 

การพัฒนาตราสินค้าด้วยการสร้างตราสัญลักษณ์สินค้าของสินค้าใหม่ ของร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน 

โดยใช้ช่ือ มนต์คราม(Mon Karm)  หมายถึง มนต์เสน่ห์ของการเขียนครามด้วยทุนทางวัฒนธรรมม้งในการ
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สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ จนเกิดเป็นเสน่ห์หลงใหล มีท่ีมาความเช่ือและความน่าหลงไหลในการ

เขียนเทียนและการย้อมคราม 

จากการวิคราะห์คู่แข่งทางการตลาดเพ่ือหาแนวทางในการสร้างสรรค์และกําหนดตําแหน่งทางการ

ตลาดของตราสินค้ามนต์คราม (Mon Karm) โดยกําหนดตําแหน่งจากการตลาดจากการวิเคราะห์ตําแหน่งทาง

การตลาดได้ดังน้ี   

 

 
ภาพท่ี 40 ภาพกําหนดตําแหน่งทางการตลาดของตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) 

 

 3.4.2 กลุ่มเป้าหมายหลัก   

 

 จากการวิเคราะห์และสอบถามจากผู้ประกอบการ พบว่า กลุ่มเป้าหมายของผู้ประกอบการเป็นกลุ่ม

กลุ่มเจเนอเรช่ันวาย(Generation Y)  โดยผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลได้ดังน้ี กลุ่มเจเนอเรช่ันวาย(Generation Y)   

Why Generation เป็นผู้ท่ีเกิดในช่วง พ.ศ. 2523 – 2537 (ค.ศ.1980 – 1994) เป็นกลุ่มเป้าหมายยุคใหม่

ต้องการเหตุผลในทุกเร่ือง คําว่า Why ทําไม และทําไม จึงเป็นเหมือนสัญลักษณ์ของพวกเขา คนกลุ่มน้ีจะกล้า

แสดงออก มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ไม่แคร์ต่อคําวิจารณ์ มีความม่ันใจในตัวเอง ชอบทางลัด สะดวก รวดเร็ว และ

ไฮเทคโนโลยีเป็นท่ีสุด ทุกคําถามมีคําตอบในโลกอินเทอร์เน็ต มีเสียงเพลงเป็นเพ่ือน ชุดทํางานขอใส่ตามใจฉัน 

ขอให้วัดกันท่ีผลงานเป็นพอ ไม่ต้องการเวลาทํางานท่ีแน่นอน คน Gen Y ชอบท่ีจะใช้สมองส่วนของซีกขวา

ทํางานค่อนข้างมากซ่ึงเป็นส่วนของความคิดสร้างสรรค์ ความคิดท่ีมีจินตนาการสูง อีกท้ังผู้วิจัยเลือกแนวทาง

สไตล์ของตราสินค้าท่ีสอดคล้องกับการนําทุนวัฒนธรรมส่ิงทอม้ง ในการสร้างอัตลักษณ์ โดยจากการวิเคราะห์

พบว่าสอดคล้องกับสไตล์โบฮีเมียน(Bohemian) เรียกว่า โบโฮ (Boho) มาจากกลุ่มคนในสาธารณะรัฐเช็ก ซ่ึงมี

แนวคิดช่ืนชอบอิสระ มีความเป็นตัวของตัวเอง ไม่ยึดติดกับวัตถุเงินทอง และมักจะย้ายท่ีอยู่ไปเร่ือยๆ ไม่เป็น

หลักแหล่ง จนได้ช่ือเรียกอีกหลายอย่าง บ้างก็เรียกว่า ยิปซี บ้างก็เรียกว่า ฮิปป้ี โดยสรุปตราสินค้าใหม่ได้ คือ 
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เป็นตราสินค้าสไตล์สไตล์โบฮีเมียน(Bohemian) ท่ีใช้ทุนทางวัฒนธรรมม้งท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายกลุ่มเจ

เนอเรช่ันวาย(Generation Y) อาศัยในเมือง ดังน้ี  

 

 
 

ภาพท่ี 41 ภาพกลุ่มผู้บริโภคเจนเนอร์เรช่ันวาย Y ของตราสินค้ามนต์คราม 

 

 3.4.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์   

 

 จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และจากการสํารวจตลาดและ 

วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด การแบ่งกลุ่มสินค้าของตราสินค้ามนต์คราม ได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์

เคร่ืองแต่งกายและ กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ดังน้ี 

  กลุ่มท่ี 1  กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย(cloth)คิดเป็นร้อยละ 70 

  กลุ่มท่ี 2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไล์(lifestyle Product) คิดเป็นร้อยละ 30 

 

ตารางท่ี  10 ตารางการแบ่งกลุ่มสินค้าสําหรับตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) 

Product line 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย(cloth) กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไล์(lifestyle 

Product) 

70% 30% 
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Casual Casual-

business 

Party/party- 

business 

Accessories Home textile 

100% 100% 

40% 30% 30% 30% 70% 

Blouse , bottom, 

dresses, outer 

Blouse , 

bottom, 

dresses, outer 

Blouse , bottom, 

dresses, outer 

Tie, Tote bag, 

etc 

Pillow, 

tablecloth, etc 

 

   

 3.4.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์  

 

 ตราสินค้ามนต์คราม เป็นการพัฒนาสินค้าจาก ร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว จังหวัดน่านท่ีมี

แนวคิดการผลิตผลิตภัณฑ์ส่ิงทอพ้ืนถ่ินทางทุกทางวัฒนธรรมชาติพันธ์ุม้ง โดยตราสินค้า มนต์คราม พัฒนา

ลวดลายรูปแบบใหม่ให้มีความทันสมัย และสไตล์ของผลิตภัณฑ์กลุ่มแฟช่ัน ให้มีความทันสมัยสอดคล้องกับไลฟ์

สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายวิเคราะห์ได้ดังน้ี 

 

 
 

ภาพท่ี 42 ภาพกลุ่มเป้าหมาย 
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ตารางท่ี  11 สรุปการวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ของตราสินค้าตราสินค้ามนต์คราม

(monkarm) 

 STYLE SIL/SHAPE/FORM COLOR DETAIL MATERIALS 

ตราสินค้า 

มนต์คราม

(monkarm) 

 

Sustainable 

/  

Heritage 

craft /  

Urban 

bohemian / 

Minimal -

deconstruction 

Natural 

indigo dye 

Minimal -

deconstruction 

NATURAL 

fabric 

 

สรุปการวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ของตราสินค้าตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) มีแนวคิด

จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินม้งร่วมกับแนวทางการออกแบบลวดลายและรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมีความ

ทันสมัยสอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายกลุ่มเจเนอร์เรช่ันวาย โดยมีองค์ประกอบการ

ออกแบบดังน้ี ด้านสไตล์ของผลิตภัณฑ์ คือ ลักษณะของสินค้าอย่างย่ังยืน มีการรักษามรดกทางหัตถศิลป์ม้ง 

และมีรูปแบบเป็นไตล์โบฮีเมียนท่ีอาศัยในเมืองหลวง ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์และด้านการตกแต่งมีลักษณะ  

Minimal -deconstruction สีของผลิตภัณฑ์ คือ การย้อมคราม Natural indigo dye และการเลือกวัสดุของ

ผลิตภัณฑ์ คือ วัสดุท่ีมาจากธรรมชาติ 

 

 3.4.5 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ัน 
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ภาพท่ี 43 ภาพแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบคอลเลคช่ัน BOHO HOMEHUB 

 

 แรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคช่ันต้นแบบของตราสินค้ามนต์คราม ช่ือคอลเลคช่ัน 

BOHO HOMEHUB ได้แรงบัลดาลใจมาจาก สถานการณ์ COVID-19 ท่ีทําให้ต้องเกิดการปรับรูปแบบการใช้

ชีวิตแบบ NEW NORMAL ทําให้บริบทของการสวมใส่เส้ือผ้าเปล่ียนไป ส่งผลให้คอลเลคช่ันน้ีมีการใช้รูปแบบ

ของเคร่ืองแต่งกายท่ีมาจากการต้องทํากิจกรรมในบ้าน โดยโครงสร้างเคร่ืองแต่งกายท่ีมีความคล่องตัว 

สะดวกสบายและโครงเส้ือแบบมินิมอลท่ีสามารถใส่ได้ทุกฤดูกาล สีโทนธรรมชาติและสีท่ีมาจากการย้อมคราม 

วัสดุท่ีมาจากธรรมชาติและการตกแต่งด้วยเทคนิคท่ีเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของตราสินค้าคือ การใช้เทคนิคการ

เขียนเทียนจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาติพันธ์ุม้ง  

 ผลงานออกแบบคอลเลคช่ัน BOHO HOME HUB แบ่งเป็น 2 ส่วน ส่วนท่ี 1 ได้แก่ ส่วนท่ี 1  

คือ ส่วนการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย ส่วนท่ี2 คือส่วนการออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ โดยมี

รายละเอียดการออกแบบดังน้ี 

 

 
 

ภาพท่ี 44 ภาพผลงานการออกแบบเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย 
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ภาพท่ี 45 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 46 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 47 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 48 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 



 76 

 
 

ภาพท่ี 49 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
ภาพท่ี 50 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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 3.4.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

ตารางท่ี 12 แสดงรายละเอียดสรุปข้อมูลกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ / 

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณรัตนพร ศิลป์ท้าว ผ้าเขียนเทียน - 260 ม.1 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

2 คุณจินตนา ศิลป์ท้าว ผ้าปัก - 282 ม.6 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ / 

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณสุพัตรา ศิลป์ท้าว ผ้าเขียนเทียน - 260 ม.1 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

2 คุณสกุณา แซ่โซ้ง ผ้าปัก - 393 ม.6 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

3 คุณรดา ศิลป์ท้าว ผ้าเขียนเทียน - 130 ม.1 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

4 คุณพจนีย์ คัมภีร์ธรรม ผ้าปัก - 299 ม.1 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

5 คุณเบญจมาศ ศิลป์ท้าว ผ้าปัก - 68 ม.1 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

6 คุณอานนท์ ศิลป์ท้าว ผ้าปัก - 130 ม.1 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

7 คุณธีรภัทร แสนโซ้ง ผ้าปัก - 136 ม.6 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 

8 คุณผัด ศิลป์ท้าว ผ้าเขียนเทียน - 560 ม.1 ต.ป่ากลาง อ.ปัว จ.น่าน 
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3.6 การพัฒนาคลัสเตอร์ท่ี 4 ร้านฝ้ายเงิน 

 

 ร้านฝ้ายเงินเกิดจากการก่อต้ังของนายเทิดศักด์ิ อินแสง จากการสะสมผ้าต้ังแต่ ปี พ.ศ. 2539 จนกลาย

มาเป็นความรักในงานฝีมือการทอผ้าของคนโบราณ จึงทยอยเก็บรวบรวม สะสมผ้าพร้อมท้ังศึกษาประวัติท่ีมา

ของผ้าแต่ละผืน เพ่ือนํามาองค์ความรู้ ภูมิปัญญาของคนโบราณท่ีสอนมาน้ันมาประยุกต์ ออกแบบและพัฒนา

ลวดลายผ้าใหม่ๆ ซ่ึงยังคงความเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ิน เทคนิคการทอแบบโบราณ เทคนิคการทอของเมืองน่าน

ไว้ให้มากท่ีสุด  การย้อมมีท้ังการย้อมด้วยสีธรรมชาติและสีเคมี การสอดด้ิน เป็นต้น นอกจากน้ีแล้วภายในร้าน

ยังมีการจัดแสดงโชว์นิทรรศการผ้าทอโบราณท่ีนายเทิดศักด์ิ อินแสง รวบรวมไว้ท้ังหมด โดยภายในพิพิธภัณฑ์

ประกอบไปด้วย ผ้าท้องถ่ินมท่ีมีเอกลักษณ์ของจังหวัดน่าน  เช่น ผ้าอําเภอเมือง อําเภอสา อําเภอนาน้อย 

อําเภอนาหม่ืน อําเภอท่าวังสา อําเภอปัว อําเภอทุ่งข้าว และอําเภอเฉลิมพระเกียรติ เป็นต้น 

 ร้านฝ้ายเงินเป็นร้านท่ีนําเสนองานผ้าทอท่ีคงความเป็นภูมิปัญญา ความเป็นชาติพันธ์ุสูง การออกแบบ

ลวดลายและเทคนิคการทอ ย้อม ได้จากการประยุกต์ลวดลายด้ังเดิมท่ีเป็นเอกลักษณ์ท้องถ่ินของเมืองน่าน มา

ออกแบบคล่ีคลายลวดลายให้มีความร่วมสมัยมากข้ึน  ผ้าทอมีกระบวนการทอ รูปแบบท่ีหลากหลาย ต้ังแต่ ผ้า

ทอซ่ิน ผ้าจก ผ้าขิด การปักผ้า การสอดด้ิน ได้อย่างประณีต  พร้อมการบอกเล่าเร่ืองราว ท่ีมาของผืนผ้าได้อย่าง

ละเอียด โดยกลุ่มเป้าหมายหลักของทางร้านมุ่งเน้นสองกลุ่มเป้าหมายด้วยกัน ได้แก่ กลุ่มตลาดกลาง ท่ีเน้น

รูปแบบ เส้ือผ้ามีโครงสร้างชุดเป็นลักษณะของเคร่ืองแต่งกายท้องถ่ิน รูปแบบเรียบง่าย สวมใส่ง่าย  การ

ออกแบบ Mix & Match โทนสีเส้ือผ้าสวยงาม โทนสีมีท้ังกลุ่มสีธรรมชาติ และสีเคมี ทําให้โครงสร้างผ้า ชุดสี

ของเคร่ืองแต่งกายมีโครงสร้างชุดสีท่ีหลากหลายให้เลือกซ้ือ สามารถสวมใส่ได้เหมาะสมกับคนทุกเพศทุกวัย 

โดยเฉพาะอย่างย่ิง วัยทํางาน และผู้ท่ีต้องออกงานสังคมเป็นต้น 

 

 3.5.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

 

 เน่ืองด้วยร้านฝ้ายเงิน เป็นร้านขายผลิตภัณฑ์ผ้าทอ ซ่ึงมีช่วงราคากว้าง (ประมาณ 2,000 - 20,000 

บาท หรืออาจมากกว่าน้ีในกรณีการส่ังผลิตพิเศษ) โดยมีความหลากหลายของช่วงราคา ต้ังแต่สินค้าผ้าทอท่ี

ลูกค้าสามารถเข้าถึงได้ง่าย ไปจนถึงสินค้าราคาพิเศษหรือการส่ังทอแบบพิเศษท่ีมีราคาสูง นอกจากน้ี ร้านฝ้าย

เงินยังมีกลุ่มลูกค้าท่ีมีช่วงอายุท่ีหลากหลาย แต่เป็นกลุ่มท่ีมีความต้องการตรงกัน คือต้องการผ้าทอสําหรับใช้ใส่

เพ่ือท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน และถ่ายภาพลงส่ือสังคมออนไลน์ ได้แก่ กลุ่มช่วงวัยรุ่นและวัยทํางานตอนต้น 

(กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย) และกลุ่มผู้ใช้งานในชีวิตประจําวัน หรือกลุ่มท่ีต้องการ

แต่งกายตามกําหนดการของสถานท่ีทํางาน ได้แก่ กลุ่มวัยทํางานตอนกลางถึงปลาย (กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็กซ์) 

เป็นต้น  
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 จากข้อมูลเบ้ืองต้นดังกล่าว ส่งผลให้ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงช่องว่างท่ีมีความเป็นไป

ได้ท่ีหลากหลาย อย่างไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์และสังเกตการณ์เบ้ืองต้น ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มลูกค้าท่ีมีอายุน้อย

ท่ีเข้ามาซ้ือสินค้าร้านฝ้ายเงิน เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวกลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลายท่ีมีกําลัง

ซ้ือ และมีความต้องการผ้าถุง สําหรับนุ่งเพ่ือท่องเท่ียวและถ่ายภาพเพ่ือสร้างเน้ือหา (Content) สําหรับใช้ในส่ือ

สังคมออนไลน์ของตนเอง โดยกลุ่มลูกค้ากลุ่มน้ีมีความจําเป็นต้องเตรียมเส้ือท่อนบน ได้แก่ เส้ือ (Blouse) 

เส้ือเช้ิต (Shirt) เส้ือกล้าม (Tank Top) เส้ือคลุม (Jacket) หรือเส้ือสูทลําลอง (Blazer) ของตนเองติดมาด้วย 

เพ่ือใช้ในการประกอบการแต่งกายให้ผ้าถุงท่ีซ้ือจากร้านฝ้ายเงินไปน้ัน มีความเหมาะสมและเข้ากับบุคลิกของ

ตนองท่ีต้องการส่ือสารสู่ส่ือสังคมออนไลน์  

 

 
 

ภาพท่ี 51 ภาพโลโก้ ฝ้ายเงิน X TANDT (ฝ้ายเงินเอ็กซ์ทีแอนด์ที) 

 

 ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงโอกาสในการนําเสนอสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า ท่ีเป็น

ส่วนต่อยอดจากสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้าเดิม โดยผลจากการสัมภาษณ์ได้สรุปแนวทางการนําเสนอคอล

เลกช่ันเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายในช่ือ ฝ้ายเงิน X TANDT เพ่ือเป็นการนําเสนอมุมมองการออกแบบจากตรา

สินค้าท่ีนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเจ้าของตราสินค้า และเพ่ือแสดงถึงภาพลักษณ์ใหม่ให้กับตราสินค้า “ฝ้ายเงิน” 

เดิม  

 โดยตราสินค้าใหม่ ฝ้ายเงิน X TANDT มุ่งนําเสนอเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสําหรับกลุ่มวัยรุ่นและวัย

ทํางานตอนต้น (กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย) ท่ีต้องการเส้ือผ้าสําหรับการสวมใส่ใน

โอกาสพิเศษ เช่น การออกงาน การท่องเท่ียวและการถ่ายภาพเพ่ือใช้นําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านส่ือ

สังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุค หรืออินสตาแกรม เป็นต้น ท้ังน้ีเน่ืองจากวิถีชีวิตของกลุ่มตนเจเนอเรช่ันดังกล่าว

ในช่วงปัจจุบัน มีความต้องการนําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านโซเชียลมีเดีย การเดินทางท่องเท่ียวมักมีการ

วางแผนว่า จะไปท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีใด และต้องเตรียมเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายลักษณะใดไป เพ่ือให้มีความ

เหมาะสมและเข้ากันได้กับสถานท่ีๆ กําลังจะเดินทางท่องเท่ียวไป โดยต้องการเส้ือผ้าท่ีมีความโดดเด่น ไม่ซ้ํา

แบบใคร เพ่ือท่ีเม่ือนําภาพถ่ายตนเองท่ีสวมใส่เส้ือผ้าดกังกล่าวลงโซเชียลมีเดียไปแล้ว จะได้รับการตอบรับท่ีดี

จากลุ่มผู้ติดตามตนเอง 
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ภาพท่ี 52 ภาพสรุปตําแหน่งตราสินค้าใหม่ 

 

 3.5.2 กลุ่มเป้าหมายหลัก    

 

กลุ่มเป้าหมายเจเนอเรช่ันเอ็ม (Generation M) ช่วงอายุระหว่าง 17-25 ปี ท่ีชอบการท่องเท่ียว

เดินทาง วัฒนธรรม และการพักผ่อน กลุ่มเป้าหมายมีบุคลิกท่ีมีความม่ันใจในตนเอง กล้าแสดงออก และกล้า

แต่งกายด้วยเส้ือผ้าท่ีโดดเด่น ท้ังน้ีเพ่ือนําเสนอความเป็นตนเอง และในขณะเดียวกันเพ่ือนําเสนอภาพถ่ายหรือ

วีดีโอผ่านช่องทางการส่ือสารทางส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย

เน้นโครงร่างเงาเส้ือผ้าท่ีโคร่งหลวม ใหญ่เกินขนาดจริง เน้นโทนสีท่ีสดใส และโดดเด่น เช่น สีสด (Vivid) และสี

พาสเทล (Pastel) รายละเอียดตกแต่ง มักได้มาจากการตีความทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ให้มีความเข้าใจได้ง่ายและ

ไม่ซับซ้อน โดยอาจเป็นการดึงเอาลวดลายบางส่วนของวัฒนธรรมด้ังเดิม มาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ ร่วมกัน

โครงร่างเงาของเส้ือผ้าแบบสมัยใหม่ วัสดุท่ีใช้ มักเป็นผ้าใยสังเคราะห์ ท่ีเน้นความสบายในการสวมใส่  
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ภาพท่ี 53 ภาพกลุ่มเป้าหมายตราสินค้า ฝ้ายเงิน X TANDT 

 

 3.5.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์  

 

ตราสินค้าท่ีได้จากการวิจัย มีการแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้าออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ (1) เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกาย ได้แก่ เส้ือ กระโปรง ชุดติดกัน และเส้ือคลุม และ (2) เคร่ืองประดับ ได้แก่ กระเป๋า รองเท้า และต่าง

หู 

    

 3.5.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์   

 

 โครงร่างเงาเส้ือผ้าท่ีโคร่งหลวม ใหญ่เกินขนาดจริง เน้นโทนสีท่ีสดใส และโดดเด่น เช่น สีสด (Vivid) 

และสีพาสเทล (Pastel) รายละเอียดตกแต่ง มักได้มาจากการตีความทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ให้มีความเข้าใจได้

ง่ายและไม่ซับซ้อน โดยอาจเป็นการดึงเอาลวดลายบางส่วนของวัฒนธรรมด้ังเดิม มาประยุกต์ใช้ในงาน
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ออกแบบ ร่วมกันโครงร่างเงาของเส้ือผ้าแบบสมัยใหม่ วัสดุท่ีใช้ มักเป็นผ้าใยสังเคราะห์ ท่ีเน้นความสบายในการ

สวมใส่ 

 มุ่งนําเสนอสินค้าเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายรูปแบบท่ีเน้นความโดดเด่น และสามารถนําไปถ่ายภาพลง

ส่ือสังคมออนไลน์ได้อย่างสวยงาม เน้นการสวมใส่เป็นชุดตามแนวทางการออกแบบ หรือสามารถนําไปจับคู่ 

(Mix and Match) กับเส้ือผ้ารูปแบบอ่ืน ตามสไตล์ของผู้สวมใส่ได้ตามใจชอบ เช่น สามารถนําเอาเส้ือ ไปสวม

ใส่คู่กับกางเกงยีนส์ของกลุ่มเป้าหมายได้ เป็นต้น ประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีจัดจําหน่าย ได้แก่ เส้ือ (Blouse) 

กางเกง (Pants) กระโปรง (Skirt) เส้ือแจ็คเก็ต (Jacket) เส้ือคลุม (Coat) และชุดติดกัน (Dress) 

 

 3.5.5 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ัน  

 

 จากการลงพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงินจังหวัดน่านเพ่ือศึกษารูปแบบของเคร่ืองแต่งกายและส่ิงทอน้ัน ผู้วิจัยและ

นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้เล็งเห็นถึงรูปแบบของส่ิงทอ และลวดลายท่ีมีอยู่จึงได้นําเอามาพัฒนาต่อยอดโดยการ

ตีความลวดลายใหม่ ให้มีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายตามท่ีได้กําหนดไว้ ซ่ึงกลุ่มเป้าหมายดังกล่าว ได้แก่ 

กลุ่มเป้าหมายกลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลายท่ีต้องการเส้ือผ้าสําหรับการสวมใส่ในโอกาส

พิเศษ เช่น การออกงาน การท่องเท่ียวและการถ่ายภาพเพ่ือใช้นําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านส่ือสังคม

ออนไลน์ และกลุ่มอินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) หรือบล็อกเกอร์ (Blogger) โดยกลุ่มเป้าหมายน้ีมีแนวโน้มช่ืน

ชอบรูปแบบของเส้ือผ้าท่ีมีความโดดเด่น และช่ืนชอบสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีมีการพัฒนา หรือมีการประยุกต์

เพ่ือให้เข้ากับรสนิยมของตนเอง โดยผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้ทําการพัฒนาลวดลายต่าง ๆ โดยการ

ตีความลวดลาย เป็นลักษณะรูปทรงเรขาคณิต เช่น รูปทรงสามเหล่ียม เส้นตรง และ ส่ีเหล่ียม และนํามาพัฒนา

ออกแบบลวดลายใหม่ โดยให้กลุ่มทอผ้าร้านฝ้ายเงินเป็นผู้ดําเนินงานทอผ้าใหม่ตามท่ีกําหนดให้ 

 แรงบันดาลใจในการออกแบบได้มากจากแนวคิดของการผสมผสานทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินเข้ากับ

โลกยุคใหม่ท่ีมีการเปล่ียนแปลงของรูปแบบการแต่งกายท่ีมีการผสมผสานวัฒนธรรมย่อย (Subculture) เข้า

กับแนวคิดของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ส่งผลให้รูปร่างลวดลายของผ้าทอจากวัฒนธรรมไทล้ือถูกตีความใหม่ 

ก่อให้เกิดลวดลายแบบเรขาคณิต เช่น ลายส่ีเหล่ียมท่ีทอสานขัดกัน ลายเส้นตรงแนวต้ัง และลายป่ันไกเป็นทาง

ยาว ซ่ึงมีรากเหง้ามาจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 
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ภาพท่ี 54 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

 

 โครงร่างเงาของเส้ือผ้ามีความหลวมโคร่ง และมีการนํารูปแบบการพันและการมัดของเส้ือผามาจาก

รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีได้อิทธิพลจากภาพฝาผนังวัดภูมินทร์ และการสวมใส่เส้ือแบบป้ายของชาวไทล้ือ ท้ังน้ีโครง

ร่างเงาได้รับการขยายขนาดให้มีความใหญ่เกินจริงเพ่ือตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการ

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสําหรับสวมใส่ให้มีความโดดเด่น และเพ่ือนําเสนอเน้ือหาด้านไลฟ์สไตล์ของตนเอง

ผ่านส่ือสังคมออนไลน์ โทนสีท่ีใช้ได้แก่สีสด (Vivid) และสีพาสเทล (Pastel) วัสดุท่ีใช้เป็นผ้าฝ้าย (Cotton) และ

ผ้าใยสังเคราะห์ (Polyester) เพ่ือสร้างโครงสร้างของเส้ือผ้าให้โคร่งหลวมเกินจริง 
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ภาพท่ี 55 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 56 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 57 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 58 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 59 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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 3.5.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

ตารางท่ี 13 แสดงรายละเอียดสรุปข้อมูลกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณเทิดศักด์ิ อินแสง  081-3121271 

081-7832349 

376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณเทิดศักด์ิ อินแสง ผู้เช่ียวชาญด้านการ

ทอ 

081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 

2 คุณเทิดศักด์ิ อินแสง ผู้เช่ียวชาญด้านการ

ทอ 

081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 

3 คุณเทิดศักด์ิ อินแสง ผู้เช่ียวชาญด้านการ

ทอ 

081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 

4 คุณเทิดศักด์ิ อินแสง ผู้เช่ียวชาญด้านการ

ทอ 

081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 
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3.7 การพัฒนาคลัสเตอร์ท่ี 5 กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว 

 

กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้างปางกอม เกิดขึ้นจากการรวมกลุ่มของคนในชุมชน บ้างปางกอม  อําเภอสอง

แคว ที่ต้องการหารายได้เสริมจากการทําการเกษตร คนในชุมชนจึงรวมตัวกันโดยการนําของคุณสุพิศ สุวรรณ

มณี ในการนําวัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาอย่างเช่น ฝ้าย ที่ปลูกโดยปราศจากสารเคมี มาปั่นเป็นเส้นฝ้าย แล้ว

นําไปย้อมด้วยสีธรรมชาติจากพืชที่พบในท้องถิ่น เช่น หูกวาง ต้นควาย ประดู่ ต้นเตน โคลนใบยูคาลิปตัส ขม้ิน 

เป็นต้น มีการไล่เฉดสีได้หลากหลายจากการหมักธรรมชาติ เช่น การหมักโคลน สารส้ม มะขามเปียก แล้วจึง

นํามาทอจนกลายเป็นผ้าทอฝ้ายออร์แกนิค ท่ีผลิตข้ึนด้วยกระบวนการทางธรรมชาติท้ังหมด  

 ผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านปางกอม มีจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายที่เกิดจากกระบวนการผลิตด้วยมือและ

ปราศจากสารเคมีท้ังหมด โดยสินค้า 90 % ของกลุ่มเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าผืน ผ่านกระบวนการย้อมด้วยสีธรรมชาติ 

ซึ ่งได ้จากว ัตถ ุด ิบท ี ่พบในท้องถ ิ ่น และพื ้นท ี ่ ใกล ้ เค ียง โดยการพัฒนาสีและลวดลายจากคร ูเอก  

โสพิศ ทําให้ผ้าฝ้ายของที่นี่มีเอกลักษณ์ที่สีย้อมที่มีลักษณะสีนวล อมขาวแบบสีพาสเทล การเลือกใช้สีทอ สี

ย้อมมีความกลมกลืน นุ่มนวล และด้วยลักษณะของฝ้ายมือที่มีเนื้อละเอียดนุ่ม ทําให้ผ้าของกลุ่มมีเนื้อสัมผัสท่ี

นุ่มนวล เย็นสบาย เหมาะแก่การนําไปตัดเครื่องแต่งกาย เครื่องตกแต่งบ้านได้อีกหลากหลายรูปแบบ  แต่

เนื่องจากกลุ่มเน้นการทําผลิตภัณฑ์แบบต้นนํ้ามานาน ความเชี่ยวชาญทางด้านการทอและการย้อมนั้นมี

เอกลักษณ์ท่ีชัดเจนแล้ว แต่ยังขาดการพัฒนางาน ต่อยอดสินค้าเพ่ือแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ โอกาสการขาย

จึงน้อยและขายได้กับกลุ่มนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่มเท่านั้น ซึ่งหากได้รับการพัฒนาแปรรูปสินค้าให้มากข้ึน 

สินค้าของกลุ่มจะมีโอกาสการขายไปได้อีกมากในวงกว้าง ซึ่งต้องได้รับการพัฒนาและศึกษาต่อยอดอย่าง

ต่อเน่ืองต่อไป 

 

 3.6.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

 

ตราสินค้า Nana Colour (นานา คัลเลอร์) มุ่งนําเสนอผลิตภัณฑ์สีผงสําหรับย้อมและวาดรูปและเครื่องแต่ง

กายจากจังหวัดน่าน สําหรับกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) อายุระหว่าง 24-35 ปี โดยอัต

ลักษณ์ตราสินค้ามุ่งนําเสนอแนวคิดการเฉลิมฉลองความรุ่มรวยของความหลากหลายทางชีวภาพและทุน

วัฒนธรรมท้องถิ่นเร่ืองการย้อมสีธรรมชาติจากพรรณพืชนานาชนิด ที่กลั่นกรองผ่านประสบการณ์การพัฒนา

สิ่งทอพื้นถิ่นและการย้อมสีธรรมชาติมากว่า 30 ปีของครูเอก สุพิศ สุวรรณมณี ผู้นํากลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้าน

ปางกอม จังหวัดน่าน เพื่อถักทอชุมชนให้เข้มแข็ง ตราสินค้าบอกเล่าวิถีชีวิตความเป็นอยู่และภูมิปัญญาดั้งเดิม

ที่ใกล้ชิดและพึ่งพาอาศัยธรรมชาติอย่างลึกซึ้ง ผ่านเรื่องราวของช่างฝีมือผู้มองเห็น รื้อฟื้น และรู้คุณค่าของ

ทรัพยากรและให้ความสําคัญกับความยั่งยืนของชุมชนและสิ่งแวดล้อม ผ่านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้งสีและส่ิง
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ทอประเภทเครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ที่มีจุดเด่นที่ที่เทคนิคย้อมสีธรรมชาติแบบร่วมสมัย เข้าใจ

ง่าย และสามารถนําไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวันในกระแสนิยมได้ 

 
ภาพท่ี 60 ภาพแรงบันดาลใจอัตลักษณ์ตราสินค้า Nana Colour (นานาคัลเลอร์) 
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ภาพท่ี 61 ภาพองค์ประกอบตราสินค้า Nana Colours (นานาคัลเลอร์) 
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ภาพท่ี 62 ภาพตัวอย่างการวางโลโก้ตราสินค้า Nana Colours (นานาคัลเลอร์) 

บนโปสเตอร์ หรือช่องทางการส่ือสารออนไลน์ 

 

 3.6.2 กลุ่มเป้าหมายหลัก    

 

กลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) หรือมิลเลนเนียลส์ (Millennials) ช่วงอายุระหว่าง 

24-35 ปี ที่แนวคิดการใช้ชีวิตที ่เป็นมิตรกับธรรมชาติและเป็นกลุ ่มที ่มีจิตสํานึกด้านสิ ่งแวดล้อม (eco-

conscious) ชื่นชอบการท่องเที่ยวเดินทางเชิงวัฒนธรรม (cultural) และการพักผ่อนในธรรมชาติ (outdoor 

and resort) กลุ่มเป้าหมายมีบุคลิกที่มีความมั่นใจในตนเอง มีความสนใจและความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับงานผ้า 

หัตถกรรม ศิลปะ งานออกแบบที่เป็นมิตรธรรมชาติจากการเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไปในที่ต่างๆ โดย

เป็นผู้บริโภคที่ใส่ใจถึงเรื่องราวที่มาและกระบวนการผลิต ชื่นชอบการแสดงออกซึ่งคุณค่าผ่านการแต่งกาย 

เนื่องจากกลุ่มนี้เป็นกลุ่มที่มีอิทธิพลทางความคิด (Key Opinion Leader) การสวมใส่เสื้อผ้าที่ให้ความสําคัญ

กับความยั่งยืน เป็นทั้งการนําเสนอความเป็นตนเองออกไป และสนับสนุนเรื ่องสิ่งแวดล้อมผ่านสื่อสังคม

ออนไลน์ (social media) ของตนเอง เช่น ภาพถ่ายหรือวีดีโอ 

 รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายเน้นโครงร่างเงาเสื ้อผ้าที่โคร่งหลวม ใหญ่เกินขนาดจริง

เล็กน้อย เน้นโทนสีที่เป็นธรรมชาติแบบสดใส ทว่าโดดเด่นด้วยสีและลวดลายที่หายาก เป็นงานทํามือ เป็นพ้ืน

ถิ่น และทําด้วยวัสดุที่เป็นมิตรกับธรรมชาติ กลุ่มเป้าหมายชื่นชอบผลงานที่ออกแบบโดยนักออกแบบท้องถ่ิน

หรือตราสินค้าที่ให้คํามั่นสัญญาเรื่องการดูแลผลกระทบที่มีต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม แต่ก็ยังต้องมีสุนทรียภาพ
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แบบสากลและทันสมัยนิยม (Modern) บนโครงร่างเงาของเสื้อผ้าแบบสมัยใหม่ที่ไร้เพศ(gender neutral) 

และไร้กาลเวลา (timeless) 

 
ภาพท่ี 63 บุคลิกภาพ (Character) ของกลุ่มเป้าหมายหลัก (Main Target) 

 
ภาพท่ี 64 รสนิยมการใช้ชีวิต (Taste of Lifestyle) ของกลุ่มเป้าหมายหลัก (Main Target) 
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ภาพท่ี 65 รสนิยมการทํากิจกรรม (Taste of Activities) ของกลุ่มเป้าหมายหลัก (Main Target) 

 
ภาพท่ี 66 รสนิยมการอยู่อาศัย (Taste of Living) ของกลุ่มเป้าหมายหลัก (Main Target) 

 

 3.6.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์  

 

ตราสินค้าท่ีได้จากการวิจัย มีการแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้าออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่  

1) เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย ได้แก่ เส้ือ กางเกง ชุดติดกัน และเส้ือคลุม เป็นต้น  
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2) เคร่ืองประดับ ได้แก่ กระเป๋า เป็นต้น  

3) ผลิตภัณฑ์สีผง ได้แก่ สีสําหรับย้อมผ้า สีสําหรับวาดรูป เป็นต้น 

 

 3.6.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์  

 

จากการออกแบบตราสินค้า นานา คัลเลอร์  Nana Colours พบว่าสามารถวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มของเส้ือผ้า เคร่ืองแต่งกาย และเคร่ืองประดับ (accessories) ได้ดังน้ี  

1) สไตล์ (Style) : Minimal Folklore, Quiet Craft  

 
ภาพท่ี 67 สไตล์ของรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Style) 

 

2) โครงร่างเงา (Silhouette) : เส้ือผ้าท่ีโคร่งหลวม ใหญ่เกินขนาดจริงเล็กน้อย (Relaxed 

fit)  โดยเน้นท่ีชุดท่ีสามารถใส่ด้วยกันเป็นเซ็ตได้ (Matching set) เรียบง่าย คล่องตัว ใช้ได้หลาย

โอกาส (Versatile utility) และใส่ได้ท้ังสองเพศ (Gender neutral) 
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ภาพท่ี 68 โครงร่างเงาของรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Silhouette) 

 

3) โทนสี (Colour) : ใช้โทนสีแบบเอิร์ธโทน (Earth tone) และสีพาสเทล (Pastel) ท่ีได้

จากการย้อมวัตถุดิบจําพวกเปลือกไม้ ใบไม้ เป็นสีหลัก และเพ่ิมความสดใสและโดดเด่นด้วย เช่น สีสด 

(Vivid) จากดอกไม้และเมล็ดพืชบางชนิด เป็นต้น 

 
ภาพท่ี 69 โทนสีของรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Colour palette) 

 

4) รายละเอียดตกแต่ง (Detail) : ได้มาจากการประยุกต์ใช้วัตถุดิบธรรมชาติและทุน

วัฒนธรรมพ้ืนถ่ินให้มีความเข้าใจได้ง่ายและไม่ซับซ้อน ลดทอนให้ร่วมสมัยมากข้ึน เช่นการมัดย้อม

(Tie-dye) การตัดต่อผ้า (Patchwork) การผูกเอวจากเส้ือไทล้ือแบบป้าย เป็นต้น  
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ภาพท่ี 70 รายละเอียดตกแต่งและลายพิมพ์ของรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Detail/Techniques) 

 

5) วัสดุท่ีใช้ (Material) : ผ้าฝ้ายท่ีผลิตในชุมชนจ.น่าน ทอมือ ท่ีเหมาะกับเทคนิคการย้อม

และพิมพ์ด้วยสีธรรมชาติ เน้ือวัสดุเน้นการระบายอากาศ เพ่ือความสบายในการสวมใส่ 

 
ภาพท่ี 71 วัสดุท่ีใช้ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Material/Textiles) 
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 3.6.5 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ัน  

 

 จากแนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend) ช่ือ โฮมโกรวน์ (Homegrown) ผู้วิจัยได้พัฒนาเน้ือหาสู่การ

สร้างแรงบันดาลใจเพ่ือสร้างแผนภาพแรงบันดาลใจในช่ือเร่ือง ไวลด์ฟูลล่ี ฟาวนด์ (Wildfully Found) ซ่ึงเป็น

เร่ืองราวของการค้นพบพืชและวัตถุดิบให้สีธรรมชาติภายในท้องถ่ินของจังหวัดน่าน และนํามาผสมรวมกับ

แนวคิดของแนวโน้มแฟช่ันใหม่ ท่ีมุ่งนําเสนอความสัมพันธ์ใหม่ของมนุษย์กับธรรมชาติ ท่ีต่างพ่ึงพิง พ่ึงพาอาศัย

กับมานับต้ังแต่ยุคดึกดําบรรพ์ การดูแลป่า การหมุนเวียนทรัพยากรกลับมาใช้ และพ้ืนผิวท่ีเกิดจากร่องรอย

กาลเวลาในธรรมชาติท่ีพบเจอได้ในวิถีชีวิตของชุมชนท่ีใกล้ชิดกับป่าต้นน้ํา ถูกนํามาผสานเข้าสู่โลกสมัยใหม่

ผ่านมุมมองแฟช่ันท่ีย่ังยืนและให้ความสําคัญกับวัสดุท่ีเป็นธรรมชาติ และลวดลายพ้ืนผิวท่ีมีกระบวนการผลิตท่ี

ย่ังยืนและได้จากวัตถุดิบตามฤดูกาล และเชิดชูเทคนิคของหัตถกรรมท้องถ่ินเช่นลวดลายทอ บนโครงเส้ือท่ี

เรียบง่ายไร้กาลเวลา (Rustic & timeless Minimalism) 

 
 

ภาพท่ี 72 ภาพแสดงโครงชุดจากแนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend) 
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ภาพท่ี 73 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration Board) 

 

 5.2.1 แรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration) 

 ได้มาจากแนวคิดของการผสมผสานทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นเข้ากับโลกยุคใหม่ที่มีการเปลี่ยนแปลง

ของรูปแบบการแต่งกายที ่ม ีการผสมผสานวัฒนธรรมสากล (Global Culture) เข้ากับแนวคิดของทุน

วัฒนธรรมพื้นถิ่น ส่งผลให้ลวดลายดั้งเดิมของผ้าทอจากวัฒนธรรมไทลื้อถูกตีความใหม่ จากลวดลายที่เกิดจาก

การทอ เช่น ลายทอแบบจก ที่หลงเหลือผู้ที่สามารถทอได้เพียงน้อยนิด นํามาคิดต่อยอดให้เกิดลวดลายจาก

การพิมพ์และย้อม (print and dye) เช่น ลายมัดย้อมหิน ลายพิมพ์ใบไม้ ลายสนิมเหล็ก  ซึ ่งได้มาจาก

ประสบการณ์การลองผิดลองถูกในการย้อมสีธรรมชาติกว่า 30 ปี ของกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม 

จังหวัดน่าน เพียงแต่นํามาพัฒนาให้ร่วมสมัยตอบโจทย์กับตลาดที่ต้องการผลิตภัณฑ์ที่รวดเร็วและเรียบง่ายข้ึน

ในปัจจุบัน  

 โครงร่างเงาของเสื้อผ้ามีรูปทรงโคร่งหลวมและผ่อนคลาย และมีการนํารูปแบบการผูกเอว และโครง

ชุดมาจากรูปแบบของเสื้อผ้าที่ได้อิทธิพลจากชุดทํางานในไร่สวนของชาวนาในอดีต และการสวมใส่เสื้อแบบ

ป้ายของชาวไทล้ือ ท้ังน้ีโครงร่างเงาได้รับการขยายขนาดให้มีความใหญ่เกินจริงเล็กน้อยเพ่ือตอบสนองกับความ

ต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายสําหรับสวมใส่ให้มีความโดดเด่นและแตกต่าง

จากผลิตภัณฑ์ชุมชนที่อื่นๆ โทนสีที่ใช้ได้แก่สีเอิร์ธโทน (Earth Tone) และสีพาสเทล (Pastel) ในโทนที่ได้จาก

ธรรมชาติ วัสดุท่ีใช้เป็นผ้าฝ้าย (Cotton) ท่ีถูกผลิตและย้อมในจังหวัดน่านท้ังหมด 
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ภาพท่ี 74 เฉดสีจากการทดลองย้อมตัวอย่างผ้าฝ้ายท่ีสอดคล้องกับเทรนด์สี WGSN 2021/2022 
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ภาพท่ี 75 เฉดสีจากการทดลองย้อมสีเส้นด้ายฝ้ายท่ีสอดคล้องกับเทรนด์สี WGSN 2021/2022 
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ภาพท่ี 76 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ (Look) 

 

 
 

ภาพท่ี 77 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 78 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 79 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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 3.6.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

ตารางท่ี 14 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณสุพิศ สุวรรณมณี ย้อมสีธรรมชาติ 088-436-9446 97 ม.5 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 นายรักษ์ แก้วทอง ผู้เช่ียวชาญ 

ด้านการย้อม 

061-6172058 99 ม.4 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

2 นายพีระพงษ์ หอมอ่อน ช่างเทคนิค 061-3103152 30 ม.5 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

3 นายเจริญ แก้วแดง ผู้เช่ียวชาญ 

ด้านการมัดย้อม 

- 47 ม.4 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

4 นางชูกล่ิน ปาละสี ผู้เช่ียวชาญ 

ด้านการทอ 

095-9176930 40 ม.7 ต.นาไร่หลวง 

อ.สองแคว จ.น่าน 

3 นายสุทธิราชแก้วแดง ผู้เช่ียวชาญ 

ด้านการมัดย้อม 

095-2270604 78 ม.4 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 
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3.8 การพัฒนาคลัสเตอร์ท่ี 6 กลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ต 

 

นางศดานันท์ เนตรทิพย์ หรือป้าหลอม  เกิดในครอบครัวชาวไทล้ือ ได้รับการสืบทอดการทออันเป็นภูมิ

ปัญญาท้องถ่ินของชาวไทล้ือ ซ่ึงสืบทอดกันมาในสมัยโบราณ ต้ังแต่รุ่นคุณยาย คุณแม่ ป้าหลอมเร่ิมเรียนทอผ้า

มาต้ังแต่อายุ 8 ขวบ จึงทําให้ป้าหลอมมีความเช่ียวชาญในการทอผ้า เทคนิคการทอของชาวไทล้ือได้อย่าง

ประณีต สวยงาม จนได้รับรางวัล เกียรติบัตรเชิดชูเกียรติครูช่างศิลป์ ปี พ.ศ.2555 จากศูนย์การส่งเสริมศิลปา

ชีพระหว่างประเทศ  ว่าเป็นผู้เช่ียวชาญการทอผ้าแบบไทลือ้ เทคนิคการทอผ้าแบบด้ังเดิมท่ีสืบทอดมาแต่บรรพ

บุรุษ เช่น ตุงไชยลายปราสาท 5 ช้ัน  การย้อมสีธรรมชาติจากโกโก้ ซ่ึงใช้วัตถุดิบจาก Cocoa  Valley ซ่ึงเป็น

โกโก้แท้ 100 % จังหวัดน่าน และพืชในท้องถ่ิน และการทอลวดลายโบราณอ่ืน ๆ   

 กลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ตเร่ิมก่อต้ังในปี พ.ศ. 2535 โดยมีนางศดานันท์ เนตรทิทย์ เป็นประธานกลุ่ม

และมีสมาชิกร่วมก่อต้ัง จํานวน 15 ราย มีวัตถุประสงค์เพ่ือ หารายได้เสริมให้กับครอบครัวของสมาชิก

นอกเหนือจากการทําการเกษตร ปัจจุบันมีสมาชิกรวม 48 ราย และการทอผ้ากลายเป็นอาชีพหลักท่ีสร้าง

รายได้ให้กับสมาชิกในกลุ่มบางครอบครัว ดังน้ันเม่ือทางกลุ่มได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนจากรัฐบาล ท้ังด้าน

การเงิน และด้านการพัฒนาฝีมือ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในโครงการหน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) ทําให้แต่ละ

ครอบครัวมีความเป็นอยู่ท่ีดีข้ึนเร่ือยมา (http://www.bankettextile.com/aboutus.php) 

 กลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ตมีผู้นํากลุ่มท่ีมีความเช่ียวชาญสูงทางด้านหัตถศิลป์ ศิลปะแบบด้ังเดิมของชาว

ไทล้ือ ท่ีมีคุณค่าทางวัฒนธรรมสูง และยังเป็นตัวแทนของหน้าตาสินค้าของกลุ่มท่ีสําคัญ ทําให้สินค้าของร้าน

ได้รับความน่าเช่ือถือ  การจัดการสินค้าภายในร้าน มีการจัดแสดงโชว์รูปแบบกระบวนการทํางานอันเป็น

เอกลักษณ์ของร้านไว้ ภายในร้าน ทําให้ร้านดูน่าสนใจ และยังส่งเสริมต่อการเรียนรู้ทางด้านภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ี

ได้รับการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น ของร้าน สินค้าภายในร้านส่วนใหญ่ เน้นไปทางด้านผ้าทอ ลวดลายเทคนิคโบราณ

ชาวไทล้ือ มีสีสด เข้ม แบ่งเป็นลวดลายโบราณ ผ้าพ้ืน ผ้าลายตาราง มีการแปรรูปสินค้าเป็นผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 

เส้ือผ้า ผ้าคลุมไหล่ กระเป๋าสะพาย ซองใส่ของ รองเท้า และผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน เช่น ผ้าปูโต๊ ผ้ารองน่ัง ตุง 

เป็นต้น สินค้าส่วนใหญ่มีรูปแบบง่าย ๆ เหมาะสําหรับใช้ในท้องถ่ิน  หรือนําผ้าไปตัดสวมใส่ เน่ืองจากการขาย

สินค้าภายในร้าน ร้านมีการอนุรักษ์วิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรมด้ังเดิม ไว้ได้อย่างเรียบง่าย เป็นกันเอง 

 

 3.7.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

 

 เน่ืองด้วยจากการวิเคราะห์ผู้ประกอบการกลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ต ร่วมกับโกโก้วัลเล่ย์รีสอร์ท ซ่ึงจะ

เป็นจุดจัดจําหน่ายสินค้าของการวิจัย โดยโกโก้วัลเล่ย์รีสอร์ทน้ันมีลักษณะประเภทสินค้าท่ีหลากหลาย  ซ่ึงมี

ช่วงราคาของสินค้าส่ิงทอย้อมสีโกโก้ประมาณ 1,000 - 2,000 บาท  

 จากข้อมูลเบ้ืองต้นดังกล่าว ส่งผลให้ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงช่องว่างท่ีมีความเป็นไป

ได้ท่ีหลากหลาย อย่างไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์และสังเกตการณ์เบ้ืองต้น ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มลูกค้าท่ีมีอายุน้อย
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ท่ีเข้ามาท่องเท่ียวและใช้บริการ เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวกลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลายท่ีมี

กําลังซ้ือ และมีความต้องการท่องเท่ียวร่วมกิจกรรมของรีสอร์ท และถ่ายภาพเพ่ือสร้างเน้ือหา (Content) 

ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงโอกาสในการนําเสนอสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า ท่ีเป็นส่วนต่อ

ยอดจากสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้าเดิม โดยผลจากการสัมภาษณ์ได้สรุปแนวทางการนําเสนอคอลเลกช่ัน

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายในช่ือ “Life COCOA” เพ่ือเป็นการนําเสนอมุมมองการออกแบบจากตราสินค้าท่ี

นักพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเจ้าของตราสินค้า และเพ่ือแสดงถึงภาพลักษณ์ใหม่ให้กับตราสินค้า “กลุ่มผ้าทอไทล้ือ

บ้านเก็ต” เดิม  

 

 
 

ภาพท่ี 80 ภาพตราสินค้า 

 

 โดยตราสินค้าใหม่ “Life COCOA” มุ่งนําเสนอเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสําหรับกลุ่มวัยรุ่นและวัย

ทํางานตอนต้น (กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย) ท่ีต้องการเส้ือผ้าสําหรับการสวมใส่ใน

โอกาสลําลอง  การท่องเท่ียวและการถ่ายภาพเพ่ือใช้นําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านส่ือสังคมออนไลน์ เช่น 

เฟสบุค หรืออินสตาแกรม เป็นต้น ท้ังน้ีเน่ืองจากวิถีชีวิตของกลุ่มเจเนอเรช่ันดังกล่าวในช่วงปัจจุบัน มีความ

ต้องการนําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านโซเชียลมีเดีย การเดินทางท่องเท่ียวมักมีการวางแผนว่า จะไป

ท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีใด เข้าร่วมทํากิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ และมีการจัดเตรียมเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายลักษณะใด

ไป เพ่ือให้มีความเหมาะสมและเข้ากันได้กับสถานท่ี ๆ กําลังจะเดินทางท่องเท่ียวไป โดยต้องการเส้ือผ้าท่ีมี

ความโดดเด่น ไม่ซ้ําแบบใคร เพ่ือท่ีเม่ือนําภาพถ่ายตนเองท่ีสวมใส่เส้ือผ้าดกังกล่าวลงโซเชียลมีเดียไปแล้ว จะ

ได้รับการตอบรับท่ีดีจากลุ่มผู้ติดตามตนเอง 

 

 3.7.2 กลุ่มเป้าหมายหลัก   

 

 กลุ่มเจนเนอเรช่ันเอ็ม (Generation M / Millenium Generation)  อายุระหว่าง 23-35 ปี  เป็นกลุ่ม

ผู้บริโภคในตลาดระดับบน  โดยเป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ท่ีมีกําลังซ้ือ  มีฐานะทางครอบครัวอยู่ในระดับสูงของสังคม  

ประสบความสําเร็จในชีวิตอย่างรวดเร็วต้ังแต่อายุยังน้อย  ช่ืนชอบการท่องเท่ียว  มีความต้องการพัฒนา

คุณภาพชีวิตมากข้ึน เป็นพวกสุขนิยม ชอบให้ของขวัญช้ันดีกับตัวเอง มีไลฟสไตล์ท่ีชอบการท่องเท่ียว รักการช็
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อปป้ิง มีสังคม มีเพ่ือนฝูงมาก ของท่ีดีมีคุณภาพ  มีจุดมุ่งหมายในชีวิตและมีความรู้ กลุ่มน้ีจะไปในแนวอินด้ี “ไม่

อยากเหมือนใคร เลือกท่ีจะซ้ือแบรนด์ด้วยตัวเอง”  เป็นเหมือนผู้นําทางความคิดท่ีพร้อมจะบอกต่อ

ประสบการณ์ท้ังดีและไม่ดีให้ผู้อ่ืนได้รับรู้ 

 

 
 

ภาพท่ี 81 กลุ่มเป้าหมายหลักผู้บริโภค 

 

 3.7.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์  

จากการวิเคราะห์ผลจากสัมภาษณ์กลุ่มผู้เช่ียวชาญ เจ้าของกิจการ สามารถสรุปผลได้ดังน้ี 
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ภาพท่ี 82 สัดส่วนสินค้า 

 

 จากแผนภาพแสดงสัดส่วนสินค้าสามารถแบ่งกลุ่มสินค้าได้ 2 ประเภท ได้แก่ สินค้าเส้ือผ้าแฟช่ัน

เคร่ืองแต่งกาย และสินค้าไลฟ์สไตล์ ซ่ึงมีรายละเอียดดังน้ี 

 1) สินค้าเส้ือผ้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย มีสัดส่วนคิดเป็นร้อยละ 30 โดยสามารถแบ่งได้เป็น  

  - เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายลําลอง ประกอบด้วยเคร่ืองแต่งกายส่วนบน (เส้ือ, เส้ือคลุม) เคร่ือง

  แต่งกายส่วนล่าง (กางเกง, กระโปรง) และชุดติดกัน 

  - เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายในห้องพัก ได้แก่ ชุดคลุมภายในห้องพัก, รองเท้าใส่ภายในห้องพัก 

  - เคร่ืองประกอบการแต่งกาย อาทิ หมวก, กระเป๋า, และรองเท้า 

 2) สินค้าไลฟ์สไตล์ มีสัดส่วนคิดเป็นร้อยละ 70 ซ่ึงผลิตจากวัสดุส่ิงทอย้อมสีธรรมชาติ และเส้นใยย้อม

สีธรรมชาติ โดยสามารถแบ่งได้เป็น 

  - ของตกแต่งบ้าน อาทิ เฟอร์นิเจอร์, ปลอกหมอน, ผ้าตกแต่งเตียงนอน, กระจกติดผนัง, 

ตะกร้า 

  - ของท่ีระลึก อาทิ พวงกุญแจ, ผ้าเช็ดมือ, ผ้าเช็ดปาก, สายคล้องกล้องถ่ายรูป, กระเป๋าชุดใส่

ของ 

 

 3.7.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์  

  

 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์จากส่ิงทอธรรมชาติและส่ิงทอทุนวัฒนธรรม ควรมี

รูปแบบร่วมสมัย สอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย โดยมีองค์ประกอบการออกแบบท่ีวิเคราะห์ได้ดังน้ี 
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ตารางท่ี 15 สรุปองค์ประกอบการออกแบบของกลุ่มผู้ประกอบการ 

 Style Sil/Shape/Form Color Detail Materials 

กลุ่มทอผ้า

ไทล้ือบ้าน

เก็ต 

Ethnic, 

Traditional, 

Natural 

Traditional 

motif 

Natural 

color 

Coco shade 

Traditional 

pattern 

Cotton 

โกโก้วัลเล่ย์ 

รีสอร์ท 

Industrial, 

Loft, 

Minimal 

Natural 

Culture 

Simple 

symetry 

Coco shade, 

Black 

สัจจะวัสดุ ไม้, เหล็ก, ปูน

เปลือย, อิฐ 

  

 จากตารางแสดงให้เห็นองค์ประกอบการออกแบบท่ีวิเคราะห์ได้จากกลุ่มผู้ประกอบการกลุ่มทอผ้าไท

ล้ือบ้านเก็ต ซ่ึงเป็นกลุ่มผู้ประกอบการต้นน้ําและกลางน้ํา พบว่าวัสดุและสินค้าท่ีผลิตได้น้ันมีความเป็นพ้ืนเมือง 

และมีความเป็นธรรมชาติ มีรูปร่างของลวดลายส่ิงทอท่ีแสดงถึงทุนวัฒนธรรมไทล้ือ ซ่ึงเป็นการทอผ้าฝ้าย

ลวดลายด้ังเดิม ผ่านการย้อมสีธรรมชาติจากกากเมล็ดโกโก้ในค่าน้ําหนักสีท่ีแตกต่างกัน  

 กลุ่มผู้ประกอบการโกโก้วัลเล่ย์รีสอร์ท ซ่ึงเป็นกลุ่มผู้ประกอบการปลายน้ํา ในการนําช้ินงานไปใช้และ

เป็นจุดจัดจําหน่ายสินค้า โดยมีลักษณะของความเป็นอินดัสเตียลลอฟท์ ความเรียบง่ายท่ีเกิดจากการแสดงให้

เห็นเน้ือแท้ของวัสดุธรรมชาติเข้ากับส่ิงทอทุนวัฒนธรรม 

 

 

 
 

ภาพท่ี 83 แนวทางองค์ประกอบหลักในการออกแบบ 

 

 จากการวิเคราะห์กลุ่มผู้ประกอบการพบว่าสไตล์ท่ีเป็นจุดเด่นท่ีสําคัญในการออกแบบสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้แก่ ความทันสมัย ในรูปแบบของลอฟท์ ร่วมกับการใช้ทุนวัฒนธรรม โดยมีกลุ่มโทนสีของการย้อม
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สีธรรมชาติจากกากเมล็ดโกโก้ สีของส่วนต่าง ๆ จากต้นโกโก้ ผ่านการใช้วัสดุ อาทิ เหล็ก, ส่ิงทอทุนวัฒนธรรม 

และเส้นใยส่ิงทอย้อมสีธรรมชาติ 

 

 3.7.5 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ัน   

 

 คัลเจอร์-เนเจอร์ (Culture-Nature) กล่าวถึงความสัมพันธ์เช่ือมโยงกันระหว่างวัฒนธรรมและ

ธรรมชาติท่ีไร้กาลเวลาซ่ึงมาพร้อมกับแนวคิดความย่ังยืน (Sustainable) โดยเน้นงานทํามือท่ีใช้เวลาและศิลปะ

ของการประดิษฐ์ การคงอยู่และสนับสนุนกันและกันระหว่างวัฒนธรรม ส่ิงแวดล้อม ผู้คนในชุมชนและ

เศรษฐกิจ อันเป็นหัวใจหลักของความย่ังยืนท่ามกลางโลกท่ีหมุนไปด้วยความรวดเร็ว ด้วยการมุ่งนําเสนอการใช้

ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า และการใช้สินค้าแบบย่ังยืน การสร้างสรรค์สีย้อมจากธรรมชาติสู่การออกแบบสร้างสรรค์

ส่ิงทอพ้ืนถ่ินจนเกิดเป็นอัตลักษณ์แห่งวัฒนธรรม  

 

 
 

ภาพท่ี 84 แสดงองค์ประกอบนิวเทรนด์ 

 

 ในกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ต้นแบบสินค้าจากส่ิงทอย้อมสีธรรมชาติจากกากเมล็ดโกโก้ของ

กลุ่มทอผ้าไทล้ือบ้านเก็ต เพ่ือจัดจําหน่าย ณ โกโก้วัลเล่ย์รีสอร์ท โดยมุ่งตอบสนองกับความต้องการของกลุ่ม
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ผู้บริโภคเป้าหมายเจนเนอเรช่ันเอ็ม สามารถแบ่งกลุ่มของสินค้าได้ 2 ประเภท ได้แก่ สินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่ง

กาย และสินค้าไลฟ์สไตล์ 

 

 

 
ภาพท่ี 85 ผลงานการออกแบบคอลเลคช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 86 ภาพแสดงแบบร่างสินค้าไลฟ์สไตล์ 

 

 

 
 

ภาพท่ี 87 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 88 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 89 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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 3.7.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

ตารางท่ี 16 แสดงรายละเอียดสรุปข้อมูลกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณเทิดศักด์ิ อินแสง  081-3121271 

081-7832349 

376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1  ผู้เช่ียวชาญด้านการ

ทอ 

081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 

2  ผู้เช่ียวชาญด้านการ

ทอ 

081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 

3  ผู้เช่ียวชาญด้านการ

ทอ 

081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง 

จ.น่าน 
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3.9 การพัฒนาคลัสเตอร์ท่ี 7 ศูนย์ผ้าทอ ไทล้ือ บ้านดอนมูล 

 

 ศูนย์ผ้าทอ ไทล้ือ บ้านดอนมูล ก่อต้ังข้ึนในปี 2545 โดยการรวมกลุ่มจากแม่บ้านท่ีทอผ้าในชุมชน ไท

ล้ือ บ้านดอนมูล โดยนําเอาผลิตภัณฑ์ผ้าทอมาออกแบบและตัดเย็บเป็นเส้ือผ้าสําเร็จรูป ของตกแต่งไลฟ์สไตล์ 

เช่น กระเป๋า ผ้า ย่าม ผ้าคลุมไหล่ เป็นต้น  สินค้าของกลุ่มประกอบไปด้วยกระบวนการ ได้แก่ การย้อม การทอ 

การตัดเย็บแปรรูปผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบท่ีใช้ประกอบด้วย ฝ้าย ซ่ึงมีฝ้ายทอมือและฝ้ายโรงงาน การย้อมสี

ธรรมชาติจากพืชในท้องถ่ิน 

 ศูนย์ผ้าทอ ไทล้ือ บ้านดอนมูลเป็นกลุ่มท่ีมีกระบวนการต้ังแต่การย้อม การทอผ้า และการแปรรูป

สินค้าเป็นเคร่ืองแต่งกายสําเร็จรูป และของตกแต่งไลฟ์สไตล์ มีเอกลักษณ์ของานคือ งานผ้าทอฝ้าย ลวดลาย

ท้องถ่ินแบบไทล้ือ และการย้อมสีธรรมชาติ โดยกลุ่มใช้วัตถุดิบจากพืชท่ีพบในท้องถ่ิน ได้แก่ เม็ดคําแสด ,

เปลือกไม้   กลุ่มมีหน้าร้านซ่ึงแบ่งโซนหน้าร้าน และโซนทอผ้าต้ังอยู่ด้านข้างของร้าน ซ่ึงทําให้สินค้าของร้าน

เลือกซ้ือและสามารถปรับแก้ได้ภายในร้าน ปัญหาท่ีพบคือรูปแบบเส้ือผ้ามีโครงสร้างเส้ือผ้าท่ีค่อนข้างหลวม ตัว

ใหญ่ ดังน้ันสินค้าจึงเหมาะกับกลุ่มลูกค้าท่ีมีโครงสร้างใหญ่ และคนบางกลุ่มเท่าน้ัน โดยเฉพาะกลุ่มลูกค้าวัย

กลางคน วัยทํางาน ซ่ึงหากได้รับการออกแบบและพัฒนาต่อยอดรูปแบบให้มีความทันสมัยมากข้ึน รูปทรงและ

โครงสร้างเข้ารูป และหลากหลายขนาด ก็จะทําช่วยให้การขายสินค้ามีความคล่องตัวมากข้ึน และขยายตลาดไป

ได้ดีย่ิงข้ึน 

 

 3.8.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

 

 ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์อัตลักษณ์ตราสินค้าของแบรนด์ไทมูล และทําการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า

ของแบรนด์ข้ึนมาใหม่ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุดิบท่ีทางแบรนด์ต้องการนําเสนอในอนาคต ซ่ึงเป็นผ้าทอมือ

ลายไทล้ือท่ีเน้นความเรียบง่ายและร่วมสมัยของลวดลาย เน้นการใช้สีสันกลุ่ม ขาว ดํา และแดงหลากหลายเฉด

เป็นเอกลักษณ์ เพ่ือสร้างภาพจําให้กับตราสินค้า 

 ผู้วิจัยได้นําสีของวัตถุดิบดังกล่าวมาเทียบกับ Color Image Scale ของ Kobayashi เพ่ือค้นหา

บุคลิกภาพจากสีของวัตถุดิบ พบว่า ตรงกับบุคลิกภาพ Dynamic (ดูมีการเคล่ือนไหว) และตกในบุคลิกภาพย่อย 

Lively มีชีวิตชีวา Bold ชัดเจน Active กระฉับกระเฉง และ Wild มีความดิบ 

 เม่ือนําข้อมูลดังกล่าวมาจัดวางลงในพีระมิด 3 ระดับของอัตลักษณ์ตราสินค้าของ Kapferer ผู้วิจัย

สรุปว่า ในด้านบุคลิกภาพหลักและรอง การเลือกใช้สีวัตถุดิบดังกล่าวของแบรนด์ไทมูล จัดอยู่ในกลุ่ม Dynamic 

& Active หมายถึงมีความเคล่ือนไหวและกระฉับกระเฉง ซ่ึงจะเป็นตัวกําหนดการแสดงออกของแบรนด์และ

แนวทางของสินค้า ในด้านบุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมาย จะอยู่ในกลุ่ม Bold (ชัดเจน) และ Lively (มีชีวิตชีวา) 

ซ่ึงจะเป็นตัวช่วยในการส่ือความหมายของแบรนด์ท่ีมีต่อกลุ่มเป้าหมาย ส่วนสุดท้ายคือ แก่นของแบรนด์ท่ีสร้าง
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ข้ึนใหม่ (Brand Kernel) คือตราสินค้าจะนําเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลักษณ์เฉพาะของ

วัตถุดิบ ผสมผสานตามยุคสมัย และให้ความรู้สึกสนุกสนาน มีชีวิตชีวา ผู้วิจัยจะนําข้อสรุปน้ีไปใช้ในการ

คัดเลือกแนวโน้มการออกแบบท่ีจะเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 

 

 
 

ภาพท่ี 90 ภาพโลโก้ตราสินค้าไทมูลท่ีเป็นผลจากการวิจัย 

 

 การพัฒนางานออกแบบเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประกอบการแต่งกาย เร่ิมจากการศึกษาลักษณะ

ของกลุ่มเป้าหมายเดิมและสร้างลักษณะบุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมายใหม่ เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบ

เคร่ืองแต่งกายท่ีมีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย แล้วทําการออกแบบโดยเลือกใช้ข้อมูลจากแนวโน้มแฟช่ัน

ท่ีได้ทําการสรุปไว้ ออกมาเป็นผลงานการออกแบบท่ีผสมผสานระหว่างวัตถุดิบด้ังเดิมของแบรนด์และแนวโน้ม

แฟช่ันท่ีมีความทันสมัย เหมาะสมกับความต้องการของผู้ประกอบการ 
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ภาพท่ี 91 ระดับของตราสินค้า 

 

 3.8.2 กลุ่มเป้าหมายหลัก  

   

 กลุ่มเป้าหมายเดิม เน้นกลุ่มสตรีวัยทํางาน ทํางานมาแล้วไม่เกิน 10 ปี สายงานแพทย์และราชการ 

บุคลิกภาพเป็นคนรุ่นใหม่ มีความเป็นมืออาชีพ เคร่งขรึม วิถีชีวิตเน้นการอยู่กับพ้ืนถ่ิน ชอบสินค้าจากธรรมชาติ 

ผลิตภัณฑ์ในท้องถ่ิน มีความร่วมสมัย ใช้ชีวิตไปกับการทํางาน ผ่อนคลายตัวเองด้วยการสังสรรค์กับเพ่ือน 

ท่องเท่ียวในท้องถ่ินหรือในประเทศ ใช้เวลาอยู่กับตัวเอง เรียบง่าย อาจอยู่อาศัยในย่านชุมชนเก่าหรือวิถีชีวิต

แบบท้องถ่ิน รักธรรมชาติ ตกแต่งท่ีอยู่ด้วยต้นไม้ ไม้ งานหัตถกรรมท้องถ่ิน เน้นความสะดวกสบายในการอยู่

อาศัย ประโยชน์ใช้สอย ไม่หวือหวา 
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ภาพท่ี 92 ภาพสรุปภาพลักษณ์กลุ่มเป้าหมายใหม่ 

 

 กลุ่มเป้าหมายใหม่ของแบรนด์ไทมูลเป็น กลุ่มเป้าหมายวัยทํางาน ทํางานมาแล้วไม่เกิน 10 ปี ในสาย

งานอิสระ ออกแบบ หรือสายงานท่ีต้องการความเป็นเอกลักษณ์ในการแต่งกาย ไม่ติดในกรอบของการแต่งกาย

แบบท่ัวไป มีความข้ีเล่น ชอบส่ิงท่ีดูใหม่ มองโลกในแง่บวก  
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 รสนิยมของกลุ่มเป้าหมาย มีความสนใจในสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม เน้นความน่าเช่ือถือและ

ภาพลักษณ์ของแบรนด์ อาศัยในบ้านหรือคอนโดมิเนียมท่ีมีความเป็นส่วนตัว เรียบ แต่มีกล่ินอายและสีสันของ

วัฒนธรรม เพ่ือสะท้อนรากเหง้าจากภายในและสัมผัสความทรงจําของการเดินทาง 

 พฤติกรรมและการใช้ชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย มีวิถีชีวิตท่ีสนุกและมีสีสัน ชอบทดลองส่ิงใหม่ๆ แบ่งเวลา

ในการใช้ชีวิตเป็น ใช้จ่ายกับประสบการณ์ ชอบท่องเท่ียวในสถานท่ีใหม่ๆ ติดการใช้โซเชียลมีเดีย 

 

 3.8.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์   

 

แนวทางในการพัฒนาผู้ประกอบการ เน้นการพัฒนาสินค้าท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน เพ่ือให้สามารถ

ตอบโจทย์ลูกค้าได้หลายกลุ่ม ท้ังผู้ชายและผู้หญิง สินค้าบางส่วนแสดงถึงความเป็นยูนิเซ็กส์ เพ่ือขยายโอกาสใน

การขาย รวมถึงเพ่ิมผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองประกอบการแต่งกาย เช่น รองเท้า กระเป๋า หน้ากาก ท่ีราคาไม่สูง

มาก สามารถเข้าถึงได้ง่าย เพ่ือให้ลูกค้าเป้าหมายสามารถทดลองซ้ือไปใช้ก่อนได้  

รายละเอียดราคาเฉล่ียสินค้า ดังต่อไปน้ี 

ท่อนบน  4,390 บาท 

ท่อนล่าง  4,690 บาท 

เส้ือตัวนอก  8,990 บาท 

เดรส  5,990 บาท 

รองเท้า   2,290 บาท 

กระเป๋า   2,990 บาท 

หน้ากาก     390 บาท 

หมวก  1,790 บาท 

 

 3.8.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์   

 แบรนด์ไทมูล มีสินค้าท่ีจําหน่ายอยู่ในปัจจุบันเป็นสินค้าประเภทเส้ือผ้าสําเร็จรูป เช่น เส้ือคอจีนไทล้ือ

ชาย เส้ือป้ายไทล้ือหญิง  เดรสสําหรับลําลอง กางเกงลําลอง เส้ือลําลองท่ีใส่ได้ท้ังผู้หญิงและผู้ชาย เส้ือคลุมแบบ

โอเวอร์ไซส์ เป็นต้น ซ่ึงทางแบรนด์มองว่าเอกลักษณ์ท่ีสําคัญของแบรนด์คือการท่ีสินค้าเป็นงาน Hand made 

มีเอกลักษณ์ความเป็นไทล้ือบนลายผ้า และงานทอมือย้อมสีธรรมชาติ โดยส่ิงท่ีทําให้สินค้าเป็นท่ีจดจําในกลุ่ม

ลูกค้า ได้แก่ ลายผ้าและรูปทรงเส้ือผ้าท่ีออกแบบภายใต้ช่ือแบรนด์ไทมูล 
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ภาพท่ี 93 ภาพการย้อมสีส่ิงทอ 

 

 แบรนด์ไทมูล มีกระบวนการทอผ้าและย้อมสีจากธรรมชาติด้วยตนเอง โดยมีสีหลักของแบรนด์คือสี

โทนแดงจากคําแสดเป็นเอกลักษณ์ มีการผสมสีจากพืชชนิดอ่ืนๆ เพ่ือให้ได้สีแดงในหลากหลายเฉด และมีการใช้
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ผ้าสีฝ้ายธรรมชาติในโทนสีขาว และสีเทาเข้มจากมะเกลือ เพ่ือให้ได้คู่สีท่ีท่ีน่าสนใจมากย่ิงข้ึนและมีความ

ทันสมัย 

 

 3.8.5 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ัน 

 

 
 

ภาพท่ี 94 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

 

 แรงบันดาลใจในการออกแบบจากงานออกแบบทางสถาปัตยกรรมของสนามกีฬาและสนามเด็กเล่น 

พ้ืนท่ีสาธารณะท่ีถูกออกแบบให้ประโยชน์ใช้สอยเต็มท่ีแต่สวยงามตามแบบงานสถาปัตยกรรมยุคใหม่ท่ีไม่เน้น

ประโยชน์ใช้สอยเพียงอย่างเดียว การออกแบบท่ีเน้นการใช้เส้นและโครงสร้างท่ีแปลกตา เป็นรูปร่างก่ึง

เรขาคณิต และการใช้สีสันท่ีสะดุดตา โดยเฉพาะการใช้สีแดงและสีโทนร้อนท่ีถือเป็นหัวใจสําคัญของการ

ออกแบบ ท่ีให้ความรู้สึกสนุกสนานและกระตุ้นเร้าอารมณ์ในเวลาเดียวกัน 

 การพัฒนาผลงานสร้างสรรค์เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย เม่ือได้ทําการออกแบบจนได้รูปแบบท่ีต้องการแล้ว 

ผู้วิจัยได้ทําการจัดการวัตถุดิบเพ่ิมเติมซ่ึงเป็นวัตถุดิบท่ีหาได้ท่ัวไปตามท้องตลาดมาเพ่ิมเติมให้เหมาะสมกับ

วัตถุดิบผ้าทอมือของผู้ประกอบการ แล้วจึงนําแบบท่ีต้องการมาทําการสร้างแพทเทิร์นและตัดเย็บให้ออกมา

เป็นผลงาน 

 การพัฒนาผลงานสร้างสรรค์กระเป๋า เร่ิมจากการนําเศษผ้าส่วนปลายม้วนท่ีเหลือจากการตัด ซ่ึงไม่

เพียงพอต่อการตัดเย็บเคร่ืองแต่งกาย นํามาออกแบบเป็นกระเป๋าท่ีพอดีต่อวัตถุดิบท่ีเหลือ โดยใช้แพทเทิร์นท่ี
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สูญเสียน้อยท่ีสุด หลังจากน้ันจึงนํามาทําแพทเทิร์นและตัดเย็บให้ได้ตามแบบ ผสมผสานกับวัสดุหนังเทียมเพ่ือ

เพ่ิมมูลค่าและเสริมความแข็งแรงทนทานต่อการใช้งาน 

 
 

ภาพท่ี 95 ภาพผลงานการออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์ 

 

 
 

ภาพท่ี 96 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 97 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 98 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 99 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 3.8.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

ตารางท่ี 17 แสดงรายละเอียดสรุปข้อมูลกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ / ภูมิ

ปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณศุภมาศ วงศ์ไท กลุ่มทอผ้าบ้านดอน

มูล 

087-0040885 62 หมู่ 2 ถนนสบสาย-เชียงแล 

บ้านดอนมูล ต.ศรีภูมิ  

อ.ท่าวังผา จ.น่าน 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ / ภูมิ

ปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณนารี วิชา กลุ่มทอผ้าบ้านฝาย

มูล 

085-2392656 กลุ่มทอผ้าบ้านฝายมูล ต.ป่าคา อ.

ท่าวังผา จ.น่าน 

2 คุณบุญมี นันต๊ะสุยะ กลุ่มย้อมผ้า-ทอผ้า 

บ้านสบพาง 

086-1912181 กลุ่มย้อมผ้า-ทอผ้า บ้านสบพาง อ.

สองแคว จ.น่าน 
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3 คุณจุ้ยจําปา กันทะ กลุ่มทอผ้า บ้านท่า

ค้ํา 

- กลุ่มทอผ้า บ้านท่าค้ํา ต.ริม อ.ท่าวัง

ผา จ.น่าน 

4 คุณประทุมวัน ท้าว

ฮ้าย 

กลุ่มตัดเย็บผ้า บ้าน

ท่าวังผา 

081-5954041 กลุ่มตัดเย็บผ้า บ้านท่าวังผา อ.ท่า

วังผา จ.น่าน 

5 คุณอํานวย ไชยสาร                                                                                                                           กลุ่มเย็บผ้า บ้านท่า

ค้ํา 

097-9704902 กลุ่มเย็บผ้า บ้านท่าค้ํา ต.ริม อ.ท่า

วังผา จ.น่าน 

6 คุณสมจิตร ผ่ึงผาย กลุ่มตัดเย็บผ้า บ้าน

นาทราย 

081-2876730 กลุ่มตัดเย็บผ้า บ้านนาทราย ต.ริม 

อ.ท่าวังผา จ.น่าน 

7 คุณเวณิกา แสนปราบ กลุ่มตัดเย็บผ้า บ้าน

ตาลรุม 

080-1505729 กลุ่มตัดเย็บผ้า บ้านตาลรุม ต.ตาล

ชุม อ.ท่าวังผา 
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3.10 การพัฒนาคลัสเตอร์ท่ี 8 มีส เอ โปรดักส์ 

 

 มีส เอ โปรดักส์ เป็นสินค้ากลุ่มประเภทเคร่ืองหนังและเคร่ืองประดับ ท่ีเกิดจากการทํามือ แฮนด์เมด

ท้ังหมด โดยเจ้าของแบรนด์และนักออกแบบ คุณศรีสุดา โวทาน  แนวคิดการทํางานคือ การเลือกใช้วัสดุท้องถ่ิน

หลัก ได้แก่ ผ้าฝ้ายทอมือ และวัสดุเคร่ืองหนัง มีออกแบบประยุกต์ให้มีความร่วมสมัยมากข้ึน รูปแบบของ

กระเป๋า แบ่งออกได้เป็นหลายประเภท ท้ังกระเป๋าถือขนาดกลาง ขนาดเล็ก  กระเป๋าสะพาย กระเป๋าสะพาย

หลัง  2 สาย รูปทรงกลมแบบถุง รูปทรงสีเหล่ียม นอกจากน้ียังมีการตกแต่งด้วยหมุด พู่หนัง การถักทอเส้นใย 

ผ้าใยกัญชา เป็นต้น  ซ่ึงท้ังหมดเป็นการทําด้วยมือท้ังหมด มีความประณีตและอาศัยความเช่ียวชาญทางช่าง

หัตถศิลป์สูง สามารถเลือกซ้ือสําหรับใช้เองและเป็นของฝากได้กับคนทุกเพศทุกวัย 

 จากการศึกษาข้อมูลและช่องว่างทางการตลาดเก่ียวกับตราสินค้าของผู้วิจัยและตราสินค้าคู่แข่งผู้วิจัย

จึงได้เห็นแนวทางในการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์กลุ่มผู้ประกอบการโดยการยึดหลักเอกลักษณ์ของผ้าทอไทล้ือ

จังหวัดน่าน โดยการผสมผสานความเรียบง่ายและทันสมัยเพ่ือให้ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายท่ี

เป็นบุรุษ อีกท้ังยังใช้วัสดุท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมซ่ึงเป็นผลผลิตท่ีได้จากขยะเกษตรกรรมในชุมชนทาง

ภาคเหนือของประเทศไทย โดยสามารถสรุปอัตลักษณ์ของตราสินค้าได้ ดังน้ี 

 

 3.9.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า 

 

 
ภาพท่ี 100 อัตลักษณ์ตราสินค้า SASUDEE 
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 จากการศึกษาและสรุปข้อมูลท่ีต้องการให้ตราสินค้ายังคงซ่ึงเอกลักษณ์ไทล้ือ จึงได้ออกแบบ

เคร่ืองหมายการค้าท่ีดัดแปลงลวดลายจากลายทอผ้าไทล้ือ และใช้โทนสี ขาว ดํา แดง ซ่ึงเป็นโทนสีหลักท่ีเป็น

เอกลักษณ์ของชาวไทล้ือ รวมท้ังใช้รูปแบบของอักษรท่ีมีความเรียบง่ายและธรรมดาเพ่ือส่ือสารความทันสมัย

และเรียบง่ายของสินค้าภายใต้ตราสินค้า อีกท้ังช่ือของตราสินค้า SASUDEE ก็เป็นช่ือท่ีผวนกลับคํามาจากคําว่า 

SRISUDA ซ่ึงเป็นช่ือของคุณศรีสุดา โวทาน เจ้าของตราสินค้า เพ่ือให้เกิดความเช่ือโยงของตราสินค้าเก่าและ

ใหม่ภายใต้ร้านมีสเอ โปรดักส์ 

 จากการศึกษาความเป็นมารวมท้ังจุดยืนทางการตลาดของตราสินค้าคู่แข่งทําให้ผู้วิจัยสามารถกําหนด

จุดยืนของตราสินค้า SASUDEE ได้ ซ่ึงอยู่ท่ีจุด B เน่ืองจากเป็นจุดยืนท่ีเป็นช่องว่างทางด้านการตลาดรวมท้ังยัง

มีกลุ่มเป้าหมายและผู้บริโภคในตลาดท่ีต้องการสินค้าและผลิตภัณฑ์ในตลาดจุดยืนน้ี 

 

 
 

ภาพท่ี 101 จุดยืนของตราสินค้า SASUDEE 

 

 3.9.2 กลุ่มเป้าหมายหลัก    

 

 กลุ่มเป้าหมายหลักของตราสินค้า SASUDEE คือกลุ่มสุภาพบุรุษ Generation Y ท่ีมีรสนิยมและ

ความชอบเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซ่ึงมักสนใจในเทคโนโลยีและศึกษาเร่ืองราวใหม่ ๆ อยู่ตลอดเวลา กระน้ันก็

มักสนใจเก่ียวกับวัฒนธรรมและภูมิปัญญาแต่แฝงไปด้วยความทันสมัย มักจะแต่งกายด้วยรูปแบบท่ีเรียบง่าย

เน้นการใช้งานให้เหมาะกับกิจกรรมท่ีทํา และไม่ชอบความรัดรูป อึดอัดเน่ืองจากมีลักษณะนิสัยท่ีไม่ชอบอยู่ใน

กรอบอีกด้วย 

 

A

B

B+
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ภาพท่ี 102 กลุ่มเป้าหมายหลัก 

 

 3.9.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์  

 

 ปัจจุบันการสร้างตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ภายในตราสินค้ามีการออกผลิตภัณฑ์หลากหลายกลุ่มเพ่ือ

ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายได้อย่างครบครันในตราสินค้าเดียว อีกท้ังยังช่วยเสริมสร้างความ

ม่ันใจและความเข้ากันให้กับกลุ่มเป้าหมายได้อีกด้วย ทําให้ผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย

เพ่ือตอบสนองการใช้งานของกลุ่มเป้าหมายและเป็นท่ีน่าสนใจให้กับผู้ท่ีเร่ิมต้นสนใจสินค้าในรูปแบบน้ี ให้มี

ทางเลือกท่ีหลากหลาย โดยสามารถสรุปการแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้า SASUDEE ได้ ดังน้ี 
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ภาพท่ี 103 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้า SASUDEE 

 

 3.9.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์   

 

 
 

ภาพท่ี 104 รูปแบบผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า SASUDEE 
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 ตราสินค้า SASUDEE เป็นตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายบุรุษประเภทสตรีทแวร์สําหรับกลุ่ม Generation Y 

ซ่ึงมีเอกลักษณ์ท่ีการใช้สี ลวดลายและภูมิปัญญาของชาวไทล้ือ จังหวัดน่าน ผ่านการผสมผสานความเรียบง่าย

ของโคร่งร่างเงาของเคร่ืองแต่งกายให้สามารถสวมใส่ได้ง่ายดายในชีวิตประจําวันมากย่ิงข้ึน นอกจากน้ียังมี

ผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลายเพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย รวมท้ังมีการใช้วัสดุท่ีมาจากธรรมชาติ

ซ่ึงเป็นผลผลิตจากขยะอุตสาหกรรมการเกษตรในภาคเหนือซ่ึงเป็นการต่อยอดและพัฒนาสินค้าให้มีจุดแข็งมาก

ย่ิงข้ึน 

 

ตารางท่ี 18 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ตราสินค้าSASUDEE 

การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ตราสินค้าSASUDEE 

Item 

1.สินค้าแฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย 

  - เส้ือยืด (T-Shirt) 

  - เส้ือเชิต (Shirt) 

  - เส้ือแจ็คเกต (Jacket) 

  - กางเกง (Pant) 

2.สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

  - กระเป๋า (Bag) 

  - หมวก (Hat) 

แนวคิด 

การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมด้ังเดิมของชาวไทล้ือและรูปแบบเคร่ืองแต่งกายท่ี

ทันสมัยด้วยความเรียบง่ายและการสวมใส่ท่ีสบายตัวเหมาะแก่การเคล่ือนไหว อีกท้ัง

ยังเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีใส่ใจในส่ิงแวดล้อมท่ีมีส่วนประกอบจากผ้าท่ีได้จากขยะ

อุตสาหกรรมการเกษตรในท้องถ่ินทางภาคเหนือ 

โครงร่างเงา 
- H-Line 

-  Basic Item 

สี 
- ขาว ดํา แดง 

- เอกลักษณ์โทนสีท่ีได้จากวัฒนธรรมไทล้ือ จังหวัดน่าน 
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รายละเอียด 

มีการใช้เอกลักษณ์ลวดลายผ้าทอท้องถ่ินของชาวไทล้ือ จังหวัดน่านมาผสมผสานกับ

รูปแบบโครงร่างเงาของเคร่ืองแต่งกายท่ีเรียบง่ายและทันสมัยให้สามารถสวมใส่ได้

ง่ายข้ึน 

วัสดุ 

- ผ้าทอพ้ืนถ่ินไทล้ือ จังหวัดน่าน ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวทางด้านลวดลายและสี ซ่ึง

สามารถร้อยเรียงเร่ืองราวได้จากภาพท่ีเกิดข้ึนช่วยให้เคร่ืองแต่งกายมีเร่ืองราวท่ี

น่าสนใจ 

- ผ้าใยไผ่ และผ้าใยสับปะรด ผลผลิตท่ีได้จากขยะอุตสาหกรรมการเกษตรทาง

ภาคเหนือในประเทศไทย 

- ผ้าสมัยใหม่ ท่ีจะช่วยให้รูปแบบของเคร่ืองแต่งกายดูไม่เก่าและสมบูรณ์เหมาะสมกับ

ยุคปัจจุบันและกลุ่มเป้าหมายมากย่ิงข้ึน 

 

 3.9.5 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ัน  

 

 
 

ภาพท่ี 105 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบ 
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 จากภาพผู้วิจัยได้กําหนดเร่ืองราวแรงบันดาลใจช่ือว่า SPIRIT OF TAI LUE หรือจิตวิญญาณของชาวไท

ล้ือ ซ่ึงมีการบอกเล่าเร่ืองราวของวัฒนธรรมไทล้ือผ่านลวดลายผ้าทอซ่ึงเป็นลวดลายด้ังเดิมท้องถ่ินท่ีได้จากการ

พบเห็นเร่ืองราวในชีวิตประจําวันผสมผสานรูปแบบการแต่งกายท่ีเรียบง่ายของชาวไทล้ือโดยปรับรูปแบบให้มี

ความทันสมัยและเข้ากับกลุ่มเป้าหมายมากย่ิงข้ึน ด้วยโครงร่างเงาท่ีทําให้สามารถสวมใส่ได้สบายตัวเหมาะกับ

การเคล่ือนไหวและการผสมการสวมใส่ให้เป็นรูปแบบสตรีทแวร์เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายมากข้ึน 

 เม่ือผู้วิจัยได้ทําการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลท้ังหมดเพ่ือใช้ในการออกแบบแล้ว ในส่วนต่อไปจะเป็น

ผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ท่ีเสร็จสมบูรณ์เพ่ือเข้าสู่กระบวนการข้ึนต้นแบบต่อไป 

 

 
ภาพท่ี 106 ภาพรวมผลงานการออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์ของเคร่ืองแต่งกาย 
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ภาพท่ี 107 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 108 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 109 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 110 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 111 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
 

ภาพท่ี 112 ภาพผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์จริงในรูปแบบการถ่ายภาพสินค้า (PACKSHOT) 
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 3.9.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

ตารางท่ี 19 แสดงรายละเอียดสรุปข้อมูลกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ / 

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณศรีสุดา โวทาน ช่างเคร่ืองหนัง 091-6321613 187 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว 

จ.น่าน 55120 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ / 

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 นางเตียม ไชยสลี ช่างทอผ้า - 137 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว 

จ.น่าน 55120 

2 นางสดใส ดาวทอง ช่างแพทเทิร์น - 131 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว 

จ.น่าน 55120 

3 นางมาลัย อุ่มมี ช่างทอผ้า - 153 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว 

จ.น่าน 55120 

4 นางบัวจันทร์ มะโนการณ์ ช่างทอผ้า - 15 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว จ.

น่าน 55120 

5 นางคริมเดือน ลือยศ ช่างทอผ้า - 96 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว จ.

น่าน 55120 

6 นางลําจวน จําปาเงิน ช่างเย็บผ้า - 165 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว 

จ.น่าน 55120 

7 นางสุพิน แปงเคร่ือง ช่างทอผ้า - 97 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว จ.

น่าน 55120 

8 นางเกษร ต๊ะแก้ว ช่างเย็บผ้า - 164 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว 

จ.น่าน 55120 

9 นางศิริมา ลือยศ ช่างเคร่ืองหนัง - 172 หมู่ 6 ต.ศิลาแลง อ.ปัว 

จ.น่าน 55120 
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3.11 สรุปแนวทางการพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการท่ีเกิดข้ึนจริง 

 

โครงการวิจัยน้ีจึงต้องการมุ่งศึกษาหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใหม่แก่จังหวัดน่าน 

โดยเน้นด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมท้องถ่ินสู่สากล เป็นการผนวกองค์ความรู้จากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยจาก

คณาจารย์ผู้เช่ียวชาญในหน่วยปฏิบัติการวัยแฟช่ันและนฤมิตศิลป์ เพ่ือการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีมีอัตลักษณ์

จําเพาะจากทุนวัฒนธรรมของพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน และต่อยอดสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จาก

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาท่ีมีความเหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน

จังหวัดน่านและให้ได้มาซ่ึงฐานข้อมูลท่ีสามารถนําไปต่อยอดให้ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านตระหนักถึง

ความสําคัญของการสร้างรายได้ตามแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ด้วยการเช่ือมโยงทุนวัฒนธรรมสู่การ

ผลิตเชิงอุตสาหกรรมในระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ได้อย่างย่ังยืน 
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บทท่ี 4  

 

สรุปและอภิปรายผล 

 

 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ได้รับการนิยามโดยยูเนสโก (UNESCO)  ว่าเป็นการ

ท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนน้ันๆ เกิดความย่ังยืน โดยมีการจัดกิจกรรม

ท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการเรียนรู้และ

การทดลองให้ได้มาซ่ึงประสบการณ์ท่ีเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากน้ัน ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการ

ท่องเท่ียวภายในชุมชนและผลประโยชน์ท่ีชุมชนจะได้รับ ท้ังในรูปแบบท่ีเป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตาม

ระบอบทุนนิยมและความย่ังยืนของการพัฒนาในชุมชน 

 ท้ังน้ีเพ่ือให้สอดคล้องกับแนวโน้มของการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  สังคมและเทคโนโลยีท่ีเกิดข้ึนและ

เปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  ซ่ึงมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมท่ีคงอยู่ในประเทศอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้   ประเทศต่างๆ 

จึงได้ตระหนักถึงความสําคัญของการสร้างอัตลักษณ์ประจําชาติ (National Identity) ผ่านการใช้วัฒนธรรม

เพ่ือเป็นตัวขับเคล่ือนเศรษฐกิจโดยใช้ทุนวัฒนธรรม  เน่ืองจากวัฒนธรรมน้ันเป็นส่ิงท่ีแสดงถึงวิถีชีวิต  ภูมิ

ปัญญา  ความเช่ือและ ความเป็นชาติ  นอกจากการสร้างรายได้และความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจผ่านการ

ผลิตสินค้า  การบริการและการท่องเท่ียวแล้ว ทุนทางวัฒนธรรมยังสามารถสร้างภาพลักษณ์และความภูมิใจใน

ชนชาติ อันเป็นพ้ืนฐานของความเจริญทางด้านชุมชนและสังคมอย่างย่ังยืน  ย่ิงกว่าน้ันจากทิศทางการพัฒนา

ของประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)  ของสํานักงาน

คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ได้กําหนดแนวนโยบายว่าด้วยการใช้ทุนทางวัฒนธรรม เป็น

หลักสําคัญในการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยการประยุกต์ใช้  เก้ือกูลองค์ความรู้ภูมิปัญญา  และสร้างจุด

แข็งของอัตลักษณ์ไทยบนฐานนวัตกรรมท่ีเข้มแข็งเพ่ือเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจในภูมิภาค    

 

 โดยมีวัตถุประสงค์ท้ังหมด 4 ข้อ ดังน้ี 

 

 1. เพ่ือให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวใหม่ ท่ีส่งผลให้เกิดการกระจายรายได้ในระบบห่วงโซ่เศรษฐกิจ โดย

ใช้เส้นทางทุนวัฒนธรรมส่ิงทอในจังหวัดน่านสําหรับการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสถานท่ีท่องเท่ียวองค์รวม โดยใช้ภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรมส่ิง

ทอของชุมชนเป็นตัวขับเคล่ือน 
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 3. เพ่ือให้เกิดอาชีพท่ีส่งผลให้ชุมชนมีรายได้อย่างย่ังยืน สามารถพ่ึงพาตนเองได้ และขับเคล่ือนสู่การ

พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน  เพ่ือช่วยพัฒนาสังคมไทยไปสู่การเพ่ิมมูลค่าและรายได้  ท้ังยัง

ส่งเสริมการพ่ึงพาตนเองของชุมชนอย่างย่ังยืน 

 4. เพ่ือสร้างแหล่งเรียนรู้ ท่ีจะเป็นจุดศูนย์กลางการพัฒนาสร้างสรรค์ จุดจัดจําหน่าย และพ้ืนท่ีสัมมนา

เชิงปฏิบัติการของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรม รวมท้ังหาแนวทางในการเช่ือมโยงองค์ความรู้ทางด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์สู่ชุมชนผ่านการอบรม  ถ่ายทอดความรู้  และให้คําปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ

ในชุมชน  ให้สามารถพัฒนาสินค้าให้ได้คุณภาพทัดเทียมมาตรฐานสากล 

 ดังน้ันในช่วงปีท่ี 2 ของการดําเนินงานของโครงการฯ จึงมุ่งพัฒนาศักยภาพร่วมกันกับกลุ่ม

ผู้ประกอบการในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ใหม่ ท่ีส่งเสริมและต่อยอดจากพ้ืนฐาน

ความสามารถของผู้ผลิตเดิม ไปสู่กลุ่มเป้าหมายใหม่ เพ่ือขยายกลุ่มผู้บริโภค และตอบสนองความต้องการของ

ตลาดท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต นอกจากน้ียังเป็นการพัฒนาท่ีย่ังยืน เน่ืองจากกลุ่มผู้ประกอบการได้มีโอกาสในการ

เข้าร่วมแสดงความเห็น และมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวคิด และผลิตภัณฑ์ไปพร้อมกันกับนักวิจัยและนัก

ออกแบบผลิตภัณฑ์ในโครงการฯ ท้ังน้ี เพ่ือให้สอดคล้องกับการต่อยอดผลของการดําเนินงานในปีท่ี 1 ท่ีได้มีการ

สรุปเก่ียวกับแนวทางการพัฒนาไว้ตามประเภทและศักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการ ดังน้ี 

 

การพัฒนาผู้ประกอบการต้นน้ํา จากการลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษาและเก็บข้อมูลพบว่า จุดเด่นของผลิตภัณฑ์

ส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน ทุกกลุ่มผู้ผลิตมีความเช่ียวชาญและมีความเข้าใจในด้านของการ

ผลิตส่ิงทอ โดยเฉพาะอย่างย่ิงด้านของการออกแบบลวดลาย ท่ีมีรากเหง้าท่ีมาจากทุนวัฒนธรรม นอกจากน้ียัง

มีผู้ประกอบการอีกหลายกลุ่ม เป็นผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายท่ีเกิดจากกระบวนการผลิตด้วยมือและปราศจากสารเคมี

ท้ังหมด ผ่านกระบวนการย้อมด้วยสีธรรมชาติ ซ่ึงได้จากวัตถุดิบท่ีพบในท้องถ่ิน และพ้ืนท่ีใกล้เคียง  

โดยการมุ่งพัฒนาผู้ประกอบการในระดับต้นน้ําน้ัน สามารถทําได้โดยการอบรมให้ความรู้เชิงการ

ออกแบบท่ีสอดคล้องกับกระแสนิยมในปัจจุบัน เพ่ือช่วยส่งเสริมให้กลุ่มผู้ประกอบการมีความเข้าใจในเร่ืองของ 

แนวโน้มแฟช่ัน และกระแสนิยมของตลาด เพ่ือท่ีจะสามารถรู้เท่าทันและประยุกต์ใช้แนวทางการออกแบบท่ี

เหมาะสมกับทุนวัฒนธรรมของตนเองได้อย่างดีต่อไป รวมท้ังเพ่ิมนวัตกรรมด้านคุณสมบัติของวัสดุให้เกิด

ประโยชน์ การใช้งานมากข้ึน เช่น นวัตกรรมผ้าท่ีสามารถระบายอากาศได้ดีและสวมใส่สบาย เป็นต้น 

 

 การพัฒนาผู้ประกอบการกลางน้ํา กลุ่มผู้ผลิตกลางน้ํา มีจุดเด่นในด้านของการผลิตเส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกาย รวมถึงข้าวของเคร่ืองใช้ในชีวิตประจําวันท่ีสะท้อนวิถีชีวิตด้ังเดิมได้เป็นอย่างดี โดยสินค้าท่ีผลิตข้ึนน้ัน 

เป็นสินค้าท่ีมีรูปแบบด้ังเดิม มีเพียงบางกลุ่มผู้ประกอบการเท่าน้ันท่ีได้มีการพัฒนาและยกระดับรูปแบบของ

สินค้าของตนเองให้มีความเท่ากทันกระแสนิยมและความต้องการใหม่ ๆ ของกลุ่มผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไป  

 การมุ่งพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการกลางน้ําของพ้ืนท่ีจังหวัดน่านน้ัน ควรทําการอบรม เร่ืองของการ

พัฒนารูปแบบสินค้าให้มีความทันสมัยเข้ากับกระแสนิยม โดยท่ียังสามารถคงเอกลักษณ์ ท้ังทางด้านลวดลาย 
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และสี ท่ีสะท้อนถึงความเป็นภูมิปัญญาพ้ืนถ่ินไว้ เพ่ือให้ตอบสนองกับกลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียวใหม่ ๆ ท่ี

เดินทางไปยังจังหวัดน่าน ไปสู่การสร้างตราสินค้าให้มีคุณภาพระดับสากล 

 

 การพัฒนาผู้ประกอบการปลายน้ํา จากการลงพ้ืนท่ีพบว่า พ้ืนท่ีปลายน้ําในการจัดจําหน่ายสินค้าจาก

ทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านท่ีได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐบาลยังมีไม่เพียงพอ ส่วนมากเป็นกลุ่ม

เอกชน (คนในพ้ืนท่ี) ท่ีเปิดหน้าร้านและรับสินค้าจากกลุ่มผู้ประกอบการต้นน้ําและปลายน้ําเข้ามาเพ่ือจัด

จําหน่าย  

 ทางโครงการเล็งเห็นถึงการพัฒนาพ้ืนท่ีของแต่ละกลุ่มผู้ประกอบการให้กลายเป็นพ้ืนท่ีหน้าร้าน 

สําหรับการจัดจําหน่ายสินค้าของตน ให้มีภาพลักษณ์เป็นตราสินค้าท่ีเข้มแข็ง ให้มีความสามารถในการจัดการท่ี

จะนําเสนอผลิตภัณฑ์ของตนในการจัดจําหน่าย เปิดตลาด หรือเข้าร่วมงานแสดงสินค้าต่าง ๆ  ได้มีศักยภาพ เพ่ือ

สนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีมุ่งส่งเสริมให้กลุ่มผู้ประกอบการได้นําเสนอรากเหง้าทางวัฒนธรรมของ

ตนเอง ท้ังน้ีการขอความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐท่ีจะส่งเสริมให้มีการเปิดพ้ืนท่ีศูนย์โอทอป ท่ีพัฒนาใน

ด้านของการส่งเสริม ปราชญ์ชุมชน ท่ีเป็นตัวแทนของแต่ละกลุ่มผู้ประกอบการก็เป็นส่ิงท่ีควรได้รับการ

สนับสนุนด้วย โดยทางโครงการได้แยกแนวทางการพัฒนาไว้เป็น 3 ส่วน ดังน้ี  

 

 การพัฒนาลวดลายท่ีมาจากทุนวัฒนธรรมให้มีความร่วมสมัยตามกระแสนิยม และนํานวัตกรรมส่ิง

ทอมาช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ให้เกิดประโยชน์ในการใช้งานมากย่ิงข้ึน ท้ังน้ีควรคงไว้ซ่ึงลวดลายท่ีมีท่ีมา

จากทุนวัฒนธรรมของจังหวัดน่านท่ีมีมาแต่อดีต แต่สามารถพัฒนาการใช้สี และการออกแบบรูปแบบของ

ลวดลายให้มีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายท่ีมีความต้องการแตกต่างกันได้ เช่น กลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น ท่ีช่ืน

ชอบการท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติและการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม มีแนวโน้มท่ีจะสนใจสินค้าท่ีมีโทนสีอบอุ่น (Warm 

Tone) และสีอ่อน (Pastel Color) หรือกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่มผู้สูงอายุ ซ่ึงมีแนวโน้มช่ืนชอบสินค้าท่ีมีโทน

สีสันสว่างสดใส (Vivid or Bright Tone) เป็นต้น 

 

 การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ ในการขยายประเภทของสินค้า (Product Line) สู่การสร้างตรา

สินค้าในระดับสากล ท้ังน้ีรูปแบบของผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมจังหวัดน่านเดิมน้ัน มีความอ้างอิงถึงรูปแบบ

สินค้าท่ีมีรากเหง้าจากความเป็นชนเผ่าพ้ืนถ่ิน เช่น ไทล้ือ หรือไทยวน ส่งผลให้รูปแบบของสินค้า ค่อนข้างไปใน

ด้านการอนุรักษ์ เช่น กระเป๋าย่ามท่ีมีหน้าตาแบบเดิม หรือผ้าพันศีรษะ ส่งผลให้ รูปแบบของสินค้ายังไม่ตอบ

โจทย์ความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในวงกว้างมากข้ึน (ท้ังน้ีการขยายฐานกลุ่มผู้บริโภค จะช่วยส่งผลให้ทุน

วัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านเป็นท่ีรู้จัก และช่วยขยายตลาด อันจะเป็นการส่งผลให้กลุ่มทอผ้ามีรายได้

มากข้ึน และมีผู้สนใจประกอบอาชีพเก่ียวกับส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมากข้ึนด้วย)  

 ดังน้ัน เพ่ือพัฒนารูปแบบของสินค้าจากทุนวัฒนธรรมจังหวัดน่าน ควรอ้างอิงการศึกษารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์สมัยใหม่จากประเทศญ่ีปุ่น และจากตราสินค้าต้นแบบท่ีประสบความสําเร็จในฐานะ ตราสินค้าท่ีมี
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ภาพลักษณ์ของทุนวัฒนธรรมไทยอย่างจิม ทอมป์สัน (Jim Thompson) เพ่ือเปรียบเทียบและพัฒนารู)แบบ

ของสินค้าให้มีความหลากหลาย หรืออาจนําเอาแนวคิดของรูปแบบสินค้าด้ังเดิม ผสานเข้ากับแนวโมแฟช่ัน

เพ่ือให้ได้สินค้าท่ีตอบสนองความต้องการของคนในวงกว้างมากข้ึน เช่น อาจออกแบบเส้ือป๊ัดให้มีความร่วม

สมัย โดยพัฒนาให้กลายเป็นเส้ือคลุมแบบทางการ หรือการออกแบบกระเป๋าย่ามจากเดิมท่ีมีขนาดเล็กให้เป็น

กระเป๋ารูปแบบครอสบอด้ี (Cross Body Bag) โดยใช้ลวดลายแบบด้ังเดิมแต่เปล่ียนการใช้โทนสีให้เหมาะสม

กับกลุ่มลูกค้า เป็นต้น 

 

 การพัฒนาพ้ืนท่ีจัดจําหน่ายสินค้า ให้สามารถตอบโจทย์การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ โดยอาจ

พัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ของชุมชน และเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวได้สามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ 

ท่ีชุมชนได้จัดเตรียมไว้ให้ 

 

 โดยโครงการได้นําแนวทางดังกล่าวท่ีเป็นผลสรุปจากปีท่ี 1 ไปพัฒนาต่อยอด และประยุกต์ใช้กับกลุ่ม

ผู้ประกอบการแต่ละราย เพ่ือให้ได้ผลลัพธ์ท่ีมีความเหมาะสมและมีศักยภาพสามารถพากลุ่มผู้ประกอบการให้

บรรลุวัตถุประสงค์ท่ีทางโครงการได้ต้ังไว้ โดยมีข้อสรุปและอภิปรายผล และข้อเสนอแนะท่ีเป็นผลจากการ

ดําเนินโครงการในปีท่ี 2 แยกตามแต่ละกลุ่มผู้ประกอบการ ดังน้ี 

 

4.1 สรุปและอภิปรายผล 

 

 สรุปและอภิปรายผล โครงการท่ี 1 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เฟอร์นิเจอร์ และของท่ี

ระลึก กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อําเภอเมือง (ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยนักวิจัย นายสุระเกียรติ รัตนะ

อํานวยศิริ) 

 โครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากจังหวัดน่านสู่สากลเพ่ือการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์กรณีศึกษา กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อําเภอเมือง จังหวัดน่าน เป็นการวิจัยเชิงสร้างสรรค์ควบคู่กับ

การออกแบบผลิตภัณฑ์ การพัฒนากลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านซาวหลวง เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมไทล้ือเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในและผลิตภัณฑ์เคหะส่ิงทอ แนวทางการพัฒนาผู้ประกอบการด้วย

การสร้างกลุ่มคลัสเตอร์ เพ่ือสร้างความร่วมมือ“การพ่ึงพาอาศัยซ่ึงกันและกัน” เน้นการมีส่วนร่วมเช่ือมโยงกัน

อย่างแท้จริง สําหรับกลุ่มคลัสเตอร์ซาวหลวงก่อให้เกิดการร่วมมือกันระหว่างผู้ผลิตส่ิงทอ, ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์

ตกแต่งภายใน และนักออกแบบ ก่อให้เกิดเครือข่ายทางธุรกิจใหม่เป็นช่องทางการขยายทางการตลาด เกิดการ

พัฒนาและกระจายความรู้กันระหว่างกลุ่มในคลัสเตอร์ซาวหลวงแลกเปล่ียนความรู้และประสบการณ์เพ่ือนําไป

พัฒนาและปรับปรุงแนวทางการพัฒนา ต่อยอดธุรกิจของตัวเอง หาช่องทางการพัฒนาและขยายตลาดสินค้าส่ิง

ทอพ้ืนถ่ินท่ีสามารถต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทของตกแต่งภายในและเคหะส่ิงทอ จากสมมติฐานการใช้

แนวคิดการออกแบบแบบร่วมสมัยในการพัฒนาลวดลายของส่ิงทอจากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือ สามารถ
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สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย สามารถต่อยอดสู่การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์สร้างให้ชุมชนเกิด

แหล่งเรียนรู้ สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้แก่ชุมชนอย่างย่ังยืน 

  

 สรุปและอภิปรายผล โครงการท่ี 2 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกายสตรีกูตูร์ 

ร้านวราภรณ์ผ้าทอ อําเภอเวียงสา (ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์ศมิสสร สุทธิสังข์ และ อาจารย์ ดร. บุญ

อารักษ์ รักษาวงษ์) 

 

 แนวทางการพัฒนาด้านการตลาดสําหรับตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ผ้าทอ                  สามารถ

สรุปแบ่งเป็นแนวทางการกําหนดคาแรคเตอร์ลักษณะเด่นเฉพาะของตราสินค้า และแนวทางการกําหนด

ตําแหน่งทางการตลาด  โดยการกําหนดคาแรคเตอร์ลักษณะเด่นของตราสินค้าใหม่อิงจากการวิเคราะห์

บุคลิกลักษณะของกลุ่มเป้าหมายหลัก และมีความแตกต่างจากตราสินค้าคุ่แข่ง  ซ่ึงคาแรคเตอร์ลักษณะเด่น

เฉพาะของตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ถูกกําหนดในกลุ่มบุคลิกภาพ sophistication นําเสนอด้วยคําสําคัญ

คือ หรูหรา (luxury) สง่างาม (Gorgeous) แต่เรียบง่าย (but Simplicity) และ กลุ่มบุคลิกภาพ competence 

โดยรายละเอียดลักษณะเด่นต่างๆประกอบด้วย 

 แนวทางการออกแบบเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาข้อมูลของกลุ่มผู้ประกอบการซ่ึง

เป็นแนวทางหลักเกี่ยวกับการผสมผสานวัฒนธรรมให้เกิดเป็นตราสินค้าใหม่ โดยผสมผสานกับแนวโน้มกระแส

นิยมในปัจจุบันจากองค์กรที่คาดการณ์แน้วโน้มเพื่อให้ผลิตภัณฑ์ออกมาตรงตามตลาดและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย โดยการพัฒนาองค์ความรู้ด้านการออกแบบในลักษณะสื่อการสอนที่สามารถนําไปปรับใช้ให้

ความรู้กับผู้เชี่ยวชาญอื่นๆหรือผู้ประกอบการในชุมชนได้ศึกษา เช่นช่างทอผ้า ช่างตัดเย็บ หรือช่างสร้างแบบ

ตัด สามารถเรียนรุ้และเข้าใจในทักษะการออกแบบได้อย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพ ครอบคลุมกับทุก

บุคคลากรท่ีเก่ียวข้องในอุตสาหกรรมผ้าทอและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

 

 สรุปและอภิปรายผล โครงการท่ี 3 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย

ผ้าย้อมคราม ร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว (ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์ตฤศ หริตวร) 

 

 จากการวิเคราะห์ข้อมูล ร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว จังหวัดน่าน พบว่า เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์

ประเภทต้นน้ําและปลายน้ํา กล่าวคือ มีการดําเนินการผลิตส่ิงทอประเภทผ้าผืน ผ้าเขียนเทียน เพ่ือใช้ในการ

แปรรูป และมีการจัดจําหน่ายเอง อีกท้ังยังผลิตส่ิงทอเพ่ือส่งไปจําหน่ายตามจุดขายต่างๆ ท้ังเป็นการฝาก

จําหน่ายตามแหล่งท่องเท่ียวต่างๆในจังหวัดน่านและจัดจําหน่ายบริเวณศูนย์ผลิตส่ิงทอและงานเทศกาลต่างๆ   

จากการวิเคราะห์ร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว จังหวัดน่าน คือ การใช้อัตลักษณ์ท่ีสร้างจากทุนทาง

วัฒนธรรมม้ง ท่ีมีการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษเป็นเวลามาอย่างช้านาน อีกท้ังยังสามารถผลิตเม่ือพิมพ์เพ่ือใช้
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ในการผลิตลวดลายของผลิตภัณฑ์ท่ีมีความสวมงาม ท้ังน้ีจากการสํารวจตลาดและวิเคราะห์ตลาดสินค้า

ประเภทผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ทุนทางวัฒนะรรมม้งในการผลิตผลิตภัณฑ์ พบช่องว่างทางการตลาดในการใช้ทุนทาง

วัฒนธรรมม้งในตลาดสินค้าแฟช่ันยังมีน้อย ร้านค้าท่ีพบยังขาดการพัฒนาลวดลายและสร้างความแตกต่างท้ัง

ด้านรูปแบบเส้ือผ้าและรูปแบบของลวดลาย ท้ังน้ีแนวทางการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และลวดลายยังขาดการ

พัฒนาลวดลายให้เกิดความแตกต่าง และการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับสินค้าประเภทเคร่ือง

แต่งกาย เพ่ือสอดคล้องกับไลฟ์สไตล์กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค  

 การแบ่งกลุ่มสินค้าของตราสินค้ามนต์คราม ได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายและ 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ดังน้ี 

 กลุ่มท่ี 1  กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย คิดเป็นร้อยละ 70 

 กลุ่มท่ี 2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คิดเป็นร้อยละ 30 

 สรุปการวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ของตราสินค้าตราสินค้ามนต์คราม(monkarm) มี

แนวคิดจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินม้งร่วมกับแนวทางการออกแบบลวดลายและรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมี

ความทันสมัยสอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายกลุ่มเจเนอร์เรช่ันวาย โดยมีองค์ประกอบการ

ออกแบบดังน้ี ด้านสไตล์ของผลิตภัณฑ์ คือ ลักษณะของสินค้าอย่างย่ังยืน มีการรักษามรดกทางหัตถศิลป์ม้ง 

และมีรูปแบบเป็นไตล์โบฮีเมียนท่ีอาศัยในเมืองหลวง ด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์และด้านการตกแต่งมีลักษณะ  

Minimal -deconstruction สีของผลิตภัณฑ์ คือ การย้อมคราม Natural indigo dye และการเลือกวัสดุของ

ผลิตภัณฑ์ คือ วัสดุท่ีมาจากธรรมชาติ 

 

 สรุปและอภิปรายผล โครงการท่ี 4 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกายและ

เคร่ืองประดับ ร้านฝ้ายเงิน อําเภอเมือง (ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์ ดร. อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธ์ุ) 

 

 ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ลงพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงิน อําเภอเมือง จังหวัดน่าน เพ่ือสัมภาษณ์คุณเทิดศักด์ิ 

อินแสง เพ่ือนําข้อมูลมาพัฒนาต่อยอดในการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า และการออกแบบคอลเลกช่ันผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ โดยมีประเด็นท่ีเก่ียวข้องและสามารถสรุปได้ ดังน้ี 

เน่ืองด้วยร้านฝ้ายเงิน เป็นร้านขายผลิตภัณฑ์ผ้าทอ ซ่ึงมีช่วงราคากว้าง (ประมาณ 2,000 - 20,000 บาท หรือ

อาจมากกว่าน้ีในกรณีการส่ังผลิตพิเศษ) โดยมีความหลากหลายของช่วงราคา ต้ังแต่สินค้าผ้าทอท่ีลูกค้าสามารถ

เข้าถึงได้ง่าย ไปจนถึงสินค้าราคาพิเศษหรือการส่ังทอแบบพิเศษท่ีมีราคาสูง นอกจากน้ี ร้านฝ้ายเงินยังมีกลุ่ม

ลูกค้าท่ีมีช่วงอายุท่ีหลากหลาย แต่เป็นกลุ่มท่ีมีความต้องการตรงกัน คือต้องการผ้าทอสําหรับใช้ใส่เพ่ือ

ท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน และถ่ายภาพลงส่ือสังคมออนไลน์ ได้แก่ กลุ่มช่วงวัยรุ่นและวัยทํางานตอนต้น 

(กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย) และกลุ่มผู้ใช้งานในชีวิตประจําวัน หรือกลุ่มท่ีต้องการ

แต่งกายตามกําหนดการของสถานท่ีทํางาน ได้แก่ กลุ่มวัยทํางานตอนกลางถึงปลาย (กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็กซ์) 

เป็นต้น  
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 จากข้อมูลเบ้ืองต้นดังกล่าว ส่งผลให้ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงช่องว่างท่ีมีความเป็นไป

ได้ท่ีหลากหลาย อย่างไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์และสังเกตการณ์เบ้ืองต้น ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มลูกค้าท่ีมีอายุน้อย

ท่ีเข้ามาซ้ือสินค้าร้านฝ้ายเงิน เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวกลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลายท่ีมีกําลัง

ซ้ือ และมีความต้องการผ้าถุง สําหรับนุ่งเพ่ือท่องเท่ียวและ 

ถ่ายภาพเพ่ือสร้างเน้ือหา (Content) สําหรับใช้ในส่ือสังคมออนไลน์ของตนเอง โดยกลุ่มลูกค้ากลุ่มน้ีมีความ

จําเป็นต้องเตรียมเส้ือท่อนบน ได้แก่ เส้ือ (Blouse) เส้ือเช้ิต (Shirt) เส้ือกล้าม (Tank Top) เส้ือคลุม (Jacket) 

หรือเส้ือสูทลําลอง (Blazer) ของตนเองติดมาด้วย เพ่ือใช้ในการประกอบการแต่งกายให้ผ้าถุงท่ีซ้ือจากร้านฝ้าย

เงินไปน้ัน มีความเหมาะสมและเข้ากับบุคลิกของตนองท่ีต้องการส่ือสารสู่ส่ือสังคมออนไลน์  

 ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงโอกาสในการนําเสนอสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า ท่ีเป็น

ส่วนต่อยอดจากสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้าเดิม โดยผลจากการสัมภาษณ์ได้สรุปแนว 

ทางการนําเสนอคอลเลกช่ันเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายในช่ือ ฝ้ายเงิน X TANDT เพ่ือเป็นการนําเสนอมุมมอง

การออกแบบจากตราสินค้าท่ีนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเจ้าของตราสินค้า และเพ่ือแสดงถึงภาพลักษณ์ใหม่ให้กับ

ตราสินค้า “ฝ้ายเงิน” เดิม  

 โดยตราสินค้าใหม่ ฝ้ายเงิน X TANDT มุ่งนําเสนอเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสําหรับกลุ่มวัยรุ่นและวัย

ทํางานตอนต้น (กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย) ท่ีต้องการเส้ือผ้าสําหรับการสวมใส่ใน

โอกาสพิเศษ เช่น การออกงาน การท่องเท่ียวและการถ่ายภาพเพ่ือใช้นําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านส่ือ

สังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุค หรืออินสตาแกรม เป็นต้น ท้ังน้ีเน่ืองจากวิถีชีวิตของกลุ่มตนเจเนอเรช่ันดังกล่าว

ในช่วงปัจจุบัน มีความต้องการนําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านโซเชียลมีเดีย การเดินทางท่องเท่ียวมักมีการ

วางแผนว่า จะไปท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีใด และต้องเตรียมเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายลักษณะใดไป เพ่ือให้มีความ

เหมาะสมและเข้ากันได้กับสถานท่ีๆ กําลังจะเดินทางท่องเท่ียวไป โดยต้องการเส้ือผ้าท่ีมีความโดดเด่น ไม่ซ้ํา

แบบใคร เพ่ือท่ีเม่ือนําภาพถ่ายตนเองท่ีสวมใส่เส้ือผ้าดกังกล่าวลงโซเชียลมีเดียไปแล้ว จะได้รับการตอบรับท่ีดี

จากลุ่มผู้ติดตามตนเอง 

 

 สรุปและอภิปรายผล โครงการท่ี 5 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ นวัตกรรมสีผงจาก

ธรรมชาติ กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว (ผู้รับผิดชอบโครงการ นักวิจัย นางสาว

กมลนารถ องค์วรรณดี) 

 

 เนื่องจากกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน มีองค์ความรู้ในการผลิตฝ้าย ย้อมสี และทอ

ผ้า แต่ยังขาดความเชี่ยวชาญในการต่อยอดผลิตภัณฑ์เป็นตราสินค้าที่สามารถเพิ่มมูลค่าให้กับงานออกแบบ

ของกลุ่ม ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงนําแนวคิดการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักการ

ออกแบบเพื่อความยั่งยืน มาใช้เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมีความน่าดึงดูด เป็นที่สนใจแก่ผู้พบเห็นในวงกว้าง

มากยิ่งขึ ้น โดยจากการวิเคราะห์องค์ประกอบของต้นทุนวัฒนธรรม จังหวัดน่าน และอัตลักษณ์ของกลุ่ม
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ผู้ประกอบการพบว่า กลุ่มมีชื่อเสียงเป็นที่รู ้จักจากการย้อมสีธรรมชาติที่มีความคงทนและแจ่มชัดจากพืช

พรรณนานาชนิดในชุมชน จึงได้เลือกนําคําว่า น่าน (Nan) จากชื่อจังหวัดน่าน มาต่อยอดเป็นคําว่า “นานา” 

(Nana) ที่สื่อถึงความหลากหลายและความแตกต่าง เกิดเป็นตราสินค้า “นานา คัลเลอร์” (Nana Colour)  ซ่ึง

แปลว่า สีนานาชนิด สะท้อนให้เห็นถึงต้นทุนด้านความหลากหลายทางชีวภาพและความหลากหลายของทุน

วัฒนธรรมท้องถิ่นจากจังหวัดน่านได้เป็นอย่างดี โดยการออกแบบตราสินค้าจะสื่อถึงคุณค่าหลักของชุมชนใน

การใช้ชีวิตแบบดั้งเดิมที่แนบชิดและพึ่งพาอาศัยธรรมชาติอย่างลึกซึ้งและยั่งยืน ผ่านองค์ประกอบศิลป์ท่ี

ปรากฏบนโลโก้ และบรรจุภัณฑ์ท่ีเรียบง่าย ร่วมสมัย เข้าใจง่าย และสามารถนําไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวัน

ได้เป็นอย่างดี  

 

 จากการลงพื้นที่ศูนย์ย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน เพื่อศึกษารูปแบบสี กระบวนการย้อม 

ลวดลาย และแนวทางการสร้างตราสินค้าแล้ว ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้เล็งเห็นถึงโอกาสในการสร้าง

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและสิ่งทอที่สะท้อนให้เห็นทุนทางความหลากหลายทางชีวภาพที่ชุมชนมีอยู่ จึงได้นํา

องค์ประกอบทั้บหมดมารวบรวม พัฒนาต่อยอดโดยการตีความสี ลวดลาย และโครงร่างเสื้อผ้าใหม่ให้มีความ

ร่วมสมัยและเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายตามที่ได้กําหนดไว้ ซึ่งกลุ่มเป้าหมายดังกล่าวได้แก่ กลุ่มเป้าหมายกลุ่ม

เจเนอเรชั่นวายที่มีความชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และสนใจการใช้ชีวิตในวิถียั่งยืน ต้องการเสื้อผ้า

สําหรับการสวมใส่แบบลําลองแต่สามารถใส่ได้ในหลากหลายโอกาส เช่น การท่องเที่ยว การพักผ่อน และการ

ถ่ายภาพเพื่อใช้นําเสนอวิถีชีวิตที่ใส่ใจความยั่งยืนลงบนสื่อสังคมออนไลน์ โดยกลุ่มนี้มีความชอบเสื้อผ้ารูปแบบ

เรียบง่ายแต่แฝงไปด้วยรายละเอียดและใส่ใจเรื่องที่มาของการผลิต ตั้งแต่เส้นใย สีย้อม การทอผ้า จนถึงการ

ตัดเย็บ ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นว่าจึงควรนําต้นทุนทางวัฒนธรรมเดิมที่กลุ่มมีอยู่ มาลดทอน

ลวดลายและประยุกต์ใช้สีให้เหมาะสม เพื่อให้มีความเป็นสากล ร่วมสมัย ไร้กาลเวลา และสวมใส่ได้ง่ายมาก

ยิ่งขึ้น โดยได้พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ่านการทํางานร่วมกับกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม และมอบหมาย

ให้กลุ่มผู้ประกอบการเป็นผู้ดําเนินงานย้อมสีและทอผ้าใหม่ตามที่กําหนดให้ เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า ไลฟ์

สไตล์ และสีสําเร็จ รวม 40 ช้ิน 

 

 สรุปและอภิปรายผล โครงการท่ี 6 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ นวัตกรรมย้อมโกโก้ กลุ่ม

ผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ต อําเภอปัว (ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์ ดร. ศิวรี อรัญนารถ) 

 

 จากการสํารวจพ้ืนท่ีจังหวัดน่านผู้วิจัยได้มีแนวคิดในการนําผลผลิตทางการเกษตรท่ีปลูกในจังหวัดน่าน 

มาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์โดยใช้นวัตกรรมด้านส่ิงทอและผลผลิตทางการเกษตรดังกล่าวก็ต้องมี 

ความเช่ือมโยงกับหลวงพระบางด้วย ผลผลิตทางการเกษตรหน่ึงท่ีน่าสนใจคือ “โกโก้” ซ่ึงมีแนวโน้มท่ีน่านจะ 

เป็นแหล่งปลูกโกโก้อินทรีย์ท่ีสําคัญ ท้ังน้ีสีย้อมธรรมชาติเป็นสีย้อมท่ีมีปัญหาเร่ืองความคงทนของสีบนเส้นใย 

โดยสามารถแบ่งการพัฒนาส่ิงทอย้อมสีธรรมชาติจากกากเมล็ดโกโก้ได้เป็น 3 รูปแบบได้แก่ 
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 1) การย้อมสีธรรมชาติจากกากเมล็ดโกโก้ร่วมกับการใช้สารมอร์แดนท์เพ่ือเปล่ียนสีท่ีละลายน้ําให้เป็น

สีท่ีไม่ละลายน้ํา หรือทําให้เฉดสีเข้มข้ึน การเพ่ิมความเข้มของเฉดสี ทําได้โดยการย้อมทับหลาย ๆ คร้ังตาม

ต้องการ ดังน้ันการย้อมสีธรรมชาติจึงไม่ได้คํานึงถึงสัดส่วนของสีย้อมต่อ น้ําหนักเส้นใย (% o.w.f)) หรือสัดส่วน

น้ําย้อมต่อน้ําหนักเส้นใย (Liquor ratio) วิธีการย้อมฝ้ายด้วยน้ําสีย้อมสกัดจากเปลือกโกโก้ นําเปลือกโกโก้

อบแห้งมาช่ังน้ําหนักประมาณ 100 กรัม จากน้ันนําไปต้มเพ่ือสกัดสีย้อมซ่ึงจะได้สี น้าตาลอ่อนๆ ทําการกรอง

เพ่ือเอากากออก แล้วนําไจด้ายท่ีผ่านการฟอกทาความสะอาดแล้วแล้วลงไปแช่อ่างสี บีบค้ันเพ่ือให้สีดูดซึมเข้า

เส้นใย หลังจากน้ันนําด้ายท่ีผ่านการย้อมแล้วไปแช่ในอ่างน้ําปูนใส แล้วนํากลับมา ย้อมอีกคร้ัง ทําการย้อมสลับ

กับแช่น้ําปูนใสหลาย ๆ คร้ังก็จะได้เฉดสีเข้มข้ึนเร่ือย ๆ ตามต้องการ เม่ือได้เฉดสีท่ีต้องการแล้วจึงทําการล้าง

ด้ายให้สะอาด แล้วนําไปผ่ึงอากาศให้แห้ง(พัดชา อุทิศวรรณกุล และคณะ, 2562) 

 2) การย้อมสีธรรมชาติจากกากเมล็ดโกโก้ร่วมกับสีธรรมชาติอ่ืน ๆ  โดยในการวิจัยน้ีได้พัฒนาการย้อมสี

ร่วมกับคร่ัง ซ่ึงเป็นสีธรรมชาติจากสัตว์ท่ีให้สีแดง วิธีการย้อมฝ้ายด้วยกากเมล็ดโกโก้นําไปต้มเพ่ือสกัดสีร่วมกับ

คร่ัง ทําการกรองกากออก แล้วนําไจด้านท่ีผ่านการฟอกทําความสะอาดแล้วลงไปต้มคนให้สีซึมเข้าสู่เส้นใยฝ้าย

จนท่ัวกัน นําไปตากในท่ีร่มจนแห้ง จากน้ันทําการย้อมด้วยวิธีการเดิมซ้ําอีกคร้ังเพ่ือให้ได้เฉดสีท่ีเข้มข้ึนตาม

ต้องการ แล้วจึงทําการล้างด้วยน้ําสะอาด นําไปผ่ึงอากาศให้แห้ง ท้ังน้ีผลจากการวิจัยพบว่าการใช้สีธรรมชาติ

อ่ืนในกระบวนการย้อมร่วมกับกากเมล็ดโกโก้จะช่วยให้สีของเส้นใยท่ีได้มีความเข้มข้ึน 

 3) การพัฒนาส่ิงทอย้อมสีกากเมล็ดโกโก้ในกระบวนการทอ โดยการใช้เส้นฝ้ายย้อมสีกากเมล็ดโกโก้

สลับกับเส้นฝ้ายย้อมสีธรรมชาติอ่ืน ๆ โดยในการวิจัยน้ีได้พัฒนากระบวนการทอกับเส้นฝ้ายย้อมสีคราม และ

เส้นฝ้ายย้อมสีใบฝร่ัง โดยกําหนดให้เส้นฝ้ายย้อมสีธรรมชาติอ่ืน ๆ เป็นเส้นยืนในแนวต้ังไปตลอดความกว้างของ

หน้าผ้า และใช้เส้นฝ้ายย้อมสีกากเมล็ดโกโก้เป็นเส้นพุ่งในแนวนอน ท้ังน้ีผลจากการวิจัยพบว่า การใช้กรรมวิธี

ดังกล่าวทําให้ส่ิงทอมีความเข้มของสีท่ีต่างกันออกไป 

 ท้ังน้ีจากการลงพ้ืนท่ีภาคสนาม วิเคราะห์ข้อมูลศักยภาพของผู้ประกอบการพบว่า โกโก้เป็นพืช 

เศรษฐกิจใหม่ของจังหวัดน่าน มีการปลูกในรูปแบบออแกนิคส์ โดยเป็นพืชท่ีให้ผลผลิตเก็บเก่ียวได้ตลอดปี ท้ังน้ี

ในกระบวนการย้อมสีจากโกโก้น้ัน ใช้วัตถุดิบหลักคือกากเมล็ดโกโก้ซ่ึงเกิดจากกระบวนการแปรรูปโกโก้ ซ่ึงถือ

เป็นเศษเหลือท้ิงทางการเกษตรท่ีจะเกิดข้ึนอย่างต่อเน่ือง ท้ังน้ีประมาณการใช้ปริมาณกากเมล็ดโกโก้ 200 กรัม 

ต่อการย้อมเส้นใยสาหรับทอผ้า 1 เมตร ซ่ึงเพียงพอต่อการผลิตสินค้าตลอดท้ังปี 

 โดยตราสินค้าใหม่ “Life COCOA” มุ่งนําเสนอเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสําหรับกลุ่มวัยรุ่นและวัย

ทํางานตอนต้น (กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย) ท่ีต้องการเส้ือผ้าสําหรับการสวมใส่ใน

โอกาสลําลอง  การท่องเท่ียวและการถ่ายภาพเพ่ือใช้นําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านส่ือสังคมออนไลน์ เช่น 

เฟสบุค หรืออินสตาแกรม เป็นต้น ท้ังน้ีเน่ืองจากวิถีชีวิตของกลุ่มเจเนอเรช่ันดังกล่าวในช่วงปัจจุบัน มีความ

ต้องการนําเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านโซเชียลมีเดีย โดยมีจุดเด่นใหม่ของตราสินค้า “Life COCOA”  ท่ีมุ่ง

นําเสนอเส้ือผ้าและสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์รูปแบบลําลองด้วยส่ิงทอย้อมสีจากกากเมล็ดโกโก้ 

 



 146 

 สรุปและอภิปรายผล โครงการท่ี 7 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย

แฟช่ันและไลฟ์สไตล์ ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อําเภอท่าวังผา (ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วย

ศาสตราจารย์ ดร.เตชิต เฉยพ่วง) 

 

 การลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษาความต้องการของผู้ประกอบการและวัตถุดิบท่ีมีอยู่เดิม เพ่ือใช้เป็นแนวทางใน

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบว่า ศูนย์ผ้าทอ ไทล้ือ บ้านดอนมูลเป็นกลุ่มท่ีมีกระบวนการต้ังแต่การย้อม การทอผ้า 

และการแปรรูปสินค้าเป็นเคร่ืองแต่งกายสําเร็จรูป และของตกแต่งไลฟ์สไตล์ มีเอกลักษณ์ของงานคือ งานผ้าทอ

ฝ้าย ลวดลายท้องถ่ินแบบไทล้ือ และการย้อมสีธรรมชาติ โดยกลุ่มใช้วัตถุดิบจากพืชท่ีพบในท้องถ่ิน ได้แก่ เม็ด

คําแสด ,เปลือกไม้   กลุ่มมีหน้าร้านซ่ึงแบ่งโซนหน้าร้าน และโซนทอผ้าต้ังอยู่ด้านข้างของร้าน ซ่ึงทําให้สินค้า

ของร้านเลือกซ้ือและสามารถปรับแก้ได้ภายในร้าน ปัญหาท่ีพบคือรูปแบบเส้ือผ้ามีโครงสร้างเส้ือผ้าท่ีค่อนข้าง

หลวม ตัวใหญ่ ดังน้ันสินค้าจึงเหมาะกับกลุ่มลูกค้าท่ีมีโครงสร้างใหญ่ และคนบางกลุ่มเท่าน้ัน โดยเฉพาะกลุ่ม

ลูกค้าวัยกลางคน วัยทํางาน ซ่ึงหากได้รับการออกแบบและพัฒนาต่อยอดรูปแบบให้มีความทันสมัยมากข้ึน 

รูปทรงและโครงสร้างเข้ารูป และหลากหลายขนาด ก็จะทําช่วยให้การขายสินค้ามีความคล่องตัวมากข้ึน และ

ขยายตลาดไปได้ดีย่ิงข้ึน 

 ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์อัตลักษณ์ตราสินค้าของแบรนด์ไทมูล และทําการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า

ของแบรนด์ข้ึนมาใหม่ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุดิบท่ีทางแบรนด์ต้องการนําเสนอในอนาคต ซ่ึงเป็นผ้าทอมือ

ลายไทล้ือท่ีเน้นความเรียบง่ายและร่วมสมัยของลวดลาย เน้นการใช้สีสันกลุ่ม ขาว ดํา และแดงหลากหลายเฉด

เป็นเอกลักษณ์ เพ่ือสร้างภาพจําให้กับตราสินค้า 

 โดยผู้วิจัยได้นําสีของวัตถุดิบดังกล่าวมาเทียบกับ Color Image Scale ของ Kobayashi เพ่ือค้นหา

บุคลิกภาพจากสีของวัตถุดิบ พบว่า ตรงกับบุคลิกภาพ Dynamic (ดูมีการเคล่ือนไหว) และตกในบุคลิกภาพย่อย 

Lively มีชีวิตชีวา Bold ชัดเจน Active กระฉับกระเฉง และ Wild มีความดิบ 

 เม่ือนําข้อมูลดังกล่าวมาจัดวางลงในพีระมิด 3 ระดับของอัตลักษณ์ตราสินค้าของ Kapferer ผู้วิจัย

สรุปว่า ในด้านบุคลิกภาพหลักและรอง การเลือกใช้สีวัตถุดิบดังกล่าวของแบรนด์ไทมูล จัดอยู่ในกลุ่ม Dynamic 

& Active หมายถึงมีความเคล่ือนไหวและกระฉับกระเฉง ซ่ึงจะเป็นตัวกําหนดการแสดงออกของแบรนด์และ

แนวทางของสินค้า ในด้านบุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมาย จะอยู่ในกลุ่ม Bold (ชัดเจน) และ Lively (มีชีวิตชีวา) 

ซ่ึงจะเป็นตัวช่วยในการส่ือความหมายของแบรนด์ท่ีมีต่อกลุ่มเป้าหมาย ส่วนสุดท้ายคือ แก่นของแบรนด์ท่ีสร้าง

ข้ึนใหม่ (Brand Kernel) คือตราสินค้าจะนําเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลักษณ์เฉพาะของ

วัตถุดิบ ผสมผสานตามยุคสมัย และให้ความรู้สึกสนุกสนาน มีชีวิตชีวา 

 

 สรุปและอภิปรายผล โครงการท่ี 8 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์กระเป๋าและ

เคร่ืองแต่งกาย ร้านมีสเอโปรดักส์ อําเภอปัว (ผู้รับผิดชอบโครงการ ศาสตราจารย์ ดร. พัดชา อุทิศวรรณ

กุล) 
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 จากการศึกษา วิเคราะห์ข้อมูลรวมท้ังพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือใช้ต่อยอดให้กับกลุ่มคลัสเตอร์แล้ว

น้ัน ผู้วิจัยจึงได้สรุปข้อมูลการวิจัยรวมท้ังข้อเสนอแนะเพ่ือเป็นแนวทางในการวิจัยเก่ียวกับการพัฒนาสินค้า

ในคลัสเตอร์จากโครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ จากจังหวัดน่านสู่สากลเพ่ือการท่องเท่ียว

เชิงสร้างสรรค์ กรณีศึกษา ร้านมีสเอ โปรดักส์ อําเภอปัว จังหวัดน่านต่อไป โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

 จากการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้กําหนดรูปแบบอัตลักษณ์ตราสินค้าโดยใช้ช่ือตราสินค้าว่า SASUDEE 

อ่านว่า สาสุดี ซ่ึงเป็นคําผวนมาจากคําว่า ศรีสุดา ซ่ึงเป็นช่ือของคุณศรีสุดา โวทาน เจ้าของร้านมีสเอ โปรดักส์

เพ่ือให้เกิดความเช่ือมโยงกันระหว่างตราสินค้าภายใตร้านมีสเอ โปรดักส์น้ี มีใช้โลโก้ท่ีมีท่ีมาจากลวดลาย

ท้องถ่ินด้ังเดิมของชาวไทล้ือ มีการใช้อักษรท่ีมีรูปแบบเรียบง่ายสามารถเข้าใจได้ง่ายเหมือนสินค้าท่ีมีรูปแบบ

ธรรมดาแต่ยังแฝงด้วยเอกลักษณ์ท้องถ่ินเฉพาะตัว ขณะเดียวกันก็ใช้โทนสีซ่ึงเป็นอัตลักษณ์ของชาวไทล้ือ 

จังหวัดน่าน ได้แก่ ขาว ดํา แดง 

 กลุ่มเป้าหมายหลักของตราสินค้า SASUDEE คือกลุ่มสุภาพบุรุษ Generation Y ท่ีมีรสนิยมและ

ความชอบเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซ่ึงมักสนใจในเทคโนโลยีและศึกษาเร่ืองราวใหม่ ๆ อยู่ตลอดเวลา กระน้ันก็

มักสนใจเก่ียวกับวัฒนธรรมและภูมิปัญญาแต่แฝงไปด้วยความทันสมัย มักจะแต่งกายด้วยรูปแบบท่ีเรียบง่าย

เน้นการใช้งานให้เหมาะกับกิจกรรมท่ีทํา และไม่ชอบความรัดรูป อึดอัดเน่ืองจากมีลักษณะนิสัยท่ีไม่ชอบอยู่ใน

กรอบอีกด้วย 

 ผลิตภัณฑ์ภายในตราสินค้ามีการแบ่งออกเป็นหลายหมวดหมู่เพ่ือให้ครอบคลุมการใช้งานใน

ชีวิตประจําวันของกลุ่มเป้าหมาย อีกท้ังยังทําให้เป็นท่ีน่าสนใจและลบภาพจําเดิม ๆ เก่ียวกับผลิตภัณฑ์จากส่ิง

ทอพ้ืนถ่ินอีกด้วย โดยท้ังน้ี ผู้วิจัยได้ให้ความสําคัญกับเคร่ืองแต่งกายมากเป็นพิเศษ แต่ในขณะเดียวกันก็มีการ

ผลิตสินค้าไลฟ์สไตล์อ่ืน ๆ เพ่ือตอบสนองการใช้งานซ่ึงได้แก่ กระเป๋า และหมวก ซ่ึงจะเป็นเคร่ืองประดับท่ีช่วย

ให้การแต่งกายดูสมบูรณ์มากย่ิงข้ึนอีกด้วย 

 

ตารางท่ี 20 สรุปแนวทางการพัฒนาจากการวิเคราะห์กลุ่มผู้ประกอบการ 

ลําดับ ผู้ประกอบการ 
ภูมิหลังก่อนการ

พัฒนา 
แนวคิดและแนวทางการพัฒนา 

1 

กลุ่มทอผ้าบ้าน

ซาวหลวง 

อําเภอเมือง 

ยังไม่มีผลิตภัณฑ์

เคหะส่ิงทอ 

มีจุดเด่นด้าน

ศักยภาพในการ

ผลิตลวดลายส่ิงทอ

ได้ตามการ

คอลเลกช่ันของใช้ในบ้านประเภทเคหะส่ิงทอ  

(Home textile)  
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ลําดับ ผู้ประกอบการ 
ภูมิหลังก่อนการ

พัฒนา 
แนวคิดและแนวทางการพัฒนา 

ออกแบบของนัก

ออกแบบ 

2 

ร้านวราภรณ์ผ้า

ทอ อําเภอเวียง

สา 

ยังไม่มีการพัฒนา

รูปแบบของเส้ือผ้า

เคร่ืองแต่งกายและ

เคร่ืองประดับตาม

กระแสนิยม 

มีจุดเด่นด้านการ

ผลิตผ้านุ่งทอมือ

สอดด้ินต่าง ๆ 

คอลเลกช่ันเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย และเคร่ืองประดับ 

 

 

3 

ร้านรัตนพรผ้า

เขียนเทียน 

อําเภอปัว 

ยังไม่มีการพัฒนา

รูปแบบเส้ือผ้าและ

เคร่ืองแต่งกาย 

และผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์ 

มีจุดเด่นด้านการ

ผลิตผ้าย้อมคราม

เขียนเทียนได้เอง 

คอลเกลช่ันเส้ือผ้าเคร่ือแต่งกายและเคหะส่ิงทอ 

(Home Textile) 

 

4 ร้านฝ้ายเงิน 

ยังไม่มีการพัฒนา

รูปแบบเส้ือผ้าและ

เคร่ืองแต่งกาย 

มีจุดเด่นด้านการ

พัฒนาผ้าใหม่ด้วย

ลวดลายผ้าจากผ้า

เก่าท่ีมีสะสมไว้ 

คอลเลกช่ันเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย 

 

5 

กลุ่มทอผ้าย้อมสี

ธรรมชาติบ้าน

ปางกอม อําเภอ

สองแคว 

ยังไม่มีการพัฒนา

รูปแบบของสีผง

แบบสําเร็จรูป 

สีผงท่ีผลิตจากพืชธรรมชาติท่ีพบได้ในท้องถ่ิน 
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ลําดับ ผู้ประกอบการ 
ภูมิหลังก่อนการ

พัฒนา 
แนวคิดและแนวทางการพัฒนา 

มีจุดเด่นด้านการใช้

สีย้อมจากพืช

ธรรมชาติท่ีพบได้

ในท้องถ่ิน 

 

6 

กลุ่มผ้าทอไทล้ือ

บ้านเก็ต อําเภอ

ปัว 

ยังไม่มีการพัฒนา

รูปแบบเส้ือผ้าและ

เคร่ืองแต่งกาย 

และผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์ 

มีจุดเด่นด้านการ

ทอผ้าและศักยภาพ

การแปรรูปผ้าทอ

เป็นเส้ือผ้าและ

เคร่ืองแต่งกาย 

เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์สําหรับใช้

ในโรงแรม 

 

7 

ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ 

บ้านดอนมูล 

อําเภอท่าวังผา 

มีการพัฒนา

รูปแบบของเส้ือผ้า

และเคร่ืองแต่งกาย

บ้าง 

มีจุดเด่นด้านการ

ให้บริการท่ีพักและ

การย้อมผ้าจากสี

โกโก้ 

คอลเลกช่ันเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดับ 

 

8 
ร้านมีสเอโปร

ดักส์ อําเภอปัว 

มีการพัฒนาด้าน

รูปแบบผลิตภัณฑ์

กระเป๋าและ

เคร่ืองประดับ 

มีจุดเด่นด้านการ

พัฒนาเทคนิคการ

คอลเลกช่ันเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดับ 



 150 

ลําดับ ผู้ประกอบการ 
ภูมิหลังก่อนการ

พัฒนา 
แนวคิดและแนวทางการพัฒนา 

ตัดเย็บกระเป๋า

ร่วมกับการใช้หนัง

และผ้าจากชุมชน

ท้องถ่ิน 

 
 

 

ตารางท่ี 21 แสดงสรุปจํานวนสินค้า ช่ือตราสินค้า และประเภทสินค้า 

ลําดับ 
กลุ่ม

ผู้ประกอบการ 
ช่ือตราสินค้า/โลโก้ ประเภทสินค้า โอกาสการใช้สอย 

จํานวน

สินค้า 

1 
กลุ่มทอผ้าบ้าน

ซาวหลวง 
 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เคหะส่ิงทอและ

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

ผลิตภัณฑ์ตกแต่ง

ภายในและเคหะส่ิง

ทอ 

46 ช้ิน 

2 ร้านวราภรณ์ WORA 
เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสตรี 

(Womenswear) 

ออกงานก่ึงทางการ 

(Party - Business) 
38 ช้ิน 

3 
รัตนพรผ้าย้อม

คราม 
 

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสตรี 

(Womenswear) และ 

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไล์(lifestyle 

Product) 

ลําลอง (Casual) 96 ช้ิน 

4 ร้านฝ้ายเงิน ฝ้ายเงิน X 
TANDT 

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสตรี 

(Womenswear) 

ลําลองก่ึงออกงาน 

(Casual - Party) 
30 ช้ิน 

5 

กลุ่มทอผ้าย้อมสี

ธรรมชาติบ้าน

ปางกอม 
 

สีผงย้อมผ้าจากพืชธรรมชาติ 

ท่ีพบได้ในท้องถ่ิน 

สีใช้ในการย้อมผ้า 

และการออกแบบ

ลวดลายส่ิงทอ 

36 ช้ิน 

6 
กลุ่มผ้าทอไทล้ือ

บ้านเก็ต 
 

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสตรี 

(Womenswear) และส่ิงทอ

สําหรับใช้ในโรงแรม 

(Textiles for Hotel) 

ลําลอง (Casual) 50 ช้ิน 
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ลําดับ 
กลุ่ม

ผู้ประกอบการ 
ช่ือตราสินค้า/โลโก้ ประเภทสินค้า โอกาสการใช้สอย 

จํานวน

สินค้า 

7 
ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ 

บ้านดอนมูล 
 

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสตรี 

(Womenswear) และ

เคร่ืองประดับ (Accessories) 

ลําลอง (Casual) 56 ช้ิน 

8 มีสเอ โปรดักส์ 

 

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายบุรุษ

(Menswear) และ

เคร่ืองประดับ (Accessories) 

ลําลอง (Casual) 46 ช้ิน 

รวมท้ังหมด 398 ช้ิน 

 

 

4.2 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) 

 

 
ภาพท่ี 113 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง 
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ภาพท่ี 114 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง 

 

 
ภาพท่ี 115 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) ร้านวราภรณ์ผ้าทอ 
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ภาพท่ี 116 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) รัตนาพรผ้าย้อมคราม 

 

 

 
ภาพท่ี 117 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) ร้านฝ้ายเงิน 
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ภาพท่ี 118 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้าน

ปางกอม 

 

 
ภาพท่ี 119 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) กลุ่มทอผ้าไทล้ือบ้านเก็ต 
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ภาพท่ี 120ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) ศูนย์ทอผ้าไทล้ือบ้านดอนมูล 

 

ภาพท่ี 121 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) มีสเอโปรดักส์ 
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ภาพท่ี 122 ภาพถ่ายผลงานเพ่ือการประชาสัมพันธ์โครงการ (ADVERTORIAL) 
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4.3 ข้อเสนอแนะ 

 

 โครงการท่ี 1 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เฟอร์นิเจอร์ และของท่ีระลึก กลุ่มทอผ้าบ้าน

ซาวหลวง อําเภอเมือง (ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยนักวิจัย นายสุระเกียรติ รัตนะอํานวยศิริ) 

 

 แนวทางการพัฒนาบริเวณพ้ืนท่ีชุมชนทอผ้าบ้านซาวหลวงเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

จากการวิเคราะห์จากผู้เช่ียวชาญ นักออกแบบและกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย สามารถสรุปผลและ

ข้อเสนอแนะได้ 3 ข้อ ดังน้ี   

 1. การจัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์บริเวณชุมชนทอผ้า พบว่า กลุ่มเป้าหมายให้

ความสนใจกิจกรรมเก่ียวกับ กิจกรรมสาธิตเก่ียวกับการทอผ้าในระดับมากท่ีสุด เช่น การผลิตเส้นใย การย้อม

ผ้าและการทอผ้า เป็นต้น อีกท้ังกลุ่มเป้าหมายยังสนใจการทอผ้าเพ่ือเป็นของท่ีระลึกการท่องเท่ียวอีกด้วย  

 2. ระยะเวลาในการร่วมกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์บริเวณชุมชนทอผ้า พบว่า 

กลุ่มเป้าหมายสนใจร่วมกิจกรรมในระยะเวลา 1-2 ช่ัวโมง มากท่ีสุด สําหรับการพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียว

บริเวณชุมชนทอผ้าควรพัฒนาให้กิจกรรมสามารถสอดคล้องกับเวลาท่ีนักท่องเท่ียวต้องการ 

 3. ค่าใช้จ่ายในการร่วมกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์บริเวณชุมชนทอผ้า พบว่า 

กลุ่มเป้าหมายสนใจค่าใช้จ่ายในการเข้าร่วมกิจกรรมท่ี 600-1,000 บาท สําหรับการพัฒนากิจกรรมการ

ท่องเท่ียวบริเวณชุมชนทอผ้าควรจัดสรรกิจกรรมสามารถสอดคล้องกับราคาท่ีเหมาะสมกับความต้องการของ

นักท่องเท่ียว 

 

 โครงการท่ี 2 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกายสตรีกูตูร์ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ 

อําเภอเวียงสา (ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์ศมิสสร สุทธิสังข์ และ อาจารย์ ดร. บุญอารักษ์ รักษาวงษ์) 

 

โครงการวิจัยพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์เป็นการผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์

วิจัยเชิงคุณภาพและกระบวนการคิดเชิงออกแบบเพื่อเป็นการให้ข้อมูลและสร้างแรงบันดาลใจ มุ่งเน้นให้

ผู้ประกอบการในชุมชนสามารถพัฒนาสินค้าจากท้องถิ่นสู่ตลาดและอุตสาหกรรมแฟชั่นได้อย่างเป็นระบบผ่าน

กระบวนการวิจัย โดยเฉพาะการพัฒนาตราสินค้าใหม่แบรนด์วราภรณ์ผ้าทอที่คณะผู้วิจัยได้ทําการวิจัยและ

พัฒนาการออกแบบสินค้าต้นแบบร่วมกับผุ้ประกอบการโดยตรง เพื่อให้ได้ผลลัพธ์สอดคล้องกับวัตถุประสงค์

การวิจัยและความต้องการของผู้ประกอบการ  อย่างไรก็ตามทางคณะผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะสําหรับการวิจัยเพ่ือ

ต่อยอดในการศึกษาและวิจัยต่อไปโดยเน้นท่ี 2 ส่วนดังน้ี 

ข้อเสนอแนะด้านพัฒนาการออกแบบ การพัฒนาองค์ความรู้ด้านการออกแบบในลักษณะส่ือการ

สอนท่ีสามารถนําไปปรับใช้ให้ความรู้กับผู้เช่ียวชาญอ่ืนๆหรือผู้ประกอบการในชุมชนได้ศึกษา เช่นช่างทอผ้า 
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ช่างตัดเย็บ หรือช่างสร้างแบบตัด สามารถเรียนรุ้และเข้าใจในทักษะการออกแบบได้อย่างเป็นระบบและมี

ประสิทธิภาพ ครอบคลุมกับทุกบุคคลากรท่ีเก่ียวข้องในอุตสาหกรรมผ้าทอและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

แฟชั่นในแต่ละฤดูกาลที่มีการเปลี่ยนแปลงอยุ่เสมอ รวมไปถึงแนวโน้มพฤติกรรมของผู้บริโภคแฟชั่นท่ี

มีการเปลี่ยนแปลงเช่นกัน เพื่อพัฒนารูปแบบผ้าทอและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ให้สอดคล้องกับความต้องการของ

กลุ่มลุกค้าเป้าหมาย 

ข้อเสนอแนะด้านพัฒนาการตลาด เน่ืองด้วยในปัจจุบันสถาณการณ์การแพร่ระบาดของโรคดควิด 19 

มีผลกระทบต่อพฤติกรรมการใช้ชีวิตของคนทั่วไปโดยเฉพาะผู้บริโภคแฟชั่นที่ต้องการซื้อสินค้า แต่ไม่สามารถ

เดินทางมายังร้านค้าจําหน่ายได้สะดวกนัก การพัฒนาการตลาดโดยเพิ่มช่องทางการจําหน่ายจึงเป็นอีก

ทางเลือกให้กับตราสินค้าใหม่ของผุ้ประกอบการในชุมชน ซึ่งสามารถดําเนินการในลักษณะการจําหน่ายแบบ

ออนไลน์โดยผ่านช่องทางทั้งโฮมเพจเฟสบุคที่มีอยุ่ หรือการพัฒนาสร้างเวปไซต์ออนไลน์สโตร์เพื่อส่งเสริมการ

จําหน่ายให้กับตราสินค้าใหม่ และการประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รุ้จักมากขึ้นผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์ในรูปแบบ

อ่ืนๆเช่น ทางอินสตราแกรมเพ่ือเพ่ิมฐานกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

 

 โครงการท่ี 3 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายผ้าย้อมคราม ร้านรัต

นพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว (ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์ตฤศ หริตวร) 

 

 การพัฒนาตราสินค้าด้วยการสร้างตราสัญลักษณ์สินค้าของสินค้าใหม่ ของร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน 

โดยใช้ช่ือ มนต์คราม(Mon Karm)  หมายถึง มนต์เสน่ห์ของการเขียนครามด้วยทุนทางวัฒนธรรมม้งในการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ จนเกิดเป็นเสน่ห์หลงใหล มีท่ีมาความเช่ือและความน่าหลงไหลในการ

เขียนเทียนและการย้อมคราม 

 การกําหนดจุดเด่นใหม่ จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน และจากการ

สํารวจตลาด วิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดและศักยภาพของผู้ประกอบการในเบ้ืองต้น  ผู้วิจัยกําหนดจุดเด่น

ใหม่ของตราสินค้า ด้วยการนําเสนอเร่ืองราวของการผลิตส่ิงทอพ้ืนถ่ินจากทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มม้งท่ีมีประวัติ

มาอย่างยาวนานเป็นจุดสร้างคุณค่าให้แก่ตราสินค้า และสามารถพัฒนาต่อยอดให้กลายเป็นจุดท่องเท่ียวเพ่ือ

สร้างประสบการณ์ให้แก่กลุ่มเป้าหมายในฐานะการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 ตราสินค้ามนต์คราม เป็นการพัฒนาสินค้าจาก ร้านรัตนาพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว จังหวัดน่านท่ีมี

แนวคิดการผลิตผลิตภัณฑ์ส่ิงทอพ้ืนถ่ินทางทุกทางวัฒนธรรมชาติพันธ์ุม้ง โดยตราสินค้า มนต์คราม พัฒนา

ลวดลายรูปแบบใหม่ให้มีความทันสมัย และสไตล์ของผลิตภัณฑ์กลุ่มแฟช่ัน ให้มีความทันสมัยสอดคล้องกับไลฟ์

สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 
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 โครงการท่ี 4 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดับ ร้านฝ้ายเงิน 

อําเภอเมือง (ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์ ดร. อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธ์ุ) 

 

 กรณีศึกษาผู้ประกอบการร้านฝ้ายเงิน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า ฝ้ายเงิน X TANDT เป็นตัวอย่าง

หน่ึงของการนําทุนวัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบสินค้าและเคร่ืองแต่งกาย ท้ังน้ีการสร้างอัตลักษณ์

ตราสินค้าด้วยทุนวัฒนธรรม โดยใช้กรณีศึกษาร้านฝ้ายเงิน สามารถพัฒนาต่อได้อีกหลากหลายประเภท ตาม

ความถนัดของนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ ท่ีเข้าร่วมการดําเนินงาน เน่ืองจากร้านฝ้ายเงินมีศักยภาพท่ีเหมาะสมในการ

เป็นแหล่งผลิตผ้าทอท่ีสามารถพัฒนาลวดลายได้ตามท่ีนักออกแบบต้องการ พร้อมท้ังมีหัวหน้ากลุ่ม

ผู้ประกอบการ ได้แก่ คุณเทิดศักด์ิ อินแสง ท่ีมีความเข้าใจในทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินเป็นอย่างดี และพร้อม

เปิดรับแนวคิดใหม่จากนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือส่งเสริมและต่อยอดการผลิตสินค้าจากทุนวัฒนธรรมได้เป็น

อย่างดี ท้ังยังมีร้านค้าท่ีสามารถรองรับสินค้าใหม่ สําหรับการเปิดตลาดได้อีกด้วย 

 

 โครงการท่ี 5 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ นวัตกรรมสีผงจากธรรมชาติ กลุ่มทอผ้าย้อมสี

ธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว (ผู้รับผิดชอบโครงการ นักวิจัย นางสาวกมลนารถ องค์วรรณดี) 

 

จากกรณีศึกษาผู้ประกอบการกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้างปางกอม เพื่อสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า นานา

คัลเลอร์ บาย ครูเอก (Nana Colour by Kru Ake) เป็นตัวอย่างหนึ่งของการนําทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา

ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้และต่อยอดในการออกแบบสินค้าและเครื่องแต่งกายให้มีความร่วมสมีย สามารถเข้าถึง

ตลาดคนรุ่นใหม่ได้ ทั้งนี้การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าด้วยทุนวัฒนธรรม โดยใช้กรณีศึกษากลุ่มย้อมสีธรรมชาติ

บ้างปางกอม สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อได้อีกหลากหลายประเภทตามความถนัดของนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ี

เข้าร่วมการดําเนินงาน ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์สีสําหรับงานศิลปะประเภทอื่นๆ ได้แก่ สีสําหรับวาดรูป หรือ

เคร่ืองสําอาง หรือผลิตภัณฑ์ส่ิงทอไลฟ์สไตล์สําหรับตกแต่งท่ีอยู่อาศัย เป็นต้น 

  นอกจากการสร้างตราสินค้าแล้ว กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้างปางกอมยังมีศักยภาพเหมาะสมในการเป็น

แหล่งผลิตผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติ ที่สามารถพัฒนาเฉดสีและลวดลายการมัดย้อมได้ตามที่นักออกแบบ

หรือตราสินค้าอื่นต้องการ สามารถพัฒนาโครงสร้างและรูปแบบการทํางานในกลุ่มเพื่อต่อยอดกลุ่มให้สามารถ

รองรับงานส่วนผลิตให้กับตราสินค้าที่มองหาองค์ความรู้ด้านการย้อมสีธรรมชาติ โดยเฉพาะการเชื่อมต่อ

ทรัพยากรการผลิตภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน เนื่องจากหัวหน้ากลุ่มผู้ประกอบการ ได้แก่ ครูเอก สุพิศ 

สุวรรณมณี มีประสบการณ์คลุกคลีกับชุมชนมายาวนานกว่า 30 ปี มีความรู้ ความเข้าใจ และประสบการณ์ใน

ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นเป็นอย่างดี ที่สําคัญยังมองเห็นโอกาสในการพัฒนาเส้นใย สี ลวดลาย และการทอ
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ด้วยเทคโนโลยีใหม่ๆ และพร้อมเปิดรับแนวคิดใหม่จากนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมและต่อยอดการผลิต

สินค้าจากทุนวัฒนธรรมได้เป็นอย่างดี  

  นอกจากผลิตภัณฑ์แล้ว กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้างปางกอมยังมีศูนย์เรียนรู้ที่มีทั้งร้านค้าและสวนปลูก

พืชให้สีธรรมชาติอยู่ในบริเวณใกล้เคียงซึ่งสามารถรองรับกลุ่มผู้เยี่ยมชมที่สนใจ เป็นบริการใหม่สําหรับการเปิด

ตลาดท่องเที่ยวชุมชนเชิงวัฒนธรรมและเชิงอนุรักษ์ได้อีกด้วย โดยสามารถจัดกิจกรรมท่องเที่ยวที่บอกเล่าวิถี

ภูมิปัญญาด้านงานหัตถกรรมพื้นถิ่น ผ่านการนําวัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาร้อยเรียงประสบการณ์ เช่น การพา

เยี ่ยมชมไร่ฝ้ายและไร่ครามที ่ปลูกแบบอินทรีย์ โดยปราศจากสารเคมี, กิจกรรมเรียนรู ้เชิงปฏิบัติการ 

(Workshop) กระบวนการปั่นเป็นเส้นฝ้าย และกระบวนการย้อมด้วยสีธรรมชาติจากพืชที่พบในท้องถิ่น แล้ว

จึงนํามาทอจนกลายเป็นผ้าทอ ซึ่งจะตอบโจทย์และสร้างความเข้าใจและคุณค่าให้กับกลุ่มเป้าหมายที่สนใจ

ผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตจากวัตถุดิบทางธรรมชาติทุกข้ันตอนได้เป็นอย่างดี 

 

 โครงการท่ี 6 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ นวัตกรรมย้อมโกโก้ กลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ต 

อําเภอปัว (ผู้รับผิดชอบโครงการ อาจารย์ ดร. ศิวรี อรัญนารถ) 

 

 จากการวิจัยสร้างตราสินค้า “Life Cocoa” และการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์

ต้นแบบ เป็นตัวอย่างแนวทางในการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์อย่างย่ังยืน ท้ังน้ีผู้มีข้อเสนอแนะจาก

การวิจัยกล่าวคือ นอกจากอัตลักษณ์ตราสินค้าในการใช้ส่ิงทอย้อมสีจากกากเมล็ดโกโก้ ซ่ึงเป็นเศษเหลือจาก

การแปรรูปของโกโก้ซ่ึงเป็นพืชเศรษฐกิจในพ้ืนท่ีอําเภอปัว จังหวัดน่าน และนํามาสร้างสรรค์ให้เกิดมูลค่าเพ่ิม

ตามแนวคิดของความย่ังยืน  ซ่ึงในการวิจัยต่อไปสามารถพัฒนาลวดลายส่ิงทอให้มีความร่วมสมัยและเกิด

เป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนท่ีได้ นอกจากน้ีในพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ สามารถศึกษาวิจัยถึงเศษเหลือจากพืชเศรษฐกิจในพ้ืนท่ีน้ัน 

ๆ ได้ต่อไป 

 

 โครงการท่ี 7 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ 

ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อําเภอท่าวังผา (ผู้รับผิดชอบโครงการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เตชิต เฉย

พ่วง) 

 

 แนวทางในการพัฒนาผู้ประกอบการ เน้นการพัฒนาสินค้าท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน เพ่ือให้สามารถ

ตอบโจทย์ลูกค้าได้หลายกลุ่ม ท้ังผู้ชายและผู้หญิง สินค้าบางส่วนแสดงถึงความเป็นยูนิเซ็กส์ เพ่ือขยายโอกาสใน

การขาย รวมถึงเพ่ิมผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองประกอบการแต่งกาย เช่น รองเท้า กระเป๋า หน้ากาก ท่ีราคาไม่สูง

มาก สามารถเข้าถึงได้ง่าย เพ่ือให้ลูกค้าเป้าหมายสามารถทดลองซ้ือไปใช้ก่อนได้ กลุ่มเป้าหมายวัยทํางาน 

ทํางานมาแล้วไม่เกิน 10 ปี ในสายงานอิสระ ออกแบบ หรือสายงานท่ีต้องการความเป็นเอกลักษณ์ในการแต่ง
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กาย ไม่ติดในกรอบของการแต่งกายแบบท่ัวไป มีความข้ีเล่น ชอบส่ิงท่ีดูใหม่ มองโลกในแง่บวก มีความสนใจใน

สินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม เน้นความน่าเช่ือถือและภาพลักษณ์ของแบรนด์ อาศัยในบ้านหรือ

คอนโดมิเนียมท่ีมีความเป็นส่วนตัว เรียบ แต่มีกล่ินอายและสีสันของวัฒนธรรม เพ่ือสะท้อนรากเหง้าจาก

ภายในและสัมผัสความทรงจําของการเดินทาง มีวิถีชีวิตท่ีสนุกและมีสีสัน ชอบทดลองส่ิงใหม่ๆ แบ่งเวลาในการ

ใช้ชีวิตเป็น ใช้จ่ายกับประสบการณ์ ชอบท่องเท่ียวในสถานท่ีใหม่ๆ ติดการใช้โซเชียลมีเดีย 

 

 โครงการท่ี 8 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์กระเป๋าและเคร่ืองแต่งกาย ร้านมีสเอ

โปรดักส์ อําเภอปัว (ผู้รับผิดชอบโครงการ รองศาสตราจารย์ ดร. พัดชา อุทิศวรรณกุล) 

 

 เน่ืองจากกลุ่มผู้ประกอบการร้านมีสเอ โปรดักส์ มีการพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์ภายในร้านอยู่

ตลอดเวลา อีกท้ังยังมีเอกลักษณ์ในการสร้างสรรค์สินค้าให้มีการผสมผสานรูปแบบวัฒนธรรมท้องถ่ินด้ังเดิมกับ

ความสมัยใหม่ด้วยฝีมือของคนในชุมชนท่ีย่ังยืน ทําให้ร้านมีสเอ โปรดักส์มีฐานกลุ่มลูกค้าท่ีค่อนข้างอยู่ตัว  แต่

กระน้ันการพัฒนาของการวิจัยในคร้ังน้ีมีการแยกประเภทผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ท่ีไม่เคยมีมาก่อนในร้านจึง

อาจทําให้ร้านมีสเอ โปรดักส์ต้องทํางานเก่ียวกับการตลาดมากย่ิงข้ึนเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตออกมาเข้าถึง

กลุ่มเป้าหมายได้อย่างตรงจุด เพ่ือให้การพัฒนาในคร้ังน้ีเป็นการเปิดใหม่ ๆ ให้กับร้านมีสเอ โปรดักส์ อีกท้ังยัง

เป็นการเปิดแนวคิดเก่ียวกับสินค้าพ้ืนถ่ินให้กับกลุ่มเป้าหมายให้เป็นท่ีน่าสนใจข้ึนอีกด้วย 

 

4.4 สรุปเส้นทางการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 

 เน่ืองด้วยแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีมุ่งเน้นการพัฒนาชุมชน ให้เกิดวงจรของการท่องเท่ียว

เชิงสร้างสรรค์ โดยทางโครงการฯ เล็งเห็นถึงทุนวัฒนธรรมด้านส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านท่ีได้รับการสืบสานและ

ต่อยอดมาจากอดีตเป็นเวลายาวนาน และมีรูปแบบของส่ิงทอท่ีมีเอกลักษณ์จําเพาะ เป็นท่ีรู้จักบ้างแล้วในหมู่

นักท่องเท่ียว จึงได้มีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวในชุมชน ให้ชุมชนสามารถพ่ึงพา

ตนเอง เห็นศักยภาพของตลาดนักท่องเท่ียว และสามารถนํามาประยุกต์เข้ากับความถนัดทางด้านการผลิต การ

บริการ และการจัดจําหน่าย ท่ีสอดคล้องกับการท่องเท่ียว โครงการฯ ได้สรุปแนวคิดเส้นทางการท่องเท่ียวไว้ 

โดยแบ่งเป็นท้ังรูปแบบของกิจกรรม และจํานวนวันท่ีนักท่องเท่ียวสามารถเดินทางมาได้ ดังน้ี 
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ภาพท่ี 123 ภาพสรุปเส้นทางการท่องเท่ียวท้ังหมด 
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 4.3.1 เส้นทางการท่องเท่ียวช้อปชิมแชร์ (Shop, Taste, and Share)  

 เส้นทางการท่องเท่ียวช้อปชิมแชร์ (Shop, Taste, and Share) เป็นเส้นทางการท่องเท่ียวสําหรับกลุ่ม

นักท่องเท่ียวท่ีเน้นการเย่ียมชมกลุ่มผู้ประกอบการ ซ้ือสินค้าของฝากของท่ีระลึก และทานอาหารหรือเคร่ืองด่ืม

ท่ีจัดจําหน่ายโดยกลุ่มผู้ประกอบการน้ัน ๆ ท้ังน้ีกลุ่มผู้ประกอบการท่ีเหมาะสมกับลักษณะเส้นทางการ

ท่องเท่ียวน้ี ได้แก่  

 

- กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อําเภอเมือง 
- ร้านฝ้ายเงิน อําเภอเมือง 
- กลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ต อําเภอปัว 
- ร้านวราภรณ์ผ้าทอ อําเภอเวียงสา 

 

 
 

ภาพท่ี 124 ภาพเส้นทางการท่องเท่ียวช้อปชิมแชร์ (Shop, Taste, and Share) 

 

 โดยกลุ่มผู้ประกอบการท้ังหมด เป็นกลุ่มท่ีมีหน้าร้านสําหรับขายสินค้าของตนเอง โดยลักษณะของ

สินค้าเป็นสินค้าของฝาก ของท่ีระลึก เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายเป็นหลัก และท่ีต้ังของร้านค้าหรือกลุ่ม

ผู้ประกอบการอยู่ไม่ไกลจากสนามบินน่าน หรือภายในตัวเมืองน่าน โดยใช้เวลาในการเดินทางจากสนามบิน

น่านไม่เกิน 1 ช่ัวโมง 30 ยาที โดยการขับรถยนต์ 
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 ลักษณะเด่นของการท่องเท่ียวดังกล่าวคือ เป็นการท่องเท่ียวท่ีกลุ่มเป้าหมายวางแผนเดินทางมา

จังหวัดน่าน 2 - 3 วัน เพ่ือไหว้พระและเย่ียมชมวัฒนธรรมของจังหวัดน่าน พร้อมท้ังเย่ียมกลุ่มผู้ประกอบการส่ิง

ทอพ้ืนถ่ินเพ่ือซ้ือสําหรับนํากลับไปใช้เอง หรือนําไปเป็นของฝากได้ด้วย 

 

 4.3.2 เส้นทางการท่องเท่ียวส่ิงทอและงานฝีมือ (Textile and Craft Destination) 

 เส้นทางการท่องเท่ียวส่ิงทอและงานฝีมือ (Textile and Craft Destination) เป็นเส้นทางท่องเท่ียว

สําหรับกลุ่มนกท่องเท่ียวท่ีเน้นการท่องเท่ียวเชิงลงมือทําจริง เช่น การทดลองทอผ้า ย้อมสีผ้า หรือการทดลอง

ผลิตช้ินงานสําหรับไว้เป็นขชองท่ีระลึกจากการท่องเท่ียว กลุ่มนักท่องเท่ียวน้ีมีจํานวนมากข้ึนอย่างรวดเร็ว 

เน่ืองจากการพัฒนาและการขยายตัวท่ีเร็วของชุมชนเมือง ทําให้มีกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีสนใจศึกษาภูมิปัญญา

วัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ไว้เป็นกิจกรรมยามว่าง โดยกลุ่มผู้ประกอบการท่ีเหมาะสมจะอยู่ในเส้นทางน้ีเป็นกลุ่มท่ีมี

ศักยภาพในการสอน และถ่ายทอดภูมิปัญญาเบ้ืองต้น พร้อมท้ังมีความพร้อมในการจัดกิจกรรมท่ีเหมาะสมกับ

นักท่องเท่ียวได้ ท้ังน้ีกลุ่มผู้ประกอบการท่ีเหมาะสมกับลักษณะเส้นทางการท่องเท่ียวน้ี ได้แก่ 

 

- กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อําเภอเมือง 
- ร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว 
- กลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ต อําเภอปัว 
- ร้านวราภรณ์ผ้าทอ อําเภอเวียงสา 
- ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อําเภอท่าวังผา 
- ร้านมีสเอโปรดักส์ อําเภอปัว 
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ภาพท่ี 125 ภาพเส้นทางการท่องเท่ียวส่ิงทอและงานฝีมือ (Textile and Craft Destination) 

 

 โดยกลุ่มผู้ประกอบการท้ังหมด เป็นกลุ่มท่ีมีศักยภาพในด้านของสถานท่ี และจํานวนสมาชิกในคลัส

เตอร์มีพอเพียงสําหรับการสาธิต หรือสอนวิธีการสร้างสรรค์ผลงานอย่างง่ายให้กับกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเดิน

ทางเข้ามาเย่ียมชมได้ ท้ังน้ีกลุ่มดังกล่าว อาจมีพ้ืนท่ีขายสินค้าร่วมด้วยได้ ลักษณะของกลุ่มผู้ประกอบการท่ี

เหมาะสมกับเส้นทางท่องเท่ียวน้ี อยู่กระจายท้ังในตัวอําเภอเมืองน่าน อําเภอเวียงสา อําเภอปัว และอําเภอท่า

วังผา  

 ท้ังน้ีกลุ่มนักท่องเท่ียวดังกล่าวเป็นกลุ่มท่ีวางแผนการท่องเท่ียวมาประมาณ 3 - 5 วัน โดยแผนการใน

การท่องเท่ียวอาจจะย้ายท่ีพักทุกคน ไปตามอําเภอต่าง ๆ ท่ีตนเองต้องการไปศึกษา และเท่ียวชมเส้ือผ้าและ

เคร่ืองแต่งกาย 

 

 4.3.3 เส้นทางการท่องเท่ียวสําหรับกลุ่มผู้สนใจศึกษาต่อยอด (In-depth Textile Learning)  

 เส้นทางการท่องเท่ียวสําหรับกลุ่มผู้สนใจศึกษาต่อยอด (In-depth Textile Learning) เป็นเส้นทาง

การท่องเท่ียวท่ีเหมาะสําหรับกลุ่มผู้ประกอบการรุ่นใหม่ (Entrepreneur) หรือนักออกแบบ (Designer) หรือ

นักวิชาการหรือหน่วยงานภาครัฐ ท่ีต้องการแสวงหาเทคนิคจําเพาะในการผลิตส่ิงทอจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน

ในจังหวัดน่าน โดยการท่องท่ียวเดินทางในลักษณะดังกล่าว เน้นการศึกษาหาความรู้แบบชัดเจน มุ่งนําเอาองค์
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ความรู้กลับไปประยุกต์ใช้กับงานหรือธุรกิจของตนเองในภายหลัง ท้ังน้ีกลุ่มผู้ประกอบการท่ีเหมาะสมกับ

ลักษณะเส้นทางการท่องเท่ียวน้ี ได้แก่ 

- กลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อําเภอเมือง 
- ร้านวราภรณ์ผ้าทอ อําเภอเวียงสา 
- ร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว 
- ร้านฝ้ายเงิน 
- กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว 
- กลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้านเก็ต อําเภอปัว 
- ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อําเภอท่าวังผา 
- ร้านมีสเอโปรดักส์ อําเภอปัว 

 

 
 

ภาพท่ี 126 ภาพเส้นทางการท่องเท่ียวสําหรับกลุ่มผู้สนใจศึกษาต่อยอด (In-depth Textile Learning) 

 

 โดยกลุ่มผู้ประกอบการจะเป็นกลุ่มท่ีมีความสามรถในการถ่ายทอดองค์ความรู้จําเพาะในการผลิต 

สามารถรับจ้างเป็นผู้ผลิตได้ ตามแนวทางการออกแบบท่ีนักออกแบบนําเสนอ หรือสามรถประยุกต์แนว



 167 

ทางการผลิตสินค้าของตนเอง ให้สามารถตอบโจทย์กลุ่มตลาด หรือโจทย์ใหม่ ๆ  ท่ีนักออกแบบต้องการพัฒนา

ได้  

 ท้ังน้ีกลุ่มนักท่องเท่ียวกลุ่มน้ีเป็นกลุ่มท่ีมักเดินทางมาในจังหวัดน่านมากกว่า 5 วันข้ึนไป เพ่ือเรียนรู้

และเก็บเก่ียวประสบการณ์ในการนํากลับไปต่อยอดกับธุรกิจกรือการทํางานของตนเอง 

 

4.5 การนําเสนอผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ในช่วงการดําเนินงานปีท่ี 2 ในรูปแบบนิทรรศการ 

 เน่ืองด้วยหน่วยปฏิบัติการวิจัยแฟช่ันและนฤมิตศิลป์ ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย โดยมีศาสตราจารย์ ดร. พัดชา อุทิศวรรณกุล เป็นหัวหน้าหน่วยวิจัยฯ ได้ดําเนินการ

ด้านการส่งเสริมการวิจัย และพัฒนาการออกแบบแฟช่ันและส่ิงทอโดยคณาจารย์ในสาขาแฟช่ันและส่ิงทอมา

ต้ังแต่ พ.ศ. 2559 โดยหน่วยวิจัยฯ ได้รับทุนสนับสนุนจากท้ังแหล่งทุนภายในและภายนอกมหาวิทยาลัยมา

อย่างต่อเน่ือง มีวัตถุประสงค์เพ่ือมุ่งส่งเสริมทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินสู่การพัฒนาในระดับอุตสาหกรรมท้ัง

ระดับชาติและนานาชาติ ซ่ึงนับเป็นการต่อยอดและรักษาไว้ซ่ึงทุนวัฒนธรรมของประเทศไทยอย่างย่ังยืน 

 ในการน้ีหน่วยปฏิบัติการวิจัยแฟช่ันและนฤมิตศิลป์ซ่ึงทําหน้าท่ีสนับสนุนและส่งเสริมให้ผลงานของ

คณาจารย์ในหน่วยวิจัยฯ ได้รับการเผยแพร่สู่สาธารณชน เพ่ือเป็นองค์ความรู้ต่อยอดให้ประชาชนท่ัวไป 

ผู้สนใจ และผู้ประกอบการส่ิงทอพ้ืนถ่ินเห็นถึงโอกาสในการรักษาและพัฒนาทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ิน ณ หอ

ศิลป์ร่วมสมัยราชดําเนิน ระหว่างวันท่ี 2-12 พฤศจิกายน 2564 ณ ห้องปฏิบัติการ 1 ภายใต้ช่ืองาน 

นิทรรศการแฟช่ันเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์ THE FUTURE OF FASHION - CULTURE 

FOR CREATIVE TOURISM (ภายใต้โครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากจังหวัดน่านสู่

สากลเพ่ือการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ได้รับทุนจากโครงการ “สร้างเสริมพลังจุฬาฯ ก้าวสู่ศตวรรษท่ี 2” ช่วงท่ี 

2) ประกอบด้วยงานจัดแสดง ได้แก่ 

1. โครงการท่ี 1 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เฟอร์นิเจอร์ และของท่ีระลึก กลุ่มทอผ้า

บ้านซาวหลวง อําเภอเมือง (โดย ผู้ช่วยนักวิจัย คุณสุระเกียรติ รัตนอํานวยศิริ) 

2. โครงการท่ี 2 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกายสตรีกูตูร์ ร้านวราภรณ์ผ้า

ทอ อําเภอเวียงสา (โดย อาจารย์ศมิสสร สุทธิสังข์ และ อาจารย์ ดร. บุญอารักษ์ รักษาวงษ์) 

3. โครงการท่ี 3 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายผ้าย้อมคราม 

ร้านรัตนพรผ้าเขียนเทียน อําเภอปัว (โดย อาจารย์ตฤศ หริตวร) 

4. โครงการท่ี 4 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดับ ร้านฝ้าย

เงิน อําเภอเมือง (โดย อาจารย์ ดร. อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธ์ุ) 

5. โครงการท่ี 5 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ นวัตกรรมสีผงจากธรรมชาติ กลุ่มทอผ้า

ย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว (โดย คุณกมลนารถ องค์วรรณดี) 

6. โครงการท่ี 6 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ นวัตกรรมย้อมโกโก้ กลุ่มผ้าทอไทล้ือบ้าน

เก็ต อําเภอปัว (โดย อาจารย์ ดร. ศิวรี อรัญนารถ) 
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7. โครงการท่ี 7 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายแฟช่ันและไลฟ์

สไตล์ ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อําเภอท่าวังผา (โดย ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เตชิต เฉย

พ่วง) 

8. โครงการท่ี 8 โครงการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอ ผลิตภัณฑ์กระเป๋าและเคร่ืองแต่งกาย ร้าน

มีสเอโปรดักส์ อําเภอปัว (โดย ศาสตราจารย์ ดร. พัดชา อุทิศวรรณกุล) 
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ภาพท่ี 127 ภาพโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์นิทรรศการ 
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ภาพท่ี 128 ภาพสูจิบัตร และบัตรเชิญเข้าร่วมงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี 129 ภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ 

 
ภาพท่ี 130 ภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี 131 ภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ 

 
ภาพท่ี 132 ภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี 133 ภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ 

 
ภาพท่ี 134 ภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี 135 ภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี 136 ภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี 137 ภาพบรรยากาศวันเปิดงานนิทรรศการ 

 
ภาพท่ี 138 ภาพบรรยากาศวันเปิดงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี 139 ภาพบรรยากาศวันเปิดงานนิทรรศการ 

 
ภาพท่ี 140 ภาพบรรยากาศวันเปิดงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี 141 ภาพบรรยากาศวันเปิดงานนิทรรศการ 

 

4.6 การลงพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเพ่ืออบรมกลุ่มผู้ประกอบการ 

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมนับเป็นส่วนหน่ึงของการสร้างสรรค์เส้นทางการท่องเท่ียวส่ิงทอ

ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านให้เกิดการเช่ือมโยงท้ังในแง่ของนักท่องเท่ียว และในแง่ของผู้ประกอบการท่ีจะได้มีโอกาส

ในการแลกเปล่ียนความรู้และทักษะ รวมถึงแรงงานเพ่ือให้เกิดเป็นคลัสเตอร์ส่ิงทอท่ีเข็มแข็ง และสามาร

สนับสนุนการท่องเท่ียวของจังหวัดน่านได้อย่างย่ังยืน 

 ในช่วงท้ายของปีท่ี 3 ของการดําเนินงาน ทางโครงการได้วางแผนการถ่ายทอดองค์ความรู้สู่กลุ่ม

ผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการท้ังหมด 8 คลัสเตอร์ และผู้สนใจท่ัวไป ด้วยการเลือกรูปแบบของเส้ือผ้าและ

เคร่ืองแต่งกายเพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านเทคนิคการตัดเย็บและการสร้างแบบตัด (แพทเทิร์น) ท่ีเป็นผลงาน

จากผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการ ให้แต่กลุ่มได้เห็นถึงความหลากหลาย และความเป็นไปได้ในการ

สร้างสรรค์ผลงาน ท้ังยังเป็นการเช่ือมโยงคลัสเตอร์ส่ิงทอในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านอีกด้วย โดยได้จัดงานการสัมมนา

เชิงปฏิบัติการโครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากจังหวัดน่านสู่สากลเพ่ือการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ ภายใต้โครงการการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ วันศุกร์ท่ี 17 ธันวาคม 2564 เวลา 8:30 – 

17:00 น. ณ ห้องมรกต ช้ัน 2 โรงแรมเทวราช อําเภอเมือง จังหวัดน่าน 
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ภาพท่ี 142 ภาพการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ 

 
ภาพท่ี 143 ภาพการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ 
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ภาพท่ี 144 ภาพการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ การมอบประกาศนียบัตรแก่ผู้เข้าร่วมงาน 

 
ภาพท่ี 145 ภาพการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ การมอบประกาศนียบัตรแก่ผู้เข้าร่วมงาน 
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ภาพท่ี 146 ภาพการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ 

 
ภาพท่ี 147 ภาพการจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ 
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ภาคผนวก 

 

1. ข้อเสนอโครงการฉบับสมบูรณ์ (สําหรับย่ืนขอเสนอโครงการฯ) 

 

โครงการย่อยท่ี 1.1 

 

1. ช่ือโครงการ  โครงการนวัตกรรมอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากจังหวัดน่านสู่สากลเพ่ือการท่องเท่ียว

เชิงสร้างสรรค์ 

2. ผู้รับผิดชอบโครงการ  รองศาสตราจารย์ ดร. พัดชา อุทิศวรรณกุล 

    ติดต่อ 081-627-4982  อีเมล patcha.paris@gmail.com 

3. ผู้ร่วมโครงการ 

ช่ือ-นามสกุล สังกัด ภาควิชา / คณะ หน้าท่ี 

1. รองศาสตราจารย์ ดร. พัดชา อุทิศวรรณกุล คณะศิลปกรรมศาสตร์ หัวหน้าโครงการ 

2. รองศาสตราจารย์ ดร. ศุภกรณ์ ดิษฐพันธ์ุ คณะศิลปกรรมศาสตร์ ท่ีปรึกษา 

3. นายวิวัฒน์ หิรัญพฤกษ์ ผู้อํานวยการฝ่ายพัฒนาธุรกิจ 

สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมส่ิงทอ 

ท่ีปรึกษา 

4. รองศาตราจารย์อารยะ  ศรีกัลยาณบุตร คณะศิลปกรรมศาสตร์ นักวิจัย 

5. อาจารย์ตฤศ หริตวร   คณะศิลปกรรมศาสตร์ นักวิจัย 

6. อาจารย์ ดร. อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธ์ุ  คณะศิลปกรรมศาสตร์ นักวิจัย 

7. อาจารย์ศมิสสร สุทธิสังข์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ นักวิจัย 

8. อาจารย์ ดร.ศิวรี อรัญนารถ คณะศิลปกรรมศาสตร์ นักวิจัย 

9. นายนวัทตกร  อุมาศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ ผู้ช่วยวิจัย 

10. นางสาวชไมพร มิตินันท์วงศ์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ ผู้ช่วยวิจัย 

11. นายสุระเกียรติ รัตนอํานวยศิริ คณะศิลปกรรมศาสตร์ ผู้ช่วยวิจัย 

 

4. หลักการและเหตุผล 

 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ได้รับการนิยามโดยยูเนสโก (UNESCO)  ว่าเป็น

การท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนน้ันๆ เกิดความย่ังยืน โดยมีการจัด

กิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการ

เรียนรู้และการทดลองให้ได้มาซ่ึงประสบการณ์ท่ีเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากน้ัน ชุมชนจะต้องสามารถใช้การ

จัดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการ
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ท่องเท่ียวภายในชุมชนและผลประโยชน์ท่ีชุมชนจะได้รับ ท้ังในรูปแบบท่ีเป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตาม

ระบอบทุนนิยมและความย่ังยืนของการพัฒนาในชุมชน 

 ท้ังน้ีเพ่ือให้สอดคล้องกับแนวโน้มของการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  สังคมและเทคโนโลยีท่ีเกิดข้ึนและ

เปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  ซ่ึงมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมท่ีคงอยู่ในประเทศอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้   ประเทศต่างๆ 

จึงได้ตระหนักถึงความสําคัญของการสร้างอัตลักษณ์ประจําชาติ (National Identity) ผ่านการใช้วัฒนธรรม

เพ่ือเป็นตัวขับเคล่ือนเศรษฐกิจโดยใช้ทุนวัฒนธรรม  เน่ืองจากวัฒนธรรมน้ันเป็นส่ิงท่ีแสดงถึงวิถีชีวิต  ภูมิ

ปัญญา  ความเช่ือและ ความเป็นชาติ  นอกจากการสร้างรายได้และความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจผ่านการ

ผลิตสินค้า  การบริการและการท่องเท่ียวแล้ว ทุนทางวัฒนธรรมยังสามารถสร้างภาพลักษณ์และความภูมิใจใน

ชนชาติ อันเป็นพ้ืนฐานของความเจริญทางด้านชุมชนและสังคมอย่างย่ังยืน  ย่ิงกว่าน้ันจากทิศทางการพัฒนา

ของประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)  ของสํานักงาน

คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ได้กําหนดแนวนโยบายว่าด้วยการใช้ทุนทางวัฒนธรรม 

เป็นหลักสําคัญในการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยการประยุกต์ใช้  เก้ือกูลองค์ความรู้ภูมิปัญญา  และสร้าง

จุดแข็งของอัตลักษณ์ไทยบนฐานนวัตกรรมท่ีเข้มแข็งเพ่ือเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจในภูมิภาค    

 จากการสํารวจข้อมูลพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของประเทศไทยพบว่า ประเทศไทยมีความหลากหลายใน

เร่ืองทุนวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในเขตภาคเหนือซ่ึงเป็นท้องถ่ินท่ีมีบทบาท

สําคัญเชิงเศรษฐกิจการท่องเท่ียว เป็นแหล่งรวมของศิลปวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมีวิถีชีวิตและขนบธรรมเนียมเป็น

ของตนเองอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะสืบทอดมาอย่างยาวนานต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ตลอดจนมีความ

หลากหลายทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีเช่ือมโยงสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะอย่างย่ิงในจังหวัดน่าน

ซ่ึงเป็นแหล่งรวมกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลาย  วัฒนธรรมเหล่าน้ีบางส่วนได้แปรเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์ประจําถ่ิน 

อาทิเช่น ผ้าทอพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านท่ีมีความโดดเด่นของลวดลาย โดยมีอยู่ในหลายท้องถ่ิน หลายตําบล ซ่ึง

แต่ละท้องถ่ิน และตําบลก็มีเอกลักษณ์ของตนเองตามกลุ่มชาติพันธ์ุ  มีท้ังผ้าทอท่ีทอข้ึนโดยชาวเมืองด้ังเดิม

และผ้าทอท่ีมีมาจากแหล่งอ่ืนๆ  อาทิเช่นผ้าทอลายน้ําไหลและผ้าซ่ินของชาวไทล้ือ เป็นต้น แต่จากการสํารวจ

ปัญหาของผู้ประกอบการส่ิงทอไทย  พบว่าผู้ประกอบการระดับชุมชนจํานวนมากยังขาดความรู้ความเข้าใจ ใน

การพัฒนาทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านส่ิงทอ  และความสามารถในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม

ให้กับสินค้า ซ่ึงไม่นําไปสู่แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีจะเป็นการเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนอีกด้วย 

 นอกจากน้ีจากการสํารวจของคณะผู้วิจัยพบว่าพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเป็นแหล่งท่ีมีการผลิตผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์จากส่ิงทอเป็นจํานวนมาก ท้ังในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปแล้วและยังไม่ได้แปรรูป โดยเฉพาะส่ิงทอ

ซ่ึงถือเป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีสําคัญ  เป็นงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านท่ีสะท้อนวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีเป็น 

เอกลักษณ์ของคนในท้องถ่ินน้ันๆ  ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาท่ีสืบทอดกันมาต้ังแต่อดีต   

ในปัจจุบันสินค้าไลฟ์สไตล์ในหลายพ้ืนท่ีของจังหวัดน่านยังไม่ได้รับการพัฒนาให้เหมาะสมกับความต้องการของ

ตลาดและผู้บริโภค  อีกท้ังรูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังไม่แสดงถึงความคิดสร้างสรรค์ท่ีสามารถสร้างห่วงโซ่ทาง

เศรษฐกิจ และแสดงอัตลักษณ์จําเพาะของท้องถ่ินท่ีเหมาะสมกับแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์   
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 ย่ิงกว่าน้ัน จากการสํารวจผลิตภัณฑ์ในชุมชนยังพบปัญหาการขาดการสร้างตราสินค้า  การโฆษณา  

การทําการตลาดและการประยุกต์พัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพ่ือให้สามารถแข่งขันกับตลาดสินค้า

ในปัจจุบันได้ ท้ังคณะผู้วิจัยยังได้รับข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมในพ้ืน

ท่ีว่าการสนับสนุนจากภาครัฐยังส่งมาไม่ถึงกลุ่มผู้ประกอบการส่วนใหญ่ ซ่ึงจากปัญหาดังกล่าวได้ส่งผลต่อการ

พัฒนาขยายผลเชิงการท่องเท่ียว  โดยเฉพาะอย่างย่ิงในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา 

ด้ังเดิมในการผลิตส่ิงทอเป็นของตนเองอย่างหลากหลาย จากการศึกษาข้อมูลและการลงพ้ืนท่ีสํารวจ จังหวัด

น่านต้ังแต่ปี 2557-2559 อย่างต่อเน่ือง พบว่า 

 1) ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านยังไม่ตระหนักถึงความสําคัญของการพัฒนารูปแบบอาชีพ ด้วยการสร้าง

และพัฒนา ตราสินค้า (Brand) ท่ีจะสามารถเป็นส่วนช่วยสําคัญในการส่งเสริมแนวทางของการพัฒนา

อุตสาหกรรมภายในจังหวัด ซ่ึงนับเป็นการส่งเสริมอาชีพ ในระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) 

ท่ีจะก่อให้เกิดห่วงโซ่ทางเศรษฐกิจ 

2) ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านในปัจจุบันมีรูปแบบซ่ึงคงความเป็นเอกลักษณ์พ้ืนถ่ินด้ังเดิมและคุณภาพ

ของส่ิงทอท่ียังไม่ถูกพัฒนาด้วยนวัตกรรมให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายซ่ึงเป็นคน

เมืองรุ่นใหม่ท่ีมีรสนิยมสากล ท้ังยังจัดจําหน่ายเฉพาะในพ้ีนท่ีทําให้ปริมาณการขายมีจํานวนจํากัดและไม่

ก่อให้เกิดรายได้ท่ีย่ังยืน  

 3) ผู้ผลิตและจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านยังไม่มีการสร้างตราสินค้า (Brand) ท่ีมีอัต

ลักษณ์จําเพาะท่ีสามารถสะท้อนทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินได้อย่างชัดเจน  

 โครงการวิจัยน้ีจึงต้องการมุ่งศึกษาหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใหม่แก่จังหวัดน่าน 

โดยเน้นด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมท้องถ่ินสู่สากล เป็นการผนวกองค์ความรู้จากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

จากคณาจารย์ผู้เช่ียวชาญทางด้านแฟช่ัน ส่ิงทอ และนฤมิตศิลป์เพ่ือการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีมีอัตลักษณ์

จําเพาะจากทุนวัฒนธรรมของพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน และต่อยอดสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จาก

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาท่ีมีความเหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน

จังหวัดน่านและให้ได้มาซ่ึงฐานข้อมูลท่ีสามารถนําไปต่อยอดให้ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านตระหนักถึง

ความสําคัญของการสร้างรายได้ตามแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ด้วยการเช่ือมโยงทุนวัฒนธรรมสู่การ

ผลิตเชิงอุตสาหกรรมในระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ได้อย่างย่ังยืน  

 

5. วัตถุประสงค์ 

 1. เพ่ือให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวใหม่ ท่ีส่งผลให้เกิดการกระจายรายได้ในระบบห่วงโซ่เศรษฐกิจ 

โดยใช้เส้นทางทุนวัฒนธรรมส่ิงทอในจังหวัดน่านสําหรับการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสถานท่ีท่องเท่ียวองค์รวม โดยใช้ภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรมส่ิง

ทอของชุมชนเป็นตัวขับเคล่ือน 
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 3. เพ่ือให้เกิดอาชีพท่ีส่งผลให้ชุมชนมีรายได้อย่างย่ังยืน สามารถพ่ึงพาตนเองได้ และขับเคล่ือนสู่การ

พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน  เพ่ือช่วยพัฒนาสังคมไทยไปสู่การเพ่ิมมูลค่าและรายได้  ท้ังยัง

ส่งเสริมการพ่ึงพาตนเองของชุมชนอย่างย่ังยืน 

 4. เพ่ือสร้างแหล่งเรียนรู้ ท่ีจะเป็นจุดศูนย์กลางการพัฒนาสร้างสรรค์ จุดจัดจําหน่าย และพ้ืนท่ีสัมมนา

เชิงปฏิบัติการของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรม รวมท้ังหาแนวทางในการเช่ือมโยงองค์ความรู้ทางด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์สู่ชุมชนผ่านการอบรม  ถ่ายทอดความรู้  และให้คําปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ

ในชุมชน  ให้สามารถพัฒนาสินค้าให้ได้คุณภาพทัดเทียมมาตรฐานสากล 

 

6. กระบวนการดําเนินการวิจัย 

 การดําเนินการศึกษาวิจัยแบบผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพ การพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ และกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Ethnography) ซ่ึงเป็นการ

ผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพและกระบวนการคิดเชิงออกแบบเพ่ือเป็นการให้ข้อมูล

และสร้างแรงบันดาลใจ  โดยมีขอบเขตการวิจัยในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน  
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ศกึษาวรรณกรรม เอกสารงานวิจยัที@เกี@ยวข้องทั Bงในและตา่งประเทศ 

ออกแบบเครื@องมือวิจยั 

สรุปและอภิปรายผลและแนวทางถ่ายโอนองค์ความรู้สูช่มุชนในเชิง
อตุสาหกรรม 

เสนอองค์ความรู้ในรูปแบบผลงานวิจยัในรูปแบบสื9ออิเลคโทรนิคส์  
 

การสาํรวจ/เดนิทางเก็บและรวบรวมข้อมลู ทนุวฒันธรรม 

กําหนดภาพร่างแนวคดิของการออกแบบสร้างสรรค์ 

การพฒันาผลติภณัฑ์ และการอบรมผู้ประกอบการ 

ออกแบบสร้างสรรค์และผลติผลงานต้นแบบ 

ปีที@ r 

การรวบรวมกลุม่คลสัเตอร์ และการวางแผนการอบรมเพื@อพฒันา
แนวคดิและฝีมือการผลติ 

รายงานสรุปผลฐานข้อมลูผู้ผลติและจดัจําหนา่ยผลติภณัฑ์ไลฟ์สไตล์
และคลสัเตอร์ผู้ประกอบการสิ@งทอในพื Bนที@ 

ปีที@ s 

รวบรวมวิเคราะห์แนวคดิสาํหรับการจดัตั Bงศนูย์การเรียนรู้ 

วิเคราะห์แนวทางการออกแบบและการพฒันา ผลติภณัฑ์ไลฟ์

สไตล์ (Lifestyle Products) 

จดัตั Bงศนูย์การเรียนรู้ ระยะที@ r 

จดัตั Bงศนูย์การเรียนรู้ ระยะที@ s 

จดันิทรรศการและการตอ่ยอดสูก่ารทอ่งเที@ยวเชิงสร้างสรรค์เพื@อการ
เชื@อมโยงเศรษฐกิจสูช่มุชนในพื Bนที@จริง 

ปีที@ t 
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7. แผนการดําเนินงาน 

 ปีท่ี 1 

 

กิจกรรม/ข้ันตอน 

 

ผลผลิตท่ีได้รับ 

เดือนท่ี 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.การสํารวจ/เดินทางเก็บและรวบรวม

ข้อมูล ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากทุน

วัฒนธรรม และนวัตกรรมส่ิงทอในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน ระยะท่ี 1 

     - การลงพ้ืนท่ีเพ่ือสํารวจกลุ่ม

ผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี 

ฐานข้อมูลผู้ผลิต

และจัดจําหน่าย

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์ในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน  

 

 

 

           

2.การสํารวจ/เดินทางเก็บและรวบรวม

ข้อมูล ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากทุน

วัฒนธรรม และนวัตกรรมส่ิงทอในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน ระยะท่ี 2 

     - การลงพ้ืนท่ีเพ่ือสํารวจกลุ่ม

ผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี 

ฐานข้อมูลผู้ผลิต

และจัดจําหน่าย

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์ในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน ท้ัง

ระดับ ต้นน้ํา 

กลางน้ํา และ

ปลายน้ํา 

            

3.การประชาสัมพันธ์โครงการและการ

รวบรวมกลุ่มคลัสเตอร์ การประเมินกลุ่ม

ผู้ประกอบการเพ่ือวางแผนการอบรมพัฒนา

แนวคิดและฝีมือการผลิต 

     - การลงพ้ืนท่ีเพ่ือประชาสัมพันธ์

โครงการ และอธิบายรายละเอียดโครงการฯ 

     - การสรุปประเมินศักยภาพเพ่ือ

แบ่งกลุ่มผู้ประกอบการ ต้นน้ํา กลางน้ํา 

ปลายน้ํา ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน  

 

ได้ผู้ประกอบการ

ท่ีมีศักยภาพและ

สนใจเข้าร่วม

โครงการ 

            

4.การเดินทางไปยังประเทศญ่ีปุ่นเพ่ือศึกษา

ดูงานการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทุนวัฒนธรรม

ได้แนวทางการ

พัฒนาต่อยอด
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กิจกรรม/ข้ันตอน 

 

ผลผลิตท่ีได้รับ 

เดือนท่ี 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

สร้างสรรค์ เพ่ือรวบรวมแนวคิด และ

วิเคราะห์ต่อยอดการทํางาน 

ผู้ประกอบการใน

พ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

5.การหาความร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐ 

และกลุ่มผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี เพ่ือวาง

แผนการดําเนินงานสําหรับปีงบประมาณ

ถัดไป 

      - การลงพ้ืนท่ีเพ่ือประสานงานกับ

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องของภาครัฐในจังหวัด

น่าน 

     - งานเปิดตัวโครงการอย่างเป็นทางการ 

ได้คลัสเตอร์

ผู้ประกอบการส่ิง

ทอในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่านท่ี

สมบูรณ์ และการ

จัดกิจกรรม

เปิดตัวโครงการ 

- การจัดทํา

รูปเล่มรายงาน 

            

 

ปีท่ี 2 

 

กิจกรรม/ข้ันตอน 

 

ผลผลิตท่ีได้รับ 

เดือนท่ี 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.รวบรวมวิเคราะห์แนวคิดสําหรับการ

จัดต้ังศูนย์การเรียนรู้ ในพ้ืนท่ีๆ มีศักยภาพ 

 

ฐานข้อมูลในการต่อ

ยอดการพัฒนาการ

จัดต้ังศูนย์การเรียนรู้ 

 

 

 

 

 

 

          

2.ระยะการผลิตผลงานต้นแบบ เพ่ือ

จัดเตรียมนําไปใช้ถ่ายทอดสู่กลุ่ม

ผู้ประกอบการส่ิงทอในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนา

เสร็จสมบูรณ์ พร้อม

แนวทางการสอน 

            

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการอบรม

ผู้ประกอบการ  

- การสอนพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์     

- การสอนพัฒนาแบบตัด (GARMENT 

PATTERN) 

- การสอนพัฒนารูปแบบเคร่ืองประดับ      

- การสอนพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์ 

ศักยภาพและ

ความสามารถท่ี

เพ่ิมข้ึนของผู้เข้าร่วม

โครงการ และ

แนวทางการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 

ผู้เข้าร่วมอบรม 50 

คน 
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กิจกรรม/ข้ันตอน 

 

ผลผลิตท่ีได้รับ 

เดือนท่ี 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

- การสอนพัฒนารูปแบบลวดลาย - การจัดทํารูปเล่ม

รายงาน 

 

ปีท่ี 3 

 

กิจกรรม/ข้ันตอน 

 

ผลผลิตท่ีได้รับ 

เดือนท่ี 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.การดําเนินการจัดต้ังศูนย์การเรียนรู้ 

ระยะท่ี 1 

     - การรวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้นเพ่ือ

เตรียมดําเนินการวางแผนการจัด

นิทรรศการ 

แนวทางการจัด

นิทรรศการ ระยะท่ี 

1 

 

 

 

 

 

 

          

2. การดําเนินการจัดต้ังศูนย์การเรียนรู้ 

ระยะท่ี 2 

     - การพัฒนาและออกแบบส่วน

นิทรรศการ 

     - การพัฒนาและออกแบบพ้ืนท่ี

สัมมนาเชิงปฏิบัติการและการจัดกิจกรรม 

แนวทางการจัด

นิทรรศการ ระยะท่ี 

2 

            

3. การแสดงผลงานต่อสาธารณะชน 

     - การเปิดศูนย์การเรียนรู้ในรูปแบบ

นิทรรศการอย่างเป็นทางการ 

     - การส่งต่อพ้ืนท่ีสู่ชุมชน เพ่ือต่อยอด

แนวคิดสู่การพัฒนาพ้ืนท่ีเพ่ือให้เกิด

เส้นทางการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ และ

ชุมชนมีรายได้อย่างย่ังยืน 

 

ศูนย์การเรียนรู้ท่ี

เสร็จสมบูรณ์ และ

จํานวนคนเข้าร่วม

ชมนิทรรศการและ

การต่อยอดสู่การ

ท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์เพ่ือการ

เช่ือมโยงเศรษฐกิจสู่

ชุมชนในพ้ืนท่ีจริง  

- การจัดทํารูปเล่ม

รายงาน 
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8. ผลผลิตและตัวช้ีวัด 

ระยะการดําเนินงานปีท่ี 1 

ผลงาน ดัชนีช้ีวัดความสําเร็จ จํานวน 

1.  องค์ความรู้ใหม่ 

    1.1 ข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการ

ส่ิงทอและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใน

จังหวัดน่าน 

รายงานสรุปผลฐานข้อมูลผู้ผลิตและจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์

ไลฟ์สไตล์และคลัสเตอร์ผู้ประกอบการส่ิงทอในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่านท่ีสมบูรณ์ และโมเดลสําหรับการพัฒนาชุมชน

ต้นแบบ 

1 เล่ม 

 

ระยะการดําเนินงานปีท่ี 2 

ผลงาน ดัชนีช้ีวัดความสําเร็จ จํานวน 

1.  องค์ความรู้ใหม่ 

    1.1 การออกแบบและผลิต

ต้นแบบของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

ผลงานการออกแบบผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 1 คอลเลกช่ัน 

    1.2 การจดสิทธิบัตรผลงาน

ออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

สิทธิบัตรออกแบบ (ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์) 1 คอลเลกช่ัน 

จํานวน 10 ช้ิน 

2. การถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชน 

     2.1 การจัดอบรมผู้เข้าร่วม

โครงการ 

จํานวนผู้เข้าร่วมการอบรม 1 งาน 

จํานวน 50 คน 

 

ระยะการดําเนินงานปีท่ี 3 

ผลงาน ดัชนีช้ีวัดความสําเร็จ จํานวน 

1. การนําเสนอผลผลิต 

    1.1 การนําเสนอผลงาน

เผยแพร่ 

จํานวนผู้เข้าชมนิทรรศการและศูนย์การเรียนรู้ 1 งาน 

จํานวน 150 คน 

2. บทความทางวิชาการ 

     2.1 เอกสารเผยแพร่ผลงาน ผลการดําเนินงานวิจัยสร้างสรรค์ในรูปแบบส่ือ

อิเลคทรอนิกส์ 

1 งาน 

จํานวน 30 ชุด 
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2. บันทึกข้อความการอนุมัติการดําเนินโครงการย่อย 
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3. ไฟล์นําเสนอความคืบหน้าการดําเนินงาน 
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