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บทท่ี 1 

 

บทนำ 

 

หลักการและเหตุผล 

 

 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ได้รับการนิยามโดยยูเนสโก (UNESCO)  ว่าเป็นการ

ท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนน้ัน ๆ เกิดความย่ังยืน โดยมีการจัดกิจกรรม

ท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการเรียนรู้และ

การทดลองให้ได้มาซ่ึงประสบการณ์ท่ีเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากน้ัน ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการ

ท่องเท่ียวภายในชุมชนและผลประโยชน์ท่ีชุมชนจะได้รับ ท้ังในรูปแบบท่ีเป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตาม

ระบอบทุนนิยมและความย่ังยืนของการพัฒนาในชุมชน 

ท้ังน้ีเพ่ือให้สอดคล้องกับแนวโน้มของการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  สังคมและเทคโนโลยีท่ีเกิดข้ึนและ

เปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  ซ่ึงมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมท่ีคงอยู่ในประเทศอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้   ประเทศต่างๆ 

จึงได้ตระหนักถึงความสำคัญของการสร้างอัตลักษณ์ประจำชาติ (National Identity) ผ่านการใช้วัฒนธรรม

เพ่ือเป็นตัวขับเคล่ือนเศรษฐกิจโดยใช้ทุนวัฒนธรรม  เน่ืองจากวัฒนธรรมน้ันเป็นส่ิงท่ีแสดงถึงวิถีชีวิต  ภูมิ

ปัญญา  ความเช่ือและ ความเป็นชาติ  นอกจากการสร้างรายได้และความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจผ่านการ

ผลิตสินค้า  การบริการและการท่องเท่ียวแล้ว ทุนทางวัฒนธรรมยังสามารถสร้างภาพลักษณ์และความภูมิใจใน

ชนชาติ อันเป็นพ้ืนฐานของความเจริญทางด้านชุมชนและสังคมอย่างย่ังยืน  ย่ิงกว่าน้ันจากทิศทางการพัฒนา

ของประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)  ของสำนักงาน

คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ได้กำหนดแนวนโยบายว่าด้วยการใช้ทุนทางวัฒนธรรม เป็น

หลักสำคัญในการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยการประยุกต์ใช้  เก้ือกูลองค์ความรู้ภูมิปัญญา  และสร้างจุด

แข็งของอัตลักษณ์ไทยบนฐานนวัตกรรมท่ีเข้มแข็งเพ่ือเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจในภูมิภาค    

 จากการสำรวจข้อมูลพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของประเทศไทยพบว่า ประเทศไทยมีความหลากหลายใน

เร่ืองทุนวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในเขตภาคเหนือซ่ึงเป็นท้องถ่ินท่ีมีบทบาทสำคัญ

เชิงเศรษฐกิจการท่องเท่ียว เป็นแหล่งรวมของศิลปวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมีวิถีชีวิตและขนบธรรมเนียมเป็นของ

ตนเองอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะสืบทอดมาอย่างยาวนานต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ตลอดจนมีความหลากหลาย
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ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีเช่ือมโยงสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะอย่างย่ิงในจังหวัดน่านซ่ึงเป็นแหล่ง

รวมกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลาย  วัฒนธรรมเหล่าน้ีบางส่วนได้แปรเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์ประจำถ่ิน อาทิเช่น ผ้า

ทอพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านท่ีมีความโดดเด่นของลวดลาย โดยมีอยู่ในหลายท้องถ่ิน หลายตำบล ซ่ึงแต่ละ

ท้องถ่ิน และตำบลก็มีเอกลักษณ์ของตนเองตามกลุ่มชาติพันธ์ุ  มีท้ังผ้าทอท่ีทอข้ึนโดยชาวเมืองด้ังเดิมและผ้าทอ

ท่ีมีมาจากแหล่งอ่ืน ๆ  อาทิเช่นผ้าทอลายน้ำไหลและผ้าซ่ินของชาวไทล้ือ เป็61นต้น แต่จากการสำรวจปัญหา

ของผู้ประกอบการส่ิงทอไทย  พบว่าผู้ประกอบการระดับชุมชนจำนวนมาก62ยังขาดความรู้ความเข้าใจ ในการ

พัฒนาทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านส่ิงทอ  และความสามารถในการแป63รรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม

ให้กับสินค้า ซ่ึงไม่นำไปสู่แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีจะเป็นการเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนอีกด้วย 

 นอกจากน้ีจากการสำรวจของผู้วิจัยพบว่าพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเป็นแหล่งท่ีมีการผลิตผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์

จากส่ิงทอเป็นจำนวนมาก ท้ังในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปแล้วและยังไม่ได้แปรรูป โดยเฉพาะส่ิงทอซ่ึงถือ

เป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีสำคัญ  เป็นงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านท่ีสะท้อนวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีเป็น 

เอกลักษณ์ของคนในท้องถ่ินน้ัน ๆ  ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาท่ีสืบทอดกันมาต้ังแต่อดีต   

ในปัจจุบันสินค้าไลฟ์สไตล์ในหลายพ้ืนท่ีของจังหวัดน่านยังไม่ได้รับการพัฒนาให้เหมาะสมกับความต้องการของ

ตลาดและผู้บริโภค  อีกท้ังรูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังไม่แสดงถึงความคิดสร้างสรรค์ท่ีสามารถสร้างห่วงโซ่ทาง

เศรษฐกิจ และแสดงอัตลักษณ์จำเพาะของท้องถ่ินท่ีเหมาะสมกับแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์   

ย่ิงกว่าน้ัน จากการสำรวจผลิตภัณฑ์ในชุมชนยังพบปัญหาการขาดการสร้างตราสินค้า  การโฆษณา  

การทำการตลาดและการประยุกต์พัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือให้สามารถแข่งขันกับตลาดสินค้าใน

ปัจจุบันได้ ท้ังผู้วิจัยยังได้รับข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีว่าการ

สนับสนุนจากภาครัฐยังส่งมาไม่ถึงกลุ่มผู้ประกอบการส่วนใหญ่ ซ่ึงจากปัญหาดังกล่าวได้ส่งผลต่อการพัฒนา

ขยายผลเชิงการท่องเท่ียว  โดยเฉพาะอย่างย่ิงในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ด้ังเดิมใน

การผลิตส่ิงทอเป็นของตนเองอย่างหลากหลาย จากการศึกษาข้อมูลและการลงพ้ืนท่ีสำรวจ จังหวัดน่านต้ังแต่ปี 

2557-2559 อย่างต่อเน่ือง พบว่า 

 1) ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านยังไม่ตระหนักถึงความสำคัญของการพัฒนารูปแบบอาชีพ ด้วยการสร้าง

และพัฒนา ตราสินค้า (Brand) ท่ีจะสามารถเป็นส่วนช่วยสำคัญในการส่งเสริมแนวทางของการพัฒนา

อุตสาหกรรมภายในจังหวัด ซ่ึงนับเป็นการส่งเสริมอาชีพ ในระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ท่ี

จะก่อให้เกิดห่วงโซ่ทางเศรษฐกิจ 

2) ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านในปัจจุบันมีรูปแบบซ่ึงคงความเป็นเอกลักษณ์พ้ืนถ่ินด้ังเดิมและคุณภาพ

ของส่ิงทอท่ียังไม่ถูกพัฒนาด้วยนวัตกรรมให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายซ่ึงเป็นคน
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เมืองรุ่นใหม่ท่ีมีรสนิยมสากล ท้ังยังจัดจำหน่ายเฉพาะในพ้ีนท่ีทำให้ปริมาณการขายมีจำนวนจำกัดและไม่

ก่อให้เกิดรายได้ท่ีย่ังยืน  

 3) ผู้ผลิตและจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านยังไม่มีการสร้างตราสินค้า (Brand) ท่ีมีอัต

ลักษณ์จำเพาะท่ีสามารถสะท้อนทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินได้อย่างชัดเจน  

 โครงการวิจัยน้ีจึงต้องการมุ่งศึกษาหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใหม่แก่จังหวัดน่าน 

โดยเน้นด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมท้องถ่ินสู่สากล เป็นการผนวกองค์ความรู้จากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยจาก

คณาจารย์ผู้เช่ียวชาญทางด้านแฟช่ัน ส่ิงทอ และนฤมิตศิลป์เพ่ือการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีมีอัตลักษณ์จำเพาะ

จากทุนวัฒนธรรมของพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน และต่อยอดสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์

ไลฟ์สไตล์ เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาท่ีมีความเหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านและ

ให้ได้มาซ่ึงฐานข้อมูลท่ีสามารถนำไปต่อยอดให้ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านตระหนักถึงความสำคัญของการสร้าง

รายได้ตามแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ด้วยการเช่ือมโยงทุนวัฒนธรรมสู่การผลิตเชิงอุตสาหกรรมใน

ระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ได้อย่างย่ังยืน 

 

วัตถุประสงค์ 

 

 1. เพ่ือให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวใหม่ ท่ีส่งผลให้เกิดการกระจายรายได้ในระบบห่วงโซ่เศรษฐกิจ โดย

ใช้เส้นทางทุนวัฒนธรรมส่ิงทอในจังหวัดน่านสำหรับการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสถานท่ีท่องเท่ียวองค์รวม โดยใช้ภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรมส่ิง

ทอของชุมชนเป็นตัวขับเคล่ือน 

 3. เพ่ือให้เกิดอาชีพท่ีส่งผลให้ชุมชนมีรายได้อย่างย่ังยืน สามารถพ่ึงพาตนเองได้ และขับเคล่ือนสู่การ

พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน  เพ่ือช่วยพัฒนาสังคมไทยไปสู่การเพ่ิมมูลค่าและรายได้  ท้ังยัง

ส่งเสริมการพ่ึงพาตนเองของชุมชนอย่างย่ังยืน 

 4. เพ่ือสร้างแหล่งเรียนรู้ ท่ีจะเป็นจุดศูนย์กลางการพัฒนาสร้างสรรค์ จุดจัดจำหน่าย และพ้ืนท่ีสัมมนา

เชิงปฏิบัติการของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรม รวมท้ังหาแนวทางในการเช่ือมโยงองค์ความรู้ทางด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์สู่ชุมชนผ่านการอบรม  ถ่ายทอดความรู้  และให้คำปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ

ในชุมชน  ให้สามารถพัฒนาสินค้าให้ได้คุณภาพทัดเทียมมาตรฐานสากล 
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กระบวนการดำเนินการวิจัย 

 

 การดำเนินการศึกษาวิจัยแบบผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพ การพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ และกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Ethnography) ซ่ึงเป็นการ

ผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพและกระบวนการคิดเชิงออกแบบเพ่ือเป็นการให้ข้อมูล

และสร้างแรงบันดาลใจ  

 

ความร่วมมือกับหน่วยงานอ่ืน ๆ 

 

 เพ่ือให้การดำเนินงานของโครงการประสบความสำเร็จท้ังในด้านนามธรรม (ผลผลิตเชิงการศึกษาวิจัย) 

และด้านรูปธรรม (ผลผลิตเชิงการนำไปใช้จริง การสร้างและส่งเสริมให้เกิดเส้นทางการท่องเท่ียวทางด้านส่ิงทอ

และผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์) ทางโครงการเล็งเห็นถึงการลงพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บข้อมูลด้านผู้ประกอบการจริงในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน โดยมุ่งเน้นเลือกสรรกลุ่มผู้ประกอบการท้ังท่ีเป็นภาครัฐและเอกชน ท้ังท่ีพัฒนาแล้วและกำลัง

พัฒนา เพ่ือส่งเสริมทางด้านการออกแบบส่ิงทอและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ อันจะนำไปสู่การส่งเสริมเส้นทางการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีมุ่งให้นักท่องเท่ียวมีโอกาสในการร่วมลงมือทำจริง และเรียนรู้อย่างลึกซ้ึงกับกลุ่มผู้อยู่

อาศัยในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน อันจำนำมาซ่ึงความเข้าใจในวัฒนธรรมท่ีถูกต้องและต่อยอดสู่การท่องเท่ียวท่ี

สร้างสรรค์ต่อไปในอนาคตอย่างย่ังยืน 

 นอกจากความร่วมมือกับหน่วยงานภาคเอกชน ท่ีเข้าร่วมโครงการแล้ว ทางโครงการยังได้รับความ

ร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ ในการดำเนินงานให้คำปรึกษา วางแผน และร่วมกันพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการใน

พ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย องค์การบริหารพ้ืนท่ีพิเศษจังหวัดน่าน ผู้ว่าราชการ

จังหวัดน่าน สำนักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมจังหวัดน่าน เป็นต้น 
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บทท่ี 2 

 

วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง 

 

2.1 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 

คำว่าการท่องเท่ียวน้ันมีความหมายกว้าง และมีหลายคนท่ีให้นิยามต่างกันออกไป แต่บุคคลท่ีให้นิยาม

การท่องเท่ียว และถูกอ้างถึงบ่อยคร้ังในงานวิจัยท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียว คือ วรรณา วงษ์วานิช (2546) ผู้ศึกษา

ภูมิศาสตร์การท่องเท่ียวมากท่ีสุดคนหน่ึงในประเทศไทย ท่ีกล่าวว่า การท่องเท่ียวหมายถึง การท่ีคนเราเดินทาง

ไปยังสถานท่ีต่าง ๆ เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ รวมถึงการเคล่ือนย้ายประชากรจากแห่งหน่ึงไปยังอีกแห่งหน่ึง 

ตลอดจนการเดินทางภายในประเทศ และเดินทางระหว่างประเทศ การท่องเท่ียวน้ันเป็นกระบวนการท่ีมี

ความสัมพันธ์อันดีต่อกัน มีกิจกรรมร่วมกัน ได้รับความรู้ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน โดยมีเง่ือนไข 3 ประการ 

ได้แก่ ประการแรก ต้องเดินทางจากถ่ินท่ีอยู่อาศัยไปยังท่ีอ่ืนช่ัวคราว ประการท่ีสอง ต้องเดินทางไปด้วยความ

สมัครใจ และประการสุดท้ายต้องเดินทางด้วยจุดมุ่งหมายใด ๆ  ก็ได้ ท่ีมิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ 

นอกจากน้ียังมีคำอธิบายท่ีเป็นภาพกว้างของการท่องเท่ียว เช่น งานศึกษาท่ีเก่ียวกับธุรกิจบริการด้าน

การท่องเท่ียวของหน่วยงานอย่าง Personal & Social and Humanities Education Section (2013) ในเขต

ปกครองพิเศษฮ่องกง ซ่ึงได้ให้ความหมายการท่องเท่ียวว่า เป็นการเคล่ือนย้ายของผู้คนจากถ่ินท่ีอยู่อาศัย หรือ

ท่ีท้างานในระยะเวลาอันส้ันไม่เกิน 1 ปี และต้องไม่ใช่กิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการหารายได้ โดยการท่องเท่ียวถือ

เป็นกลุ่มย่อยของการเดินทาง (travel) ซ่ึงการเดินทางน้ันครอบคลุมถึงกิจกรรมเพ่ือการพักผ่อน การทำธุระ 

ตลอดจนการประกอบอาชีพ ดังน้ัน การท่องเท่ียว (tourism) จึงเปรียบเสมือนองค์ประกอบย่อย (subset) ของ

การเดินทางอีกทีหน่ึง 

 ท้ังน้ี การท่องเท่ียวแบ่งออกเป็น 2 ประเภทหลัก ได้แก่ การท่องเท่ียวภายในประเทศ (Domestic 

Tourism) ท่ีเป็นการเดินทางของนักท่องเท่ียวระหว่างท่ีพักอาศัย และจุดหมายปลายทางภายในประเทศท่ี

ตนเองอยู่อาศัย และการท่องเท่ียวระหว่างประเทศ (International Tourism) ท่ีเป็นการเดินทางจากท่ีพัก

อาศัย ไปยังจุดหมายปลายทางนอกประเทศภูมิลำเนาของตน โดยอาจจะเป็นการเดินทางระหว่าง 2 ประเทศ 

หรือมากกว่าก็ได้ 

 คำาว่า creative tourism น้ันสร้างข้ึนโดยนักท่องเท่ียวรุ่นใหม่ ท่ีช่ือ คริสปิน เรย์มอนด์ 
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(Crispin Raymond) และ เกร็ก ริชาร์ดส์ (Greg Richards) ท่ีกล่าวว่าพวกเขาได้แรงบันดาลใจมาจากการ

ท่องเท่ียวในประเทศกลุ่มเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ในช่วงปี 2542-2543 ซ่ึงมีจุดหมายปลายทางคือประเทศไทย

รวมอยู่ด้วย โดย creative tourism น้ัน เกิดจากหลักการท่ีนักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรม

ของพ้ืนท่ีจุดหมาย ซ่ึงประสบการณ์ดังกล่าวทำให้นักท่องเท่ียวได้ทำความเข้าใจกิจกรรมต่าง ๆ ผ่าน

ประสบการณ์ของตัวเอง เกิดปฏิสัมพันธ์อันดีระหว่างเจ้าบ้าน และผู้มาเยือน และยังเกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้

ข้ามวัฒนธรรม นอกจากน้ี นักท่องเท่ียวยังสามารถใช้ประสบการณ์ท่ีเรียนรู้ใหม่ มาประยุกต์กับชีวิตการงาน

ของตนหลังจากการท่องเท่ียว (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ และคณะ, 2556) 

 รูปแบบการท่องเท่ียวอีกประเภทท่ีจะต้องกล่าวถึงเช่นกัน คือ การท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ท่ีตอนน้ีเป็น

นโยบายสำคัญของหน่วยงานท่องเท่ียวในประเทศไทย และหน่วยงานอ่ืนท่ีจัดทำแผนการท่องเท่ียวร่วมกัน

ความหมายของการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน คือ การท่องเท่ียวกลุ่มใหญ่ หรือกลุ่มเล็กท่ีมีการจัดการท่องเท่ียวดี

เย่ียม เพราะสามารถดำรงไว้ซ่ึงทรัพยากรท่องเท่ียวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เส่ือมคลาย และธุรกิจท่องเท่ียวมี

การปรับปรุงคุณภาพให้ได้ผลกำไรอย่างเป็นธรรม มีนักท่องเท่ียวเข้ามาสม่ำเสมอในจำนวนท่ีเพียงพอ และต้อง

ส่งผลกระทบทางลบต่อส่ิงแวดล้อมให้น้อยท่ีสุดในระยะยาว (ตฤตณัย นพคุณ, 2558) หลักการเบ้ืองต้นของการ

ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนน้ัน ให้ความสำคัญกับคุณค่าและอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียว สร้างจิตสำนึกให้

นักท่องเท่ียวรับผิดชอบต่อทรัพยากรการท่องเท่ียวและส่ิงแวดล้อม และส่ิงสำคัญอีกประการหน่ึงคือ ผล

ประกอบการจากการท่องเท่ียวต้องตกถึงมือคนในชุมชนหรือท้องถ่ิน โดยหลักการอย่างหลังน้ีเกิดการพัฒนาต่อ

ยอดกลายเป็นการท่องเท่ียวโดยชุมชน (Community Based Tourism) ซ่ึงเป็นการท่องเท่ียวท่ีคำนึงถึงความ

ย่ังยืนของส่ิงแวดล้อมสังคม และวัฒนธรรม ท้ังยังต้องกำหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน เพ่ือชุมชนท่ี

เป็นเจ้าของมีสิทธิในการดูแล เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการ 

ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน, 2559) 

 อย่างไรก็ตาม การท่องเท่ียวของประเทศไทยก็ยังคงมีปัญหาในด้านอ่ืน ๆ เช่น ขีดความสามารถในการ

แข่งขันด้านการท่องเท่ียว ท่ีได้คะแนนต่ำ จากการจัดอันดับผ่านทาง Travel and Tourism Competitiveness 

Index ซ่ึงเป็นเกณฑ์การวัดขีดความสามารถในการแข่งขันท่ีมีรายละเอียดครอบคลุม จัดทำโดย World 

Economic Forum (2015) ในปี 2557 พบว่าขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยอยู่ลำดับท่ี 35 ของโลก 

และลำดับท่ี 10 ในทวีปเอเชีย หากมองเบ้ืองต้นอาจเห็นว่าไทยมีอันดับท่ีดีกว่าหลายประเทศในโลก แต่เม่ือ

วิเคราะห์ตามคะแนนแต่ละส่วนแล้ว พบจุดอ่อนของการท่องเท่ียวไทยท่ีควรรีบแก้ไข ได้แก่ ความปลอดภัย 

(อันดับท่ี 132) ความย่ังยืนของส่ิงแวดล้อม (อันดับท่ี 116) และสุขอนามัย (อันดับท่ี 89) นอกจากน้ี คะแนนรวม
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ท้ังหมดแม้จะมีอันดับท่ีดี (อยู่ในจำนวนเลข 2 หลัก) แต่ก็ยังอยู่ในเกณฑ์ต่ำกว่าประเทศใกล้เคียง อย่างสิงคโปร์

และมาเลเซีย ท้ังท่ีประเทศไทยน้ันมีความพร้อมด้านทรัพยากรมากกว่า 2 ประเทศน้ี 

 ปัจจุบันจังหวัดน่านมีแนวโน้มการท่องเท่ียวในเชิงสถิติ และความนิยมจากนักท่องเท่ียวท่ีดี ท้ังยังมีจุด

ขายท่ีเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม เร่ิมจากข้อมูลสถิติ ในตารางท่ี 1 จะเห็นว่านักท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัด

น่านมีอัตราการเปล่ียนแปลงระหว่างปีท่ีเป็นบวก หรือกล่าวได้ว่าในช่วงปี 2552 – 2559 น้ี นักท่องเท่ียวไทย

เดินทางมายังจังหวัดน่านในจำนวนท่ีเพ่ิมข้ึนทุกปี ซ่ึงถือเป็นจังหวัดท่ีมีอัตราการเปล่ียนแปลงท่ีเป็นบวกท้ังหมด 

เช่นเดียวกับอีก 3 จังหวัด ได้แก่ พะเยา เชียงใหม่ และลำพูน สะท้อนให้เห็นว่าไม่มีปัจจัยใด ๆ ท่ีส่งผลให้จังหวัด

น่านมีจำนวนนักท่องเท่ียวท่ีลดลงเม่ือเทียบปีต่อปี นอกจากน้ี เม่ือหาอัตราการเปล่ียนแปลงเฉล่ียต่อปี พบว่า

จังหวัดน่านมีการเติบโตของนักท่องเท่ียว 20.06% ต่อปีโดยประมาณ เป็นสัดส่วนท่ีสูงเป็นอันดับ 3 ของกลุ่ม 9 

จังหวัดภาคเหนือ 

 นอกจากน้ี จังหวัดน่านยังถูกจัดเป็น 1 ใน 12 เมืองต้องห้ามพลาด โดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

และยังอยู่ในกลุ่มพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ซ่ึงรับผิดชอบโดยองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ี

พิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน หรือ อพท. ท่ีมีจุดประสงค์หลักคือการพัฒนาการท่องเท่ียวสู่ความย่ังยืน

ด้วยแนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชน และในปี 2559 รายได้การท่องเท่ียวของจังหวัดน่านเพ่ิมสูงถึง 15.34% ใน

ไตรมาสสุดท้ายของปีเม่ือเทียบกับเวลาเดียวกันในปีก่อนหน้า และเป็นอัตราการเปล่ียนแปลงท่ีสูงท่ีสุดใน

บรรดากลุ่ม 12 เมืองต้องห้ามพลาด อีกท้ังการท่ีน่านมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายดังท่ีกล่าวไว้ในบทแรก ทำ

ให้น่านมีศักยภาพเพียงพอท่ีจะพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวโดยชุมชนควบคู่ไปกับแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นกระแสหลัก 

 

2.2 แนวคิดทุนวัฒนธรรม 

 

สำนักงานราชบัณฑิตยสภา พ.ศ. 2555 ได้ให้ความหมายของคำว่า วัฒนธรรมไว้ว่า วัฒนธรรม  

หมายถึง  ลักษณะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงามของสังคม ความเจริญน้ันแสดงออกได้ด้วยความเป็นระเบียบ

เรียบร้อย  ความกลมเกลียวก้าวหน้าของชาติและศีลธรรมอันดีของประชาชน.  วัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีแสดงความ

เจริญงอกงามท้ังทางจิตใจและทางวัตถุ ส่ิงท่ีแสดงให้เห็นวัฒนธรรมของสังคมมีหลายอย่าง  เช่น  ความรู้สึกนึก

คิดของสมาชิกในสังคม  การรู้จักควบคุมอารมณ์โดยเฉพาะเม่ือเกิดความขัดแย้ง    มารยาทท่ีขัดเกลาเรียบร้อย  

สุภาพเหมาะสมสอดคล้องตามบริบทของสถานการณ์  ความรู้จักรักษาสิทธิของผู้อ่ืนและของตน  เป็นต้น   ท้ังน้ี 

ความหมายและคำจำกัดความของวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจ ได้แก่ 
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 พระยาอนุมานราชธน ได้ให้ความหมายว่า “วัฒนธรรม” คือ ส่ิงท่ีมนุษย์เปล่ียนแปลงปรับปรุงหรือผลิต

ข้ึน สร้างข้ึนเพ่ือความเจริญงอกงามในวิถีของส่วนรวม ถ่ายทอดกันไว้ เอาอย่างกันไว้ รวมท้ังผลิตผลของ

ส่วนรวมท่ีมนุษย์ได้เรียนรู้มาจากคนแต่ก่อนสืบต่อเป็นประเพณีกันมา ตลอดจนความรู้สึก ความคิดเห็น และ

กิริยาอาการ หรือการกระทำใด ๆ ของมนุษย์ในส่วนรวมลงรูปเป็นพิมพ์เดียวกัน และสำแดงออกมาได้ปรากฏ

เป็นภาษา ศิลปะ ความเช่ือ ระเบียบประเพณี เป็นต้น 

 ไทเลอร์ (Tylor, 1974) ให้นิยามคำว่าวัฒนธรรม คือ ความทับซ้อนกันระหว่าง ความรู้ ความเช่ือ ศิลปะ 

ศีลธรรม กฎหมาย ประเพณี และสมรรถนะอ่ืนท่ีมนุษย์ต้องการแสวงหาเพ่ือการเป็นสมาชิกของสังคม 

 โมแรน (Moran, 2001) กล่าวไว้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง วิถีชีวิตท่ีค่อยๆเกิดการพัฒนาของกลุ่มคน 

ประกอบด้วยแบบแผนการปฏิบัติร่วมกัน มีผลผลิตร่วมกัน และมีมุมมองทัศนติความคิดร่วมกันภายใต้บริบท

ทางสัมคมท่ีเฉพาะเจาะจง โดยวัฒนธรรมมีองค์ประกอบสำคัญ 3 ประการ ได้แก่ ผลิตผล (Products), วิถี

ปฏิบัติ (Practices), และมุมมอง (Perspectives) 

วัฒนธรรมเป็นเคร่ืองกำหนดวิถีการดำเนินชีวิตของมนุษย์ การท่ีมนุษย์อยู่ร่วมกันคบหาสมาคม ประกอบอาชีพ

ร่วมกัน ล้วนเป็นผลมาจากวัฒนธรรม วัฒนธรรมเป็นเคร่ืองกล่อมเกลาจิตใจมนุษย์ ก่อให้เกิดการอยู่ร่วมกัน

อย่างสงบสุข สังคมและวัฒนธรรมจึงจำเป็นของคู่กัน โดยมนุษย์เป็นผู้สร้างวัฒนธรรม และวัฒนธรรมเป็นส่ิง

สร้างความเจริญให้แก่สังคมของมนุษย์ (จันทิรา ธนสงวนวงศ์, 2561) 

 วัฒนธรรม คือมรดกแห่งสังคม แบบแผนวิถีการดำเนินชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ซ่ึงถูกหล่อหลอม

จากรุ่นสู่รุ่น และมีการพัฒนาให้เข้ากับยุคสมัย โดยทุกคนในสังคมมีความเข้าใจร่วมกันทุนวัฒนธรรมสามารถ

แบ่งได้เป็นสองประเภท ได้แก่ (1) ทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ (Tangible Culture) ได้แก่ โบราณสถาน 

โบราณวัตถุ ภาพเขียน รูปป้ัน เป็นต้น (2) ทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ (Intangible Culture) เป็นทุนท่ีอยู่ใน

รูปแบบของทรัพย์สินทางปัญญา หรือเรียกอีกนัยหน่ึงว่า ทุนวัฒนธรรมท่ีไม่ใช่วัตถุ (Nonmaterial Culture) 

ได้แก่ ความคิด การปฏิบัติ ความเช่ือ และค่านิยม เช่น เพลง งานวรรณกรรม นิทาน อย่างไรก็ตามทุนวัฒนธรรม

ท้ังสองประเภทน้ีมีความสัมพันธ์และเก่ียวข้องกัน และสามารถปรากฏอยู่ได้ทุกช่วงเวลาในฐานะทุนคงคลัง 

(Capital Stock) ซ่ึงมีมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์และคุณค่าทางวัฒนธรรมในตัวเอง (ชัยอนันต์ สมุทวณิช, 2540)  

 สินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products)  หมายถึง สินค้าและบริการท่ีมีวัฒนธรรมฝังตัวเป็นส่วนหน่ึง

ของสินค้าหรือบริการน้ัน ในฐานะผู้บริโภคท่ีซ้ือสินค้าหรือบริการ ผู้บริโภคมิได้เพียงแค่สินค้าหรือบริการเท่าน้ัน 

หากแต่ยังได้วัฒนธรรมท่ีฝังอยู่ในตัวสินค้าด้วย ท้ังน้ีนัยของวัฒนธรรมท่ีปรากฏในสินค้าและบริการแต่ประเภท

น้ัน จะมีระดับและความเข้มข้นไม่เท่ากัน สินค้าบางประเภทอาจแสดงนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างเด่นชัด แต่

บางประเภทอาจแสดงนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างไม่เด่นชัด (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) 
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วัฒนธรรมท่ีฝังตัวอยู่ในสินค้าหรือบริการ (Embodied Culture) ท่ีแตกต่างกันส่งผลให้สินค้าหรือ

บริการแต่ละประเภทมีคุณลักษณะท่ีแตกต่างกัน ความหลากหลายของผลผลิตดังกล่าวจึงช่วยกระตุ้นให้เกิด

ความต้องการสินค้า (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) โดยเฉพาะอย่างย่ิงในยุคปัจจุบันท่ีมีอิทธิพลของเครือข่าย

สังคมออนไลน์และอินเตอร์เน็ต 

 วัฒนธรรมมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา มีท้ังวัฒนธรรมท่ีเกิดข้ึนใหม่และสูญหายไปตามกาลเวลา หรือ

อาจมีบางวัฒนธรรมท่ีต่อยอดข้ึนไปจากวัฒนธรรมเดิม ดังน้ัน การอนุรักษ์วัฒนธรรมเดิม และการดำเนินการ

พัฒนาวัฒนธรรมจึงมีความจำเป็นและเป็นส่ิงท่ีจะต้องดำเนินการไปอย่างควบคู่กัน เน่ืองจากแต่ละวัฒนธรรมมี

เกียรติและมีคุณค่าซ่ึงต้องได้รับความเคารพและรักษาไว้ (UNESCO, 1966)  

จากแนวคิดของกระทรวงวัฒนธรรม พ.ศ. 2560 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทย (Cultural Product of Thailand : 

CPOT) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาต่อยอดมาจากวัฒนธรรมไทย มีคุณค่า ความหมาย เร่ืองราว ด้านวัฒนธรรม 

อันเป็นรากเหง้าท่ีได้รับการสืบสานสืบทอดมาจาก บรรพบุรุษ บ่งบอก อัตลักษณ์ และสามารถเพ่ิมมูลค่าทาง

เศรษฐกิจ สร้างเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์ 

 ผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรม สามารถแบ่งได้เป็นสองประเภท ได้แก่ (1) ประเภทอนุรักษ์ โดย

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยประเภทอนุรักษ์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาหรือสร้างสรรค์ จากหลักฐานทาง

วัฒนธรรมไทย โดยยังคงรักษารูปแบบเดิมไว้ เพ่ือตอบสนองความต้องการของคนสังคม และมีมูลค่าเพ่ิมทาง

เศรษฐกิจ (2) ประเภทสร้างสรรค์ โดยผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยประเภทสร้างสรรค์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีสร้าง

ข้ึน โดยนำรูปแบบ หลักฐานทางวัฒนธรรมมาออกแบบ ประยุกต์ พัฒนา ต่อยอด สร้างสรรค์ ให้ได้ผลิตภัณฑ์

ใหม่ตามสมัยนิยม สอดคล้องกับความต้องการของคนในสังคม และมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

 วัฒนธรรมจะสามารถต่อยอดและอยู่รอดได้ จำเป็นต้องมีคุณค่าทางเศรษฐศาสตร์ คือ การมีความ

ต้องการสาระจากวัฒนธรรมเหล่าน้ัน และยินดีจ่ายราคา (จ่ายราคา หมายถึง เงิน เวลา ทรัพยากร ความสนใจ) 

เพ่ือวัฒนธรรมน้ันๆ (เกรียงศักด์ิ เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2018) 

 ปัจจุบันวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทในระบบเศรษฐกิจมากข้ึน ท้ังยังนำไปสู่การพัฒนาประเทศท้ัง

ทางตรงและทางอ้อม โดยเฉพาะอย่างย่ิงในมิติทางเศรษฐกิจ ท่ีวัฒนธรรมเป็นทุนทางกิจกรรมการผลิตและการ

บริการ โดยวัฒนธรรมในแง่ของสินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products) เช่น ภาพวาด สถาปัตยกรรม 

วรรณกรรม เป็นต้น เน่ืองจาก (1) วัฒนธรรมสามารถช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการสร้างรายได้ให้

ประเทศ (2) การแพร่ขยายของสินค้าวัฒนธรรมช่วยสร้างความจงรักภัคดีต่อแบรนด์ ท่ีจะช่วยส่งผลนำไปสู่การ

บริโภคสินค้าอ่ืนๆ เช่น การส่งออกภาพยนตร์อาจมีส่วนช่วยส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศ (เกรียงศักด์ิ 

เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2018) 
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วัฒนธรรมนับเป็นวิถีการดำเนินชีวิตปกติของมนุษย์ในการดำเนินชีวิต โดยแต่ละสังคมมีวัฒนธรรมของ

ตนเอง วัฒนธรรมเหล่าน้ันมีความเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา การเติบโตของทุนวัฒนธรรมในประเทศ

มหาอำนาจสามารถส่งผลกระทบต่อพ้ืนฐานทางวัฒนธรรมในประเทศอ่ืนได้ เน่ืองจากวัฒนธรรมท่ีแฝงตัวใน

สินค้าหรือบริการท่ีถูกส่งออกมาจากประเทศมหาอำนาจน้ัน มักมีแนวโน้มเป็นท่ีต้องการของประเทศอ่ืน 

เน่ืองจากความหลากหลายทางผลผลิต (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) อย่างไรก็ตามในปัจจุบัน แนวโน้มการ

เติบโตของสินค้าวัฒนธรรมยังมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเน่ืองจากการพัฒนาอย่างก้าวกระโดดของเทคโนโลยีสารสนเทศ

อีกด้วย 

กรมส่งเสริมการส่งออก (อ้างถึงใน สราวุธ กล่ินสุวรรณ: 2554) ให้ความหมาย ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวข้องกับชีวิตประจำวันของผู้บริโภค ตลาดหลักของการส่งออกผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทย 

ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น ออสเตรเลียและยุโรป และมีแนวโน้มท่ีจะขยายสู่ตลาดอาเซียนในอนาคต เน่ืองจาก 

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทยเป็นสินค้าเน้นคุณภาพท่ีได้รับการยอมรับในตลาดโลก แบ่งได้ 6 ประเภท ดังน้ี 

 

1. เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน 

2. ของขวัญของชำร่วยและของตกแต่งบ้าน 

3. เคร่ืองใช้บนโต๊ะอาหารและในครัวเรือน 

4. เคหะส่ิงทอ 

5. ของเล่น 

6. เคร่ืองเขียนและของใช้สำนักงาน 

 

ดำรงค์ พิณคุณ (2015) ให้ความหมายว่า ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ สินค้าตามความช่ืนชอบส่วนตัวซ่ึง

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มท่ีรักกิจกรรม ส่วนสมาชิกสมาพันธ์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ไทยน้ัน

ประกอบด้วย 7 สมาคม ได้แก่ สมาคมของขวัญ ของชำร่วยไทยและของแต่งบ้าน, สมาคมการค้าเคร่ืองใช้ใน

ครัวเรือนไทย, สมาคมอุตสาหกรรมของเล่นไทย, สมาคมสินค้าตกแต่งบ้าน, สมาคมผู้ผลิตและผู้ส่งออกสินค้า

หัตถกรรมภาคเหนือ, สมาคมผู้ผลิตผลิตภัณฑ์แนวดีไซน์, สมาคมเคร่ืองเขียนและเคร่ืองใช้สำนักงานไทย จะเห็น

ได้ว่าผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทยน้ันครอบคลุม ผลิตภัณฑ์หลากหลายประเภทโดยเฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์

อุปโภคบริโภค ยกเว้นเพียงกลุ่มเคร่ืองจักร อุปกรณ์เสริม วัตถุดิบ ช้ินส่วนและวัสดุประกอบในสายอุตสาหกรรม 
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2.3 ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

 

 ผ้าทอ มีอยู่ในทุกภูมิภาคของประเทศไทยมาช้านาน โดยกรรมวิธีในการทอผ้าเป็นการกระทำให้เกิด

ลวดลายบนผืนผ้าในรูปแบบต่าง ๆ ต้ังแต่การใช้วัตถุดิบ เช่น เส้นใยไหมหรือฝ้ายการย้อมสีท้ังสีท่ีเกิดข้ึนตาม

ธรรมชาติและสีสังเคราะห์รวมไปถึงการทำให้เกิดลวดลายท่ีปรากฏบนผืนผ้า ลวดลายต่าง ๆ น้ันเกิดจากภูมิ

ปัญญาของผู้ทอและสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติจนกลายเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน ลวดลายโดย มักเร่ิมต้น

เกิดจากส่ิงท่ีพบเห็นในธรรมชาติและลวดลายเรขาคณิต แล้วนำออกแบบมาผสมผสานกัน ลวดลายส่วนใหญ่มัก

เป็นลวดลายท่ีจดจำและได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษท้ังส้ิน  

 

 
 

ภาพท่ี 1 ภาพอุโบสถวัดภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน 

 จังหวัดน่านเป็นเมืองชายแดนแห่งล้านนาตะวันออก อันอุดมไปด้วยวัฒนธรรมท่ีหลอมรวมจาก

เทือกเขาสู่พ้ืนราบ ทำให้เสน่ห์ของเมืองน่านย่ังยืนมาถึงทุกวันน้ี ประกอบกับลักษณะภูมิประเทศท่ีโดดเด่น ท้ังท่ี

ราบลุ่มในเขตเมืองและหุบเขา ส่งผลให้ปัจจุบันจังหวัดน่านเป็นจังหวัดท่ีเป็นปลายทางการท่องเท่ียวของ

นักท่องเท่ียวในปัจจุบัน (ณวิทย์ อ่อนแสงชัยและคณะ, 2555)  

บรรพบุรุษของชาวน่านส่วนหน่ึงเป็นคนไทท่ีอพยพจากดินแดนล้านช้างทางฝ่ังซ้ายของแม่น้ำโขงเข้ามา

ต้ังถ่ินฐานอยู่ตามชายแดนตอนเหนือของเมืองน่าน ซ่ึงคือสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวในปัจจุบัน 
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และยังประกอบไปด้วยคนเมืองหรือคนไทยวนซ่ึงเป็นหมู่ชนท่ีถูกเรียกว่า ลาวพุงดำ และในเขตตัวเมืองยัง

ประกอบไปด้วยขมุ เง้ียว พม่า และลาว ส่วนเขตรอบนอกตัวเมืองประกอบไปด้วยชนเผ่าต่าง ๆ เช่น ไทล้ือ ม้ง 

เม่ียน ถ่ินหรือลัวะ ขมุ ผีตองเหลือง ฯลฯ โดยชนกลุ่มย่อยแต่ละกลุ่มมีวิถีชีวิต ความเช่ือ และพิธีกรรมแตกต่าง

กันไป ท้ังยังมีการหยิบยืมวัฒนธรรม และการหลอมรวมส่งผลให้วัฒนธรรมในจังหวัดน่านปัจจุบันมีความโดด

เด่นเป็นของตนเอง  

 ในพงศาวดารเมืองน่าน มีการกล่าวถึงการกวาดต้อนชาวไทล้ือ ซ่ึงนับเป็นกลุ่มผู้อยู่อาศัยกลุ่มใหญ่กลุ่ม

หน่ึงในจังหวัดน่าน เน่ืองจากในยุคสร้างบ้านแปงเมืองในสมัยล้านนาและรัตนโกสินทร์ตอนต้น ก่อให้เกิดการ

อพยพของชาวไทล้ือเข้ามาสู่ประเทศไทยในพ้ืนท่ีจังหวัดต่าง ๆ เช่น จังหวัดลำพูนซ่ึงมีชาวไทล้ืออาศัยอยู่มาก

ท่ีสุด และจังหวัดน่าน มีชาวไทล้ือกระจายตัวอาศัยอยู่หลายอำเภอ เช่น อำเภอเมือง อำเภอท่าวังผา อำเภอบ้าน

หลวง อำเภอแม่จริม อำเภอสันติสุข และอำเภอต่าง ๆ ของจังหวัดน่าน (ประชัน รักพงษ์, 2536)  

 เมืองน่านในอดีตยังเป็นศูนย์กลางการค้าขายเพราะมีทรัพยากรท่ีสำคัญคือ “เกลือ” ด้าน

ขนบธรรมเนียมวิธีชีวิตของชาวน่านได้สะท้อนให้เห็นการผสมผสานท้ังกรุงสุโขทัย ล้านนา ล้านช้าง (หลวงพระ

บาง) สิบสองปันนาพุกามอย่างกลมกลืน เน่ืองจากสภาพแวดล้อมของเมืองน่านทำให้มีหลายชาติพันธ์ุเข้ามา

อาศัยหลายกลุ่ม (สุดารัตน์ เจียมจักร์. 2548: ออนไลน์) เป็นท่ีน่าสนใจว่ากลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลายในจังหวัด

น่าน ยังนำมาซ่ึงการแต่งกายและการใช้ส่ิงทอท่ีแตกต่างกันในวิชีวิตอีกด้วย 

 ผ้าทอเมืองน่านเป็นผ้าท่ีทอจากฝ้าย ในอดีตน้ันจะใช้ฝ้ายท่ีมีในท้องถ่ิน โดยเร่ิมจากการปลูกฝ้าย และ

เข้าสู่ขบวนการผลิตเป็นเส้นด้าย โดยภูมิปัญญาของท้องถ่ินท้ังหมด รวมท้ังกรรมวิธีย้อมสีธรรมชาติ เช่น สีดำ

จากผลมะเกลือ สีแดงจากคร่ัง สีเหลืองจากขม้ิน แก่นขนุนและสีน้ำตาลได้จากเปลือกต้นสน เป็นต้น การสืบ

ทอดทางวัฒนธรรม พบว่า ผู้ท่ีมีอาชีพทอผ้าส่วนใหญ่สืบเช้ือสายมาจากชาวไทยล้ือโบราณ 

เอกลักษณ์ของการทอผ้าพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านมีลักษะพิเศษท่ีไม่เหมือนการทอผ้าของจังหวัดอ่ืน คือ การใช้

วิธีการทอแบบการกลับด้าย หรือย้อนเส้นได้น้ันเอง การทอผ้าเช่นน้ีเรียกว่า “ลายน้ำไหล” ซ่ึงนิยมใช้ท้ังฝ้าย 

ไหม และด้ินผสมกันมีสีฉูดฉาดสลับลายสวยงาม (สุมาลย์ โทมัส, 2525: 6-7) 

 นอกจากน้ีจากการศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้นของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน แสดงให้เห็น

รูปแบบของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอท่ีมีความโดดเด่น อย่างไรก็ตามผู้วิจัยได้ลงพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเพ่ือเก็บข้อมูล โดย

ได้สอบถามกลุ่มผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ต้ังแต่ระดับต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ โดยได้ผลคำตอบ

จากการสัมภาษณ์ว่า “ลายน้ำไหล” คือลวดลายท่ีบ่งบอกถึงอัตลักษณ์พ้ืนถ่ินของจังหวัดน่าน 

 เอกลักษณ์ของผ้าทอน่านได้ถูกให้รายละเอียดไว้ในหนังสือการจัดระบบฐานข้อมูลแบบลวดลายท่ีเป็น

เอกลักษณ์และสีย้อมธรรมชาติในผ้าทอพ้ืนบ้านภาคเหนือ เพ่ือพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยระบบ
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คอมพิวเตอร์ ผ้าทอ เล่ม 2 : ลำปาง ลำพูน พะเยา น่าน และราชบุรี คูบัว ดอนแร่ (ทรงพันธ์ วรรณมาศ, 2547) 

ดังน้ี 

 (1) ผ้าซ่ินของกลุ่มไตยวนเมืองน่าน มีลักษณะเป็นลายทางๆ (ตา) มีขนาดเท่ากันอยู่ตรงช่วงกลางของ

ผืนผ้า ลายทางๆ น้ีเกิดจากการจัดวางเส้นยืนของฝ้ายให้มีขนาดความกว้างของตาเท่าๆ กัน โดยใช้จำนวนซ่ีฟืม

เป็นตัวกำหนด 

 (2) การเย็บเป็นถุงมีตะเข็บเดียว 

 (3) เอวมักต่อด้วยผ้าพ้ืนสีแดงหรือสีขาวโดยสีขาวอยู่ด้านบนสุด 

 (4) ตีนซ่ินมักต่อด้วยสีพ้ืนสีดำหรือแดงแล้วแต่ความช่ืนชอบของผู้สวมใส่ 

 (5) ในโอกาสพิเศษ ตีนซ่ินมักใช้ตีนจกต่อแทนส่วนท่ีเป็นตีนซ่ินสีดำหรือสีแดง เอกลักษณ์ของตีนจกใน

พ้ืนท่ีจังหวัดน่านเป็นลักษณะลายห่าง ทอไม่แน่น มองเห็นพ้ืนของลาย การจัดรูปแบบลายเว้นช่องว่างช่องไฟ

ห่างพอดีกับลวดลาย เพ่ือเน้นให้ลวดลายเด่นชัด 

 (6) ลายหลักเป็นลายขนาดกลางมีแถวในการทอ ต้ังแต่ 20-40 แถว (ไม้หรือตะกอ) 

 (7) วรรณะของสีฝ้ายในการทอจะออกทางวรรณะเหลืองเหมือนกับสีของตีนซ่ินไตยวนในภาคเหนือ 

(ล้านนา) ท่ัว ๆ ไป หากไม่ใช้ฝ้ายสีเหลือหรือฝ้ายสีต่าง ๆ ในการจก จะใช้ด้ินเงินหรือด้ินทองแทน แต่จะพบได้

น้อยกว่ามาก 

 รูปแบบเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายท่ีปรากฏอยู่ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านคือชุดเคร่ืองแต่งกายแบบชาวไทล้ือ โดย

สามารถแบ่งออกได้ตามพ้ืนท่ี (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)  ได้แก่  

 (1) ชุดไทล้ือจังหวัดน่านแบบอำเภอท่าวังผา อำเภอเชียงกลาง และอำเภอปัว โดยรูปแบบลักษณะเส้ือ

เป็นเส้ือป๊ัดแขนยาวเข้ารูปพอดีตัว ตัดเย็บจากผ้าฝ้ายสีครามไม่มีการประดับตกแต่ง ลักษณะผ้าซ่ินท่ีพบและ

เป็นมาตรฐานตามแบบจังหวัดน่าน ได้แก่ ซ่ินป้อง และซ่ินม่าน เป็นซ่ินเย็บสองตะเข็บ ตัวซ่ินและตีนซ่ินทอ

ต่อเน่ืองต่อหัวซ่ินด้วยผ้าสีแดง ใช้เส้นยืนเป็นผ้าฝ้าย และใช้เส้นพุ่งเป็นผ้าฝ้ายหรือผ้าไหม ลักษณะเด่นคือ ตัว

ซ่ินเป็นลายมัดก่านทอสลับกับเทคนิคขิด หรือเป็นลายมัดก่านท้ังผืน (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)  

 ซ่ินป้องทอด้วยเทคนิคขิดหรือเทคนิคมัดก่านเป็นลายขวางสลับร้ิวสีพ้ืน มีช่วงของขนาดลายท่ีเท่ากัน

โดยตลอด ในขณะท่ีซ่ินม่าน เป็นการเรียกช่ือตามลักษณะโครงสร้าง คือเป็นซ่ินท่ีทอด้วยเทคนิคขิด หรือมัดก่าน 

เป็นลายขวางสลับร้ิวสีพ้ืนเย็บสองตะเข็บ โดยจะมีการจัดช่วงขนาดของลายไม่เท่ากัน (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะ

กุล, 2551) 

 (2) ชุดไทล้ือแบบอำเภอทุ่งช้างและอำเภอเฉลิมพระเกียรติ เรียกอีกช่ือหน่ึงว่าแบบเมืองเงิน เป็นการ

แต่งกายท่ีคล้ายคลึงกับแขวงไชยะบุรี ประเทศลาว  
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ชุดผู้ชายเป็นเส้ือคอต้ังแขนยาวสีดำ แย็บตกแต่งด้วยแถบผ้าจกบริเวณคอเส้ือ ผ้านุ่งถูกเรียกว่าผ้าต้อย ทำจาก

ผ้าฝ้ายย้อมสีคราม หรือเป็นไหมสีม่วงหรือสีชมพู 

 ชุดผู้หญิงลักษณะเส้ือเป็นเส้ือแขนยาวสีดำ หรือสีครามเข้ม อาจตัดเย็บจากผ้าฝ้ายทอมือหรือผ้าฝ้าย

โรงงานก็ได้ ตัวเส้ือค่อนข้างยาวกว่าเส้ือป๊ัดของผู้หญิงไทล้ือในถ่ินอ่ืน สาบเส้ือนิยมแต่งด้วยแถบผ้าลายจกขนาด

เล็ก  

 

 
 

ภาพท่ี 2 ภาพการแต่งกายของชาวพ้ืนเมืองน่านท่ีปรากฏในจิตกรรมฝาผนัง วัดภูมินทร์ ท่ีมาภาพ ผู้วิจัย 

 

 ส่ิงท่ีโดดเด่นของผ้าซ่ินในพ้ืนท่ีดังกล่าวได้แก่ การทอซ่ินจะทอต่อเน่ือง ตีนซ่ินจะมีสองสี ได้แก่ สีดำ 

และสีแดง เรียกว่า ตีนดำ และ เล็บแดง ท้องซ่ินมีลายร้ิวขนาดกว้าง เร่ิมจากส่วนบนเป็นพ้ืนสีดำ ต่อด้วยลายร้ิว

สลับสีแดงดำ บางผืนมีลายขิดสีเหลืองขนาดเล็กสลับ (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)   

 ผ้าทอเมืองน่านเป็นผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ เช่น สีดำจากผลมะเกลือ สีแดงจากคร่ัง สีเหลืองจากขม้ิน 

แก่นขนุน และสีน้ำตาลจากเปลือกต้นสน เป็นต้น โดยผ้าทอในจังหวัดน่านแสดงออกถึงการผสมผสาน

วัฒนธรรมการทอผ้าของชาวไทยวน ไทล้ือและไทลาว มีการใช้เทคนิคการทอผ้าท่ีหลากหลาย ได้แก่ เทคนิค

เกาะล้วง เทคนิคมัดหม่ี (มัดก่าน) เทคนิคจก เทคนิคขิด (เทคนิคมุก) และเทคนิคยกดอก ซ่ึงแสดงถึงความ

เช่ียวชาญของช่างทอ จากข้อมูลของการจัดนิทรรศการ “งามภูษา ผ้าลุ่มน้ำน่าน” (Spectacular Textiles of 
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Nan River Basin) ณ พิพิธภัณฑ์ธนาคารแห่งประเทศไทย สำนักงานภาคเหนือ ได้บรรยายถึงลักษณะผ้าซ่ิน

จังหวัดน่านท่ีเป็นแบบมาตรฐานในอดีต ซ่ึงสามารถแบ่งออกได้เป็น 6 ประเภท ได้แก่  

 ผ้าทอท่ีมีช่ือเสียงของจังหวัดน่าน ได้แก่ ผ้าทอลายน้ำไหล เป็นการทอด้วยเทคนิคแบบล้วง โดยใช้ฝ้าย

สีต่าง ๆ  สอดข้นสอดลง เพ่ือให้ไหลไปในทางเดียวกัน ดูคล้ายการไหลของสายน้ำ ผ้าลายน้ำไหลเป็นลายท่ีทอกัน

ในยุคหลังประมาณ 80-100 ปี โดยพัฒนามาจากลายผ้าของชาวล้ือ ปัจจุบันมีการพัฒนาลายน้ำไหลเป็นรูปแบบ

ต่าง ๆ เช่น ลายจรวด ลายน้ำไหลสายรุ้ง เป็นต้น  

 ผ้าทอลายล้ือ เน้นการทอด้วยเทคนิคล้วงหรือเกาะ ทอด้วยองค์ประกอบลวดลายเรขาคณิตต่าง ๆเช่น 

ลายเส้นตรง ลายส่ีเหล่ียมผืนผ้า ลายส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูน เป็นต้น 

 ผ้ามัดก่าน เป็นผ้าท่ีคล้ายผ้ามัดหม่ีในภาคอีสาน ทอท่ีบ้านดอนไชย อำเภอท่าวังผา 

 ผ้าปักชาวเขา ส่วนมากเป็นผ้าปักมือของชาวเขาเผ่าเม่ียนและม้ง ส่วนใหญ่ปักเป็นรูปลวดลาย

เรขาคณิตต่าง ๆ  

 ซ่ินเชียงแสน เป็นซ่ินท่ีชาวบ้านใช้นุ่งในชีวิตประจำวัน ช่ือเรียกแสดงถึงแหล่งกำเนิดแบบด้ังเดิมของ

ชาวไทยวนในเชียงแสน เป็นผ้าซ่ินฝ้ายลายขวางเย็บสองตะเข็บ สีพ้ืนหลักคือสีแดงเข้มหรือสีคราม ลายขวาง

เป็นสีดำ คราม หรือขาวประกอบด้วยแถบลายใหญ่ 1 แถว สลับด้วยแถบลายเล็ก 3 แถว ตลอดตัวซ่ิน 

 ซ่ินม่าน เป็นซ่ินลายขวางเย็บ 2 ตะเข็บ ทอด้วยฝ้ายปนไหมและนิยมทอลายมุก (ขิด) ด้วยเส้นใยโลหะ 

(ไหมเงิน ไหมคำ) มีการทอลายสลับมุกกับสีพ้ืนแบบระยะไม่เสมอกัน แต่ตัวซ่ินจะทอต่อเน่ืองกับตีนซ่ิน และเย็บ

ต่อหัวซ่ินด้วยผ้าสีแดง 

 ซ่ินป้อง เป็นซ่ินลายขวางเย็บ 2 ตะเข็บ ลายขวางทอด้วยเทคนิคขิด (แต่ในจังหวัดน่านเรียกว่าเทคนิค

เก็บมุก ยกมุก หรือเก็บดอก) วัสดุท่ีใช้ทอได้แก่ ฝ้าย ไหม และไหมเงินไหมคำ โดยมีโครงสร้างและช่ือเรียก

แตกต่างกันได้แก่ ซ่ินป้องตาเหล้ม ซ่ินห้องตาคีบ ซ่ินห้องเคิบไหมคำ และซ่ินป้องก่าน 

 ซ่ินก่าน คือซ่ินท่ีมีความโดดเด่นด้วยเทคนิคการมัดหม่ีเส้นพุ่ง เรียกว่าซ่ินมัดก่าน หรือ ซ่ินคาด โดยซ่ิน

ก่านเป็นซ่ินลายขวางเย็บสองตะเข็บ พบมากในอำเภอท่าวังผา อำเภอเชียงกลาง และอำเภอปัว สีท่ีเป็นท่ีนิยม

คือ สีม่วง สีคราม สีบานเย็น และสีเขียว โดยโครงสร้างของซ่ินก่านยังสามารถแบ่งย่อยได้ เช่น ซ่ินก่านป้อง ซ่ิน

ก่านม่าน และซ่ินก่านล้วน เป็นต้น 

 ซ่ินตีนจก เป็นซ่ินท่ีประกอบด้วยโครงสร้างสามส่วนด้วยกัน ได้แก่ หัวซ่ิน ตัวซ่ิน และตีนซ่ิน โดยหัวซ่ิน

เป็นผ้าพ้ืนสีแดง 1 หรือ สีแดงและขาวอย่างละช้ิน 2 ตัวซ่ินเป็นลายขวาง เย็บ 2 หรือ 3 ตะเข็บส่วนตีนซ่ินเป็น

ผ้าลายจกเย็บตะเข็บเดียว ซ่ินตีนจกท่ีพบในจังหวัดน่านมีหลากหลายรูปแบบมีท้ังแบบท่ีทอด้วยฝ้ายอย่างเดียว 

ทอด้วยฝ้ายปนไหม และทอด้วยเส้นใยโลหะ เป็นต้น 
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 ซ่ินแบบเมืองเงิน ใช้เรียกช่ือตามกลุ่มไทล้ือท่ีอาศัยอยู่ในเมืองเงิน ปัจจุบันอยู่ในแขวงไชยะบุรี ประเทศ 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ซ่ึงเดิมเคยเป็นเขตเมืองน่านเป็นลักษณะของซ่ินลายขวางเย็บสอง

ตะเข็บ ทอด้วยฝ้ายและไหม นิยมสอดเส้นด้ายโลหะแวววาว ลวดลายตกแต่งบนตัวซ่ินมักทอด้วยเทคนิคมุก 

(ขิด) ส่ีท่ีโดดเด่น ได้แก่ สีเหลือง สีแดง และสีดำ 
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2.4 การเก็บข้อมูลด้านส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน ณ ร้านฝ้ายเงิน 

 ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ (คุณธนาวุฒิ ธนสารวิมล) ลงพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงิน จังหวัดน่าน เม่ือวันท่ี 14 

กันยายน 2563 เพ่ือเก็บข้อมูลด้านส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน เช่น รูปแบบลวดลายท่ีทางร้านฝ้ายเงินจัดจำหน่าย 

และประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีปรากฏ ณ จุดขาย เพ่ือวิเคราะห์และใช้เป็นแนวทางในการพัฒนางานออกแบบ 

ดังน้ี  

 

 
 

ภาพท่ี 3 บรรยากาศภายในร้านฝ้ายเงิน ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ร้านฝ้ายเงิน เป็นท่ีรู้จักในหมู่นักท่องเท่ียวและผู้ท่ีสนใจด้านส่ิงทอพ้ืนถ่ินว่าเป็นแหล่งรวบรวมข้อมูล

ด้านส่ิงทอพ้ืนถ่ินโบราณ เช่น ไทล้ือ ลาว ขมุ และชาวเขา เป็นต้น เน่ืองจากเจ้าของธุรกิจ คุณเทิดศักด์ิ อินแสง 

มีความสนใจและเป็นผู้ท่ีเก็บสะสมผ้าและเคร่ืองแต่งกายโบราณไว้เป็นจำนวนมาก เพ่ือศึกษาและเปิดให้ผู้สนใจ

ได้มีโอกาสเข้าชมในรูปแบบของพิพิธภัณฑ์ในช่ือ “พิพิธภัณฑ์ผ้าโบราณฝ้ายเงิน”ด้วย จึงเป็นท่ีมาทำให้คุณเทิด

ศักด์ิ อินแสง ได้มีโอกาสศึกษารูปแบบของส่ิงทอโบราณจำนวนมาก และนำมาพัฒนาเพ่ือประยุกต์ใช้กับงาน

ออกแบบใหม่อยู่เสมอ 
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ภาพท่ี 4 บรรยากาศภายในร้านฝ้ายเงิน ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ร้านฝ้ายเงิน จัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน โดยได้นำลวดลายจากส่ิงทอท่ีคุณเทิดศักด์ิ 

อินแสง ได้เก็บรวบรวมและสะสมไว้เป็นจำนวนมาก มาประยุกต์ใช้เพ่ือการออกแบบใหม่ ได้แก่ ผ้าฝ้ายและผ้า

ไหมทอมือท่ีแปรรูปเรียบร้อยกลายเป็นผลิตภัณฑ์ เช่น ผ้าถุง ผ้าปูโต๊ะ เส้ือ กางเกง และกระโปรง เป็นต้น 

อย่างไรก็ตามสัดส่วนในการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ของทางร้าน มุ่งนำเสนอผ้าถุงท่ีเย็บสำเร็จแล้วมากท่ีสุด 

 ท้ังน้ีผู้วิจัย และนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ คุณธนาวุฒิ ธนสารวิมล ได้เดินทางลงพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงิน เพ่ือศึกษา

รูปแบบลวดลายของส่ิงทอโบราณท่ีทางร้านฝ้ายเงินได้มีการเก็บสะสมไว้ เพ่ือพัฒนาต่อยอดสู่การออกแบบคอล

เลกช่ันเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายต้นแบบ ท่ีจะนำไปสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ โดยผู้วิจัยและ

นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้เลือกรูปแบบของลวดลายและเทคนิคการผลิตส่ิงทอเพ่ือนำมาพัฒนาสู่การออกแบบ

สร้างสรรค์ โดยได้รวบรวมข้อมูลด้านส่ิงทอจากร้านฝ้ายเงิน ดังน้ี 
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ภาพท่ี 5 ภาพซ่ินวิเศษเมืองน่าน ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ซ่ินวิเศษเมืองน่าน เป็นซ่ินเย็บ 3 ตะเข็บ (ซ่ึงปกติซ่ินท่ีใช้ในปัจจุบันจะมี 1 หรือ 2 ตะเข็บ) และใช้

เทคนิคหลากหลาย เช่น การจก การเกาะล้วง และการแซมด้วยเทคนิคการมัดหม่ี อันเป็นท่ีมาของช่ือซ่ินวิเศษ

เมืองน่านซ่ึงเป็นซ่ินท่ีมีความหลากหลายของเทคนิคการทอ ซ่ินวิเศษเมืองน่านท่ีพบมักเป็นซ่ินท่ีถูกเก็บรักษาไว้ 

เป็นมรดกตกทอดจากรุ่นสู่รุ่น ซ่ินท่ีพบมักไม่แสดงถึงร่องรอยการใช้งานหรือการสวมใส่ เน่ืองจากซ่ินวิเศษเมือง

น่านจะถูกนำมาใช้งานเพียงปีละน้อยคร้ัง เม่ือมีพิธีกรรมท่ีสำคัญเท่าน้ัน นอกจากน้ีอีกหน่ึงสาเหตุท่ีทำให้ซ่ิน

วิเศษเมืองน่านถูกพบได้เป็นจำนวนน้อย เน่ืองจากไม่ค่อยได้ถูกใช้งานในชีวิตประจำวันอย่างแพร่หลาย ดังน้ัน

จึงไม่มีการทอเพ่ิม (ร้านฝ้ายเงิน, 2563) 
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ภาพท่ี 6 ภาพซ่ินป้อง ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ซ่ินป้อง เป็นซ่ินทอลายขวางเย็บ 2 ตะเข็บ ลายขวางทอด้วยเทคนิคขิด หรือท่ีเป็นท่ีรู้จักกันในช่ือว่า 

เทคนิคเก็บมุก ยกมุก หรือเก็บดอก โดยวัสดุท่ีใช้มีท้ังฝ้าย ไหม และไหมเงินไหมคำ (ร้านฝ้ายเงิน, 2563) 
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ภาพท่ี 7 ภาพซ่ินแบบเมืองเงิน ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ซ่ินแบบเมืองเงิน เมืองเงินเป็นช่ือของพ้ืนท่ี ปัจจุบันอยู่ในเขตแขวงไชยบุรี ประเทศสาธารณรัฐ

ประชาธิปไตยประชาชนลาว ปัจจุบันชาวไทล้ือเมืองเงินกลุ่มหน่ึงอาศัยอยู่ในจังหวัดน่าน ในพ้ืนท่ีอำเภอทุ่งช้าง

และอำเภอเฉลิมพระเกียรติซ่ึงมีวัฒนธรรมการทอผ้าท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะกลุ่ม ซินแบบเมืองเงินเป็นซ่ินลาย

ขวางเย็บสองตะเข็บ ทอด้วยฝ้ายและไหม และนิยมสอดเส้นใยแวววาว ลวดลายทอด้วยเทคนิคมุก (ขิด) และจก 

โดยมีสีท่ีโดดเด่น ได้แก่ สีเหลือง สีแดง และสีดำท่ีเป็นเอกลักษณ์ (ร้านฝ้ายเงิน, 2563) 
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ภาพท่ี 8 ภาพซ่ินก่านท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ซ่ินก่าน เป็นลักษณะของผ้าซ่ินท่ีโดดเด่นด้วยเทคนิคลายมัดก่าน หรือท่ีเรียกว่าลายมัดหม่ีเส้นพุ่ง โดย

ซ่ินก่านมีช่ือเรียกโดยท่ัวไปว่า ซ่ินมัดก่าน ซ่ินคาดก่าน หรือซ่ินคาด  

 ซ่ินก่านเป็นซ่ินลายขวางเย็บสองตะเข็บ มักพบในวัฒนธรรมผ้าทอไทล้ือบริเวณแถบอำเภอท่าวังผา 

อำเภอเชียงกลาง และอำเภอปัว โดยใช้ท้ังฝ้ายและไหม สีท่ีนิยม ได้แก่ สีม่วง คราม บานเย็น เขียว ลายมัดก่าน 

เป็นลายเรขาคณิตเลียนแบบลายมุก เช่น ลายดอกจัน ดอกแก้ว ลายขอ ซ่ินมัดก่านโดยใช้ฝ้ายมักพบในแถบ

อำเภอท่าวังผา ส่วนซ่ินมัดก่านไหมท่ีเส้นยืนเป็นฝ้ายหรือเส้นยืนเป็นไหมมักพบในแถบอำเภอปัวและอำเภอ

เชียงกลาง (ร้านฝ้ายเงิน, 2563) 

 

 

 

 

 

 



 23 

 
 

ภาพท่ี 9 ภาพซ่ินตีนจก ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ซ่ินตีนจก โครงสร้างของผ้าซ่ินตีนจกประกอบด้วย 3 ส่วน ได้แก่ หัวซ่ิน ตัวซ่ิน และตีนซ่ิน ท่ีนำมาเย็บ

ต่อกัน หัวซ่ินเป็นผ้าพ้ืนสีแดง 1 ช้ิน หรืออาจมี 2 ช้ิน ได้แก่ สีแดง และสีขาว ตัวซ่ินเป็นซ่ินลายขวางเย็บสอง

ตะเข็บ หรือสามตะเข็บ ส่วนตีนซ่ินเป็นผ้าลายจกเย็บตะเข็บเดียว ผ้าพ้ืนตรงส่วนตีนจกมีสองแบบ ได้แก่ (1) 

แบบสีแดงล้วน และ (2) แบบเป็นสีดำและสีแดงอย่างละคร่ึง โดยมีการจกลวดลายเฉพาะส่วนสีดำ ลวดลายจก

มีลักษณะเป็นมาตรฐานของไทยวน คือ ประกอบด้วยลายหลักเป็นลายขนาดใหญ่หน่ึงแถว เป็นรูปส่ีเหล่ียมขนม

เปียกปูน เรียกว่า “ลายโคม” และมีลายประกอบ 2-3 แถว ลายท่ีนิยม ได้แก่ ลายขอ ซ่ินตีนจกในเมืองน่านมีท้ัง

การทอด้วยฝ้าย ฝ้ายปนไหม และนิยมทอด้วยเส้นใยโลหะ (ไหมเงินไหมคำ) (ร้านฝ้ายเงิน, 2563) 
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ภาพท่ี 10 ภาพซ่ินนาหม่ืน ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ซ่ินนาหม่ืน เป็นซ่ินแบบไทล้ือบ้านค้างอ้อย บ้านนาหวาย อำเภอนาหม่ืน จังหวัดน่าน รูปแบบโรงสร้าง

ของซ่ินใช้แบบการทอซ่ินป้อง และซ่ินม่าน โดยผสมเทคนิคการทอแบบเกาะล้วงตามแบบฉบับของชาวไทล้ือ 

(ร้านฝ้ายเงิน, 2563) 
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ภาพท่ี 11 ภาพซ่ินม่าน ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

 ซ่ินม่าน เป็นซ่ินท่ีเป็นเอกลักษณ์ด้ังเดิมของเมืองน่าน มีลายขวางเย็บ 2 ตะเข็บ ทอด้วยฝ้ายปนไหมและ

นิยมทอลายมุก (ขิด) ด้วยเส้นใยโลหะ (ไหมเงินไหมคำ) การจัดองค์ประกอบของลายขวางท่ีเป็นลายมุกสลับกับ

สีพ้ืนมีการจัดระยะไม่เสมอกันแต่มีโครงสร้างท่ีแน่นอนโดยตัวซ่ินทอต่อเน่ืองกับตีนซ่ิน และเย็บต่อหัวซ่ินด้วย

ผ้าพ้ืนสีแดง (ร้านฝ้ายเงิน, 2563) 

 นอกจากน้ีผู้วิจัยได้สอบถามเทคนิคของการผลิตส่ิงทอพ้ืนถ่ินท่ีถูกเก็บรวบรวมไว้ ณ ร้านฝ้ายเงิน

จังหวัดน่าน ท่ีทางร้านได้เปิดเป็นพิพิธภัณฑ์ ให้ผู้ท่ีสนใจเข้าเย่ียมชมได้ โดยได้รวบรวมรูปแบบของเทคนิคการ

ผลิตผ้าแบบอ่ืนๆ ท่ีจะใช้เป็นส่วนหน่ึงในการออกแบบเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย ดังน้ี 
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ตารางท่ี 1 แสดงลวดลายและเทคนิคการผลิตผ้าและเคร่ืองแต่งกายท่ีพบได้ ณ ร้านฝ้ายเงิน จังหวัดน่าน ท่ีมา

ภาพ ผู้วิจัย ข้อมูล (ร้านฝ้ายเงิน, 2563) 

 

ภาพ รายละเอียด 

 

ลวยลายการปักครอสติช เป็นเทคนิคท่ีพบได้ในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน เป็นเทคนิคการตกแต่งผ้าแบบชาวม้ง 

 

เทคนิคการป่ันไก คือวิธีการนำด้ายหรือเส้นฝ้าย 2 

เส้น 2 สีมาป่ันหรือพันเกลียวเข้าด้วยกันก่อน 

จากน้ันจึงนำไปใช้ทอเป็นเส้นพุ่ง 
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ภาพ รายละเอียด 

 

เทคนิคการจกผ้าเป็นลาดลายต่างๆ  

 

เทคนิคการปักผ้าจากชาวเขาเผ่าเย้า ส่วนมากมักพบ

การปักด้วยเส้นด้ายสีขาวบนผ้าย้อมคราม 
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ภาพ รายละเอียด 

 

เทคนิคเกาะล้วง การทอผ้าเป็นลวดลายน้ำไหล แบบ

จังหวัดน่าน 

 

การทอผ้าเทคนิคเกาะล้วง เพ่ือให้เกิดลวดลายบนผืน

ผ้า โดยลวดลายท่ีปรากฏจะเป็นลายลักษณะรูปทรง

เรขาคณิต เช่น สามเหล่ียม ส่ีเหล่ียม และสามารถ

จัดเรียงเป็นรูปแบบอ่ืนๆ ได้ 
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ภาพ รายละเอียด 

 

การปักเป็นลวดลายตามความเช่ือและประสบการณ์

ของผู้ทอ เช่น ลวดลายดอกไม้ ผีเส้ือ กระต่าย หัวใจ 

นก และปู เป็นต้น 

 

การทอผ้าลักษณะลวดลายแส้นแนวนอน ท่ีใช้

เทคนิคการทอลายแบบสลับสีไปมา 

 

 จากการศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้นด้วยการลงพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงิน จังหวัดน่านทำให้นักวิจัยและนักพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ได้เห็นถึงแนวทางการพัฒนาส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน กรณีศึกษาร้านฝ้ายเงิน โดยจักได้นำเสนอ

รายละเอียดและกระบวนการพัฒนาในลำดับต่อไป 
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บทท่ี 3 

กระบวนการดำเนินการวิจัย 

 

งานวิจัยน้ีใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ โดยแบ่งเป็น 2 

ส่วน ดังน้ี 

 1. การวิจัยเชิงคุณภาพด้านกลุ่มผู้ประกอบการ  

ผู้วิจัยดำเนินการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากกลุ่มผู้ประกอบการด้านการออกแบบและการตลาดจาก และ

เปรียบเทียบกับตราสินค้าคู่แข่งในท้องตลาด ด้วยทฤษฎี 7Ps และ SWOT โดยได้ยกตัวอย่างตราสินค้าจาก

ระดับตลาดท่ีแตกต่างกัน จำนวน 4 ตราสินค้า เพ่ือเปรียบเทียบและวิเคราะห์แนวทางการสร้างสินค้าใหม่ให้แก่

ชุมชน โดยคำตอบท่ีได้จากข้ันตอนน้ีจะนำไปสู่  

(1) การสรุปข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการ  

(2) การสรุปการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด  

(3) การสรุปกลุ่มเป้าหมาย 

 2. กระบวนการทดลองออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

  2.1 การวิเคราะห์รูปแบบลวดลายและเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายจากการเก็บข้อมูล ร้านฝ้ายเงิน 

เพ่ือใช้ในการออกแบบสร้างสรรค์ผลงาน 

2.2 ผู้วิจัยดำเนินกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ โดยเร่ิมจากการศึกษาแนวโน้มแฟช่ันจาก

องค์กรเทรนด์ WGSN เพ่ือวิเคราะห์หาแนวโน้มแฟช่ันท่ีเหมาะสมท่ีจะนำไปใช้ในการสร้างแผนภาพ

แรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration Mood Board) ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มผู้ประกอบการ และ

การวิเคราะห์องค์ประกอบสำหรับการออกแบบ เช่น โครงร่างเงา (Silhouette), สี (Color), วัสดุ 

(Materials), รายละเอียดตกแต่ง (Details), และอารมณ์และความรู้สึก (Mood and Tone) สำหรับ

การออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 
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ภาพท่ี 12 ภาพกระบวนการดำเนินการวิจัยและผลผลิต 
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บทท่ี 4 

 

การวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 

 

 จากการศึกษาวิจัย ร้านฝ้ายเงิน อำเภอเมือง จังหวัดน่านโดยใช้ใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและ

การออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ สามารถแบ่งการวิเคราะห์และผลการวิจัยเป็น 2 ส่วน ดังน้ี 

 

4.1 การวิจัยเชิงคุณภาพด้านกลุ่มผู้ประกอบการ  

ผู้วิจัยดำเนินการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากกลุ่มผู้ประกอบการด้านการออกแบบและการตลาดจาก และ

เปรียบเทียบกับตราสินค้าคู่แข่งในท้องตลาด ด้วยทฤษฎี 7Ps และ SWOT โดยได้ยกตัวอย่างตราสินค้าจาก

ระดับตลาดท่ีแตกต่างกัน จำนวน 3 ตราสินค้า เพ่ือเปรียบเทียบและวิเคราะห์แนวทางการสร้างสินค้าใหม่ให้แก่

ชุมชน 

 

4.1.1 ข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการ - ร้านฝ้ายเงิน 

 

ท่ีมา:  ร้านฝ้ายเงินเกิดจากการก่อต้ังของนายเทิดศักด์ิ อินแสง จากการสะสมผ้าต้ังแต่ ปี พ.ศ. 2539 

จนกลายมาเป็นความรักในงานฝีมือการทอผ้าของคนโบราณ จึงทยอยเก็บรวบรวม สะสมผ้าพร้อมท้ังศึกษา

ประวัติท่ีมาของผ้าแต่ละผืน เพ่ือนำมาองค์ความรู้ ภูมิปัญญาของคนโบราณท่ีสอนมาน้ันมาประยุกต์ ออกแบบ

และพัฒนาลวดลายผ้าใหม่ๆ ซ่ึงยังคงความเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ิน เทคนิคการทอแบบโบราณ เทคนิคการทอ

ของเมืองน่านไว้ให้มากท่ีสุด  การย้อมมีท้ังการย้อมด้วยสีธรรมชาติและสีเคมี การสอดด้ิน เป็นต้น นอกจากน้ี

แล้วภายในร้านยังมีการจัดแสดงโชว์นิทรรศการผ้าทอโบราณท่ีนายเทิดศักด์ิ อินแสง รวบรวมไว้ท้ังหมด โดย

ภายในพิพิธภัณฑ์ประกอบไปด้วย ผ้าท้องถ่ินมท่ีมีเอกลักษณ์ของจังหวัดน่าน  เช่น ผ้าอำเภอเมือง อำเภอสา 

อำเภอนาน้อย อำเภอนาหม่ืน อำเภอท่าวังสา อำเภอปัว อำเภอทุ่งข้าว และอำเภอเฉลิมพระเกียรติ เป็นต้น 

 

 ระดับผลิตภัณฑ์ OTOP  5 ดาว 

 จุดเด่นของผลิตภัณฑ์: ผ้าฝ้ายทอมือท่ีมีเอกลักษณ์และความเป็นชาติพันธ์ุสูง ลวดลายมีท้ังลวดลาย

ด้ังเดิมและลวดลายประยุกต์  

 วัตถุดิบหลัก: ผลิตภัณฑ์เส้ือผ้าสำเร็จรูป ท้ังผู้ชายและผู้หญิง , สินค้าไลฟสไตล์ ได้แก่ กระเป๋า 

ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่  และกลุ่มส่ิงทอ ได้แก่ ผ้าฝ้าย ผ้าไหม ผ้าขิด ผ้าคราม  
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 สถานท่ีจำหน่าย:  376 หมู่ 7 ตำบกองควาย อำเภอเมือง จังหวัดน่าน  

โทรศัพท์: 081- 7832349, 054-681163  EMAIL : 31namphung31@gmail.com 

 

 
 

ภาพท่ี 13 บรรยากาศภายในร้านฝ้ายเงิน ท่ีมาภาพ ผู้วิจัย 
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ภาพท่ี 14 บรรยากาศภายในร้านฝ้ายเงิน ท่ีมาภาพ เฟสบุคร้านฝ้ายเงิน 

 

ตารางท่ี 2 การวิเคราะห์ 7PS และ SWOT ของร้านฝ้ายเงิน 
7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - ผ้าทอฝ้ายท่ีมี

เอกลักษณ์ของเมืองน่าน 

ด้วยเทคนิคการทอผ้า

โบราณ และผ้าท่ี

ประยุกต์ลวดลายใหม่  

- ผ้าทอมีหลากหลาย

ชนิด ได้แก่ ผ้าทอด้วย

ฝ้าย ผ้าทอไหม ผ้าขิด 

ผ้าย้อมคราม ผ้าจก ย้อม

สีธรรมชาติและสีเคมี สี

สดเข้ม สีไม่ตก  
 

 

- ไม่มี 

 

- สินค้ามีคุณภาพ 

ลวดลายสวยงาม 

ประณีต และมีให้เลือก

หลากหลายรูปแบบทำ

ให้สามารถรองรับ และมี

ศักยภาพในการขายออก

สู่ตลาดได้หลายทาง เช่น 

ตลาดผ้าทอ ตลาดเคร่ือง

แต่งกาย  

- นอกจากหน้าร้านแล้ว 

การแสดงสินค้า 

พิพิธภัณฑ์เป็นแหล่ง

เรียนรู้ท่ีสำคัญให้กับคน

ในชุมชน และยังเป็น

สถานท่ีท่องเท่ียว มรดก

- สินค้ามีเอกลักษณ์

สามารถลอกเลียนแบบ

ได้ง่าย ด้วยการปรับ

เทคนิคการผลิตสู่

อุสาหกรรม 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

ทางวัฒนธรรมของชุมชน 

ให้กับนักท่องเท่ียวชาว

ไทยและต่างประเทศไทย

ได้เป็นอย่างดี 
PRICE - 100 – 35,000 บาท 

 

 

- ราคาสินค้าเท่ากับราคา

ตลาดท่ัวไป ทำให้โอกาส

การขายได้อยู่ในระดับ

เดียวกับท้องตลาด 

- สินค้าช้ินเล็ก ๆ เช่น 

ผ้าผืน กระเป๋า ราคาไม่

แพงเม่ือเทียบกับ

คุณภาพสินค้า มีโอกาส

การขายมากว่าสินค้า

กลุ่มอ่ืน 

- สินค้าท่ีราคาสูง 

โอกาสจะขายยาก 

หรือเฉพาะกลุ่มเท่าน้ัน 

PLACE - มีหน้าร้านติดป้ายเห็น

ได้ชัด สถานท่ีเดินทาง

สะดวกอยู่ย่านแหล่ง

ท่องเท่ียวภายในชุมชน 

- ร้านมีการแบ่งโซนผ้า 

ชุดเส้ือผ้าสำเร็จรูป และ

พิพิธภัณฑ์เป็นระเบียบ 

ทำให้การเดินดูสินค้า

ภายในร้านมองเห็นง่าย 

และดูได้อย่างท่ัวถึง 

- ร้านมีการออกแบบ

ตกแต่งอย่างสวยงาม 

จัดสรรพ้ืนท่ีการจัดแสดง

ของสินค้าภายในร้าน

เป็นอย่างดี 

- สถานท่ีจอดรถมีน้อย 

เพียง 2-3 คัน หน้าร้าน

ติดริมถนน  
 

- ร้านต้ังอยู่ในแหล่ง

ท่องเท่ียว เดินทาง

สะดวก ทำให้เหมาะแก่

การแวะเย่ียมชมของ

นักท่องเท่ียวท้ังไทยและ

ต่างประเทศ 

- หากมาเป็นหมู่คณะ

หรือคนจำนวนมาก 

สถานท่ีจอดรถอาจไม่

เพียงพอ   

PROMOTION - การส่งเสริมผ่านส่ือ

ออกไลน์ เช่น เว็บไซต์  
Facebook   

- การออกอีเว้นท์และ

โครงการต่าง ๆ ทำให้คน

รู้จักร้านมากข้ึน 

- ร้านมีการจัดทำ

โปรโมช่ันภายในร้าน ทำ

- ไม่มี 

 

- การส่ือสาร

ประชาสัมพันธ์ร้านมี

อย่างต่อเน่ือง ทำให้ร้าน

เป็นท่ีรู้จักในวงกว้าง ท้ัง

คนในชุมชมและ

นักท่องเท่ียว  

- ไม่มี 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

ให้เกิดการส่ือสารกับ

ลูกค้าอย่างต่อเน่ือง 

- ร้านเป็นท่ีรู้จักของคน

ในพ้ืนท่ี และ

นักท่องเท่ียว 

PACKAGING - การจัดการสินค้า 

Packaging ป้ายราคา 

สินค้าชัดเจน  
 

- ไม่มี - สร้างความน่าเช่ือถือ

ของสินค้า แหล่งท่ีมา

ของสินค้า เป็นท่ีรู้จักได้

ง่าย 

- ไม่มี 

PEOPLE - พนักงานในร้าน 2- 3 

คน สามารถให้ข้อมูล

เก่ียวกับผ้า เร่ืองราวและ

ประวัติความเป็นมาของ

ผ้าแต่ละผืนได้เป็นอย่าง

ดี 

- พนักงานมีบริการและ

ดูแลลูกค้าดี   

- ไม่มี - พนักงานมีความพร้อม 

และสามารให้บริการต่อ

นักท่องเท่ียว แบบกลุ่ม

ได้อย่างท่ัวถึง เป็น

กันเอง 

- การบริการภายในร้าน

เป็นไปอย่างสะดวก

รวดเร็ว และทำให้

ภาพลักษณ์ของร้าน

น่าเช่ือถือ ดูดี มากย่ิงข้ึน 

- ไม่มี 

PURPLE COW - ผ้าทอฝ้ายเทคนิค

โบราณ 

- เส้ือผ้าสำเร็จรูป ตัดเย็บ

ประณีต สวมใส่ง่าย มี

รูปแบบเรียบง่าย เหมาะ

สำหรับคนทุกเพศทุกวัย

สวมใส่ได้ใน

ชีวิตประจำวัน 

- การเปล่ียนแปลง 

ประยุกต์รูปแบบ

ลวดลาย และเทคนิค มี

ข้อจำกัด  

- รูปแบบเส้ือผ้าไม่

หลากหลาย  

- ร้านมีสินค้าหลาหลาย

ประเภทให้เลือกซ้ือ 

ต้ังแต่ผ้าผืน เคร่ืองแต่ง

กายไลฟ์สไตล์ ทำให้

ลูกค้าเลือกซ้ือสินค้าได้

ครบในทีเดียว 

-  สินค้าของกลุ่ม

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

หากไม่มีเอกลักษณ์ท่ี

ชัดเจน อาจสูญเสีย

เอกลักษณ์ของกลุ่มได้ 

 

  ร้านฝ้ายเงินเป็นร้านที่นำเสนองานผ้าทอที่คงความเป็นภูมิปัญญา ความเป็นชาติพันธุ์สูง การออกแบบ

ลวดลายและเทคนิคการทอ ย้อม ได้จากการประยุกต์ลวดลายดั้งเดิมที่เป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่นของเมืองน่าน มา

ออกแบบคลี่คลายลวดลายให้มีความร่วมสมัยมากขึ้น  ผ้าทอมีกระบวนการทอ รูปแบบที่หลากหลาย ตั้งแต่ ผ้า

ทอซิ่น ผ้าจก ผ้าขิด การปักผ้า การสอดดิ้น ได้อย่างประณีต  พร้อมการบอกเล่าเรื่องราว ที่มาของผืนผ้าได้อย่าง

ละเอียด โดยกลุ่มเป้าหมายหลักของทางร้านมุ่งเน้นสองกลุ่มเป้าหมายด้วยกัน ได้แก่ กลุ่มตลาดกลาง ที่เน้น

รูปแบบ เสื ้อผ้ามีโครงสร้างชุดเป็นลักษณะของเครื่องแต่งกายท้องถิ่น รูปแบบเรียบง่าย สวมใส่ง่าย  การ
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ออกแบบ Mix & Match โทนสีเส้ือผ้าสวยงาม โทนสีมีท้ังกลุ่มสีธรรมชาติ และสีเคมี ทำให้โครงสร้างผ้า ชุดสีของ

เครื ่องแต่งกายมีโครงสร้างชุดสีที ่หลากหลายให้เลือกซื้อ สามารถสวมใส่ได้เหมาะสมกับคนทุกเพศทุกวัย 

โดยเฉพาะอย่างย่ิง วัยทำงาน และผู้ท่ีต้องออกงานสังคมเป็นต้น  

 

 
 

ภาพท่ี 15 บรรยากาศภายในร้านฝ้ายเงิน ท่ีมาภาพ ผู้วิจัย 
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4.2 การวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด 

 

  4.2.1 ตราสินค้าท่ี 1 เอโทร (ETRO) 

 
ภาพท่ี 16 ภาพตราสินค้าเอโทร (ETRO) 

 

ประวัติโดยสังเขป 

ตราสินค้าเอทโทร (Etro) ก่อต้ังเม่ือปี 1968 โดย Gerolamo "Gimmo" Etro ในฐานะบริษัทผลิตส่ิง

ทอ ลวดลายท่ีเป็นเอกลักษณ์ของตราสินค้าได้แก่ ลวดลายเพรสลีย์ (Paisley Pattern) บริษัทมีช่ือเสียงโด่งดัง

จากการผลิตกระเป๋าลวดลายดังกล่าว และเร่ิมผลิตสินค้าอ่ืนๆ เช่น ของใช้และของตกแต่งบ้านท่ีทำจากผ้า 

จากน้ันจึงเร่ิมต้นการผลิตเส้ือผ้าสำเร็จรูปในช่วงปี ค.ศ. 1988 และเร่ิมการเดินแบบคร้ังแรกในงานมิลานแฟช่ัน

วีค (Milan Fashion Week) เม่ือปี ค.ศ. 1996 
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ภาพท่ี 17 ภาพสินค้าจากตราสินค้าเอโทร (ETRO) 

 

การวิเคราะห์ 7PS 

ตราสินค้าเอโทร (ETRO) เป็นตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมุ่งนำเสนอสินค้าท่ีมีพ้ืนฐานจากวัฒนธรรม

ชนเผ่า แฝงไปด้วยความรู้สึกของหญิงสาวโบฮีเมียน (Bohemian) สินค้ามีคุณภาพการผลิตท่ีดีมาก และ

ภาพลักษณ์ตราสินค้า เป็นสินค้าระดับโลก อย่างไรก็ตามเน่ืองด้วยสไตล์ทางแฟช่ันท่ีเป็นอัตลักษณ์หลักของตรา

สินค้าคือภาพลักษณ์แฟช่ันแบบโบฮีเมียน ส่งผลให้ตลาดมีความจำกัด เน่ืองจากเป็นสไตล์ทางแฟช่ันท่ีเหมาะสม

กับกลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการเส้ือผ้าลำลองก่ึงทางการ และต้องช่ืนชอบในทุนวัฒนธรรม ซ่ึงเป็นแรงบันดาลใจใน

การออกแบบแต่ละฤดูกาล  
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ตารางท่ี 3 การวิเคราะห์ SWOT และ 7PS ตราสินค้าเอโทร (ETRO) 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - สินค้ามีคุณภาพ

เหมาะสมกับราคา

ขายในตลาดระดับ A 

- สินค้ามีความ

หลากหลาย

ครอบคลุม

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบของสินค้ามี

ความเฉพาะ ทำให้

กลุ่มเป้าหมายแคบ

และมีความเฉพาะ

กลุ่ม 

 

- สามารถขยาย

รูปแบบของผลิตภัณฑ์

ได้หลากหลายจาก

สไตล์ท่ีโดดเด่นของ

ตราสินค้า 

- สินค้ามีโอกาสถูก

ลอกเลียนแบบจาก

ตราสินค้าอ่ืนๆได้ 

 

PRICE - ราคาสินค้า

เหมาะสมกับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- เกิดการเปรียบเทียบ

ราคากับตราสินค้าท่ีมี

สไตล์ใกล้เคียงกัน 

- ราคาสินค้าถูกกว่า 

ตราสินค้าอ่ืนในสไตล์

เดียวกันท่ีมีราคาสูง

กว่า 

- การลอกเลียน

รูปแบบของสินค้าใน

ราคาท่ีต่ำกว่า 

PLACE - ร้านค้าต้ังอยู่ในพ้ืนท่ี

ห้างสรรพสินค้า 

- ร้านค้าในไทยต้ังอยู่

ในพ้ืนท่ี

ห้างสรรพสินค้า

นอกใจกลางเมือง 

- ยังไม่มีร้านค้าเด่ียว 

(Stand Alone 

Shop) 

- ผู้บริโภคมีโอกาส

ลองสวมใส่และเข้าถึง

สินค้าจริง 

- ผู้บริโภคมีโอกาส

เปรียบเทียบสินค้า

ในห้างสรรพสินค้า

เดียวกัน 

PROMOTION - มีการส่งเสริมการ

ขายท่ีเหมาะสมตาม

ฤดูกาล 

- การนำเสนอ

ภาพลักษณ์ของตรา

สินค้าสอดคล้องกับ

สไตล์ท่ีตราสินค้า

ต้องการนำเสนอ 

- การนำเสนอ ณ 

พ้ืนท่ีขายยังไม่

เหมาะสม  

- การจัดลดราคา

สินค้าเป็นไปตาม

ข้อกำหนดของ

ห้างสรรพสินค้า 

- การนำเสนอ

ภาพลักษณ์แบบมี

เอกภาพช่วยส่งเสริม

ความชัดเจนของอัต

ลักษณ์ตราสินค้า 

- การลอกเลียนแบบ

สไตล์ของ

ภาพลักษณ์จากตรา

สินค้าคู่แข่งในตลาด

ระดับต่างๆ 

PACKAGING - มีหีบห่อบรรจุภัณฑ์

ของตนเอง 

   

PEOPLE - กลุ่มเป้าหมาย

ชัดเจน 

- กลุ่มเป้าหมายมี

ความเฉพาะเจาะจง 

- มีโอกาสเติบโตอย่าง

แข็งแรงด้วย

- หากออกแบบ

สินค้าไม่ตรงความ
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

กลุ่มเป้าหมายท่ี

ชัดเจน 

ต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย จะ

ส่งผลให้เกิดการ

ขาดทุน 

PURPLE 

COW 

- สไตล์ทางแฟช่ัน

นำเสนอการ

ผสมผสานทุนทาง

วัฒนธรรมอย่าง

ชัดเจน 

- สไตล์ท่ีมีลักษณะ

จำเพาะท่ีชัดเจนอาจ

จำกัดกลุ่มลูกค้า 

- เป็นท่ีจดจำของ

กลุ่มเป้าหมายได้ดี 

- การลอกเลียนของ

สไตล์จากตราสินค้า

อ่ืนๆ  

 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้าเอโทร (ETRO) 

ตราสินค้าเอโทร มีส่วนท่ีสำคัญในการนำมาเปรียบเทียบเป็นคู่แข่งในการวิจัยน้ีด้านของการวาง

ตำแหน่งตราสินค้าและภาพลักษณ์ท่ีชัดเจน เพ่ือส่ือสารถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีแคบและจำเพาะเจาะจง แต่มีกำลัง

ซ้ือ และมีตัวตนอย่างชัดเจน ท้ังน้ีความจำเพาะเจาะจงส่งผลท้ังด้านบวกและลบ เช่น หากสินค้าถูกออกแบบ

ตรงตามความต้องการของลูกค้าจะส่งผลให้เกิดยอดขายท่ีเติบโต ในทางตรงกันข้าม หากออกแบบสินค้าไม่ตรง

ตามความต้องการของลูกค้า โอกาสท่ีจะเกิดการขาดทุนจะมีมาก เน่ืองจากตราสินค้าไม่มีกลุ่มเป้าหมายอ่ืน 

หรือกลุ่มเป้าหมายรอง เน่ืองจากภาพลักษณ์ของตราสินค้ามีความชัดเจนมาก 
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  4.2.2 ตราสินค้าท่ี 2 ช่ือตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) 

 

 
 

ภาพท่ี 18 ภาพตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) 

 

ประวัติโดยสังเขป 

ตราสินค้า DRIES VAN NOTEN ก่อต้ังโดย ดรีส บารอน แวน โนเตน (Dries, Baron Van Noten) เม่ือ

ปี ค.ศ. 2005 นำเสนอขายคอลเลกช่ันสินค้าเส้ือผ้าบุรุษคร้ังแรกเม่ือปี ค.ศ. 1986 และได้รับการตอบรับเป็น

อย่างดีจากผู้จัดจำหน่ายสินค้าได้แก่ห้างบาร์นียส์ ในเมืองนิวยอร์ค (Barneys, New York) ประเทศ

สหรัฐอเมริกา ในปี ค.ศ. 2008 ดรีส บารอน แวน โนเตน (Dries, Baron Van Noten) ได้รับรางวัลจาก Council 

of Fashion Designers of America (CFDA) ในฐานะนักออกแบบระดับนานาชาติประจำปี (International 

Designer of the Year)  

 ปัจจุบันตราสินค้า DRIES VAN NOTEN มีร้านค้าต้ังอยู่ในประเทศช้ันนำของโลก ได้แก่ เบลเยียม 

สหราชอาณาจักร สหรัฐอเมริกา เกาหลี ญ่ีปุ่น ฮ่องกง และสเปน เป็นต้น โดยนำเสนอสินค้าท่ีมีความ



 43 

หลากหลาย ได้แก่ เส้ือผ้าบุรุษ เส้ือผ้าสตรี เคร่ืองประดับ และสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีหลากหลาย โดยมุ่งเน้น

นำเสนอแนวคิด การผสมผสานระหว่างศิลปะ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตเมืองท่ีส่ือถึงหนุ่มสาวสมัยใหม่ได้อย่าง

เหมาะสม 

 
 

ภาพท่ี 19 ภาพสินค้าของตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) 

 

การวิเคราะห์ 7PS 

ตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) เป็นตราสินค้าแฟช่ัน ท่ีมุ่งจัดจำหน่ายเส้ือผ้าและ

เคร่ืองแต่งกาย ท่ีนำเสนอภาพลักษณ์ของผู้หญิงทันสมัยท่ีมีความม่ันใจในตนเอง และเก่ียวข้องกับวัฒนธรรม

และศิลปะ โดยท่ีผลงานการออกแบบเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย มักมีการใช้รายละเอียดตกแต่ง เช่น การพิมพ์

หรือการทอผ้าเป็นลวดลายท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากทุนวัฒนธรรมและศิลปะ อย่างไรก็ตามการนำเสนอทุน

วัฒนธรรมและศิลปะของตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) น้ัน ไม่ได้นำเสนอแบบตรงไปตรงมา 

แต่จะอาศัยการตีความและวิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบก่อนนำมาใช้ในผลงาน จึงส่งผลให้เห็นเพียง
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กล่ินอายของศิลปะและวัฒนธรรมเท่าน้ัน ผู้สวมใส่หรือผู้พบเห็นจำเป็นต้องมีความรู้และความเข้าใจในศิลปะ

และวัฒนธรรมจึงจะสามารถตีความกลับไปถึงท่ีมาของแนวคิดในการออกแบบได้  

สินค้าขอตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) ผลิตด้วยเทคโนโลยีและมีคุณภาพสูง จัดอยู่

ในกลุ่มตลาดสินค้าหรูหราระดับเอ (A) ท่ีมีภาพลักษณ์สินค้าระดับนานาชาติ เป็นท่ีรู้จักในหมู่นักออกแบบและ

ผู้สนใจแฟช่ัน อย่างไรก็ตามการรับรู้ของตราสินค้าไม่ได้อยู่ในระดับท่ีคนจำนวนมากรู้จัก จึงส่งผลให้ลูกค้าของ

ตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) เป็นกลุ่มลูกค้าเฉพาะ ท่ีช่ืนชอบและติดตามผลงานออกแบบ

อย่างใกล้ชิด 

 

ตารางท่ี 4 การวิเคราะห์ SWOT และ 7PS ตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - สินค้ามีคุณภาพสูง  

- สินค้านำเสนอ

ภาพลักษณ์แบบ

ตะวันตก 

- สินค้ามีความ

หลากหลาย 

- สินค้าผลิตจำนวนไม่

มากอาจไม่เพียงพอ

ต่อความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย 

 

- สินค้ามีคุณภาพการ

ผลิตดีมาก 

- สามารถขยาย

รูปแบบของผลิตภัณฑ์

ได้หลากหลายจาก

สไตล์ของตราสินค้า 

- สินค้ามีโอกาสถูก

ลอกเลียนแบบ 

 

PRICE - ราคาสินค้า

เหมาะสมกับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาท่ีสูงอาจทำให้

กลุ่มเป้าหมายอ่ืนๆ ท่ี

สนใจไม่สามารถซ้ือ

หาได้ 

- กลุ่มเป้าหมายมี

ความเช่ือม่ันในตรา

สินค้าเน่ืองจากราคา

ท่ีคงท่ี 

- การลอกเลียน

รูปแบบของสินค้าใน

ราคาท่ีต่ำกว่า 

PLACE - มีร้านค้าในประเทศ

ช้ันนำของโลก 

- ร้านค้าในไทยต้ังอยู่

ในห้างสรรพสินค้าช้ัน

นำ 

- ร้านค้าในประเทศ

ไทยยังไม่ใช่ร้านค้า

หลักของแบรนด์ 

(ปัจจุบันเป็นร้านค้า

ลักษณะผู้เทน

จำหน่าย) 

- ผู้บริโภคมีโอกาส

ลองสวมใส่และเข้าถึง

สินค้าจริง 

- ผู้บริโภคมีโอกาส

เปรียบเทียบสินค้า

ในห้างสรรพสินค้า

เดียวกัน 

PROMOTION - มีการส่งเสริมการ

ขายท่ีเหมาะสมตาม

ฤดูกาล 

- การนำเสนอ

ภาพลักษณ์ของตรา

- ภาพลักษณ์ท่ีเด่นชัด 

อาจส่งผลให้กลุ่ม

ลูกค้าจำกัด 

- การนำเสนอ

ภาพลักษณ์แบบมี

เอกภาพช่วยส่งเสริม

ความชัดเจนของอัต

ลักษณ์ตราสินค้า 

- การลอกเลียนแบบ

สไตล์ของ

ภาพลักษณ์จากตรา

สินค้าคู่แข่งในตลาด

ระดับต่างๆ 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

สินค้าสอดคล้องกับ

สไตล์ท่ีตราสินค้า

ต้องการนำเสนอ 

PACKAGING - รูปแบบบรรจุภัณฑ์

สะท้อนอัตลักษณ์และ

แนวคิดของตราสินค้า

และมีความหรูหรา 

- ต้นทุนการผลิตสูง   

PEOPLE - กลุ่มเป้าหมาย

ชัดเจน 

- กลุ่มเป้าหมายมี

กำลังซ้ือสูง 

- กลุ่มเป้าหมายแคบ   

PURPLE 

COW 

- สไตล์ทางแฟช่ันท่ี

เน้นผสมผสาน

วัฒนธรรมและ ศิลปะ

ชัดเจนเป็นท่ีต้องการ

ของกลุ่มเป้าหมาย 

- สไตล์ท่ีมีลักษณะ

จำเพาะท่ีชัดเจนอาจ

จำกัดกลุ่มลูกค้า 

- เป็นท่ีจดจำของ

กลุ่มเป้าหมายได้ดี 

- การลอกเลียนของ

สไตล์จากตราสินค้า

อ่ืนๆ  

 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) 

 ตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES VAN NOTEN) เป็นตราสินค้าท่ีผู้วิจัยเลือกมาใช้เป็นการวิเคราะห์

เปรียบเทียบด้าน แนวคิดในการออกแบบ โดยเฉพาะในด้านการตีความศิลปะและวัฒนธรรมสู่การออกแบบ

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย เน่ืองจากการนำเสนอทุนวัฒนธรรมและศิลปะของตราสินค้าดรีสแวนโนเตน (DRIES 

VAN NOTEN) น้ัน ไม่ได้นำเสนอแบบตรงไปตรงมา แต่จะอาศัยการตีความและวิเคราะห์องค์ประกอบการ

ออกแบบก่อนนำมาใช้ในผลงาน จึงส่งผลให้เห็นเพียงกล่ินอายของศิลปะและวัฒนธรรมเท่าน้ัน ผู้สวมใส่หรือผู้

พบเห็นจำเป็นต้องมีความรู้และความเข้าใจในศิลปะและวัฒนธรรมจึงจะสามารถตีความกลับไปถึงท่ีมาของ

แนวคิดในการออกแบบได้ 

 

 

 

 



 46 

  4.2.3 ตราสินค้าท่ี 3 ช่ือตราสินค้าโชโปวา โลวีนา (CHOPOVA LOWENA) 

 
ภาพท่ี 20 ภาพตราสินค้าโชโปวา โลวีนา (CHOPOVA LOWENA) 

 

ประวัติโดยสังเขป 

ตราสินค้าโชโปวา โลวีนา (CHOPOVA LOWENA) ก่อต้ังโดยนักออกแบบสองคน ได้แก่ Emma 

Chopova และ Laura Lowena มุ่งนำเสนอสินค้าแฟช่ันท่ีเก่ียวข้องกับกระบวนการผลิตด้วยมือ (Handcraft) 

โดยผ้าและส่ิงทอท่ีถูกนำมาใช้ในงานออกแบบเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายน้ัน มักได้มาจากประเทศบ้านเกิดหรือ

ชุมชนพ้ืนถ่ินทีเป็นบ้านของนักออกแบบท้ังสอง เช่น ประเทศอังกฤษ และประเทศบัลแกเรีย โดยงานออกแบบ

เน้นการผสมผสานผ้าจากแหล่งท่ีมาท่ีแตกต่างกัน เพ่ือนำมาใช้ในการออกแบบผลงานใหม่ เพ่ือเล่าเร่ืองราวและ

ต้นกำเนิดของส่ิงทอน้ัน 
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ภาพท่ี 21 ภาพสินค้าของตราสินค้าโชโปวา โลวีนา (CHOPOVA LOWENA) 

 

การวิเคราะห์ 7PS 

ตราสินค้าโชโปวา โลวีนา (CHOPOVA LOWENA) เป็นตราสินค้าใหม่ท่ีเร่ิมต้นนำเสนอสินค้าต้ังแต่ปี 

ค.ศ. 2017 สินค้าหลัก ได้แก่ เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย โดยมีการผลิตท่ีมีคุณภาพ ภาพลักษณ์ของตราสินค้า

เป็น ตราสินค้าของนักออกแบบ (Designer Brand) ท่ีมีกลุ่มลูกค้าเฉพาะ จุดเด่นของผลงานออกแบบ ได้แก่ 

แรงบันดาลใจจากส่ิงทอและโครงร่างเงาของเส้ือผ้าพ้ืนถ่ิน (สหราชอาณาจักร - ประเทศบัลแกเรีย) นำมา

ประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ โดยมีกล่ินอายของแฟช่ันแบบพังก์ (Punk) ท่ีมีความขบถในตนเอง  
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ตารางท่ี 5 การวิเคราะห์ SWOT และ 7PS ตราสินค้าโชโปวา โลวีนา (CHOPOVA LOWENA) 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - สินค้ามีคุณภาพสูง  

- สินค้านำเสนอ

ภาพลักษณ์แบบ

ตะวันตกในสไตล์พังก์ 

 

- สินค้าผลิตจำนวนไม่

มากอาจไม่เพียงพอต่อ

ความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย 

 

- สินค้ามีคุณภาพการ

ผลิตดีมาก 

- สามารถขยาย

รูปแบบของผลิตภัณฑ์

ได้หลากหลายจาก

สไตล์ของตราสินค้า 

- สินค้ามีโอกาสถูก

ลอกเลียนแบบได้ 

 

PRICE - ราคาสินค้าเหมาะสม

กับกลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาท่ีสูงอาจทำให้

กลุ่มเป้าหมายอ่ืนๆ ท่ี

สนใจไม่สามารถซ้ือหา

ได้ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เช่ือม่ันในตราสินค้า

เน่ืองจากราคาท่ีคงท่ี 

- การลอกเลียน

รูปแบบของสินค้าใน

ราคาท่ีต่ำกว่า 

PLACE - มีร้านค้าในประเทศ

ช้ันนำของโลก 

- ร้านค้าในไทยต้ังอยู่

ในห้างสรรพสินค้าช้ัน

นำ 

- ร้านค้าในประเทศ

ไทยยังไม่ใช่ร้านค้า

หลักของแบรนด์ 

(ปัจจุบันเป็นร้านค้า

ลักษณะผู้เทน

จำหน่าย) 

- ผู้บริโภคมีโอกาสลอง

สวมใส่และเข้าถึง

สินค้าจริง 

- ผู้บริโภคมีโอกาส

เปรียบเทียบสินค้าใน

ห้างสรรพสินค้า

เดียวกัน 

PROMOTION - การนำเสนอ

ภาพลักษณ์ของตรา

สินค้าสอดคล้องกับ

สไตล์ท่ีตราสินค้า

ต้องการนำเสนอ 

- ภาพลักษณ์ท่ีเด่นชัด 

อาจส่งผลให้กลุ่มลูกค้า

จำกัด 

- การนำเสนอ

ภาพลักษณ์แบบมี

เอกภาพช่วยส่งเสริม

ความชัดเจนของอัต

ลักษณ์ตราสินค้า 

- การลอกเลียนแบบ

สไตล์ของภาพลักษณ์

จากตราสินค้าคู่แข่ง

ในตลาดระดับต่างๆ 

PACKAGING - รูปแบบบรรจุภัณฑ์

สะท้อนอัตลักษณ์และ

แนวคิดของตราสินค้า

และมีความหรูหรา 

- ต้นทุนการผลิตสูง   

PEOPLE - กลุ่มเป้าหมายชัดเจน - กลุ่มเป้าหมายแคบ   
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

- กลุ่มเป้าหมายมีกำลัง

ซ้ือสูง 

PURPLE 

COW 

- สไตล์ทางแฟช่ันท่ี

เน้นผสมผสาน

วัฒนธรรมและ ศิลปะ

ชัดเจนเป็นท่ีต้องการ

ของกลุ่มเป้าหมาย 

- สไตล์ท่ีมีลักษณะ

จำเพาะท่ีชัดเจนอาจ

จำกัดกลุ่มลูกค้า 

- เป็นท่ีจดจำของ

กลุ่มเป้าหมายได้ดี 

- การลอกเลียนของ

สไตล์จากตราสินค้า

อ่ืนๆ  

 

 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้าโชโปวา โลวีนา (CHOPOVA LOWENA) 

 ตราสินค้าโชโปวา โลวีนา (CHOPOVA LOWENA) เป็นตราสินค้าท่ีนำเสนอสินค้าท่ีมีภาพลักษณ์แฟช่ัน

แบบพังก์ท่ีผสมผสานความเป็นชนเผ่าพ้ืนเมืองแบบอังกฤษได้อย่างชัดเจน สินค้ามีความเป็นเอกลักษณ์ชัดเจน 

ส่งผลให้การนำเสนอภาพลักษณ์สินค้ามีความโดดเด่น และมีคุณลักษณะท่ีน่าศึกษาและนำไปประยุกต์ใช้ต่อ 

เช่น การใช้ทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินผสมรวมกับสไตล์ทางแฟช่ันท่ีตามทฤษฎีประวัติศาสตร์แฟช่ัน ทำให้ได้ผลลัพธ์

เป็นสินค้าท่ีมีการผสมผสานวัฒนธรรมและแฟช่ันได้เป็นอย่างดี 
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  4.2.4 ตราสินค้าท่ี 4 ช่ือตราสินค้าเคนเนทไอซ์ (KENNETH IZE) 

 

 
 

ภาพท่ี 22 ภาพตราสินค้าเคนเนทไอซ์ (KENNETH IZE) 

 

ประวัติโดยสังเขป 

 ตราสินค้าเคนเนทไอซ์ (KENNETH IZE) เป็นตราสินค้าท่ีมุ่งนำเสนอการตีความงานฝีมือของประเทศ

ไนจีเรีย เพ่ือสร้างมุมมองใหม่ให้กับสินค้าแฟช่ันและเคร่ืองแต่งกาย มุ่งเน้นการสนับสนุนกลุ่มผู้ประกอบการส่ิง

ทอรายย่อยในประเทศ โดยแนวคิดในการออกแบบมักนำเสนอการผสมผสานรูปแบบการแต่งกายสมัยใหม่เข้า

กับทุนวัฒนธรรมของชาวไนจีเรีย 
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ภาพท่ี 23 ภาพสินค้าของตราสินค้าเคนเนทไอซ์ (KENNETH IZE) 

 

การวิเคราะห์ 7PS 

ความโดดเด่นของสินค้าจากตราสินค้าเคนเนทไอซ์ (KENNETH IZE) ได้แก่ ความจำเพาะของเทคนิค

การผลิตผ้าและส่ิงทอพ้ืนถ่ิน ท่ีสร้างรูปแบบของเส้ือผ้าท่ีมีความจำเพาะ โดดเด่น และน่าสนใจ อย่างไรก็ตาม

การผลิตด้วยแรงงานมีฝีมืออาจส่งผลให้การผลิตไม่ทันต่อความต้องการของตลาดท่ีขยายตัวอย่างรวดเร็ว 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงเม่ือตราสินค้าได้ทำการโปรโมทสินค้าของตนเองผ่านช่องทางการตลาดตามโซเชียลมีเดีย  

 

ตารรางท่ี 6 การวิเคราะห์ SWOT และ 7PS ตราสินค้าเคนเนทไอซ์ (KENNETH IZE) 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - สินค้ามีคุณภาพสูง  

- สินค้านำเสนอ

ภาพลักษณ์แบบ

ตะวันตก 

- สินค้าผลิตจำนวน

น้อยมาก 

 

- สินค้ามีคุณภาพการ

ผลิตดีมาก 

- สินค้ามีโอกาสถูก

ลอกเลียนแบบ 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

- สินค้ามีความ

หลากหลาย 

- สามารถขยาย

รูปแบบของผลิตภัณฑ์

ได้หลากหลายจาก

สไตล์ของตราสินค้า 

PRICE - ราคาสินค้าเหมาะสม

กับกลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาท่ีสูงอาจทำให้

กลุ่มเป้าหมายอ่ืนๆ ท่ี

สนใจไม่สามารถซ้ือหา

ได้ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เช่ือม่ันในตราสินค้า

เน่ืองจากราคาท่ีคงท่ี 

- การลอกเลียน

รูปแบบของสินค้าใน

ราคาท่ีต่ำกว่า 

PLACE - ปัจจุบันขายสินค้า

ผ่านช่องทางออนไลน์ 

และผ่านตัวแทน

จำหน่ายเท่าน้ัน 

 

- ปัจจุบันขายสินค้า

ผ่านช่องทางออนไลน์ 

และผ่านตัวแทน

จำหน่ายเท่าน้ัน ยังไม่

มีเว็บไซต์จำหน่าย

สินค้าอย่างเป็น

ทางการ 

  

PROMOTION - การนำเสนอ

ภาพลักษณ์ของตรา

สินค้าสอดคล้องกับ

สไตล์ท่ีตราสินค้า

ต้องการนำเสนอ 

- ภาพลักษณ์ท่ีเด่นชัด 

อาจส่งผลให้กลุ่มลูกค้า

จำกัด 

- การนำเสนอ

ภาพลักษณ์แบบมี

เอกภาพช่วยส่งเสริม

ความชัดเจนของอัต

ลักษณ์ตราสินค้า 

- การลอกเลียนแบบ

สไตล์ของภาพลักษณ์

จากตราสินค้าคู่แข่ง

ในตลาดระดับต่างๆ 

PACKAGING - ยังไม่มีรูปแบบบรรจุ

ภัณฑ์ 

   

PEOPLE - กลุ่มเป้าหมายชัดเจน - กลุ่มเป้าหมายแคบ   

PURPLE 

COW 

- สไตล์ทางแฟช่ันท่ี

เน้นผสมผสาน

วัฒนธรรมและ ศิลปะ

- สไตล์ท่ีมีลักษณะ

จำเพาะท่ีชัดเจนอาจ

จำกัดกลุ่มลูกค้า 

- เป็นท่ีจดจำของ

กลุ่มเป้าหมายได้ดี 

- การลอกเลียนของ

สไตล์จากตราสินค้า

อ่ืน 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

ชัดเจนเป็นท่ีต้องการ

ของกลุ่มเป้าหมาย 

 

 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้าเคนเนทไอซ์ (KENNETH IZE) 

 ตราสินค้าเคนเนทไอซ์ (KENNETH IZE) เป็นตัวอย่างของตราสินค้าท่ีมุ่งนำเอาทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมา

ผสานรวมรับสไตล์ทางแฟช่ันตามทฤษฎีประวัติศาสตร์แฟช่ัน เพ่ือนำเสนอรูปแบบของเส้ือผ้าสำหรับ

กลุ่มเป้าหมายใหม่ เช่น คนเมือง และคนทำงาน  โดยรูปแบบและรายละเอียดตกแต่งของเส้ือผ้ามักได้แรง

บันดาลใจจากแฟช่ันแบบโบฮีเมียน และดิสโก เช่น กางเกงขาบาน เส้ือตัวโคร่ง และรายละเอียดการตกแต่ง

เส้ือผ้าแบบอันฟินิช (Unfinished) เพ่ือแสดงถึงเทคนิคการผลิตแบบพ้ืนถ่ิน 

 จากการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดท้ังหมด 4 ตราสินค้า ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์และสรุปแนว

ทางการพัฒนาตราสินค้าใหม่ในลำดับถัดไป 

 

4.3 แนวทางการพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์ 

 ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ลงพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงิน อำเภอเมือง จังหวัดน่าน เพ่ือสัมภาษณ์คุณเทิดศักด์ิ 

อินแสง เพ่ือนำข้อมูลมาพัฒนาต่อยอดในการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า และการออกแบบคอลเลกช่ันผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ โดยมีประเด็นท่ีเก่ียวข้องและสามารถสรุปได้ ดังน้ี 

 

 4.3.1 ด้านการพัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้า 

  เน่ืองด้วยร้านฝ้ายเงิน เป็นร้านขายผลิตภัณฑ์ผ้าทอ ซ่ึงมีช่วงราคากว้าง (ประมาณ 2,000 - 

20,000 บาท หรืออาจมากกว่าน้ีในกรณีการส่ังผลิตพิเศษ) โดยมีความหลากหลายของช่วงราคา ต้ังแต่สินค้าผ้า

ทอท่ีลูกค้าสามารถเข้าถึงได้ง่าย ไปจนถึงสินค้าราคาพิเศษหรือการส่ังทอแบบพิเศษท่ีมีราคาสูง นอกจากน้ี ร้าน

ฝ้ายเงินยังมีกลุ่มลูกค้าท่ีมีช่วงอายุท่ีหลากหลาย แต่เป็นกลุ่มท่ีมีความต้องการตรงกัน คือต้องการผ้าทอสำหรับ

ใช้ใส่เพ่ือท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน และถ่ายภาพลงส่ือสังคมออนไลน์ ได้แก่ กลุ่มช่วงวัยรุ่นและวัยทำงาน

ตอนต้น (กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย) และกลุ่มผู้ใช้งานในชีวิตประจำวัน หรือกลุ่มท่ี

ต้องการแต่งกายตามกำหนดการของสถานท่ีทำงาน ได้แก่ กลุ่มวัยทำงานตอนกลางถึงปลาย (กลุ่มเจเนอเรช่ัน

เอ็กซ์) เป็นต้น  
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  จากข้อมูลเบ้ืองต้นดังกล่าว ส่งผลให้ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงช่องว่างท่ีมีความ

เป็นไปได้ท่ีหลากหลาย อย่างไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์และสังเกตการณ์เบ้ืองต้น ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มลูกค้าท่ีมี

อายุน้อยท่ีเข้ามาซ้ือสินค้าร้านฝ้ายเงิน เป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวกลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอน

ปลายท่ีมีกำลังซ้ือ และมีความต้องการผ้าถุง สำหรับนุ่งเพ่ือท่องเท่ียวและถ่ายภาพเพ่ือสร้างเน้ือหา (Content) 

สำหรับใช้ในส่ือสังคมออนไลน์ของตนเอง โดยกลุ่มลูกค้ากลุ่มน้ีมีความจำเป็นต้องเตรียมเส้ือท่อนบน ได้แก่ เส้ือ 

(Blouse) เส้ือเช้ิต (Shirt) เส้ือกล้าม (Tank Top) เส้ือคลุม (Jacket) หรือเส้ือสูทลำลอง (Blazer) ของตนเอง

ติดมาด้วย เพ่ือใช้ในการประกอบการแต่งกายให้ผ้าถุงท่ีซ้ือจากร้านฝ้ายเงินไปน้ัน มีความเหมาะสมและเข้ากับ

บุคลิกของตนองท่ีต้องการส่ือสารสู่ส่ือสังคมออนไลน์  

  ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงโอกาสในการนำเสนอสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้า 

ท่ีเป็นส่วนต่อยอดจากสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้าเดิม โดยผลจากการสัมภาษณ์ได้สรุปแนวทางการนำเสนอ

คอลเลกช่ันเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายในช่ือ ฝ้ายเงิน X TANDT เพ่ือเป็นการนำเสนอมุมมองการออกแบบจาก

ตราสินค้าท่ีนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเจ้าของตราสินค้า และเพ่ือแสดงถึงภาพลักษณ์ใหม่ให้กับตราสินค้า “ฝ้าย

เงิน” เดิม  

  โดยตราสินค้าใหม่ ฝ้ายเงิน X TANDT มุ่งนำเสนอเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสำหรับกลุ่ม

วัยรุ่นและวัยทำงานตอนต้น (กลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย) ท่ีต้องการเส้ือผ้าสำหรับการ

สวมใส่ในโอกาสพิเศษ เช่น การออกงาน การท่องเท่ียวและการถ่ายภาพเพ่ือใช้นำเสนอภาพลักษณ์ของตนเอง

ผ่านส่ือสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุค หรืออินสตาแกรม เป็นต้น ท้ังน้ีเน่ืองจากวิถีชีวิตของกลุ่มตนเจเนอเรช่ัน

ดังกล่าวในช่วงปัจจุบัน มีความต้องการนำเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านโซเชียลมีเดีย การเดินทางท่องเท่ียว

มักมีการวางแผนว่า จะไปท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีใด และต้องเตรียมเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายลักษณะใดไป เพ่ือให้มี

ความเหมาะสมและเข้ากันได้กับสถานท่ีๆ กำลังจะเดินทางท่องเท่ียวไป โดยต้องการเส้ือผ้าท่ีมีความโดดเด่น ไม่

ซ้ำแบบใคร เพ่ือท่ีเม่ือนำภาพถ่ายตนเองท่ีสวมใส่เส้ือผ้าดกังกล่าวลงโซเชียลมีเดียไปแล้ว จะได้รับการตอบรับท่ี

ดีจากลุ่มผู้ติดตามตนเอง 
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ภาพท่ี 24 ภาพสรุปตำแหน่งตราสินค้าใหม่ 

 

 4.3.2 ด้านการพัฒนาสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

 จากการวิเคราะห์พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัย นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ และผู้ประกอบการส่ิงทอ

ร้านฝ้ายเงิน ได้สรุปแนวทางการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า โดยให้ตราสินค้าใหม่ ช่ือตราสินค้า ฝ้ายเงิน X 

TANDT โดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

 

 ผลิตภัณฑ์ (PRODUCT)  

  มุ่งนำเสนอสินค้าเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายรูปแบบท่ีเน้นความโดดเด่น และสามารถนำไป

ถ่ายภาพลงส่ือสังคมออนไลน์ได้อย่างสวยงาม เน้นการสวมใส่เป็นชุดตามแนวทางการออกแบบ หรือสามารถ

นำไปจับคู่ (Mix and Match) กับเส้ือผ้ารูปแบบอ่ืน ตามสไตล์ของผู้สวมใส่ได้ตามใจชอบ เช่น สามารถนำเอา

เส้ือ ไปสวมใส่คู่กับกางเกงยีนส์ของกลุ่มเป้าหมายได้ เป็นต้น ประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีจัดจำหน่าย ได้แก่ เส้ือ 

(Blouse) กางเกง (Pants) กระโปรง (Skirt) เส้ือแจ็คเก็ต (Jacket) เส้ือคลุม (Coat) และชุดติดกัน (Dress) 

 

 ราคา (PRICE)  

  ราคาจัดจำหน่ายสินค้าอยู่ในช่วงระหว่าง 1,800 - 9,000 บาท แปรผันตามต้นทุนการผลิต

และรูปแบบของสินค้า โดยมีรายละเอียดต้นทุนสินค้าและราคาขายปลีกตามประเภทของสินค้า ดังน้ี 
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ตารางท่ี 7 ตารางแสดงรายละเอียดราคาสินค้า 

ลำดับ รายการ 
ต้นทุนการผลิต 

(บาท) 

ราคาขายส่ง 

(จำนวนแบบละ 6-

12 ช้ิน) (บาท) 

(X.1.3 เท่า) 

ราคาขายปลีก 

(บาท) 

 

(X 3 เท่า) 

1 เส้ือ (Blouse) 600 - 1,200 780 - 1,560 1,800 - 3,600 

2 กางเกง (Pants) 900 - 1,500 1,170 - 1,950 2,700 - 4,500 

3 กระโปรง (Skirt) 900 - 1,500 1,170 - 1,950 2,700 - 4,500 

4 เส้ือแจ็คเก็ต (Jacket) 1,500 - 3,000 1,950 - 3,900 4,500 - 9,000 

5 เส้ือคลุม (Coat) 1,500 - 3,000 1,950 - 3,900 4,500 - 9,000 

6 ชุดติดกัน (Dress) 1,500 - 3,000 1,950 - 3,900 4,500 - 9,000 

 

ตารางท่ี 8 ตารางแสดงตำแหน่งแสดงรหัสสินค้า 

ตำแหน่งท่ี รายการ รหัสสินค้า 

ตำแหน่งท่ี 1-2 

ประเภทสินค้า รหัสสินค้า 

เส้ือ (Blouse) 01 

กางเกง (Pants) 02 

กระโปรง (Skirt) 03 

เส้ือแจ็คเก็ต (Jacket) 04 

เส้ือคลุม (Coat) 05 

ชุดติดกัน (Dress) 06 

ตำแหน่งท่ี 3-4 ปีท่ีผลิต เช่น 63, 64, 65 เป็นต้น 

ตำแหน่งท่ี 5-6 เดือนท่ีผลิต เช่น 01, 02, 03 เป็นต้น 

ตำแหน่งท่ี 7-8 

สี รหัสสินค้า 

ขาว 01 

ดำ 02 

เทา 03 

ชมพู 04 
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ตำแหน่งท่ี รายการ รหัสสินค้า 

ม่วง 05 

เหลือง 06 

เขียว 07 

ส้ม 08 

ฟ้า 09 

น้ำเงิน 10 

เบจ 11 

น้ำตาล 12 

ตำแหน่งท่ี 9-10 

ขนาด รหัสสินค้า 

XS 01 

S 02 

M 03 

L 04 

XL 05 

XXL 06 

ตำแหน่งท่ี 11-13 เลขท่ีของสินค้า 
ตามลำดับของสินค้า 3  หลัก เช่น 

001, 002, 003 เป็นต้น 

 

  การนำไปใช้เช่น 0164020102001 หมายถึง เส้ือท่ีผลิตในปี พ.ศ. 2564 เดือนกุมภาพันธ์ สี

ขาวขนาดเอส (S) เป็นสินค้าช้ินท่ี 1 เป็นต้น 

 

 สถานท่ี (PLACE) 

  สถานท่ีจัดจำหน่ายสินค้าแบ่งเป็นสองช่องทาง ได้แก่ (1) บริเวณพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงิน โดย

จัดแบ่งพ้ืนท่ีในร้านเดิม ขนาด 3 X 2 ตารางเมตร เพ่ือนำเสนอสินค้าโดยมีการจัดวางใส่หุ่นโชว์ และแขวนเส้ือผ้า

และเคร่ืองแต่งกายท้ังคอลเลกช่ัน เพ่ือนำเสนอให้กับลูกค้าได้เห็นภาพของสินค้าท่ีชัดเจน และ (2) ผ่านทาง

เพจเฟสบุค ร้านฝ้ายเงิน โดยนำรูปภาพการถ่ายภาพเพ่ือนำเสนอแบบลุคบุค (Look Book) และการถ่ายภาพ
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สินค้าแบบแยกช้ิน นำเสนอพร้อมราคาขาย ขนาดของสินค้า วัตถุดิบ และรายละเอียดของขนาดเส้ือผ้าอย่าง

ละเอียดเพ่ือความสะดวกในการส่ังซ้ือสินค้าออนไลน์ 

 

 การส่งเสริมการตลาด (PROMOTION) 

  เพ่ือให้สินค้าใหม่เป็นท่ีรู้จักและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างรวดเร็ว และเป็นท่ีรู้จักอย่าง

แพร่หลาย การส่งเสริมการตลาดท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ การประชาสัมพันธ์สินค้าโดยกลุ่มอินฟลูเอนเซอร์ 

(Influencer) หรือบล็อกเกอร์ (Blogger) ผ่านทางช่องทางการส่ือสารโซเชียลเน็ตเวิร์คเป็นหลัก ได้แก่ การให้

ส่วนลดพิเศษแก่อินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) หรือบล็อกเกอร์ (Blogger) ท่ีนำสินค้าไปถ่ายภาพลงโซเชียล

มีเดียของตนเอง เป็นต้น 

 

 บรรจุภัณฑ์ (PACKAGING) 

  รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้ ได้แก่ ถุงกระดาษ สำหรับการขายสินค้าหน้าร้านฝ้ายเงิน โดยถุง

กระดาษมีการจัดพิมพ์โลโก้ ฝ้ายเงิน X TANDT เป็นตัวอักษรสีเทาบนกุงกระดาษสีขาว หากลูกค้าซ้ือสินค้าท่ีมี

ขนาดใหญ่ เช่น ชุดเดรส สินค้าจุถูกบรรจุใส่ถุงสูทสีขาวท่ีมีโลโก้ ฝ้ายเงิน X TANDT เช่นเดียวกัน 

  หากลูกค้าซ้ือสินค้าผ่านช่องทางการจัดจำหน่ายสินค้าแบบออนไลน์จะได้รับบรรจุภัณฑ์เป็น

กล่องไปรษณีย์สีน้ำตาล ด้านในห่อสินค้าด้วยกระดาษไขสีขาวหรือดำ และติดสต๊ิกเกอร์โลโก้ ฝ้ายเงิน X TANDT 

 

 บุคคล (PEOPLE) 

  บุคคลท่ีเก่ียวข้องกับตราสินค้า ฝ้ายเงิน X TANDT ได้แก่ กลุ่มเป้าหมายกลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม 

และเจเนอเรช่ันวายตอนปลายท่ีต้องการเส้ือผ้าสำหรับการสวมใส่ในโอกาสพิเศษ เช่น การออกงาน การ

ท่องเท่ียวและการถ่ายภาพเพ่ือใช้นำเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านส่ือสังคมออนไลน์ และกลุ่มอินฟลูเอน

เซอร์ (Influencer) หรือบล็อกเกอร์ (Blogger) ท่ีเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มเป้าหมาย ท่ีจะทำหน้าท่ีประชาสัมพันธ์

สินค้าให้กับตราสินค้า 

 

 จุดเด่นใหม่ (PURPLE COW) 

  เน่ืองด้วยตลาดสินค้าเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ไม่มีรูปแบบของเส้ือผ้าท่ี

เป็นแบบแฟช่ันสำหรับกลุ่มเป้าหมายกลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลาย ท่ีมีวิถีชีวิตซ่ึงมีความ

ต้องการนำเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านโซเชียลมีเดีย จุดเด่นใหม่ของตราสินค้า ฝ้ายเงิน X TANDT จึงมุ่ง
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นำเสนอเส้ือผ้าท่ีโดดเด่น โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือนำไปใช้ในสวมใส่เข้าคู่กับผ้านุ่ง หรือผ้าถุง เพ่ือนำเสนอ

รูปแบบการแต่งกายใหม่สำหรับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมได้ 

 

ตารางท่ี 9 การวิเคราะห์ 7PS และ SWOT ตราสินค้า ฝ้ายเงิน X TANDT 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT 

สินค้าเส้ือผ้าและ

เคร่ืองแต่งกาย

รูปแบบท่ีเน้นความ

โดดเด่น และ

สามารถนำไป

ถ่ายภาพลงส่ือ

สังคมออนไลน์ได้

อย่างสวยงาม 

รูปแบบสินค้าท่ีโดด

เด่นส่งผลให้กลุ่ม

ลูกค้าแคบ 

ความจำเพาะของ

สินค้าจะทำให้ตรา

สินค้าเป็นท่ีจดจำ

ได้ง่าย 

 

PRICE 

ราคาจัดจำหน่าย

สินค้าอยู่ในช่วง

ระหว่าง 1,800 - 

9,000 บาท แปร

ผันตามต้นทุนการ

ผลิต 

ราคาสินค้าท่ีต้ัง

เป็นราคาท่ีใหม่

สำหรับตลาดสินค้า

ในจังหวัดน่าน 

หากสินค้ามีความ

เหมาะสมกับราคา 

จะทำให้เกิดการ

บอกต่อ 

สินค้าอาจมีราคา

แพงมากเกินไป 

PLACE 

บริเวณพ้ืนท่ีร้าน

ฝ้ายเงิน และ 

ผ่านทางเพจเฟส

บุค ร้านฝ้ายเงิน 

 การเพ่ิมข้ึนของการ

รับรู้ท้ังของตรา

สินค้า TANDT 

และร้านฝ้ายเงิน 

 

PROMOTION 

กลุ่มอินฟลูเอน

เซอร์ (Influencer) 

หรือบล็อกเกอร์ 

(Blogger) ผ่านทาง

จำเป็นต้องกระจาย

เน้ือหาและภาพ

ของกลุ่มอินฟลูเอน

เซอร์ (Influencer) 

หรือบล็อกเกอร์ 

การได้กลุ่มลูกค้า

เพ่ิมจากการ

นำเสนอผ่าน

ช่องทางโซเชียล

มีเดีย 
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7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

ช่องทางการส่ือสาร

โซเชียลเน็ตเวิร์ค 

(Blogger) ให้

ได้มากท่ีสุดเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์

ท่ีมีประสิทธิภาพ 

PACKAGING 

ถุงกระดาษ 

สำหรับการขาย

สินค้าหน้าร้านฝ้าย

เงิน โดยถุง

กระดาษมีการ

จัดพิมพ์โลโก้ ฝ้าย

เงิน X TANDT 

 การสร้างการรับรู้

และความ

ประทับใจหลังการ

ได้รับสินค้า 

กลุ่มเป้าหมายอาจ

คำนึงถึงความ

ย่ังยืนของ

ส่ิงแวดล้อม 

PEOPLE 

กลุ่มเจเนอเรช่ัน

เอ็ม และเจเนอ

เรช่ันวายตอน

ปลายท่ีต้องการ

เส้ือผ้าสำหรับการ

สวมใส่ในโอกาส

พิเศษ 

 อาจได้

กลุ่มเป้าหมายใหม่

เพ่ิมเติมจากการ

ประชาสัมพันธ์ 

สถานการณ์โรค

ระบาด โควิด-19 

ส่งผลให้การ

เดินทางท่องเท่ียว

ลดลง 

PURPLE COW 

รูปแบบเส้ือผ้าท่ี

โดดเด่นท่ีสามารถ

นำไปใช้ในสวมใส่

เข้าคู่กับผ้านุ่ง หรือ

ผ้าถุง เพ่ือนำเสนอ

รูปแบบการแต่ง

กายใหม่สำหรับ

การท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมได้ 
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 4.3.3 ด้านการพัฒนาศักยภาพผู้ผลิตสินค้า 

  จากการสัมภาษณ์ความต้องการพัฒนาตนเองของผู้ประกอบการส่ิงทอพ้ืนถ่ินร้านฝ้ายเงิน 

พบว่าผู้ประกอบการมีความต้องการท่ีจะพัฒนาและยกระดับรูปแบบของสินค้าให้ไปสู่ตลาดใหม่ โดยการ

ทดลองการสร้างตราสินค้า ฝ้ายเงิน X TANDT นับเป็นอีก 1 ช่องทางในการทดลองตลาดใหม่ซ่ึงอยู่ในกระแส

นิยม และเป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมจำนวนมากข้ึนในอนาคต 

  ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ลงพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงินเพ่ือศึกษารูปแบบของส่ิงทอพ้ืนถ่ินและ

นำมาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ โดยผู้ประกอบการร้านฝ้ายเงิน ได้รับเอารูปแบบลวดลายส่ิงทอท่ีออกแบบ

ใหม่ ไปทอผ้ากับกลุ่มผู้ประกอบการพ้ืนถ่ินในคลัสเตอร์ของตนเอง เพ่ือทดลองแนวทางการทอลายใหม่ให้กับ

กลุ่มทอผ้า และยังเป็นแนวทางให้กลุ่มทอผ้าของร้านฝ้ายเงินได้มีโอกาส พัฒนาทักษะและเห็นถึงรูปแบบ

ลวดลายท่ีอยู่ในกระแสนิยมและมีความเหมาะสมกับกลุ่มตลาดใหม่อีกด้วย 
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บทท่ี 5 

 

การออกแบบสร้างสรรค์ 

 

ผู้วิจัยดำเนินกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ โดยเร่ิมจากการศึกษาแนวโน้มแฟช่ันจากองค์กรเทรนด์ 

WGSN เพ่ือวิเคราะห์หาแนวโน้มแฟช่ันท่ีเหมาะสมท่ีจะนำไปใช้ในการสร้างแผนภาพแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบ (Inspiration Mood Board) ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มผู้ประกอบการ และการวิเคราะห์องค์ประกอบ

สำหรับการออกแบบ เช่น โครงร่างเงา (Silhouette), สี (Color), วัสดุ (Materials), รายละเอียดตกแต่ง 

(Details), และอารมณ์และความรู้สึก (Mood and Tone) สำหรับการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 

 

5.1 กระบวนการวิเคราะห์แนวโน้มแฟช่ัน 

ผู้วิจัยเลือกแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend) และแนวโน้มแฟช่ันสนับสนุน (Supporting Trend) ให้

สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายและแนวคิดทุนวัฒนธรรม โดยเลือกใช้แนวโมแฟช่ัน จากองค์กรแฟช่ัน WGSN เพ่ือ

พัฒนาและประยุกต์ใช้ในการออกแบบคอลเลกช่ันเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายจากแนวโน้มแฟช่ันฤดูใบไม้ผลิและ

ฤดูร้อน ค.ศ.2021 (Spring/Summer 2021) โดยได้เลือกใช้แนวโน้มแฟช่ันหลักเร่ืองฮิสทร่ีแมชอัพ (History 

Mash-Up) ซ่ึงเป็นเร่ืองเก่ียวกับการผสมผสานเร่ืองราว และรูปแบบเส้ือผ้าทางประวัติศาสตร์ในยุคสมัยท่ี

แตกต่างกันเข้าด้วยกัน โดยเฉพาะอย่างย่ิงการผสมรวมกับรูปแบบของเส้ือผ้าจากยุคดิจิทัล (Digital Age) และ

แนวคิดจอยฟูลล่ีแคมป์ (Joyfully Camp) ท่ีนำเสนอแนวคิดแบบสุดโต่งด้านการตกแต่งเส้ือผ้า (Maximalism) 

และความสนุกแบบวัยเด็กเข้ามาผสมรวมเป็นสัดส่วนของแนวโน้มแฟช่ันหลัก 70%  

 ผู้วิจัยเลือกใช้แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กรเทรนด์ WGSN เร่ืองโฮมสปัน (Homespun) โดยได้หยิบยก

เอาเน้ือหาส่วนเร่ืองโฟล์คอร์ (Folklore) มาใช้ซ่ึงเป็นเร่ืองเก่ียวกับการผสมผสานรูปแบบของเส้ือผ้าจากชนบท

ด้วยการสวมใส่หลายช้ินและหลายช้ัน และรูปแบบของเส้ือผ้าจากเด็กสาวในทุ่งหญ้า ท่ีมีรายละเอียดเช่น การ

ทำระบาย และการใช้การประดับตกแต่งด้วยช้ินผ้าขนาดท่ีมีความแตกต่างกัน เป็นต้น 
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ภาพท่ี 25 ภาพแสดงส่วนผสมของแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend) และแนวโน้มแฟช่ันรอง (Trend 

Support) 

 

 จากแผนภาพข้างต้น เป็นการวิเคราะห์แนวโมแฟช่ันหลัก (Main Trend) และแนวโน้มแฟช่ันสนับสนุน 

(Supporting Trend) จะนำไปสู่การสร้างภาพเพ่ือนำเสนอแนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend) ในลำดับต่อไป 

โดยแนวคิดในการสร้างแผนภาพแนวโน้มแฟช่ันใหม่จะเป็นการวิเคราะห์ความเหมาะสมในด้านต่าง ๆ เช่น 

ความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาสินค้าใหม่ให้เหมาะสมกับ

แนวโน้มแฟช่ัน และทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านท่ีพบได้ท่ีร้านฝ้ายเงิน 
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ภาพท่ี 26 ภาพแสดงแนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend) 

 

 แนวโมแฟช่ันใหม่ (New Trend) ช่ือจอยฟูลล่ีเฮอริเทจ (Joyfully Heritage) กล่าวถึงความสัมพันธ์

ใหม่ของความรุ่มรวยทางวัฒนธรรมท่ีผสานเข้าสู่โลกสมัยใหม่ผ่านมุมมองแฟช่ันแบบสนุกสนานและมีความ

สุดโต่งด้านการตกแต่งเส้ือผ้า (Maximalism) ผสานเข้ากับความสนุกแบบวัยเด็ก โครงร่างเงาของเส้ือผ้าเป็น

รูปทรงโคร่งหลวม รายละเอียดตกแต่ง ได้มาจากรูปแบบเส้ือผ้าทางประวัติศาสตร์ เช่น การจับสม็อกขนาดใหญ่

ท่ีแขน หรือการทำผ้าแบบปะติด (Patchwork) รวมถึงรายละเอียดเส้ือผ้าจากยุควิคทอเรียนท่ีเอามาจับคู่กับ

เส้ือผ้าแบบสมัยใหม่ โทนสีเน้นสีสันท่ีสดใส แสดงออกถึงความสนุกและความกล้าแสดงออก วัสดุท่ีใช้เน้นผ้าคอ

ตต้อน และผ้าไหม ท้ังน้ีการสวมใส่มีท้ังรูปแบบท่ีเข้าใจได้ง่าย และรูปแบบท่ีได้อิทธิพลการแต่งกายแบบสาว

ชนบท (Farm Girl) ท่ีเน้นการสวมใส่แบบทับซ้อนหลายช้ันอีกด้วย  
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5.2 กระบวนการพัฒนาผลงานออกแบบ 

 จากแนวโมแฟช่ันใหม่ (New Trend) ช่ือจอยฟูลล่ีเฮอริเทจ (Joyfully Heritage) ผู้วิจัยได้พัฒนา

เน้ือหาสู่การสร้างแรงบันดาลใจเพ่ือสร้างแฟนภาพแรงบันดาลใจในช่ือเร่ืองจอยฟูลล่ีคัลเจอร์ (Joyfully 

Cultured) ซ่ึงเป็นเร่ืองราวของการค้นพบเคร่ืองแต่งกายสมัยยุคโบราณของจังหวัดน่าน และนำมาผสมรวมกับ

แนวคิดของแนวโน้มแฟช่ันใหม่ ท่ีมุ่งนำเสนอความสัมพันธ์ใหม่ของความรุ่มรวยทางวัฒนธรรมท่ีผสานเข้าสู่โลก

สมัยใหม่ผ่านมุมมองแฟช่ันแบบสนุกสนานและมีความสุดโต่งด้านการตกแต่งเส้ือผ้า (Maximalism) 

 

 
 

ภาพท่ี 27 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบ (INSPIRATION BOARD) 

 

 แรงบันดาลใจในการออกแบบได้มากจากแนวคิดของการผสมผสานทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินเข้ากับ

โลกยุคใหม่ท่ีมีการเปล่ียนแปลงของรูปแบบการแต่งกายท่ีมีการผสมผสานวัฒนธรรมย่อย (Subculture) เข้า

กับแนวคิดของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ส่งผลให้รูปร่างลวดลายของผ้าทอจากวัฒนธรรมไทล้ือถูกตีความใหม่ 
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ก่อให้เกิดลวดลายแบบเรขาคณิต เช่น ลายส่ีเหล่ียมท่ีทอสานขัดกัน ลายเส้นตรงแนวต้ัง และลายป่ันไกเป็นทาง

ยาว ซ่ึงมีรากเหง้ามาจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

 โครงร่างเงาของเส้ือผ้ามีความหลวมโคร่ง และมีการนำรูปแบบการพันและการมัดของเส้ือผามาจาก

รูปแบบของเส้ือผ้าท่ีได้อิทธิพลจากภาพฝาผนังวัดภูมินทร์ และการสวมใส่เส้ือแบบป้ายของชาวไทล้ือ ท้ังน้ีโครง

ร่างเงาได้รับการขยายขนาดให้มีความใหญ่เกินจริงเพ่ือตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการ

เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสำหรับสวมใส่ให้มีความโดดเด่น และเพ่ือนำเสนอเน้ือหาด้านไลฟ์สไตล์ของตนเอง

ผ่านส่ือสังคมออนไลน์ โทนสีท่ีใช้ได้แก่สีสด (Vivid) และสีพาสเทล (Pastel) วัสดุท่ีใช้เป็นผ้าฝ้าย (Cotton) และ

ผ้าใยสังเคราะห์ (Polyester) เพ่ือสร้างโครงสร้างของเส้ือผ้าให้โคร่งหลวมเกินจริง 

 

5.3 การพัฒนางานสร้างสรรค์กับกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

 5.3.1 การลงพ้ืนท่ีเพ่ือหาแนวทางพัฒนา  

 ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษาหาแนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์ผลงาน โดย

ผู้วิจัยใช้แนวคิดการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน เพ่ือวิเคราะห์หาอัตลักษณ์จำเพาะของทุน

วัฒนธรรมส่ิงทอและเคร่ืองแต่งกายพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน ได้แก่ การวิเคราะห์หาโครงร่างเงาหลักของการแต่งกาย 

สีท่ีพบบ่อยในผ้าและเคร่ืองแต่งกาย วัสดุหลักท่ีใช้ในการสร้างสรรค์เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย และรายละเอียด

ตกแต่งท่ีพบได้บ่อย โดยได้ศึกษาถึงส่ิงทอพ้ืนถ่ิน และรูปแบบการแต่งกายของผู้อยู่อาศัยในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ท้ัง

ในปัจจุบันและในอดีต สามารถสรุปองค์ประกอบทางการออกแบบได้ ดังน้ี 

  

 
 

ภาพท่ี 28 แผนภาพทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน กรณีศึกษาจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 
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โครงร่างเงาหลักของเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน เป็นลักษณะของโครงร่างเงาแบบทรง

ตรง (T-Shaped Silhouette) และทรงส่ีเหล่ียมคางหมู ท่ีสามารถสังเกตได้อย่างเด่นชัดจากการนุ่งผ้าทอและ

เส้ือตัวส้ัน สีท่ีพบได้บ่อยในเคร่ืองแต่งกาย ได้แก่ โทนสีน้ำเงินเข้ม แดงเข้ม ซ่ึงพบได้ในท้ังผ้านุ่ง และรูปแบบของ

เส้ือผ้าสำเร็จรูป วัสดุหลักท่ีพบได้ในท้องถ่ิน ได้แก่ การใช้ฝ้าย (Cotton) เพ่ือทอผ้า และตัดเย็บเส้ือผ้าสำเร็จรูป 

อย่างไรก็ตามมีการใช้เส้นด้ายท่ีทำจากไหม (Silk) ในบางพ้ืนท่ีด้วยเช่นกัน เช่น อำเภอเวียงสา เป็นต้น 

รายละเอียดตกแต่งท่ีพบได้บ่อยในการทอผ้าได้แก่ เทคนิคแบบโบราณ เช่น การขิด การจก เป็นต้น โดยมี

ลวดลายจำเพาะท่ีถือได้ว่าเป็นลวดลายประจพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ ลายน้ำไหล รายละเอียดตกแต่งท่ีเห็นได้

บ่อยคร้ังคือการเก็บขอบเส้ือผ้าด้วยแบบสีต่างๆกัน (Trimming) เช่น สีแดงสลับสีน้ำเงินเข้มเป็นต้น รวมถึง

ลักษณะสำคัญของการห่ม หารห่อผ้า เข้ากับร่างกาย สามารถพบเห็นได้ในจิตรกรรมฝาผนังของวัดในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่านได้อีกด้วย 

 

ภาพท่ี 29 รูปแบบการแต่งกายของชาวไทล้ือในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน (ทรงศักด์ิปรางค์วัฒนะกุล) 

 

รูปแบบลักษณะเส้ือเป็นเส้ือป๊ัดแขนยาวเข้ารูปพอดีตัว ตัดเย็บจากผ้าฝ้ายสีครามไม่มีการประดับ

ตกแต่ง ชุดผู้ชายเป็นเส้ือคอต้ังแขนยาวสีดำ แย็บตกตแงด้วยแถบผ้าจกบริเวณคอเส้ือ ผ้านุ่งถูกเรียกว่าผ้าต้อย 

ทำจากผ้าฝ้ายย้อมสีคราม หรือเป็นไหมสีม่วงหรือสีชมพู ชุดผู้หญิงลักษณะเส้ือเป็นเส้ือแขนยาวสีดำ หรือสีคราม

เข้ม อาจตัดเย็บจากผ้าฝ้ายทอมือหรือผ้าฝ้ายโรงงานก็ได้ ตัวเส้ือค่อนข้างยาวกว่าเส้ือป๊ัดของผู้หญิงไทล้ือในถ่ิน

อ่ืน สาบเส้ือนิยมแต่งด้วยแถบผ้าลายจกขนาดเล็ก (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)   
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ภาพท่ี 30 จิตรกรรมฝาผนังในวัดภูมินทร์จังหวัดน่านสะท้อนถึงรูปแบบการแต่งกายพ้ืนถ่ิน ท่ีมาภาพ ผู้วิจัย  

 

ลักษณะผ้าซ่ินท่ีพบและเป็นมาตรฐานตามแบบจังหวัดน่าน ได้แก่ ซ่ินป้อง และซ่ินม่าน เป็นซ่ินเย็บสอง

ตะเข็บ ตัวซ่ินและตีนซ่ินทอต่อเน่ืองต่อหัวซ่ินด้วยผ้าสีแดง ใช้เส้นยืนเป็นผ้าฝ้าย และใช้เส้นพุ่งเป็นผ้าฝ้ายหรือ

ผ้าไหม ลักษณะเด่นคือ ตัวซ่ินเป็นลายมัดก่านทอสลับกับเทคนิคขิด หรือเป็นลายมัดก่านท้ังผืน ซ่ินป้องทอด้วย

เทคนิคขิดหรือเทคนิคมัดก่านเป็นลายขวางสลับร้ิวสีพ้ืน มีช่วงของขนาดลายท่ีเท่ากันโดยตลอด ในขณะท่ีซ่ิน

ม่าน เป็นการเรียกช่ือตามลักษณะโครงสร้าง คือเป็นซ่ินท่ีทอด้วยเทคนิคขิด หรือมัดก่าน เป็นลายขวางสลับร้ิวสี

พ้ืนเย็บสองตะเข็บ โดยจะมีการจัดช่วงขนาดของลายไม่เท่ากัน ส่ิงท่ีโดดเด่นของผ้าซ่ินในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ 

การทอซ่ินจะทอต่อเน่ือง ตีนซ่ินจะมีสองสี ได้แก่ สีดำ และสีแดง เรียกว่า ตีนดำ และ เล็บแดง ท้องซ่ินมีลายร้ิว

ขนาดกว้าง เร่ิมจากส่วนบนเป็นพ้ืนสีดำ ต่อด้วยลายร้ิวสลับสีแดงดำ บางผืนมีลายขิดสีเหลืองขนาดเล็กสลับ 

(ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)  
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ภาพท่ี 31 ตัวอย่างผ้าทอจากร้านฝ้ายเงินจากการลงพ้ืนท่ีเก็บข้อมูลของผู้วิจัย ท่ีมาภาพ ผู้วิจัย 
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 5.3.2 การวิเคราะห์และพัฒนาลวดลายส่ิงทอ 

 ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์วิเคราะห์ลวดลายส่ิงทอพ้ืนถ่ินจากการเก็บสะสมผ้าทอโบราณ ณ ร้าน

ฝ้ายเงิน และวิเคราะห์ เพ่ือให้ได้องค์ประกอบการออกแบบใหม่  

 

 
 

ภาพท่ี 32 ภาพการวิเคราะห์องค์ประกอบส่ิงทอ ณ ร้านฝ้ายเงิน และทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

 

 จากการลงพ้ืนท่ีร้านฝ้ายเงินจังหวัดน่านเพ่ือศึกษารูปแบบของเคร่ืองแต่งกายและส่ิงทอน้ัน ผู้วิจัยและ

นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้เล็งเห็นถึงรูปแบบของส่ิงทอ และลวดลายท่ีมีอยู่จึงได้นำเอามาพัฒนาต่อยอดโดยการ

ตีความลวดลายใหม่ ให้มีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายตามท่ีได้กำหนดไว้ ซ่ึงกลุ่มเป้าหมายดังกล่าว ได้แก่ 

กลุ่มเป้าหมายกลุ่มเจเนอเรช่ันเอ็ม และเจเนอเรช่ันวายตอนปลายท่ีต้องการเส้ือผ้าสำหรับการสวมใส่ในโอกาส

พิเศษ เช่น การออกงาน การท่องเท่ียวและการถ่ายภาพเพ่ือใช้นำเสนอภาพลักษณ์ของตนเองผ่านส่ือสังคม

ออนไลน์ และกลุ่มอินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) หรือบล็อกเกอร์ (Blogger) โดยกลุ่มเป้าหมายน้ีมีแนวโน้มช่ืน

ชอบรูปแบบของเส้ือผ้าท่ีมีความโดดเด่น และช่ืนชอบสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีมีการพัฒนา หรือมีการประยุกต์

เพ่ือให้เข้ากับรสนิยมของตนเอง โดยผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้ทำการพัฒนาลวดลายต่าง ๆ โดยการ
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ตีความลวดลาย เป็นลักษณะรูปทรงเรขาคณิต เช่น รูปทรงสามเหล่ียม เส้นตรง และ ส่ีเหล่ียม และนำมาพัฒนา

ออกแบบลวดลายใหม่ โดยให้กลุ่มทอผ้าร้านฝ้ายเงินเป็นผู้ดำเนินงานทอผ้าใหม่ตามท่ีกำหนดให้  

 

ลายท่ี 1 ลายส่ีเหล่ียมลูกเต๋า 

 
ภาพท่ี 33 การวิเคราะห์ลวดลายส่ิงทอ ลายส่ีเหล่ียมลูกเต๋า 

 

 ลวดลายส่ีเหล่ียมเรขาคณิตขนาดเล็กท่ีเช่ือมต่อกัน ได้รับแรงบันดาลใจมาจากการทอลวดลายด้วย

เทคนิคการจกรูปทรงส่ีเหล่ียมท่ีสามารถพบได้ท่ัวไปในผ้าทอของจังหวัดน่าน ลักษณะการใช้ลวดลายแบบ

ด้ังเดิมมักใช้เป็นลายสำหรับค่ันระหว่างลวดลายอ่ืน ๆ โดยมักพบเป็นช่องส่ีเหล่ียมขนาดเล็กเรียงตัวเข้าหากัน

เป็นเคร่ืองหมายบวก ท้ังน้ีได้นำมาพัฒนาเป็นรูปแบบลวดลายใหม่ โดยนำเทคนิคการจกมาใช้ และต่อยอดด้วย

การนำเอารูปทรงส่ีเหล่ียมขนาดเล็กมาเช่ือมต่อกันท้ังผืน 
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ลายท่ี 2 ลายภูเขาข้ันบันได 

 
ภาพท่ี 34 การวิเคราะห์ลวดลายส่ิงทอ ลายภูเขาข้ันบันได 

 

 ผ้าทอลายเทคนิคเกาะล้วงเป็นหน่ึงในเทคนิคท่ีมีความสำคัญ โดยลวดลายการทอแบบข้ันบันได 

หมายถึงการทอเป็นลายส่ีเหล่ียมเล็ก ๆ และนำมาประกอบกันให้เป็นลักษณะของข้ันบันไดท่ีเรียงต่อกัน จาก

ลวดลายผ้าท่ีพบได้ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ลายภูเขาข้ันบันไดมักมีขนาดไม่สูงมาก โดยเฉล่ียประมาณ 1-4 

เซนติเมตร และมักใช้สำหรับค่ันลายต่าง ๆ ออกจากกัน มักพบทอเป็นแนวขวาง (แนวนอน) ยาวตลอดผืนผ้า มี

การใช้สีท่ีหลากหลาย ท้ังน้ีสำหรับแนวทางการพัฒนาน้ัน รูปทรงส่ีเหล่ียมเล็ก ๆ ได้ถูกนำมาประกอบเป็น

ลวดลายใหม่ และใช้โทนสีท่ีแตกต่างไปจากเดิม โดยนำมาเรียงเป็นข้ันบันไดท่ีวางเรียงต่อกัน และไม่ใช้เป็น

ลักษณะลายค่ัน เพ่ือให้เกิดรูปแบบใหม่ของการนำลวดลายมาซ้ำกัน (Repetition) 
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ลายท่ี 3 ลายป่ันไกแนวนอน 

 
ภาพท่ี 35 การวิเคราะห์ลวดลายส่ิงทอ ลายป่ันไกแนวนอน 

 

 เทคนิคการป่ันไก คือวิธีการนำด้ายหรือเส้นฝ้าย 2 เส้น 2 สีมาป่ันหรือพันเกลียวเข้าด้วยกันก่อน 

จากน้ันจึงนำไปใช้ทอเป็นเส้นพุ่ง จากส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านแบบด้ังเดิม การป่ันไก มักใช้เพียงแค่บางส่วนของ

ผ้าทอ ท่ีพบได้มากมักเป็นการใช้ทอเพ่ือค่ันระหว่างลายทอด้วยเทคนิคอ่ืน ๆ เช่น การจก หรือการเกาะล้วงด้วย

ลายน้ำไหล ท้ังน้ีการออกแบบใหม่ได้นำเทคนิคป่ันไกมาใช้ในการทอผ้าท้ังผืน เพ่ือให้ได้ลวดลายใหม่ เป็นการ

ทอด้วยเทคนิคป่ันไก สำหรับใช้ในการออกแบบเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายในลำดับต่อไป 
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ลายท่ี 4 การปักผ้าลายหัวใจ 

 
 

ภาพท่ี 36 การวิเคราะห์ลวดลายส่ิงทอ 

 

 การปักเป็นลวดลายตามความเช่ือและประสบการณ์ของผู้ทอ เช่น ลวดลายดอกไม้ ผีเส้ือ กระต่าย 

หัวใจ นก และปู เป็นต้น โดยลวดลายท่ีเกิดจากการปักผ้า มักมีวัตถุประสงค์เพ่ือบอกเล่าเร่ืองราวท้ังจากอดีต

และปัจจุบัน การเรียงตัวของลวดลายมักปรากฏเป็นลักษณะของแถวแนวนอนเพ่ือบ่งบอกเร่ืองราว และถูกปัก

ค่ันด้วยลวดลายเรขาคณิต เช่น ลายเส้นซิกแซก (ตามภาพตัวอย่าง) ท้ังน้ีการพัฒนาลวดลาย ได้มีการนำลาย

หัวใจท่ีเป็นลวดลายท่ีพบได้ท่ัวไปในผ้าปักมาใช้ในการออกแบบ โดยออกแบบให้ลวดลายหัวใจปักซ้ำกันไปท้ัง

ผืนผ้า เพ่ือให้เกิดรูปแบบของการทำซ้ำ (Repetition) แบบใหม่ และใช้โทนสีใหม่เพียงสองสี เพ่ือนำเสนอ

รูปแบบของลวดลายให้เด่นชัดย่ิงข้ึน 
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ลายท่ี 5 ลายเส้นแนวต้ัง 

 
ภาพท่ี 37 การวิเคราะห์ลวดลายส่ิงทอ ลายเส้นแนวต้ัง 

 

 จากการศึกษาผ้าทอลวดลายโบราณจากรร้านฝ้ายเงิน พบว่ามีการใช้ลวดลายแบบเส้นแนวนอนเป็น

จำนวนมาก ท่ีพบมาก ได้แก่ การใช้เส้นแนวนอนเพ่ือแบ่งส่วนของลวดลายต่าง ๆ  ออกจากกัน และใช้เพ่ือทอค่ัน 

แบ่งช่องไฟให้เกิดความหลากหลายของสี อย่างไรก็ตามจากการศึกษาพบเพียงการใช้เส้นตรงแนวนอน ท่ีทอ

ตามหน้ากว่างของก่ีทอผ้าเท่าน้ัน โดยการทอผ้าลักษณะลวดลายเส้นแนวนอน ท่ีใช้เทคนิคการทอลายแบบสลับ

สีไปมา ลักษณะของการทอผ้าด้วยเส้นค่ันแนวนอนน้ีพบได้ท่ัวไป และเป็นส่วนประกอบหน่ึงของผ้านุ่งในจังหวัด

น่าน การออกแบบลวดลายใหม่ จึงได้พัฒนารูปแบบของการทอเป็นเส้นด้วยการเปล่ียนสีใหม่ให้ตามแนวโม

แฟช่ัน และประยุกต์การทอในแนวต้ัง เพ่ือให้เกิดรูปแบบของการใช้เส้นลักษณะใหม่สำหรับนำไปใช้ในการ

ออกแบบเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายในลำดับต่อไป 
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ภาพท่ี 38 สรุปการพัฒนาลวดลายส่ิงทอ 

 

ตารางท่ี 10 แสดงองค์ประกอบการออกแบบของคอลเลกช่ันต้นแบบ 

องค์ประกอบทางการ

ออกแบบ  

(Design Elements) 

 

รายละเอียด 

1. โครงร่างเงา 

(Silhouettes) 

ทรงเอ (A Line)  

ความยาวเท่าหน้าแข้ง และความยาวกรอมพ้ืน 

2. สี  

(colors) 
โทนสีพาสเทล (Pastel Colors) 

3. ผ้าและลวดลาย 

(Textiles) 

วัสดุจากธรรมชาติ เน้ือผ้าท่ีมีน้ำหนักเบา  

ระบายอากาศได้ง่าย ทำความสะอาดง่าย 

4. รายละเอียดตกแต่ง  

(Detail Finishings) 

การเย็บระบาย (Ruffles) และการเย็บรูด (Drawstrings)  

การผูก (Tie) และการมัด (Knot) 
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5. อารมณ์และ

ความรู้สึก 

(Mood/Tone) 

ความสนุกสนาน (Joyful) 

 

 จากการวิเคราะห์แนวคิดการออกแบบ แนวโน้มแฟช่ันใหม่ และการออกแบบลวดลายใหม่จากทุน

วัฒนธรรมส่ิงทอด้ังเดิมท่ีร้านฝ้ายเงินได้มีการเก็บสะสมไว้ จึงได้สรุปเป็นแนวทางและองค์ประกอบสำหรับการ

ออกแบบใหม่ เพ่ือสำหรับใช้ในการออกแบบคอลเลกช่ัน และส่ินค้าอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข้อง ดังน้ี  (1) โครงร่างเงา 

(Silhouettes) มีลักษณะทรงเอ (A Line) เน้นความยาวเท่าหน้าแข้ง และความยาวกรอมพ้ืน (2) สี(colors)

  ท่ีใช้เน้นโทนสีพาสเทล (Pastel Colors) และสีเข้ม (Dull) (3) ผ้าและลวดลาย (Textiles) เน้นการใช้

วัสดุจากธรรมชาติ เน้ือผ้าท่ีมีน้ำหนักเบา ระบายอากาศได้ง่าย ทำความสะอาดง่าย (4) รายละเอียดตกแต่ง 

(Detail Finishing) ท่ีใช้ ได้แก่ การเย็บระบาย (Ruffles) และการเย็บรูด (Drawstrings) ซ่ึงได้มาจากการวิ

เคราห์แนวคิดของแนวโน้มแฟช่ัน และการผูก (Tie) และการมัด (Knot) ซ่ึงได้มาจากการวิเคราะห์แนวคิดของ

รูปแบบการแต่งกายในอดีตของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน (5) อารมณ์และความรู้สึก 

(Mood/Tone) เน้นนำเสนอความสนุกสนาน (Joyful) ความเยาว์วัย และความร่ืนเริง 
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ภาพท่ี 39 ภาพสรุปองค์ประกอบการออกแบบของคอลเลกช่ันต้นแบบ 
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5.4 ผลงานการออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์ (SKETCH DESIGN)  

 

 
ภาพท่ี 40 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี  41 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ 
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ภาพท่ี 42 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 1 

 

ตารางท่ี 11 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 1 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

ชุดติดกัน (Dress) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 
สีส้มสด (Vivid 

Orange) 
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ภาพท่ี 43 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 2 

 

ตารางท่ี 12 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 2 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือโค้ทยาว 

(Overcoat) 
ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีเหลืองสด (Vivid 

Yellow) 

 

กางเกงขายาว 

(Pants) 
ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีส้มสด (Vivid 

Orange) 

 



 83 

 
 

ภาพท่ี 44 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 3 

 

ตารางท่ี 13 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 3 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 
สีส้มสด (Vivid 

Orange) 

 

กางเกงขายาว 

(Pants) 
ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีส้มสด (Vivid 

Orange) 
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ภาพท่ี 45 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 4 

 

ตารางท่ี 14 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 4 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

ชุดติดกัน (Dress) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 
สีชมพูสด (Vivid 

Pink) 
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ภาพท่ี 46 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 5 

 

ตารางท่ี 15 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 5 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีแดงสด (Vivid 

Red) และสีฟ้า 

(Sky Blue) 

 

กระโปรง (Skirt) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีแดงสด (Vivid 

Red) และสีฟ้า 

(Sky Blue) 
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ภาพท่ี 47 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 6 

 

ตารางท่ี 16 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 6 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีเหลืองสด (Vivid 

Yellow) และสีฟ้า 

(Sky Blue) 

 

กระโปรง (Skirt) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 
สีเหลืองสด (Vivid 

Yellow) 
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ภาพท่ี 48 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 7 

 

ตารางท่ี 17 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 7 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีฟ้า (Sky Blue) 

และสีน้ำเงิน 

(Blue) 

 

กระโปรง (Skirt) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีฟ้า (Sky Blue) 

และสีน้ำเงิน 

(Blue) 



 88 

 
ภาพท่ี 49 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 8 

 

ตารางท่ี 18 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 8 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีฟ้า (Sky Blue) 

และสีน้ำเงิน 

(Blue) 

 

กระโปรง (Skirt) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีฟ้า (Sky Blue) 

และสีน้ำเงิน 

(Blue) 
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ภาพท่ี 50 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 9 

 

ตารางท่ี 19 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 9 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีเบจ (Beige) และ

สีเขียวอ่อน (Light 

Green) 

 

กระโปรง (Skirt) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 
สีเขียวเข้ม (Dark 

Green) 
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ภาพท่ี 51 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 10 

 

ตารางท่ี 20 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 10 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 
สีฟ้า (Sky Blue) 

และสีเบจ (Beige) 

 

กางเกงขายาว 

(Pants) 
ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 

สีเบจ (Beige) และ

สีเขียวเข้ม (Dark 

Green) 
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ภาพท่ี 52 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 11 

 

ตารางท่ี 21 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 11 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

ชุดติดกัน (Dress) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 
สีแดงสด (Vivid 

Red) 
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ภาพท่ี 53 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 12 

 

ตารางท่ี 22 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 12 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย 
สีชมพูสด (Vivid 

Pink) 

 

กระโปรง (Skirt) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย สีดำ (Black)  
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ภาพท่ี 54 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 13 

 

ตารางท่ี 23 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 13 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือโค้ทยาว 

(Overcoat) 
ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย สีน้ำตาล (Brown) 

 

กระโปรง (Skirt) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย สีขาว (White) 
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ภาพท่ี 55 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 14 

 

ตารางท่ี 24 รายละเอียดผลงานการออกแบบ ชุดท่ี 14 

ภาพผลงานออกแบบ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 

(Product) 

 

วัสดุและเทคนิค 

(Material and 

Techniques) 

สี 

(Colors) 

 

เส้ือ (Blouse) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย สีดำ (Black) 

 

กระโปรง (Skirt) ผ้าฝ้ายพิมพ์ลาย สีดำ (Black) 
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 5.5 ผลงานการออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์ การนำเสนอผลงานในรูปแบบ (LOOK BOOK) 

 

 
 

ภาพท่ี 56 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 1 
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ภาพท่ี 57 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 2 
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ภาพท่ี 58 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 3 
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ภาพท่ี 59 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 4 
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ภาพท่ี 60 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 5 
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ภาพท่ี 61 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 6 
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ภาพท่ี 62 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 7 
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ภาพท่ี 63 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 8 
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ภาพท่ี 64 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 9 
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ภาพท่ี 65 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 10 
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ภาพท่ี 66 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 11 
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ภาพท่ี 67 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 12 
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ภาพท่ี 68 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 13
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 5.6 การนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 

 

 
ภาพท่ี 69 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 70 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 

 
 

ภาพท่ี 71 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 72 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 
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 5.7 การนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 

 

 
 

ภาพท่ี 73 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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ภาพท่ี 74 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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ภาพท่ี 75 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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ภาพท่ี 76 ภาพการนำเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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บทท่ี 6 

 

สรุปผลการดำเนินการวิจัย 

 

6.1 สรุปผลการดำเนินการวิจัย 

6.1.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า  

ตราสินค้า THE YOUTH (เดอะยูธ) มุ่งนำเสนอสินค้าเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายสำหรับกลุ่มเป้าหมายเจ

เนอเรช่ันเอ็ม (Generation M) ช่วงอายุระหว่าง 17-25 ปี ท่ีชอบการท่องเท่ียวเดินทาง วัฒนธรรม และการ

พักผ่อน กลุ่มเป้าหมายมีบุคลิกท่ีมีความม่ันใจในตนเอง กล้าแสดงออก และกล้าแต่งกายด้วยเส้ือผ้าท่ีโดดเด่น 

ท้ังน้ีเพ่ือนำเสนอความเป็นตนเอง และในขณะเดียวกันเพ่ือนำเสนอภาพถ่ายหรือวีดีโอผ่านช่องทางการส่ือสาร

ทางส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) โดยอัตลักษณ์ตราสินค้ามุ่งนำเสนอการตีความวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินสู่การ

ออกแบบสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ท่ีโดดเด่น มีการตีความวัฒนธรรมให้เข้าใจได้ง่าย เน้นรูปแบบของเส้ือผ้า

นำกระแสนิยม 

 

 
 

ภาพท่ี 77 ภาพโลโก้ ฝ้ายเงิน X TANDT (ฝ้ายเงินเอ็กซ์ทีแอนด์ที) 

 

6.1.2 กลุ่มเป้าหมายหลักของงานวิจัย 

กลุ่มเป้าหมายเจเนอเรช่ันเอ็ม (Generation M) ช่วงอายุระหว่าง 17-25 ปี ท่ีชอบการท่องเท่ียว

เดินทาง วัฒนธรรม และการพักผ่อน กลุ่มเป้าหมายมีบุคลิกท่ีมีความม่ันใจในตนเอง กล้าแสดงออก และกล้า

แต่งกายด้วยเส้ือผ้าท่ีโดดเด่น ท้ังน้ีเพ่ือนำเสนอความเป็นตนเอง และในขณะเดียวกันเพ่ือนำเสนอภาพถ่ายหรือ

วีดีโอผ่านช่องทางการส่ือสารทางส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย

เน้นโครงร่างเงาเส้ือผ้าท่ีโคร่งหลวม ใหญ่เกินขนาดจริง เน้นโทนสีท่ีสดใส และโดดเด่น เช่น สีสด (Vivid) และสี

พาสเทล (Pastel) รายละเอียดตกแต่ง มักได้มาจากการตีความทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ให้มีความเข้าใจได้ง่ายและ

ไม่ซับซ้อน โดยอาจเป็นการดึงเอาลวดลายบางส่วนของวัฒนธรรมด้ังเดิม มาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ ร่วมกัน

โครงร่างเงาของเส้ือผ้าแบบสมัยใหม่ วัสดุท่ีใช้ มักเป็นผ้าใยสังเคราะห์ ท่ีเน้นความสบายในการสวมใส่  
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ภาพท่ี 78 ภาพกลุ่มเป้าหมายตราสินค้า ฝ้ายเงิน X TANDT 

 

6.1.3 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ (PRODUCT LINE)  

ตราสินค้าท่ีได้จากการวิจัย มีการแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้าออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ (1) เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกาย ได้แก่ เส้ือ กระโปรง ชุดติดกัน และเส้ือคลุม และ (2) เคร่ืองประดับ ได้แก่ กระเป๋า รองเท้า และต่าง

หู 

 

6.1.4 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์  

 โครงร่างเงาเส้ือผ้าท่ีโคร่งหลวม ใหญ่เกินขนาดจริง เน้นโทนสีท่ีสดใส และโดดเด่น เช่น สีสด (Vivid) 

และสีพาสเทล (Pastel) รายละเอียดตกแต่ง มักได้มาจากการตีความทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ิน ให้มีความเข้าใจได้

ง่ายและไม่ซับซ้อน โดยอาจเป็นการดึงเอาลวดลายบางส่วนของวัฒนธรรมด้ังเดิม มาประยุกต์ใช้ในงาน
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ออกแบบ ร่วมกันโครงร่างเงาของเส้ือผ้าแบบสมัยใหม่ วัสดุท่ีใช้ มักเป็นผ้าใยสังเคราะห์ ท่ีเน้นความสบายในการ

สวมใส่ 

 

6.1.5 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

ตารางท่ี 25 แสดงรายละเอียดข้อมูลกลุ่มคลัสเตอร์ส่ิงทอร้านฝ้ายเงิน 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชำนาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณเทิดศักด์ิ อิน

แสง 

 081-3121271 

081-7832349 

376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง จ.

น่าน 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชำนาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1  ผู้เช่ียวชาญด้านการทอ 081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง จ.

น่าน 

2  ผู้เช่ียวชาญด้านการทอ 081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง จ.

น่าน 

3  ผู้เช่ียวชาญด้านการทอ 081-3121271 376 หมู่ 7 ต.กองควาย อ.เมือง จ.

น่าน 

 

6.2 ข้อเสนอแนะ 

กรณีศึกษาผู้ประกอบการร้านฝ้ายเงิน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า ฝ้ายเงิน X TANDT เป็นตัวอย่าง

หน่ึงของการนำทุนวัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบสินค้าและเคร่ืองแต่งกาย ท้ังน้ีการสร้างอัตลักษณ์

ตราสินค้าด้วยทุนวัฒนธรรม โดยใช้กรณีศึกษาร้านฝ้ายเงิน สามารถพัฒนาต่อได้อีกหลากหลายประเภท ตาม

ความถนัดของนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ ท่ีเข้าร่วมการดำเนินงาน เน่ืองจากร้านฝ้ายเงินมีศักยภาพท่ีเหมาะสมในการ

เป็นแหล่งผลิตผ้าทอท่ีสามารถพัฒนาลวดลายได้ตามท่ีนักออกแบบต้องการ พร้อมท้ังมีหัวหน้ากลุ่ม

ผู้ประกอบการ ได้แก่ คุณเทิดศักด์ิ อินแสง ท่ีมีความเข้าใจในทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินเป็นอย่างดี และพร้อม

เปิดรับแนวคิดใหม่จากนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือส่งเสริมและต่อยอดการผลิตสินค้าจากทุนวัฒนธรรมได้เป็น

อย่างดี ท้ังยังมีร้านค้าท่ีสามารถรองรับสินค้าใหม่ สำหรับการเปิดตลาดได้อีกด้วย 
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บรรณานุกรม 

 

(วทัญญู ใจบริสุทธ์ิ, 2556) การศึกษาโครงการหน่ึงตาบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) 

ภายใต้วาทกรรมความเป็นสินค้า https://www.tci-

thaijo.org/index.php/easttu/article/download/82708/65715/ เข้าถึงเม่ือ 1 กุมภาพันธ์ 2563 

[ออนไลน์] 

 

การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์, (2556). องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน 

(องค์การมหาชน) เข้าถึงโดย http://www.dasta.or.th/creativetourism/th/creativetourism/531.html 

เม่ือวันท่ี 10 เมษายน 2562 

 

แผนพัฒนาจังหวัดน่าน พ.ศ. 2561-2564, (2559). คณะกรรมการบริหารงานจัง หวัดแบบบูรณาการ (ก.บ.จ.) 

จังหวัดน่านสำนักงานจัง หวัดน่าน 

 

(คิดเล่นเห็นต่าง, 2556) จากOVOP สู่ OTOP กับการพัฒนาท่ีย่ังยืน 

Oct 20, 2013 17:39 รายการ คิดเล่นเห็นต่าง กับคำผกา ประจำวันท่ี 20 ตุลาคม 2556 

https://voicetv.co.th/watch/85501  

 

Fashion Trend Forecast www.wgsn.com เข้าถึงเม่ือ 1 มกราคม 2563 [ออนไลน์] 

 

วิทยา อินทร์สอน, สุขอังคณา แถลงกัณฑ์, ปัทมาพร ท่อชู, นวัตกรรมอุตสาหกรรมส่ิงทอสีเขียว Eco-

Industrial Innovative Textiles, Industrial Technology Review, 2563 No. 277 เข้าถึงเม่ือ 1 

กุมภาพันธ์ 2563 [ออนไลน์] 
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ภาคผนวก 

 

1. แบบสัมภาษณ์ 

 

การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการด้านส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านด้วยแบบสอบถามปลายเปิด 

(Opened End) เก่ียวกับอัตลักษณ์ของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

 

 แบบสัมภาษณ์น้ีเป็นการสอบถามความเห็นของท่านท่ีมีต่ออัตลักษณ์ส่ิงทอและเคร่ืองแต่งกายพ้ืนถ่ิน

จังหวัดน่าน และความต้องการพัฒนารูปแบบสินค้า และตราสินค้าเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

กรณีศึกษาร้านฝ้ายเงิน 

 

คำถาม: ท่านมีความรู้สึกและความคิดเห็นอย่างไรต่อหัวข้อต่อไปน้ี 

 

 1. ส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านท่ีมีความโดดเด่น 

 2. วัสดุท่ีมักพบได้ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

 3. กลุ่มเป้าหมายปัจจุบัน 

 4. กลุ่มเป้าหมายในอนาคตท่ีคาดหวัง 

 5. ความคิดเห็นต่อการเปล่ียนเปลงรูปแบบของส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


