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บทท่ี 1 

 

บทนํา 

 

หลักการและเหตุผล 

 

 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ได้รับการนิยามโดยยูเนสโก (UNESCO)  ว่าเป็นการ

ท่องเท่ียวท่ีมีจุดประสงค์สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนน้ัน ๆ เกิดความย่ังยืน โดยมีการจัดกิจกรรม

ท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องและสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการเรียนรู้และ

การทดลองให้ได้มาซ่ึงประสบการณ์ท่ีเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากน้ัน ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการ

ท่องเท่ียวภายในชุมชนและผลประโยชน์ท่ีชุมชนจะได้รับ ท้ังในรูปแบบท่ีเป็นผลประโยชน์ตอบแทนอิงตาม

ระบอบทุนนิยมและความย่ังยืนของการพัฒนาในชุมชน 

ท้ังน้ีเพ่ือให้สอดคล้องกับแนวโน้มของการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  สังคมและเทคโนโลยีท่ีเกิดข้ึนและ

เปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  ซ่ึงมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมท่ีคงอยู่ในประเทศอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้   ประเทศต่างๆ 

จึงได้ตระหนักถึงความสําคัญของการสร้างอัตลักษณ์ประจําชาติ (National Identity) ผ่านการใช้วัฒนธรรม

เพ่ือเป็นตัวขับเคล่ือนเศรษฐกิจโดยใช้ทุนวัฒนธรรม  เน่ืองจากวัฒนธรรมน้ันเป็นส่ิงท่ีแสดงถึงวิถีชีวิต  ภูมิ

ปัญญา  ความเช่ือและ ความเป็นชาติ  นอกจากการสร้างรายได้และความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจผ่านการ

ผลิตสินค้า  การบริการและการท่องเท่ียวแล้ว ทุนทางวัฒนธรรมยังสามารถสร้างภาพลักษณ์และความภูมิใจใน

ชนชาติ อันเป็นพ้ืนฐานของความเจริญทางด้านชุมชนและสังคมอย่างย่ังยืน  ย่ิงกว่าน้ันจากทิศทางการพัฒนา

ของประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)  ของสํานักงาน

คณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  ได้กําหนดแนวนโยบายว่าด้วยการใช้ทุนทางวัฒนธรรม เป็น

หลักสําคัญในการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยการประยุกต์ใช้  เก้ือกูลองค์ความรู้ภูมิปัญญา  และสร้างจุด

แข็งของอัตลักษณ์ไทยบนฐานนวัตกรรมท่ีเข้มแข็งเพ่ือเช่ือมโยงกับเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจในภูมิภาค    

 จากการสํารวจข้อมูลพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของประเทศไทยพบว่า ประเทศไทยมีความหลากหลายใน

เร่ืองทุนวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ท่ัวประเทศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในเขตภาคเหนือซ่ึงเป็นท้องถ่ินท่ีมีบทบาทสําคัญ

เชิงเศรษฐกิจการท่องเท่ียว เป็นแหล่งรวมของศิลปวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินมีวิถีชีวิตและขนบธรรมเนียมเป็นของ

ตนเองอันเป็นอัตลักษณ์เฉพาะสืบทอดมาอย่างยาวนานต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ตลอดจนมีความหลากหลาย
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ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีเช่ือมโยงสู่ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะอย่างย่ิงในจังหวัดน่านซ่ึงเป็นแหล่ง

รวมกลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลาย  วัฒนธรรมเหล่าน้ีบางส่วนได้แปรเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์ประจําถ่ิน อาทิเช่น ผ้า

ทอพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านท่ีมีความโดดเด่นของลวดลาย โดยมีอยู่ในหลายท้องถ่ิน หลายตําบล ซ่ึงแต่ละ

ท้องถ่ิน และตําบลก็มีเอกลักษณ์ของตนเองตามกลุ่มชาติพันธ์ุ  มีท้ังผ้าทอท่ีทอข้ึนโดยชาวเมืองด้ังเดิมและผ้าทอ

ท่ีมีมาจากแหล่งอ่ืน ๆ  อาทิเช่นผ้าทอลายน้ําไหลและผ้าซ่ินของชาวไทล้ือ เป็นต้น แต่จากการสํารวจปัญหาของ

ผู้ประกอบการส่ิงทอไทย  พบว่าผู้ประกอบการระดับชุมชนจํานวนมากยังขาดความรู้ความเข้าใจ ในการพัฒนา

ทางนวัตกรรมสร้างสรรค์ด้านส่ิงทอ  และความสามารถในการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 

ซ่ึงไม่นําไปสู่แนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ท่ีจะเป็นการเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชนอีกด้วย 

 นอกจากน้ีจากการสํารวจของผู้วิจัยพบว่าพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเป็นแหล่งท่ีมีการผลิตผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์

จากส่ิงทอเป็นจํานวนมาก ท้ังในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปแล้วและยังไม่ได้แปรรูป โดยเฉพาะส่ิงทอซ่ึงถือ

เป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีสําคัญ  เป็นงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านท่ีสะท้อนวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีเป็น 

เอกลักษณ์ของคนในท้องถ่ินน้ัน ๆ  ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาท่ีสืบทอดกันมาต้ังแต่อดีต   

ในปัจจุบันสินค้าไลฟ์สไตล์ในหลายพ้ืนท่ีของจังหวัดน่านยังไม่ได้รับการพัฒนาให้เหมาะสมกับความต้องการของ

ตลาดและผู้บริโภค  อีกท้ังรูปแบบของผลิตภัณฑ์ยังไม่แสดงถึงความคิดสร้างสรรค์ท่ีสามารถสร้างห่วงโซ่ทาง

เศรษฐกิจ และแสดงอัตลักษณ์จําเพาะของท้องถ่ินท่ีเหมาะสมกับแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์   

ย่ิงกว่าน้ัน จากการสํารวจผลิตภัณฑ์ในชุมชนยังพบปัญหาการขาดการสร้างตราสินค้า  การโฆษณา  

การทําการตลาดและการประยุกต์พัฒนาและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือให้สามารถแข่งขันกับตลาดสินค้าใน

ปัจจุบันได้ ท้ังผู้วิจัยยังได้รับข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรมในพ้ืนท่ีว่าการ

สนับสนุนจากภาครัฐยังส่งมาไม่ถึงกลุ่มผู้ประกอบการส่วนใหญ่ ซ่ึงจากปัญหาดังกล่าวได้ส่งผลต่อการพัฒนา

ขยายผลเชิงการท่องเท่ียว  โดยเฉพาะอย่างย่ิงในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านท่ีมีทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ด้ังเดิมใน

การผลิตส่ิงทอเป็นของตนเองอย่างหลากหลาย จากการศึกษาข้อมูลและการลงพ้ืนท่ีสํารวจ จังหวัดน่านต้ังแต่ปี 

2557-2559 อย่างต่อเน่ือง พบว่า 

 1) ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านยังไม่ตระหนักถึงความสําคัญของการพัฒนารูปแบบอาชีพ ด้วยการสร้าง

และพัฒนา ตราสินค้า (Brand) ท่ีจะสามารถเป็นส่วนช่วยสําคัญในการส่งเสริมแนวทางของการพัฒนา

อุตสาหกรรมภายในจังหวัด ซ่ึงนับเป็นการส่งเสริมอาชีพ ในระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ท่ี

จะก่อให้เกิดห่วงโซ่ทางเศรษฐกิจ 

2) ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านในปัจจุบันมีรูปแบบซ่ึงคงความเป็นเอกลักษณ์พ้ืนถ่ินด้ังเดิมและคุณภาพ

ของส่ิงทอท่ียังไม่ถูกพัฒนาด้วยนวัตกรรมให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายซ่ึงเป็นคน
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เมืองรุ่นใหม่ท่ีมีรสนิยมสากล ท้ังยังจัดจําหน่ายเฉพาะในพ้ีนท่ีทําให้ปริมาณการขายมีจํานวนจํากัดและไม่

ก่อให้เกิดรายได้ท่ีย่ังยืน  

 3) ผู้ผลิตและจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ในจังหวัดน่านยังไม่มีการสร้างตราสินค้า (Brand) ท่ีมีอัต

ลักษณ์จําเพาะท่ีสามารถสะท้อนทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินได้อย่างชัดเจน  

 โครงการวิจัยน้ีจึงต้องการมุ่งศึกษาหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใหม่แก่จังหวัดน่าน 

โดยเน้นด้านการพัฒนาอุตสาหกรรมท้องถ่ินสู่สากล เป็นการผนวกองค์ความรู้จากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยจาก

คณาจารย์ผู้เช่ียวชาญทางด้านแฟช่ัน ส่ิงทอ และนฤมิตศิลป์เพ่ือการพัฒนาสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีมีอัตลักษณ์จําเพาะ

จากทุนวัฒนธรรมของพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน และต่อยอดสู่การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์

ไลฟ์สไตล์ เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาท่ีมีความเหมาะสมกับลักษณะของทุนวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านและ

ให้ได้มาซ่ึงฐานข้อมูลท่ีสามารถนําไปต่อยอดให้ผู้อยู่อาศัยในจังหวัดน่านตระหนักถึงความสําคัญของการสร้าง

รายได้ตามแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ด้วยการเช่ือมโยงทุนวัฒนธรรมสู่การผลิตเชิงอุตสาหกรรมใน

ระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ได้อย่างย่ังยืน 

 

วัตถุประสงค์ 

 

 1. เพ่ือให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวใหม่ ท่ีส่งผลให้เกิดการกระจายรายได้ในระบบห่วงโซ่เศรษฐกิจ โดย

ใช้เส้นทางทุนวัฒนธรรมส่ิงทอในจังหวัดน่านสําหรับการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสถานท่ีท่องเท่ียวองค์รวม โดยใช้ภูมิปัญญาและทุนวัฒนธรรมส่ิง

ทอของชุมชนเป็นตัวขับเคล่ือน 

 3. เพ่ือให้เกิดอาชีพท่ีส่งผลให้ชุมชนมีรายได้อย่างย่ังยืน สามารถพ่ึงพาตนเองได้ และขับเคล่ือนสู่การ

พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชน  เพ่ือช่วยพัฒนาสังคมไทยไปสู่การเพ่ิมมูลค่าและรายได้  ท้ังยัง

ส่งเสริมการพ่ึงพาตนเองของชุมชนอย่างย่ังยืน 

 4. เพ่ือสร้างแหล่งเรียนรู้ ท่ีจะเป็นจุดศูนย์กลางการพัฒนาสร้างสรรค์ จุดจัดจําหน่าย และพ้ืนท่ีสัมมนา

เชิงปฏิบัติการของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรม รวมท้ังหาแนวทางในการเช่ือมโยงองค์ความรู้ทางด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์สู่ชุมชนผ่านการอบรม  ถ่ายทอดความรู้  และให้คําปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ

ในชุมชน  ให้สามารถพัฒนาสินค้าให้ได้คุณภาพทัดเทียมมาตรฐานสากล 
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กระบวนการดําเนินการวิจัย 

 

 การดําเนินการศึกษาวิจัยแบบผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพ การพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ และกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Ethnography) ซ่ึงเป็นการ

ผสมผสานระหว่างกระบวนการวิเคราะห์วิจัยเชิงคุณภาพและกระบวนการคิดเชิงออกแบบเพ่ือเป็นการให้ข้อมูล

และสร้างแรงบันดาลใจ  

 

ความร่วมมือกับหน่วยงานอ่ืน ๆ 

 

 เพ่ือให้การดําเนินงานของโครงการประสบความสําเร็จท้ังในด้านนามธรรม (ผลผลิตเชิงการศึกษาวิจัย) 

และด้านรูปธรรม (ผลผลิตเชิงการนําไปใช้จริง การสร้างและส่งเสริมให้เกิดเส้นทางการท่องเท่ียวทางด้านส่ิงทอ

และผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์) ทางโครงการเล็งเห็นถึงการลงพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บข้อมูลด้านผู้ประกอบการจริงในพ้ืนท่ี

จังหวัดน่าน โดยมุ่งเน้นเลือกสรรกลุ่มผู้ประกอบการท้ังท่ีเป็นภาครัฐและเอกชน ท้ังท่ีพัฒนาแล้วและกําลัง

พัฒนา เพ่ือส่งเสริมทางด้านการออกแบบส่ิงทอและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ อันจะนําไปสู่การส่งเสริมเส้นทางการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ท่ีมุ่งให้นักท่องเท่ียวมีโอกาสในการร่วมลงมือทําจริง และเรียนรู้อย่างลึกซ้ึงกับกลุ่มผู้อยู่

อาศัยในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน อันจํานํามาซ่ึงความเข้าใจในวัฒนธรรมท่ีถูกต้องและต่อยอดสู่การท่องเท่ียวท่ี

สร้างสรรค์ต่อไปในอนาคตอย่างย่ังยืน 

 นอกจากความร่วมมือกับหน่วยงานภาคเอกชน ท่ีเข้าร่วมโครงการแล้ว ทางโครงการยังได้รับความ

ร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ ในการดําเนินงานให้คําปรึกษา วางแผน และร่วมกันพัฒนากลุ่มผู้ประกอบการใน

พ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย องค์การบริหารพ้ืนท่ีพิเศษจังหวัดน่าน ผู้ว่าราชการ

จังหวัดน่าน สํานักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมจังหวัดน่าน เป็นต้น 
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บทท่ี 2 

 

วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง 

 

2.1 การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

 

คําว่าการท่องเท่ียวน้ันมีความหมายกว้าง และมีหลายคนที่ให้นิยามต่างกันออกไป แต่บุคคลที่ให้นิยาม

การท่องเท่ียว และถูกอ้างถึงบ่อยคร้ังในงานวิจัยท่ีเก่ียวกับการท่องเท่ียว คือ วรรณา วงษ์วานิช (2546) ผู้ศึกษา

ภูมิศาสตร์การท่องเท่ียวมากท่ีสุดคนหน่ึงในประเทศไทย ท่ีกล่าวว่า การท่องเท่ียวหมายถึง การท่ีคนเราเดินทาง

ไปยังสถานที่ต่าง ๆ เพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ รวมถึงการเคลื่อนย้ายประชากรจากแห่งหนึ่งไปยังอีกแห่งหน่ึง 

ตลอดจนการเดินทางภายในประเทศ และเดินทางระหว่างประเทศ การท่องเที่ยวนั้นเป็นกระบวนการที่มี

ความสัมพันธ์อันดีต่อกัน มีกิจกรรมร่วมกัน ได้รับความรู้ ความสนุกสนานเพลิดเพลิน โดยมีเงื่อนไข 3 ประการ 

ได้แก่ ประการแรก ต้องเดินทางจากถิ่นที่อยู่อาศัยไปยังที่อื่นชั่วคราว ประการที่สอง ต้องเดินทางไปด้วยความ

สมัครใจ และประการสุดท้ายต้องเดินทางด้วยจุดมุ่งหมายใด ๆ ก็ได้ ที่มิใช่เพื่อการประกอบอาชีพ หรือหา

รายได้ 

  นอกจากนี้ยังมีคําอธิบายที่เป็นภาพกว้างของการท่องเที่ยว เช่น งานศึกษาที่เกี่ยวกับธุรกิจบริการด้าน

การท่องเที่ยวของหน่วยงานอย่าง Personal & Social and Humanities Education Section (2013) ใน

เขตปกครองพิเศษฮ่องกง ซึ่งได้ให้ความหมายการท่องเท่ียวว่า เป็นการเคลื่อนย้ายของผู้คนจากถิ่นที่อยู่อาศัย 

หรือที่ท้างานในระยะเวลาอันสั้นไม่เกิน 1 ปี และต้องไม่ใช่กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการหารายได้ โดยการ

ท่องเที่ยวถือเป็นกลุ่มย่อยของการเดินทาง (travel) ซึ่งการเดินทางนั้นครอบคลุมถึงกิจกรรมเพื่อการพักผ่อน 

การทําธุระ ตลอดจนการประกอบอาชีพ ดังนั้น การท่องเที่ยว (tourism) จึงเปรียบเสมือนองค์ประกอบย่อย 

(subset) ของการเดินทางอีกทีหน่ึง 

 ทั้งนี้ การท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 2 ประเภทหลัก ได้แก่ การท่องเที่ยวภายในประเทศ (Domestic 

Tourism) ที่เป็นการเดินทางของนักท่องเที่ยวระหว่างที่พักอาศัย และจุดหมายปลายทางภายในประเทศท่ี

ตนเองอยู่อาศัย และการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (International Tourism) ที่เป็นการเดินทางจากที่พัก

อาศัย ไปยังจุดหมายปลายทางนอกประเทศภูมิลําเนาของตน โดยอาจจะเป็นการเดินทางระหว่าง 2 ประเทศ 

หรือมากกว่าก็ได้ 
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 คําาว่า creative tourism นั้นสร้างขึ้นโดยนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ ที่ชื่อ คริสปิน เรย์มอนด์ (Crispin 

Raymond) และ เกร็ก ริชาร์ดส์ (Greg Richards) ที่กล่าวว่าพวกเขาได้แรงบันดาลใจมาจากการท่องเที่ยวใน

ประเทศกลุ่มเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ในช่วงปี 2542-2543 ซึ่งมีจุดหมายปลายทางคือประเทศไทยรวมอยู่ด้วย 

โดย creative tourism นั้น เกิดจากหลักการที่นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรมของพื้นท่ี

จุดหมาย ซึ่งประสบการณ์ดังกล่าวทําให้นักท่องเที่ยวได้ทําความเข้าใจกิจกรรมต่าง ๆ ผ่านประสบการณ์ของ

ตัวเอง เกิดปฏิสัมพันธ์อันดีระหว่างเจ้าบ้าน และผู้มาเยือน และยังเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 

นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวยังสามารถใช้ประสบการณ์ที่เรียนรู้ใหม่ มาประยุกต์กับชีวิตการงานของตนหลังจาก

การท่องเท่ียว (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ และคณะ, 2556) 

 รูปแบบการท่องเท่ียวอีกประเภทท่ีจะต้องกล่าวถึงเช่นกัน คือ การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ที่ตอนนี้เป็น

นโยบายสําคัญของหน่วยงานท่องเที่ยวในประเทศไทย และหน่วยงานอื่นที่จัดทําแผนการท่องเที่ยวร่วมกัน 

ความหมายของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน คือ การท่องเที่ยวกลุ่มใหญ่ หรือกลุ่มเล็กที่มีการจัดการท่องเที่ยวดี

เยี่ยม เพราะสามารถดํารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เสื่อมคลาย และธุรกิจท่องเที่ยวมี

การปรับปรุงคุณภาพให้ได้ผลกําไรอย่างเป็นธรรม มีนักท่องเที่ยวเข้ามาสมํ่าเสมอในจํานวนที่เพียงพอ และต้อง

ส่งผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมให้น้อยที่สุดในระยะยาว (ตฤตณัย นพคุณ, 2558) หลักการเบื้องต้นของ

การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนนั้น ให้ความสําคัญกับคุณค่าและอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว สร้างจิตสํานึกให้

นักท่องเที่ยวรับผิดชอบต่อทรัพยากรการท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม และสิ่งสําคัญอีกประการหนึ่งคือ ผล

ประกอบการจากการท่องเท่ียวต้องตกถึงมือคนในชุมชนหรือท้องถ่ิน โดยหลักการอย่างหลังน้ีเกิดการพัฒนาต่อ

ยอดกลายเป็นการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community Based Tourism) ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวที่คํานึงถึงความ

ยั่งยืนของสิ่งแวดล้อมสังคม และวัฒนธรรม ทั้งยังต้องกําหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน เพื่อชุมชนท่ี

เป็นเจ้าของมีสิทธิในการดูแล เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการ 

ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน, 2559) 

 อย่างไรก็ตาม การท่องเท่ียวของประเทศไทยก็ยังคงมีปัญหาในด้านอื่น ๆ เช่น ขีดความสามารถในการ

แข ่ ง ขันด ้ านการท ่อง เท ี ่ ยว  ท ี ่ ได ้คะแนนต ํ ่ า  จากการจ ัดอ ันด ับผ ่ านทาง  Travel and Tourism 

Competitiveness Index ซึ่งเป็นเกณฑ์การวัดขีดความสามารถในการแข่งขันที่มีรายละเอียดครอบคลุม 

จัดทําโดย World Economic Forum (2015) ในปี 2557 พบว่าขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยอยู่

ลําดับที่ 35 ของโลก และลําดับที่ 10 ในทวีปเอเชีย หากมองเบื้องต้นอาจเห็นว่าไทยมีอันดับที่ดีกว่าหลาย

ประเทศในโลก แต่เมื่อวิเคราะห์ตามคะแนนแต่ละส่วนแล้ว พบจุดอ่อนของการท่องเที่ยวไทยที่ควรรีบแก้ไข 

ได้แก่ ความปลอดภัย (อันดับที่ 132) ความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม (อันดับที่ 116) และสุขอนามัย (อันดับที่ 89) 
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นอกจากนี้ คะแนนรวมทั้งหมดแม้จะมีอันดับที่ดี (อยู่ในจํานวนเลข 2 หลัก) แต่ก็ยังอยู่ในเกณฑ์ตํ่ากว่าประเทศ

ใกล้เคียง อย่างสิงคโปร์และมาเลเซีย ท้ังท่ีประเทศไทยน้ันมีความพร้อมด้านทรัพยากรมากกว่า 2 ประเทศน้ี 

 ปัจจุบันจังหวัดน่านมีแนวโน้มการท่องเที่ยวในเชิงสถิติ และความนิยมจากนักท่องเที่ยวที่ดี ทั้งยังมีจุด

ขายที่เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม เริ่มจากข้อมูลสถิติ ในตารางที่ 1 จะเห็นว่านักท่องเที่ยวชาวไทยในจังหวัด

น่านมีอัตราการเปลี่ยนแปลงระหว่างปีที่เป็นบวก หรือกล่าวได้ว่าในช่วงปี 2552 – 2559 นี้ นักท่องเที่ยวไทย

เดินทางมายังจังหวัดน่านในจํานวนท่ีเพ่ิมข้ึนทุกปี ซ่ึงถือเป็นจังหวัดท่ีมีอัตราการเปล่ียนแปลงท่ีเป็นบวกท้ังหมด 

เช่นเดียวกับอีก 3 จังหวัด ได้แก่ พะเยา เชียงใหม่ และลําพูน สะท้อนให้เห็นว่าไม่มีปัจจัยใด ๆ ที่ส่งผลให้

จังหวัดน่านมีจํานวนนักท่องเที่ยวที่ลดลงเมื่อเทียบปีต่อปี นอกจากนี้ เมื่อหาอัตราการเปลี่ยนแปลงเฉลี่ยต่อปี 

พบว่าจังหวัดน่านมีการเติบโตของนักท่องเที่ยว 20.06% ต่อปีโดยประมาณ เป็นสัดส่วนที่สูงเป็นอันดับ 3 ของ

กลุ่ม 9 จังหวัดภาคเหนือ 

 นอกจากนี้ จังหวัดน่านยังถูกจัดเป็น 1 ใน 12 เมืองต้องห้ามพลาด โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

และยังอยู่ในกลุ่มพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ซึ่งรับผิดชอบโดยองค์การบริหารการพัฒนาพื้นท่ี

พิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน หรือ อพท. ที่มีจุดประสงค์หลักคือการพัฒนาการท่องเที่ยวสู่ความยั่งยืน

ด้วยแนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชน และในปี 2559 รายได้การท่องเที่ยวของจังหวัดน่านเพิ่มสูงถึง 15.34% 

ในไตรมาสสุดท้ายของปีเมื่อเทียบกับเวลาเดียวกันในปีก่อนหน้า และเป็นอัตราการเปลี่ยนแปลงที่สูงที่สุดใน

บรรดากลุ่ม 12 เมืองต้องห้ามพลาด อีกทั้งการที่น่านมีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายดังที่กล่าวไว้ในบทแรก ทํา

ให้น่านมีศักยภาพเพียงพอท่ีจะพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวโดยชุมชนควบคู่ไปกับแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นกระแสหลัก 

 

2.2 แนวคิดทุนวัฒนธรรม 

 

สํานักงานราชบัณฑิตยสภา พ.ศ. 2555 ได้ให้ความหมายของคําว่า วัฒนธรรมไว้ว่า วัฒนธรรม  

หมายถึง  ลักษณะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงามของสังคม ความเจริญน้ันแสดงออกได้ด้วยความเป็นระเบียบ

เรียบร้อย  ความกลมเกลียวก้าวหน้าของชาติและศีลธรรมอันดีของประชาชน.  วัฒนธรรมเป็นส่ิงท่ีแสดงความ

เจริญงอกงามท้ังทางจิตใจและทางวัตถุ ส่ิงท่ีแสดงให้เห็นวัฒนธรรมของสังคมมีหลายอย่าง  เช่น  ความรู้สึกนึก

คิดของสมาชิกในสังคม  การรู้จักควบคุมอารมณ์โดยเฉพาะเม่ือเกิดความขัดแย้ง    มารยาทท่ีขัดเกลาเรียบร้อย  

สุภาพเหมาะสมสอดคล้องตามบริบทของสถานการณ์  ความรู้จักรักษาสิทธิของผู้อ่ืนและของตน  เป็นต้น   ท้ังน้ี 

ความหมายและคําจํากัดความของวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจ ได้แก่ 
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 พระยาอนุมานราชธน ได้ให้ความหมายว่า “วัฒนธรรม” คือ ส่ิงท่ีมนุษย์เปล่ียนแปลงปรับปรุงหรือผลิต

ข้ึน สร้างข้ึนเพ่ือความเจริญงอกงามในวิถีของส่วนรวม ถ่ายทอดกันไว้ เอาอย่างกันไว้ รวมท้ังผลิตผลของ

ส่วนรวมท่ีมนุษย์ได้เรียนรู้มาจากคนแต่ก่อนสืบต่อเป็นประเพณีกันมา ตลอดจนความรู้สึก ความคิดเห็น และ

กิริยาอาการ หรือการกระทําใด ๆ ของมนุษย์ในส่วนรวมลงรูปเป็นพิมพ์เดียวกัน และสําแดงออกมาได้ปรากฏ

เป็นภาษา ศิลปะ ความเช่ือ ระเบียบประเพณี เป็นต้น 

 ไทเลอร์ (Tylor, 1974) ให้นิยามคําว่าวัฒนธรรม คือ ความทับซ้อนกันระหว่าง ความรู้ ความเช่ือ ศิลปะ 

ศีลธรรม กฎหมาย ประเพณี และสมรรถนะอ่ืนท่ีมนุษย์ต้องการแสวงหาเพ่ือการเป็นสมาชิกของสังคม 

 โมแรน (Moran, 2001) กล่าวไว้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง วิถีชีวิตท่ีค่อยๆเกิดการพัฒนาของกลุ่มคน 

ประกอบด้วยแบบแผนการปฏิบัติร่วมกัน มีผลผลิตร่วมกัน และมีมุมมองทัศนติความคิดร่วมกันภายใต้บริบท

ทางสัมคมท่ีเฉพาะเจาะจง โดยวัฒนธรรมมีองค์ประกอบสําคัญ 3 ประการ ได้แก่ ผลิตผล (Products), วิถี

ปฏิบัติ (Practices), และมุมมอง (Perspectives) 

วัฒนธรรมเป็นเคร่ืองกําหนดวิถีการดําเนินชีวิตของมนุษย์ การท่ีมนุษย์อยู่ร่วมกันคบหาสมาคม ประกอบอาชีพ

ร่วมกัน ล้วนเป็นผลมาจากวัฒนธรรม วัฒนธรรมเป็นเคร่ืองกล่อมเกลาจิตใจมนุษย์ ก่อให้เกิดการอยู่ร่วมกัน

อย่างสงบสุข สังคมและวัฒนธรรมจึงจําเป็นของคู่กัน โดยมนุษย์เป็นผู้สร้างวัฒนธรรม และวัฒนธรรมเป็นส่ิง

สร้างความเจริญให้แก่สังคมของมนุษย์ (จันทิรา ธนสงวนวงศ์, 2561) 

 วัฒนธรรม คือมรดกแห่งสังคม แบบแผนวิถีการดําเนินชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ซ่ึงถูกหล่อหลอม

จากรุ่นสู่รุ่น และมีการพัฒนาให้เข้ากับยุคสมัย โดยทุกคนในสังคมมีความเข้าใจร่วมกันทุนวัฒนธรรมสามารถ

แบ่งได้เป็นสองประเภท ได้แก่ (1) ทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ (Tangible Culture) ได้แก่ โบราณสถาน 

โบราณวัตถุ ภาพเขียน รูปป้ัน เป็นต้น (2) ทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ (Intangible Culture) เป็นทุนท่ีอยู่ใน

รูปแบบของทรัพย์สินทางปัญญา หรือเรียกอีกนัยหน่ึงว่า ทุนวัฒนธรรมท่ีไม่ใช่วัตถุ (Nonmaterial Culture) 

ได้แก่ ความคิด การปฏิบัติ ความเช่ือ และค่านิยม เช่น เพลง งานวรรณกรรม นิทาน อย่างไรก็ตามทุนวัฒนธรรม

ท้ังสองประเภทน้ีมีความสัมพันธ์และเก่ียวข้องกัน และสามารถปรากฏอยู่ได้ทุกช่วงเวลาในฐานะทุนคงคลัง 

(Capital Stock) ซ่ึงมีมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์และคุณค่าทางวัฒนธรรมในตัวเอง (ชัยอนันต์ สมุทวณิช, 2540)  

 สินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products)  หมายถึง สินค้าและบริการท่ีมีวัฒนธรรมฝังตัวเป็นส่วนหน่ึง

ของสินค้าหรือบริการน้ัน ในฐานะผู้บริโภคท่ีซ้ือสินค้าหรือบริการ ผู้บริโภคมิได้เพียงแค่สินค้าหรือบริการเท่าน้ัน 

หากแต่ยังได้วัฒนธรรมท่ีฝังอยู่ในตัวสินค้าด้วย ท้ังน้ีนัยของวัฒนธรรมท่ีปรากฏในสินค้าและบริการแต่ประเภท

น้ัน จะมีระดับและความเข้มข้นไม่เท่ากัน สินค้าบางประเภทอาจแสดงนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างเด่นชัด แต่

บางประเภทอาจแสดงนัยเก่ียวกับวัฒนธรรมอย่างไม่เด่นชัด (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) 
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วัฒนธรรมท่ีฝังตัวอยู่ในสินค้าหรือบริการ (Embodied Culture) ท่ีแตกต่างกันส่งผลให้สินค้าหรือ

บริการแต่ละประเภทมีคุณลักษณะท่ีแตกต่างกัน ความหลากหลายของผลผลิตดังกล่าวจึงช่วยกระตุ้นให้เกิด

ความต้องการสินค้า (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) โดยเฉพาะอย่างย่ิงในยุคปัจจุบันท่ีมีอิทธิพลของเครือข่าย

สังคมออนไลน์และอินเตอร์เน็ต 

 วัฒนธรรมมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา มีท้ังวัฒนธรรมท่ีเกิดข้ึนใหม่และสูญหายไปตามกาลเวลา หรือ

อาจมีบางวัฒนธรรมท่ีต่อยอดข้ึนไปจากวัฒนธรรมเดิม ดังน้ัน การอนุรักษ์วัฒนธรรมเดิม และการดําเนินการ

พัฒนาวัฒนธรรมจึงมีความจําเป็นและเป็นส่ิงท่ีจะต้องดําเนินการไปอย่างควบคู่กัน เน่ืองจากแต่ละวัฒนธรรมมี

เกียรติและมีคุณค่าซ่ึงต้องได้รับความเคารพและรักษาไว้ (UNESCO, 1966)  

จากแนวคิดของกระทรวงวัฒนธรรม พ.ศ. 2560 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทย (Cultural Product of Thailand : 

CPOT) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาต่อยอดมาจากวัฒนธรรมไทย มีคุณค่า ความหมาย เร่ืองราว ด้านวัฒนธรรม 

อันเป็นรากเหง้าท่ีได้รับการสืบสานสืบทอดมาจาก บรรพบุรุษ บ่งบอก อัตลักษณ์ และสามารถเพ่ิมมูลค่าทาง

เศรษฐกิจ สร้างเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์ 

 ผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรม สามารถแบ่งได้เป็นสองประเภท ได้แก่ (1) ประเภทอนุรักษ์ โดย

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยประเภทอนุรักษ์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาหรือสร้างสรรค์ จากหลักฐานทาง

วัฒนธรรมไทย โดยยังคงรักษารูปแบบเดิมไว้ เพ่ือตอบสนองความต้องการของคนสังคม และมีมูลค่าเพ่ิมทาง

เศรษฐกิจ (2) ประเภทสร้างสรรค์ โดยผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยประเภทสร้างสรรค์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีสร้าง

ข้ึน โดยนํารูปแบบ หลักฐานทางวัฒนธรรมมาออกแบบ ประยุกต์ พัฒนา ต่อยอด สร้างสรรค์ ให้ได้ผลิตภัณฑ์

ใหม่ตามสมัยนิยม สอดคล้องกับความต้องการของคนในสังคม และมีมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

 วัฒนธรรมจะสามารถต่อยอดและอยู่รอดได้ จําเป็นต้องมีคุณค่าทางเศรษฐศาสตร์ คือ การมีความ

ต้องการสาระจากวัฒนธรรมเหล่าน้ัน และยินดีจ่ายราคา (จ่ายราคา หมายถึง เงิน เวลา ทรัพยากร ความสนใจ) 

เพ่ือวัฒนธรรมน้ันๆ (เกรียงศักด์ิ เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2018) 

 ปัจจุบันวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทในระบบเศรษฐกิจมากข้ึน ท้ังยังนําไปสู่การพัฒนาประเทศท้ัง

ทางตรงและทางอ้อม โดยเฉพาะอย่างย่ิงในมิติทางเศรษฐกิจ ท่ีวัฒนธรรมเป็นทุนทางกิจกรรมการผลิตและการ

บริการ โดยวัฒนธรรมในแง่ของสินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products) เช่น ภาพวาด สถาปัตยกรรม 

วรรณกรรม เป็นต้น เน่ืองจาก (1) วัฒนธรรมสามารถช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการสร้างรายได้ให้

ประเทศ (2) การแพร่ขยายของสินค้าวัฒนธรรมช่วยสร้างความจงรักภัคดีต่อแบรนด์ ท่ีจะช่วยส่งผลนําไปสู่การ

บริโภคสินค้าอ่ืนๆ เช่น การส่งออกภาพยนตร์อาจมีส่วนช่วยส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศ (เกรียงศักด์ิ 

เจริญวงศ์ศักด์ิ, 2018) 



 

 10 

วัฒนธรรมนับเป็นวิถีการดําเนินชีวิตปกติของมนุษย์ในการดําเนินชีวิต โดยแต่ละสังคมมีวัฒนธรรมของ

ตนเอง วัฒนธรรมเหล่าน้ันมีความเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา การเติบโตของทุนวัฒนธรรมในประเทศ

มหาอํานาจสามารถส่งผลกระทบต่อพ้ืนฐานทางวัฒนธรรมในประเทศอ่ืนได้ เน่ืองจากวัฒนธรรมท่ีแฝงตัวใน

สินค้าหรือบริการท่ีถูกส่งออกมาจากประเทศมหาอํานาจน้ัน มักมีแนวโน้มเป็นท่ีต้องการของประเทศอ่ืน 

เน่ืองจากความหลากหลายทางผลผลิต (รังสรรค์ ธนะพรพันธ์ุ, 2539) อย่างไรก็ตามในปัจจุบัน แนวโน้มการ

เติบโตของสินค้าวัฒนธรรมยังมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนเน่ืองจากการพัฒนาอย่างก้าวกระโดดของเทคโนโลยีสารสนเทศ

อีกด้วย 

กรมส่งเสริมการส่งออก (อ้างถึงใน สราวุธ กล่ินสุวรรณ: 2554) ให้ความหมาย ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ 

ผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวข้องกับชีวิตประจําวันของผู้บริโภค ตลาดหลักของการส่งออกผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทย 

ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น ออสเตรเลียและยุโรป และมีแนวโน้มท่ีจะขยายสู่ตลาดอาเซียนในอนาคต เน่ืองจาก 

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทยเป็นสินค้าเน้นคุณภาพท่ีได้รับการยอมรับในตลาดโลก แบ่งได้ 6 ประเภท ดังน้ี 

1. เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน 

2. ของขวัญของชําร่วยและของตกแต่งบ้าน 

3. เคร่ืองใช้บนโต๊ะอาหารและในครัวเรือน 

4. เคหะส่ิงทอ 

5. ของเล่น 

6. เคร่ืองเขียนและของใช้สํานักงาน 

 

ดารงค์ พิณคุณ (2015) ให้ความหมายว่า ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ สินค้าตามความช่ืนชอบส่วนตัวซ่ึง

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มท่ีรักกิจกรรม ส่วนสมาชิกสมาพันธ์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ไทยน้ัน

ประกอบด้วย 7 สมาคม ได้แก่ สมาคมของขวัญ ของชําร่วยไทยและของแต่งบ้าน, สมาคมการค้าเคร่ืองใช้ใน

ครัวเรือนไทย, สมาคมอุตสาหกรรมของเล่นไทย, สมาคมสินค้าตกแต่งบ้าน, สมาคมผู้ผลิตและผู้ส่งออกสินค้า

หัตถกรรมภาคเหนือ, สมาคมผู้ผลิตผลิตภัณฑ์แนวดีไซน์, สมาคมเคร่ืองเขียนและเคร่ืองใช้สํานักงานไทย จะเห็น

ได้ว่าผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ของไทยน้ันครอบคลุม ผลิตภัณฑ์หลากหลายประเภทโดยเฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์

อุปโภคบริโภค ยกเว้นเพียงกลุ่มเคร่ืองจักร อุปกรณ์เสริม วัตถุดิบ ช้ินส่วนและวัสดุประกอบในสายอุตสาหกรรม 

 

2.3 ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 
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 ผ้าทอ มีอยู่ในทุกภูมิภาคของประเทศไทยมาช้านาน โดยกรรมวิธีในการทอผ้าเป็นการกระทําให้เกิด

ลวดลายบนผืนผ้าในรูปแบบต่าง ๆ ต้ังแต่การใช้วัตถุดิบ เช่น เส้นใยไหมหรือฝ้ายการย้อมสีท้ังสีท่ีเกิดข้ึนตาม

ธรรมชาติและสีสังเคราะห์รวมไปถึงการทําให้เกิดลวดลายท่ีปรากฏบนผืนผ้า ลวดลายต่าง ๆ น้ันเกิดจากภูมิ

ปัญญาของผู้ทอและสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติจนกลายเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน ลวดลายโดย มักเร่ิมต้น

เกิดจากส่ิงท่ีพบเห็นในธรรมชาติและลวดลายเรขาคณิต แล้วนําออกแบบมาผสมผสานกัน ลวดลายส่วนใหญ่มัก

เป็นลวดลายท่ีจดจําและได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษท้ังส้ิน  

 จังหวัดน่านเป็นเมืองชายแดนแห่งล้านนาตะวันออก อันอุดมไปด้วยวัฒนธรรมท่ีหลอมรวมจาก

เทือกเขาสู่พ้ืนราบ ทําให้เสน่ห์ของเมืองน่านย่ังยืนมาถึงทุกวันน้ี ประกอบกับลักษณะภูมิประเทศท่ีโดดเด่น ท้ังท่ี

ราบลุ่มในเขตเมืองและหุบเขา ส่งผลให้ปัจจุบันจังหวัดน่านเป็นจังหวัดท่ีเป็นปลายทางการท่องเท่ียวของ

นักท่องเท่ียวในปัจจุบัน (ณวิทย์ อ่อนแสงชัยและคณะ, 2555)  

บรรพบุรุษของชาวน่านส่วนหน่ึงเป็นคนไทท่ีอพยพจากดินแดนล้านช้างทางฝ่ังซ้ายของแม่น้ําโขงเข้ามา

ต้ังถ่ินฐานอยู่ตามชายแดนตอนเหนือของเมืองน่าน ซ่ึงคือสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวในปัจจุบัน 

และยังประกอบไปด้วยคนเมืองหรือคนไทยวนซ่ึงเป็นหมู่ชนท่ีถูกเรียกว่า ลาวพุงดํา และในเขตตัวเมืองยัง

ประกอบไปด้วยขมุ เง้ียว พม่า และลาว ส่วนเขตรอบนอกตัวเมืองประกอบไปด้วยชนเผ่าต่าง ๆ เช่น ไทล้ือ ม้ง 

เม่ียน ถ่ินหรือลัวะ ขมุ ผีตองเหลือง ฯลฯ โดยชนกลุ่มย่อยแต่ละกลุ่มมีวิถีชีวิต ความเช่ือ และพิธีกรรมแตกต่าง

กันไป ท้ังยังมีการหยิบยืมวัฒนธรรม และการหลอมรวมส่งผลให้วัฒนธรรมในจังหวัดน่านปัจจุบันมีความโดด

เด่นเป็นของตนเอง  

 ในพงศาวดารเมืองน่าน มีการกล่าวถึงการกวาดต้อนชาวไทล้ือ ซ่ึงนับเป็นกลุ่มผู้อยู่อาศัยกลุ่มใหญ่กลุ่ม

หน่ึงในจังหวัดน่าน เน่ืองจากในยุคสร้างบ้านแปงเมืองในสมัยล้านนาและรัตนโกสินทร์ตอนต้น ก่อให้เกิดการ

อพยพของชาวไทล้ือเข้ามาสู่ประเทศไทยในพ้ืนท่ีจังหวัดต่าง ๆ เช่น จังหวัดลําพูนซ่ึงมีชาวไทล้ืออาศัยอยู่มาก

ท่ีสุด และจังหวัดน่าน มีชาวไทล้ือกระจายตัวอาศัยอยู่หลายอําเภอ เช่น อําเภอเมือง อําเภอท่าวังผา อําเภอบ้าน

หลวง อําเภอแม่จริม อําเภอสันติสุข และอําเภอต่าง ๆ ของจังหวัดน่าน (ประชัน รักพงษ์, 2536)  

 เมืองน่านในอดีตยังเป็นศูนย์กลางการค้าขายเพราะมีทรัพยากรท่ีสําคัญคือ “เกลือ” ด้าน

ขนบธรรมเนียมวิธีชีวิตของชาวน่านได้สะท้อนให้เห็นการผสมผสานท้ังกรุงสุโขทัย ล้านนา ล้านช้าง (หลวงพระ

บาง) สิบสองปันนาพุกามอย่างกลมกลืน เน่ืองจากสภาพแวดล้อมของเมืองน่านทําให้มีหลายชาติพันธ์ุเข้ามา

อาศัยหลายกลุ่ม (สุดารัตน์ เจียมจักร์. 2548: ออนไลน์) เป็นท่ีน่าสนใจว่ากลุ่มชาติพันธ์ุท่ีหลากหลายในจังหวัด

น่าน ยังนํามาซ่ึงการแต่งกายและการใช้ส่ิงทอท่ีแตกต่างกันในวิชีวิตอีกด้วย 
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 ผ้าทอเมืองน่านเป็นผ้าท่ีทอจากฝ้าย ในอดีตน้ันจะใช้ฝ้ายท่ีมีในท้องถ่ิน โดยเร่ิมจากการปลูกฝ้าย และ

เข้าสู่ขบวนการผลิตเป็นเส้นด้าย โดยภูมิปัญญาของท้องถ่ินท้ังหมด รวมท้ังกรรมวิธีย้อมสีธรรมชาติ เช่น สีดํา

จากผลมะเกลือ สีแดงจากคร่ัง สีเหลืองจากขม้ิน แก่นขนุนและสีน้ําตาลได้จากเปลือกต้นสน เป็นต้น การสืบ

ทอดทางวัฒนธรรม พบว่า ผู้ท่ีมีอาชีพทอผ้าส่วนใหญ่สืบเช้ือสายมาจากชาวไทยล้ือโบราณ 

เอกลักษณ์ของการทอผ้าพ้ืนเมืองของจังหวัดน่านมีลักษะพิเศษท่ีไม่เหมือนการทอผ้าของจังหวัดอ่ืน คือ การใช้

วิธีการทอแบบการกลับด้าย หรือย้อนเส้นได้น้ันเอง การทอผ้าเช่นน้ีเรียกว่า “ลายน้ําไหล” ซ่ึงนิยมใช้ท้ังฝ้าย 

ไหม และด้ินผสมกันมีสีฉูดฉาดสลับลายสวยงาม (สุมาลย์ โทมัส, 2525: 6-7) 

 นอกจากน้ีจากการศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้นของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน แสดงให้เห็น

รูปแบบของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอท่ีมีความโดดเด่น อย่างไรก็ตามผู้วิจัยได้ลงพ้ืนท่ีจังหวัดน่านเพ่ือเก็บข้อมูล โดย

ได้สอบถามกลุ่มผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ต้ังแต่ระดับต้นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ํา โดยได้ผลคําตอบ

จากการสัมภาษณ์ว่า “ลายน้ําไหล” คือลวดลายท่ีบ่งบอกถึงอัตลักษณ์พ้ืนถ่ินของจังหวัดน่าน 

 เอกลักษณ์ของผ้าทอน่านได้ถูกให้รายละเอียดไว้ในหนังสือการจัดระบบฐานข้อมูลแบบลวดลายท่ีเป็น

เอกลักษณ์และสีย้อมธรรมชาติในผ้าทอพ้ืนบ้านภาคเหนือ เพ่ือพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยระบบ

คอมพิวเตอร์ ผ้าทอ เล่ม 2 : ลําปาง ลําพูน พะเยา น่าน และราชบุรี คูบัว ดอนแร่ (ทรงพันธ์ วรรณมาศ, 2547) 

ดังน้ี 

 (1) ผ้าซ่ินของกลุ่มไตยวนเมืองน่าน มีลักษณะเป็นลายทางๆ (ตา) มีขนาดเท่ากันอยู่ตรงช่วงกลางของ

ผืนผ้า ลายทางๆ น้ีเกิดจากการจัดวางเส้นยืนของฝ้ายให้มีขนาดความกว้างของตาเท่าๆ กัน โดยใช้จํานวนซ่ีฟืม

เป็นตัวกําหนด 

 (2) การเย็บเป็นถุงมีตะเข็บเดียว 

 (3) เอวมักต่อด้วยผ้าพ้ืนสีแดงหรือสีขาวโดยสีขาวอยู่ด้านบนสุด 

 (4) ตีนซ่ินมักต่อด้วยสีพ้ืนสีดําหรือแดงแล้วแต่ความช่ืนชอบของผู้สวมใส่ 

 (5) ในโอกาสพิเศษ ตีนซ่ินมักใช้ตีนจกต่อแทนส่วนท่ีเป็นตีนซ่ินสีดําหรือสีแดง เอกลักษณ์ของตีนจกใน

พ้ืนท่ีจังหวัดน่านเป็นลักษณะลายห่าง ทอไม่แน่น มองเห็นพ้ืนของลาย การจัดรูปแบบลายเว้นช่องว่างช่องไฟ

ห่างพอดีกับลวดลาย เพ่ือเน้นให้ลวดลายเด่นชัด 

 (6) ลายหลักเป็นลายขนาดกลางมีแถวในการทอ ต้ังแต่ 20-40 แถว (ไม้หรือตะกอ) 

 (7) วรรณะของสีฝ้ายในการทอจะออกทางวรรณะเหลืองเหมือนกับสีของตีนซ่ินไตยวนในภาคเหนือ 

(ล้านนา) ท่ัว ๆ ไป หากไม่ใช้ฝ้ายสีเหลือหรือฝ้ายสีต่าง ๆ ในการจก จะใช้ด้ินเงินหรือด้ินทองแทน แต่จะพบได้

น้อยกว่ามาก 
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 รูปแบบเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายท่ีปรากฏอยู่ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านคือชุดเคร่ืองแต่งกายแบบชาวไทล้ือ โดย

สามารถแบ่งออกได้ตามพ้ืนท่ี (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)  ได้แก่  

 (1) ชุดไทล้ือจังหวัดน่านแบบอําเภอท่าวังผา อําเภอเชียงกลาง และอําเภอปัว โดยรูปแบบลักษณะเส้ือ

เป็นเส้ือป๊ัดแขนยาวเข้ารูปพอดีตัว ตัดเย็บจากผ้าฝ้ายสีครามไม่มีการประดับตกแต่ง ลักษณะผ้าซ่ินท่ีพบและ

เป็นมาตรฐานตามแบบจังหวัดน่าน ได้แก่ ซ่ินป้อง และซ่ินม่าน เป็นซ่ินเย็บสองตะเข็บ ตัวซ่ินและตีนซ่ินทอ

ต่อเน่ืองต่อหัวซ่ินด้วยผ้าสีแดง ใช้เส้นยืนเป็นผ้าฝ้าย และใช้เส้นพุ่งเป็นผ้าฝ้ายหรือผ้าไหม ลักษณะเด่นคือ ตัว

ซ่ินเป็นลายมัดก่านทอสลับกับเทคนิคขิด หรือเป็นลายมัดก่านท้ังผืน (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)  

 ซ่ินป้องทอด้วยเทคนิคขิดหรือเทคนิคมัดก่านเป็นลายขวางสลับร้ิวสีพ้ืน มีช่วงของขนาดลายท่ีเท่ากัน

โดยตลอด ในขณะท่ีซ่ินม่าน เป็นการเรียกช่ือตามลักษณะโครงสร้าง คือเป็นซ่ินท่ีทอด้วยเทคนิคขิด หรือมัดก่าน 

เป็นลายขวางสลับร้ิวสีพ้ืนเย็บสองตะเข็บ โดยจะมีการจัดช่วงขนาดของลายไม่เท่ากัน (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะ

กุล, 2551) 

 (2) ชุดไทล้ือแบบอําเภอทุ่งช้างและอําเภอเฉลิมพระเกียรติ เรียกอีกช่ือหน่ึงว่าแบบเมืองเงิน เป็นการ

แต่งกายท่ีคล้ายคลึงกับแขวงไชยะบุรี ประเทศลาว  

ชุดผู้ชายเป็นเส้ือคอต้ังแขนยาวสีดํา แย็บตกแต่งด้วยแถบผ้าจกบริเวณคอเส้ือ ผ้านุ่งถูกเรียกว่าผ้าต้อย ทําจาก

ผ้าฝ้ายย้อมสีคราม หรือเป็นไหมสีม่วงหรือสีชมพู 

 ชุดผู้หญิงลักษณะเส้ือเป็นเส้ือแขนยาวสีดํา หรือสีครามเข้ม อาจตัดเย็บจากผ้าฝ้ายทอมือหรือผ้าฝ้าย

โรงงานก็ได้ ตัวเส้ือค่อนข้างยาวกว่าเส้ือป๊ัดของผู้หญิงไทล้ือในถ่ินอ่ืน สาบเส้ือนิยมแต่งด้วยแถบผ้าลายจกขนาด

เล็ก  

 ส่ิงท่ีโดดเด่นของผ้าซ่ินในพ้ืนท่ีดังกล่าวได้แก่ การทอซ่ินจะทอต่อเน่ือง ตีนซ่ินจะมีสองสี ได้แก่ สีดํา 

และสีแดง เรียกว่า ตีนดํา และ เล็บแดง ท้องซ่ินมีลายร้ิวขนาดกว้าง เร่ิมจากส่วนบนเป็นพ้ืนสีดํา ต่อด้วยลายร้ิว

สลับสีแดงดํา บางผืนมีลายขิดสีเหลืองขนาดเล็กสลับ (ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนะกุล, 2551)   

 ผ้าทอเมืองน่านเป็นผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ เช่น สีดําจากผลมะเกลือ สีแดงจากคร่ัง สีเหลืองจากขม้ิน 

แก่นขนุน และสีน้ําตาลจากเปลือกต้นสน เป็นต้น โดยผ้าทอในจังหวัดน่านแสดงออกถึงการผสมผสาน

วัฒนธรรมการทอผ้าของชาวไทยวน ไทล้ือและไทลาว มีการใช้เทคนิคการทอผ้าท่ีหลากหลาย ได้แก่ เทคนิค

เกาะล้วง เทคนิคมัดหม่ี (มัดก่าน) เทคนิคจก เทคนิคขิด (เทคนิคมุก) และเทคนิคยกดอก ซ่ึงแสดงถึงความ

เช่ียวชาญของช่างทอ จากข้อมูลของการจัดนิทรรศการ “งามภูษา ผ้าลุ่มน้ําน่าน” (Spectacular Textiles of 

Nan River Basin) ณ พิพิธภัณฑ์ธนาคารแห่งประเทศไทย สํานักงานภาคเหนือ ได้บรรยายถึงลักษณะผ้าซ่ิน

จังหวัดน่านท่ีเป็นแบบมาตรฐานในอดีต ซ่ึงสามารถแบ่งออกได้เป็น 6 ประเภท ได้แก่  
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 ผ้าทอท่ีมีช่ือเสียงของจังหวัดน่าน ได้แก่ ผ้าทอลายน้ําไหล เป็นการทอด้วยเทคนิคแบบล้วง โดยใช้ฝ้าย

สีต่าง ๆ  สอดข้นสอดลง เพ่ือให้ไหลไปในทางเดียวกัน ดูคล้ายการไหลของสายน้ํา ผ้าลายน้ําไหลเป็นลายท่ีทอกัน

ในยุคหลังประมาณ 80-100 ปี โดยพัฒนามาจากลายผ้าของชาวล้ือ ปัจจุบันมีการพัฒนาลายน้ําไหลเป็นรูปแบบ

ต่าง ๆ เช่น ลายจรวด ลายน้ําไหลสายรุ้ง เป็นต้น  

 ผ้าทอลายล้ือ เน้นการทอด้วยเทคนิคล้วงหรือเกาะ ทอด้วยองค์ประกอบลวดลายเรขาคณิตต่าง ๆเช่น 

ลายเส้นตรง ลายส่ีเหล่ียมผืนผ้า ลายส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูน เป็นต้น 

 ผ้ามัดก่าน เป็นผ้าท่ีคล้ายผ้ามัดหม่ีในภาคอีสาน ทอท่ีบ้านดอนไชย อําเภอท่าวังผา 

 ผ้าปักชาวเขา ส่วนมากเป็นผ้าปักมือของชาวเขาเผ่าเม่ียนและม้ง ส่วนใหญ่ปักเป็นรูปลวดลาย

เรขาคณิตต่าง ๆ  

 ซ่ินเชียงแสน เป็นซ่ินท่ีชาวบ้านใช้นุ่งในชีวิตประจําวัน ช่ือเรียกแสดงถึงแหล่งกําเนิดแบบด้ังเดิมของ

ชาวไทยวนในเชียงแสน เป็นผ้าซ่ินฝ้ายลายขวางเย็บสองตะเข็บ สีพ้ืนหลักคือสีแดงเข้มหรือสีคราม ลายขวาง

เป็นสีดํา คราม หรือขาวประกอบด้วยแถบลายใหญ่ 1 แถว สลับด้วยแถบลายเล็ก 3 แถว ตลอดตัวซ่ิน 

 ซ่ินม่าน เป็นซ่ินลายขวางเย็บ 2 ตะเข็บ ทอด้วยฝ้ายปนไหมและนิยมทอลายมุก (ขิด) ด้วยเส้นใยโลหะ 

(ไหมเงิน ไหมคํา) มีการทอลายสลับมุกกับสีพ้ืนแบบระยะไม่เสมอกัน แต่ตัวซ่ินจะทอต่อเน่ืองกับตีนซ่ิน และเย็บ

ต่อหัวซ่ินด้วยผ้าสีแดง 

 ซ่ินป้อง เป็นซ่ินลายขวางเย็บ 2 ตะเข็บ ลายขวางทอด้วยเทคนิคขิด (แต่ในจังหวัดน่านเรียกว่าเทคนิค

เก็บมุก ยกมุก หรือเก็บดอก) วัสดุท่ีใช้ทอได้แก่ ฝ้าย ไหม และไหมเงินไหมคํา โดยมีโครงสร้างและช่ือเรียก

แตกต่างกันได้แก่ ซ่ินป้องตาเหล้ม ซ่ินห้องตาคีบ ซ่ินห้องเคิบไหมคํา และซ่ินป้องก่าน 

 ซ่ินก่าน คือซ่ินท่ีมีความโดดเด่นด้วยเทคนิคการมัดหม่ีเส้นพุ่ง เรียกว่าซ่ินมัดก่าน หรือ ซ่ินคาด โดยซ่ิน

ก่านเป็นซ่ินลายขวางเย็บสองตะเข็บ พบมากในอําเภอท่าวังผา อําเภอเชียงกลาง และอําเภอปัว สีท่ีเป็นท่ีนิยม

คือ สีม่วง สีคราม สีบานเย็น และสีเขียว โดยโครงสร้างของซ่ินก่านยังสามารถแบ่งย่อยได้ เช่น ซ่ินก่านป้อง ซ่ิน

ก่านม่าน และซ่ินก่านล้วน เป็นต้น 

 ซ่ินตีนจก เป็นซ่ินท่ีประกอบด้วยโครงสร้างสามส่วนด้วยกัน ได้แก่ หัวซ่ิน ตัวซ่ิน และตีนซ่ิน โดยหัวซ่ิน

เป็นผ้าพ้ืนสีแดง 1 หรือ สีแดงและขาวอย่างละช้ิน 2 ตัวซ่ินเป็นลายขวาง เย็บ 2 หรือ 3 ตะเข็บส่วนตีนซ่ินเป็น

ผ้าลายจกเย็บตะเข็บเดียว ซ่ินตีนจกท่ีพบในจังหวัดน่านมีหลากหลายรูปแบบมีท้ังแบบท่ีทอด้วยฝ้ายอย่างเดียว 

ทอด้วยฝ้ายปนไหม และทอด้วยเส้นใยโลหะ เป็นต้น 

 ซ่ินแบบเมืองเงิน ใช้เรียกช่ือตามกลุ่มไทล้ือท่ีอาศัยอยู่ในเมืองเงิน ปัจจุบันอยู่ในแขวงไชยะบุรี ประเทศ 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ซ่ึงเดิมเคยเป็นเขตเมืองน่านเป็นลักษณะของซ่ินลายขวางเย็บสอง



 

 15 

ตะเข็บ ทอด้วยฝ้ายและไหม นิยมสอดเส้นด้ายโลหะแวววาว ลวดลายตกแต่งบนตัวซ่ินมักทอด้วยเทคนิคมุก 

(ขิด) ส่ีท่ีโดดเด่น ได้แก่ สีเหลือง สีแดง และสีดํา 

 

2.4 ท่ีมาและข้อมูลเพ่ิมเติมของกลุ่มผ้าทอย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม 

 

2.4.1 ท่ีมาของกลุ่มผู้ประกอบการ 

  กลุ่มผ้าทอย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม ก่อต้ังโดยครูเอก สุพิศ สุวรรณมณี นักพัฒนาชุมชนผู้มี

อุดมการณ์และแรงศรัทธาต่องานผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติ หลังผ่านการบ่มเพาะประสบการณ์เร่ืองผ้าท่ี

ยาวนาน  ครูเอกเร่ิมทํางานกับสตรีและผู้สูงวัยกลุ่มผ้าทอย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม ต.ชนแดน อ.สองแคว จ.

น่าน โดยชักชวนให้ชาวบ้านกลับมาทอผ้าด้วยกรรมวิธีด้ังเดิม ด้วยจุดเด่นของผ้าทอจากฝ้ายท่ีปลูกโดยไม่ใช้

สารเคมี (อินทรีย์) และภูมิปัญญาการย้อมสีจากพืชในชุมชนด้วยใบ เปลือก ผล และเมล็ดออกแบบลวดลายให้

สอดคล้องกับการใช้สอย พัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มหลากหลาย เช่น ผ้าซ่ิน ถุงย่าม ผ้าขาวม้า ผ้าพันคอ ผ้าคลุม

ไหล่ ผ้าพ้ืน ฯลฯ ครูเอกยืนหยัดอยู่ในหมู่บ้านมานานกว่า 30 ปี และมุ่งม่ันหาทางออกใหม่ๆให้กับผ้าทอชนชาว

ไทล้ือและขมุ ท้ังส่งเสริมอาชีพ ค้นหาแบบวิธีการใหม่ๆนํามาใช้กับงานผ้า ด้วยจุดยืนท่ีจะให้ส่ิงทอมือใน

ครัวเรือน อันเป็นมรดกของชนเผ่า สืบทอดต่อไปถึงรุ่นลูกหลาน โดยหวังว่างานผ้าทอย้อมสีธรรมชาติจากชุมชน

จะเป็นเคร่ืองค้ําจุนไม่ให้ชาวบ้านย่อท้อ หรือท้ิงมรดกตัวเองอย่างไม่ไยดีสู่การงานประกอบอาชีพอ่ืนจนละท้ิงผ้า

ทอไป โดยมีเด็กหนุ่มในหมู่บ้านมาร่วมทุ่มเทพัฒนาและคิดค้นกรรมวิธีการย้อมและพืชให้สีใหม่ ๆ เพ่ือเป็นแรง

บันดาลใจให้แก่กัน จากการใช้เวลาในการดําเนินงานมาต้ังแต่ปี 2536 ทําให้กลุ่มทอผ้าสีธรรมชาติบ้านปางกอม

เป็นท่ีรู้จักของบุคคลและหน่วยงานต่างๆ มากมายท้ังในและต่างประเทศ เป็นแหล่งเรียนรู้ศึกษาดูงาน  และ

ได้รับรางวัลเครือข่ายความรู้ดีเด่น ของกรมพัฒนาชุมชน รางวัลชนะเลิศผ้าขาวม้าประชารัฐ เม่ือปี 2560 
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ภาพท่ี 1 ครูเอก นายสุพิศ สุวรรณมณี 

 

 

ภาพท่ี 2 ช่างทอผ้าลายน้ําไหล กลุ่มผ้าทอย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม 

 

  2.4.2 ความท้าทายของกลุ่มผู้ประกอบการ 

แม้ผ้าทอสีธรรมชาติบ้านปางกอมจะมีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวาง อย่างไรก็ตาม จากการสัมภาษณ์ 

พบว่าอุปสรรคในการดําเนินงานและต่อยอดผลิตภัณฑ์ยังมีอีกมาก โดยเฉพาะเร่ืองการพัฒนารูปแบบ 

การตลาด และการขาย เนื่องจากชาวบ้านไม่มีความสามารถในการจําหน่ายนอกพื้นท่ี และคุ้นเคยกับการ

ทํางานผ้ารูปแบบเดิมๆที่ใช้ต้นทุนเวลา ทักษะ และแรงงานสูง ทําให้คนรุ่นใหม่ในชุมชนห่างไกลจากภูมิปัญญา

และวัฒนธรรมดั้งเดิมขึ้นเรื่อยๆ  ประกอบกับปัญหาความยากจนที่ทําให้หลายครั้ง ชาวบ้านและเด็กๆใน
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หมู่บ้านเลือกที่จะประกอบอาชีพที่ได้รายได้รวดเร็ว ต้นทุนตํ่า และมีผู้รับซื้อถึงพื้นที่ เช่น การปลูกพืชไร่

เชิงเด่ียว เช่น มัน ข้าวโพด เพ่ือมีรายได้ท่ีม่ันคงไว้จุนเจือครอบครัว จนบางคร้ังทําให้ขาดโอกาสในการศึกษาต่อ

หรือต่อยอดต้นทุนทางวัฒนธรรมเดิม และเป็นอุปสรรคท่ีจะพัฒนาคนในชุมชนได้อย่างย่ังยืน 

 

2.5 การย้อมสีจากวัสดุสีธรรมชาติในภาคเหนือตอนบน  

 

 2.5.1 ขอบเขตและประเภทของวัสดุให้สี 

 ผ้าย้อมสีธรรมชาติในประเทศไทย นับเป็นมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม (Intangible Cultural 

Heritage) ซึ่งช่างฝีมือในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทยได้สร้างสรรค์และสืบทอดกันมาอย่างยาวนาน โดยมี

วัสดุย้อมสีและวัสดุสารช่วยติดสีธรรมชาติที่หลากหลายและแตกต่างเป็นเอกลักษณ์ประจําถิ่น โดยสีธรรมชาติ 

คือ สีที่สกัดได้จากวัตถุดิบจากแหล่งธรรมชาติ เช่น พืช สัตว์ และแร่ธาตุต่างๆที่เกิดขึ้นมาจากกระบวนการตาม

ธรรมชาติ สีธรรมชาติมีบทบาทเกี่ยวข้องกับวิถีการดํารงชีวิตของมนุษย์มายาวนานนับตั้งแต่สมัยโบราณ และ

เป็นส่วนประกอบในพิธีกรรมต่างๆตามความเช่ือของแต่ละท้องถ่ิน  (สิทธิชัย สมานชาติ, 2561)  

 การย้อมสีธรรมชาติ คือการทําให้วัสดุเส้นใย เช่น ฝ้าย ไหม กัญชง เปลี่ยนแปลงจากสีเดิมเป็นสีท่ี

ต้องการ โดยใช้สารธรรมชาติที่ทําให้เกิดสี เรียกว่า สีย้อม และวัสดุสารช่วยติดสี ผ่านกระบวนการย้อมสีท่ี

แตกต่างกันไปในแต่ละถ่ิน ซ่ึงแรกเร่ิมเกิดจากการท่ีมนุษย์รู้จักนําเอาวัตถุดิบธรรมชาติในสภาพแวดล้อมท้องถ่ิน

และวิถีชีวิตที่อยู่ใกล้ตัวมาดัดแปลงสร้างสรรค์ให้เกิดประโยชน์ใช้สอย ด้วยองค์ความรู้ที่ผ่านกระบวนการการ

ลองผิดลองถูกจนเกิดความชํานาญและแม่นยํา และถ่ายทอดสู่กันและกันผ่านการปฏิบัติและเรื่องเล่า (Oral 

Information) ดังนั้น วัตถุดิบในท้องถิ่นจึงมีบทบาทสําคัญต่องานสิ่งทอของแต่ละชุมชนอย่างมาก ในฐานะส่ิง

บ่งชี้เชิงภูมิศาสตร์ (Geographical Indication) ของภูมิภาค และมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม (Intangible 

Cultural Heritage)  

 โดยในงานวิจัยนี้จะกล่าวถึงวัสดุย้อมสีธรรมชาติประจําภูมิภาค ภาคเหนือตอนบน ซึ่งครอบคลุม

จังหวัดน่าน พะเยา แพร่ เชียงใหม่ เชียงราย โดยจะกล่าวถึงลักษณะทางธรรมชาติ แหล่งที่พบ การนํามาใช้

ประโยชน์ ส่วนที่สามารถสกัดให้สีย้อม และผลลัพธ์ที่ได้ ซึ่งส่วนใหญ่แล้วเป็นวัสดุที่ได้มาจากพืชท้องถิ่นใน

ชุมชน ที่ต้นไม้แทบทุกส่วนสามารถนํามาย้อมให้เกิดเป็นสีสันบนเส้นใยได้ โดยมีการแบ่งกลุ่มชนิดวัสดุให้สี

ประจําท้องถ่ินจังหวัดน่าน ดังน้ี 

วัสดุสีย้อมจากพืชยืนต้น ได้แก่ ประดู่ป่า, ฝาง, หูกวาง, คําแสด, มะม่วงป่า  

วัสดุสีย้อมจากพืชล้มลุก ได้แก่ เบงเหล่ือม(มะขามแป), ห้อม, คราม 
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วัสดุสีย้อมจากสัตว์ ได้แก่ คร่ัง 

 

2.5.2 วัสดุสีย้อมจากพืชยืนต้น 

 2.5.2.1 ประดู่ป่า (Padauk) 

 
ภาพท่ี 3 ส่วนต่างๆของประดู่ป่า 

ท่ีมา : http://www.esanpedia.oar.ubu.ac.th, 2563 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Pterocarpus macrocarpus Kurz. 

ช่ือวงศ์ : LEGUMINOSAE  

ช่ือสามัญ : Burma Padauk, Narva 

ช่ือท้องถ่ิน : ประดู่เสน จิต๊อก ฉะนอง ดู ดู่ป่า ตะเลอ เตอะ 

ลักษณะ : ต้นประดู่จัดเป็นพรรณไม้ยืนต้นขนาดกลางถึงขนาดใหญ่ลําต้นมีความสูงประมาณ 20-25 

เมตร จะผลัดใบก่อนการออกดอก เปลือกลําต้นหนาเป็นสีนํ้าตาลเทา  แตกหยาบ ๆเป็นร่องลึก เรือนยอดรูป

คล้ายทรงกระบอก ใบเป็นใบประกอบแบบขนนก มีใบย่อย 7-13 ใบ รูปร่างเป็นรูปขอบขนานแกมรูปไข่ ผิวใบ

เกลี้ยง โคนใบกว้างมนและเรียงไปทางปลายใบ ดอกออกเป็นช่อตามซอกใบใกล้ยอด ผลเป็นแผ่นกลมแบน มี

ปีกโดยรอบ มีเมล็ดเด่ียวอยู่กลางผล เม่ือแก่จะเป็นสีน้ําตาล 

ส่วนท่ีให้สีย้อม : เปลือกต้น 

สีย้อมท่ีได้ : สีน้ําตาล 

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : มักพบตามป่าเบญจพรรณ 

การขยายพันธ์ุ :  การเพาะเมล็ด, การปักชําก่ิง 
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การดูแลรักษา : เจริญเติบโตได้ดีในดินร่วนซุย ต้องการนํ้าปานกลาง เป็นพรรณไม้กลางแจ้งชอบ

แสงแดดจัด สามารถปลูกได้ท่ัวไป  

เทคนิควิธีการย้อมสี: ประดู่สามารถสกัดสีได้ทั้งเปลือกและแก่นต้น แต่ปัจจุบันแก่นประดู่หายาก จึง

นิยมใช้เฉพาะส่วนของเปลือกต้นด้านใน โดยนํามาสับเป็นชิ้นเล็ก ๆ ตากให้แห้ง เปลือกประดู่แห้ง 3 กิโลกรัม 

สามารถย้อมเส้นใยได้ 1 กิโลกรัม นํามาต้มกับนํ้าในอัตราส่วน 1:10 นาน 1 ชั่วโมง กรองใช้เฉพาะนํ้า การย้อม

เส้นใยจะใช้กรรมวิธีย้อมร้อน นาน 1 ชั่วโมง หลังจากนั้นจึงนําเส้นใยไปแช่ในสารละลายช่วยติดสีจุนสี จะได้

เส้นใยสีน้ําตาล 

 2.5.2.2 ฝาง (Sappan Wood) 

 
ภาพท่ี 4 ส่วนต่างๆของฝาง 

ท่ีมา : http://www.esanpedia.oar.ubu.ac.th, 2563 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Caesalpinia sappan Linn. 

ช่ือวงศ์: LEGUMINOSAE 

ช่ือสามัญ: Sappan wood  

ช่ือท้องถ่ิน: ฝาง(ไทย) ฝางเสน ฝางส้ม(ภาคกลาง) ง้าย(กะเหร่ียง-กาญจนบุรี) หนามโค้ง(แพร่) โซป้ัก 

ลักษณะ: ไม้ยืนต้นท่ีมีขนาดกลาง ตามลําต้นและก่ิงก้านจะมีหนาม ซ่ึงโคนหนามน้ีพองคล้ายกับฐาน

นม ใบ เป็นไม้ใบรวม ลักษณะการเรียงใบคล้ายกับใบหางนกยูงไทย มีสีเขียว ดอกออกเป็นช่ออยู่ตรงส่วนยอด

ของต้น ดอกมีสีเหลืองกลางดอกเป็นสีแดง ผลเป็นฝักแบนรูปส่ีเหล่ียม แข็ง สีน้ําตาลเข้ม และท่ีผิวฝักจะมีลาย

จุด ๆ แต้มอยู่ ซ่ึงรูปร่างน้ันจะคล้ายกับถ่ัวแปบ ฝักของฝางน้ีมีอยู่ 2 ชนิด คือชนิดแก่นสีเหลืองเรียกว่า “ฝาง

ส้ม” และ แก่นสีแดงเข้มเรียกว่า “ฝางเสน” ตรงปลายฝักน้ีจะยาวแหลมย่ืนออกมาเล็กน้อย 
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ส่วนท่ีให้สีย้อม : แก่น ฝัก 

สีย้อมท่ีได้: สีแดง ชมพู น้ําตาลแดง  

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : ต้นฝางพบได้เฉพาะตามเขาหินปูนท่ีแห้งแล้ง ป่าดงดิบแล้งท่ัวไป และ

มีอยู่ประปรายในป่าเบญจพรรณ พบเห็นได้ท่ัวไปในป่าทางภาคเหนือ สําหับพ้ืนท่ีท่ีมีการนําฝางมาใช้ย้อมผ้า

ได้แก่ เชียงใหม่ แพร่ กาญจนบุรี และนครสวรรค์  

การขยายพันธ์ุ :  การเพาะเมล็ด, การตอนก่ิง 

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ : นอกจากย้อมผ้าแล้ว ปัจจุบันมีผลวิจัยเร่ืองสรรพคุณทางยา ตํารายาไทยใช้แก่น

เป็นยาบํารุงโลหิต แก้ปอดพิการ ขับเสมหะ ขับระดู น้ําต้มแก่นฝางใช้แต่งสีแดงของน้ํายาอุทัยและใช้เป็นสีปรุง

อาหาร 

เทคนิควิธีการย้อมสี: การย้อมสีเส้นใยด้วยฝาง ส่วนท่ีใช้คือ แก่นต้น โดยใช้วิธีการต้มเพ่ือสกัดสี ใน

อัตราส่วนต่อน้ํา 1:10 แก่นฝาง 3 กิโลกรัม ย้อมเส้นใยได้ 1 กิโลกรัม ย้อมด้วยกรรมวิธีย้อมร้อน โดยใช้น้ําใบ

เหมือดแอ 1 ส่วน ผสมกับสีจากฝาง 2 ส่วน ย้อมนาน 1 ช่ัวโมง หลังย้อมนําเส้นใยมาแช่ในสารละลายช่วยติดสี 

น่ันคือ สารส้ม จะได้เส้นใยสีส้มแดง คุณภาพของสีมีความคงทนต่อการซักและแสงในระดับต่ํา การย้อมเส้นใย

จากน้ําสีของฝางเพียงอย่างเดียวโดยไม่ใช้น้ําใบเหมือดแอจะได้เส้นใยสีส้มอ่อน มีคุณภาพของสีคงทนต่อการซัก

และแสงในระดับปานกลาง สําหรับการย้อมเส้นใยด้วยสีท่ีสกัดจากผลฝางหรือฝักฝาง จะสกัดสีด้วยวิธีการต้ม

กับน้ําในอัตราส่วน 1:2 นาน 1 ช่ัวโมง กรองใช้เฉพาะน้ําสี ฝักฝาง 15 กิโลกรัม สามารถย้อมสีเส้นใยได้ 1 

กิโลกรัม ย้อมเส้นใยด้วยกรรมวิธีย้อมร้อน หลังย้อมแช่สารละลายสารช่วยติดสีจุนสี จะได้เส้นใยสีน้ําตาล 

 2.5.2.3 หูกวาง (Indian Almond) 

 
ภาพท่ี 5 ส่วนต่างๆของหูกวาง 
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ท่ีมา : http://www.esanpedia.oar.ubu.ac.th, 2563 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Terminalia catappa Linn. 

ช่ือวงศ์: COMBRETACEAE 

ช่ือสามัญ: Indian almond, Umbrella tree 

ช่ือท้องถ่ิน: หูกวาง โคน(ภาคใต้) คัดมือหลุมบัง ตาปัง(พายัพ)  

ลักษณะ: ไม้ยืนต้นขนาดกลางสูง 8-28 เมตร เปลือกเรียบ ผลัดใบ ต้นพุ่มทรงเจดีย์ มีก่ิงก้านแตกแผ่

ออกไปรอบต้นเป็นช้ัน ใบเป็นใบเด่ียวรูปไข่เรียงสลับ มีสีเขียวแก่และหนา ผิวใบเป็นมันวาว ก้านใบส้ัน ดอกเป็น

แบบช่อเชิงแพ ออกตามซอกใบ ก้านดอกส้ัน ผลเป็นแบบเมล็ดเดียวแห้ง รูปไข่หรือรูปรี มีสีเขียวไปจนถึงสี

เหลือง ต้นหูกวางสามารถสังเกตได้ง่ายจากลักษณะการแตกก่ิงและใบขนาดใหญ่อยู่เป็นกระจุดปลายก่ิง 

ส่วนท่ีให้สีย้อม : ใบ 

สีย้อมท่ีได้: สีเหลือง สีเขียวข้ีม้า หรือสีน้ําตาลเขียว 

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : มักข้ึนตามบริเวณชายฝ่ังทะเลท่ีเป็นทรายหรือหิน และข้ึนได้ท่ัวไปใน

ประเทศไทย สําหรับพ้ืนท่ีท่ีมีการนําใบหูกวางมาใช้ย้อมผ้า พบท่ีจังหวัดแพร่ เชียงราย เชียงใหม่ สุราษฎร์ธานี 

ตรัง นครราชสีมา ชัยภูมิ บุรีรัมย์ อุทัยธานี สุพรรณบุรี  

การขยายพันธ์ุ : การเพาะเมล็ด 

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ : ผลและส่วนในของผลสามารรับประทานได้ เปลือกและผลใช้แก้ท้องเสีย แก้โรค

ช้ําร่ัว แก้น่ิว ใช้ทําหมึก ใช้ย้อมและฟอกหนัง  

เทคนิควิธีการย้อมสี: การย้อมสีเขียวจากใบหูกวาง เลือกใบหูกวางไม่อ่อนหรือแก่เกินไป อัตรา 15 

กิโลกรัมต่อเส้นใย 1 กิโลกรัม อัตราส่วนใบสดต่อน้ํา 1:2 ต้มนาน 1 ช่ัวโมง นําน้ําสีไปย้อมเส้นใยด้วยกรรมวิธี

ย้อมร้อน นาน 1 ช่ัวโมง เม่ือย้อมเสร็จแล้วนํามาแช่ในสารละลายช่วยติดสีสารส้ม จะได้เส้นใยสีเหลือง ถ้าแช่ใน

จุนสีจะได้เส้นใยสีเขียวข้ีม้า มีความคงทนต่อการซักและมีความคงทนต่อแสงในระดับปานกลาง การใช้น้ําสีท่ี

สกัดจากใบหูกวางและใบสมอผสมกันในอัตราส่วน 1:1 โดยปริมาตร ย้อมเส้นใยด้วยกรรมวิธีย้อมร้อนนาน 1 

ช่ัวโมง เม่ือครบนําเส้นใยมาแช่ในสารละลายในการติดสีจุนสีหลังย้อม จะได้เส้นใยสีน้ําตาลเขียว 

2.5.2.4 คําแสด (Anatto) 
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ภาพท่ี 6 ผลของต้นคําแสด 

ท่ีมา : https://puechkaset.com, 2563 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Bixa orellana Linn. 

ช่ือวงศ์: Bixaceae 

ช่ือสามัญ: Achiote tree, Annatto  

ช่ือท้องถ่ิน: คําแสด คําเงาะ(กรุงเทพฯ) มะกายหยุม แสด(เหนือ) จําปู้(สุรินทร์) ชาด(ภาคใต้)   

ลักษณะ: คําแสดเป็นไม้พุ่มหรือไม้ยืนต้น สูงได้ถึง 8 เมตร แตกก่ิงก้านสาขามาก มีใบเด่ียวเรียงออก

เวียนรอบต้นรูปไข่ ขอบใบเป็นคล่ืนเล็กน้อย ปลายใบแหลม โคนมน ผิวใบไม่เรียบสามารถเห็นเส้นใบได้ชัดเจน 

ดอกออกเป็นช่อกระจุก ท่ีปลายยอด 3-10 ดอก กลีบดอกสีขาวแกมชมพู มีเกสรตัวผู้จํานวนมาก ผลเป็นผลแห้ง

รูปไข่สีแดงหรือสีน้ําตาลเขียว มีขนคล้ายเงาะแตกเป็น 2 ฝา เมล็ดรูปสามเหล่ียม มีร่องท่ีหลังและปกคลุมด้วย

เย่ือสีแดง (http://puechkaset.com, 2560) 

ส่วนท่ีให้สีย้อม : ได้จากเย่ือหุ้มเมล็ดและเมล็ด  

สีย้อมท่ีได้: สีแสด แดง แดงปนน้ําตาล และส้ม  

  แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : คําแสดมีถ่ินกําเนิดในประเทศแถบทวีปอเมริกาใต้ และแถบประเทศ

อเมริกากลาง ปัจจุบันพบแพร่กระจายท่ัวโลกในแถบประเทศอบอุ่น พบมากในทวีปอเมริกาใต้ ประเทศใน

อเมริกากลาง และเอเชีย ในประเทศไทยคําแสดปลูกได้ท่ัวทุกภาค นิยมปลูกเป็นไม้ประดับพบในบริเวณท่ีสูง

จากน้ําทะเลต้ังแต่ 2,000 ฟุตข้ึนไปในท่ีชุ่มช่ืน ชอบข้ึนในดินร่วนซุย สําหรับพ้ืนท่ีท่ีมีการนําคําแสดมาใช้ย้อมผ้า 

ได้แก่ จังหวัดน่าน แพร่ เชียงใหม่ อุตรดิตถ์ อุบลราชธานี ศรีสะเกษ ชัยภูมิ สุรินทร์ บุรีรัมย์ นครราชสีมา  

การขยายพันธ์ุ : การเพาะเมล็ด, การตอนก่ิง 

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ : ตํารายาไทยใช้ดอกคําแสดมาต้มกินเป็นยาบํารุงโลหิต แก้โลหิตจาง โรคบิด 

เทคนิควิธีการย้อมสี : นําเมล็ดคําแสด 3 กิโลกรัม มาต้มในน้ําประมาณ 20 ลิตร ซ่ึงจะย้อมผ้าได้

ประมาณ 1 กิโลกรัม ใช้เวลาการต้มย้อมนานประมาณ 1 ช่ัวโมง  
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  วิธีทําผงคําแสด : ผงคําแสดเป็นส่วนท่ีทําได้จากเย่ือหุ้มเมล็ด ทําได้โดยนําเมล็ดประมาณ 1 กิโลกรัม 

มาหมักแช่น้ําไว้ 1 วัน ก่อนนํามาขยําเอาเย่ือหุ้มเมล็ดออก และแยกเมล็ดออกน้ําหมัก หลังจากน้ัน นําน้ําหมัก

มาเค่ียวไฟให้หนืด ก่อนนําออกตากแดดให้แห้งเป็นผง 5-7 วัน ก็สามารถนําผงคําแสดมาใช้ประโยชน์ได้ 

2.5.2.5 มะม่วงป่า (Mango) 

 
ภาพท่ี 7 ส่วนต่างๆของมะม่วงป่า 

ท่ีมา :http://www.esanpedia.oar.ubu.ac.th, 2563 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Mangifera caloneura Kurz 

ช่ือวงศ์:  ANACARDIACEAE 

ช่ือสามัญ: Mango tree 

ช่ือท้องถ่ิน: มะม่วงป่า มะม่วงพรวน มะม่วงเทพรส มะม่วงกะล่อน มะม่วงข้ีไต้ 

ลักษณะ: ต้นลําต้นต้ังตรง สูงต้ังแต่ 5-24 เมตร พุ่มกว้าง 5-35 เมตร สีของลําต้นเม่ืออ่อนจะมีสีน้ําตาล

ปนเขียว เม่ือแก่จะเป็นสีเทา แตกเป็นสะเก็ด ใบเป็นใบประกอบแบบขนนก ใบอ่อนสีน้ําตาลปนแดงเขียว ใบแก่

เขียวแก่ กว้าง 3.5-9 เซนติเมตร ยาว 12-38 เซนติเมตร การเรียงตัวเรียงสลับ ดอกเป็นดอกสีขาว หรือ เหลือง

อ่อน กลีบเล้ียงแยก 4-5 กลีบ มีกล่ินหอม ผลมีเน้ือเม่ือดิบจะมีสีเขียวผลแก่จะมีสีเหลือง รสชาติแต่ละพันธ์ุจะ

แตกต่าง เปร้ียว หวานมัน กรอบ เมล็ดมีลักษณะแบน สีขาวหรือเหลือง 

ส่วนท่ีให้สีย้อม : ใบ, เปลือกต้น 

สีย้อมท่ีได้: สีเหลืองอ่อน, น้ําตาลอ่อน  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แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : พบท่ัวไปทุกภาคในประเทศไทย  

การขยายพันธ์ุ : การเพาะเมล็ด ตอนก่ิง หรือการทาบก่ิง 

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ : มะม่วงเป็นพรรณไม้ใหญ่ ลําต้นมีเน้ือไม้เป็นสีเหลืองอ่อน นอกจากใช้เป็น

สมุนไพรแล้ว ยังใช้ก่อสร้างตกแต่งภายในบ้าน หรือใช้ทําหีบกล่องได้  

เทคนิควิธีการย้อมสี: ส่วนท่ีใช้ในการย้อมเส้นใยคือ เปลือกต้นด้านใน โดยลอกเอาเฉพาะเปลือกต้น 

นํามาสับเป็นช้ินเล็ก ๆ เพ่ือสกัดเอาสีด้วยวิธีการต้มในน้ํา อัตราส่วน 1:2 นาน 1 ช่ัวโมง จึงกรองเอาน้ําสีท่ีได้ไป

ย้อมเส้นใย เปลือกสด 15 กิโลกรัม สามารถย้อมเส้นใยได้ 1 กิโลกรัม สีของเส้นใยท่ีผ่านการย้อมจะได้สีน้ําตาล

อ่อน จากน้ันนําเส้นใยท่ีผ่านการย้อมแช่ในสารละลายสารส้ม จะได้สีเหลืองอ่อน 

2.5.2.6 ลําพูป่า/ตุ้มเต๋น 

 
ภาพท่ี 8 ผลลําพูป่า ต้นลําพูป่า 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Duabanga grandiflora (DC.) Walp. 

ช่ือวงศ์:  LYTHRACEAE 

ช่ือสามัญ: ลําพูป่า, ตุ้มเต๋น  

ช่ือท้องถ่ิน: ไม้เต๋น (ไทล้ือ),  ล้ินควาย (ปราจีนบุรี), คอเหนียง (เชียงใหม่), สะบันงาช้าง (แพร่), เต้ือ

เร่อะ (ขมุ) 

ลักษณะ: จัดเป็นไม้ยืนต้นโตเร็วผลัดใบขนาดกลางถึงขนาดใหญ่ ลําต้นมีลักษณะเปลาตรง มีความสูง

ได้ประมาณ 15-35 เมตร โตวัดรอบลําต้นได้ประมาณ 100-200 เซนติเมตร เรือนยอดแผ่กว้าง รูปทรงกลมหรือ

ทรงกระบอก ก่ิงใหญ่จะต้ังฉากกับลําต้น ปลายก่ิงห้อยลู่ลง เปลือกเป็นสีเทาเป็นสะเก็ดหรือตกเป็นแผ่นไม่เป็น

ระเบียบ เปลือกในเป็นสีน้ําตาลแดงคล้ํา ส่วนกระพ้ีเป็นสีน้ําตาลปนเหลือง ตามก่ิงอ่อนเป็นสันส่ีเหล่ียม สีเหลือง 

เกล้ียง บิดไปมาระหว่างคู่ใบ (https://medthai.com/ลําพูป่า, 2563)  

ส่วนท่ีให้สีย้อม : เปลือกต้น 

สีย้อมท่ีได้: น้ําตาล  
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แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ :  พบข้ึนตามป่าริมน้ํา ริมลําธาร หรือลําห้วยท่ัวไปทางภาคเหนือและ

ภาคใต้ ป่าดิบแล้ง ป่าดิบช้ืน และป่าดิบเขาต่ํา ท่ีระดับความสูงต้ังแต่ 300-1,200 เมตร จากระดับน้ําทะเล ใน

ต่างประเทศพบได้ท่ีอินเดีย พม่า จีนตอนใต้ ภูมิภาคอินโดจีน และภูมิภาคมาเลเซีย  

การขยายพันธ์ุ : การเพาะเมล็ด 

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ : นิยมใช้ปลูกเป็นไม้บุกเบิก เหมาะสําหรับใช้ปลูกเพ่ือการฟ้ืนฟูต้นน้ําลําธาร, 

ชาวเขาเผ่าอีก้อจะใช้เมล็ดลําพูป่า นํามาต้มกับน้ําด่ืมเป็นยาแก้ปวดท้อง โรคกระเพาะอาหาร อาหารไม่ย่อย 

อาหารเป็นพิษ, ชาวกะเหร่ียงเชียงใหม่ จะใช้เปลือกต้นลําพูป่า นํามาต้มกับน้ํากินเป็นยาแก้อาการปวดท้องโดย

ไม่รู้สาเหตุ แต่คนท่ีจะเก็บมาใช้เป็นยา จะต้องเป็นคนเฒ่าคนแก่ท่ีมีคาถาอาคมติดตัว (เปลือกต้น), ก่ิงและต้น 

นํามาสับเป็นช้ินเล็ก ๆ ต้มกับน้ํากินเป็นยาแก้อาการช้ําใน (ก่ิงและต้น), ท้ังต้นนํามาต้มกับน้ํากินเป็นยาแก้

อุจจาระติดโลหิตสด ๆ โลหิตช้ํา เผาไฟเอาข้ีเถ้าละลายน้ําสุก ด่ืมแก้เม่ือยเคล็ดตามข้อกระดูก (ท้ังต้น) 

(http://plugmet.orgfree.com, 2563) 

2.5.2.7 มะเด่ืออุทุมพร 

 
ภาพท่ี 9 มะเด่ืออุทุมพร 

ท่ีมา : http://nakhonpathom.go.th/rspg/plant/detail/8, 2563 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Ficus racemosa L. 

ช่ือวงศ์:  MORACEAE 

ช่ือสามัญ: มะเด่ือเกล้ียง, เด่ือน้ํา, เด่ือใหญ่, มะเด่ือชุมพร 

ลักษณะ:  

- ต้น เป็นไม้ต้นขนาดกลางสูงประมาณ 10–20 เมตร ลําต้นเกล้ียงสีน้ําตาลหรือน้ําตาลปนเทา ก่ิงอ่อนสีเขียว 

หรือสีเขียวในน้ําตาล ก่ิงแก่มีสีน้ําตาลเกล้ียง หรือมีขนปกคลุม 
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- ใบ เป็นใบเด่ียว ออกแบบสลับ ใบบาง รูปไข่หรือรูปหอก ขอบใบเรียบ ปลายใบแหลม ฐานใบมนหรือกลม ผิว

ใบเกล้ียง หรือมีขน ไม่หลุดร่วงง่าย 

- ดอก ออกเป็นช่อ ช่อดอก มีก้านเกิดเป็นกลุ่มบนก่ิงส้ันๆ ท่ีแตกออกจากลําต้น และก่ิงขนาดใหญ่ 

- ผล รูปกลมแป้นหรือรูปไข่ มีขน ออกเป็นกระจุกตามก่ิงและลําต้น เม่ือฉีกออกจะพบเกสรเล็กๆ อยู่ภายในผล

ผลสุกมีสีแดง  (http://nakhonpathom.go.th/ , 2563)  

ส่วนท่ีให้สีย้อม : เปลือกต้น 

สีย้อมท่ีได้: แดง, ชมพู  

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ :  ประเทศศรีลังกา จีนตอนใต้ เอเชียใต้ และเอเชียตะวันออกเฉียงใต้  

เป็นพันธ์ุไม้พระราชทานและเป็นพันธ์ุไม้ประจําจังหวัดชุมพร  

การขยายพันธ์ุ : การเพาะเมล็ดและตอนก่ิง  

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ :  

- เปลือกต้น รสฝาด รับประทานแก้ท้องร่วง ชะล้างบาดแผล เป็นยาสมานดี 

- ราก เป็นยาแก้ไข้ กระทุ้งพิษไข้ แก้ไข้หัว ไข้กาฬ ไข้พิษทุกชนิด กล่อมเสมหะ และโลหิต 

(http://nakhonpathom.go.th/ , 2563) 

2.5.2.8 ไม้แดง 

 
ภาพท่ี 10 ต้นแดง 

ท่ีมา : http://chaipatpark.com, 2563 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Xylia xylocarpa (Roxb.) Taub.  

ช่ือวงศ์:  FABACEAE 
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ช่ือสามัญ: คว้าย (เชียงใหม่ กาญจนบุรี)  ไคว (แพร่ แม่ฮ่องสอน)  จะลาน จาลาน  ตะกร้อม  สะกรอม 

(จันทบุรี)  ปราน (สุรินทร์)  แดง (ท่ัวไป)  ไปร (ศรีสะเกษ)  ผ้าน (เชียงใหม่)  เพ้ย (ตาก), Iron wood, Irul, 

Jamba, Pyinkado (อังกฤษ) 

ลักษณะ:  

ลําต้น / เน้ือไม้ เปลือกเรียบสีเทาอมแดง ตกสะเก็ดออกเป็นแผ่นกลมบางๆ รอบลําต้น ลักษณะเน้ือไม้สีแดง

เร่ือๆ หรือสีน้ําตาลอมแดง เน้ือละเอียดพอประมาณ แข็ง เหนียว ทนทานมาก เล่ือย ไสกบ ตกแต่งได้เรียบร้อย 

ขัดชักเงาได้ดี, ใบเป็นช่อแบบขนนกสองช้ัน ช่อใบยาว 10 – 22 เซนติเมตร, ดอก 

สีเหลือง ขนาดเล็ก ข้ึนอัดกันแน่นบนช่อกลมเด่ียวๆ หรือแตกก่ิงก้าน หรือข้ึนเป็นกลุ่ม ๆ ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 

แต่ละช่อประมาณ 1.4 เซนติเมตร, ผลเป็นฝักแบน รูปขอบขนานเรียวและโค้งงอท่ีส่วนปลาย ฝักแข็ง ยาว

ประมาณ 7 – 10 เซนติเมตร สีน้ําตาลอมเทา ผิวเรียบ ไม่มีขนปกคลุม 

ส่วนท่ีให้สีย้อม : เปลือกต้น 

สีย้อมท่ีได้: น้ําตาลแดง , แดงอ่อน  

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : ข้ึนอยู่ท่ัวไปในป่าเบญจพรรณแล้งและช้ืนและป่าเต็งรัง ทาง

ภาคเหนือ ภาคกลางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต้เหนือสุราษฎร์ธานี , มีรายงานว่าไม้แดงน้ีมีข้ึนท้ังบน

ท่ีราบและบนเขา แต่พ้ืนท่ีบนเขาต้นแดงจะเจริญเติบโตได้ดีกว่า โดยเฉพาะอย่างย่ิงในภูเขาท่ีมีความลาดชัน

น้อยและในหุบเขาท่ีมีการระบายน้ําได้ดี และจะข้ึนได้ดีท่ีสุดในดินร่วนปนทรายท่ีมีท้ังความช้ืนและการระบาย

น้ําท่ีดี ซ่ึงโดยปกติจะข้ึนอยู่ในป่าผสมผลัดใบสูงและต่ํา ป่าดงดิบ ป่าแดง หรือป่าแพะ รวมไปถึงป่าละเมาะใน

เขตแห้งแล้งด้วย ท้ังน้ีถ้าหากพบข้ึนบนพ้ืนท่ีดินลึกหรือดินมีความอุดมสมบูรณ์ ต้นแดงจะมีลําต้นเปลาตรง แต่

ถ้าข้ึนบนพ้ืนท่ีดินต้ืนหรือมีหินก้อน ต้นจะแตกก่ิงก้านต่ําและมีพุ่มใบมาก 

การขยายพันธ์ุ : ขยายพันธ์ุโดยการเพาะเมล็ด  

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ :  การปลูกต้นแดงช่วยเพ่ิมความชุ่มช้ืนและช่วยรักษาความอุดมสมบูรณ์ของดิน 

ช่วยปรับปรุงสภาพส่ิงแวดล้อม ช่วยชะลอการพังทลายของหน้าดินโดยเฉพาะดินร่วน ดินทราย เน่ืองจากไม้แดง

มีระบบรากลึกและแผ่กว้าง นอกจากน้ียังเหมาะในการนํามาปลูกเพ่ือปรับปรุงสภาพป่าเส่ือมโทรม วนเกษตร 

ในป่าชุมชนด้ังเดิมและป่าปลูกใหม่ อีกท้ังยังสามารถเป็นไม้ใหญ่รับแรงลมพายุฝนได้ เป็นร่มเงาให้ร่มร่ืน2. 

ไม้แดงเป็นไม้ท่ีค่อนข้างแข็งแรง มีความทนทานต่อการกระแทกสูง เพรียงและปลวกไม่ค่อยทําลาย และเป็นไม้

ท่ีทนไฟในตัว การใช้ประโยชน์จากไม้แดงจึงนิยมนํามาใช้ในการก่อสร้างอาคารบ้านเรือน ทําปาร์เก้ ทําหมอน

รางรถไฟ ใช้ทําด้ามเคร่ืองมือต่าง ๆ หรือนํามาใช้ในงานแกะสลัก ทําเคร่ืองเรือนและไม้บุผนังให้มีความสวยงาม 

(http://www.pttreforestation.com, 2563) 
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2.5.3 วัสดุสีย้อมจากพืชล้มลุก 

2.5.3.1 เบงเหล่ือม(มะขามแป / Inga Jack)  

 
ภาพท่ี 11 ใบเบงเหล่ือม ดอกเบงเหล่ือม 

ท่ีมา : https://hkm1.hrdi.or.th, 2563 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Archidendron clypearia (Jack) I.C.Nielsen 

ช่ือวงศ์:  LEGUMINOSEA-MIMOSOIDEAE 

ช่ือสามัญ: Inga Jack 

ช่ือท้องถ่ิน: กาสะท้อน ไคร้ยอง แดงเล่ือม เบงเหล่ือม มะขามแป เล็บมืน 

ลักษณะ: เบงเหล่ือมเป็นไม้พุ่มหรือไม้ยืนต้นขนาดเล็ก ใบ ก่ิงและช่อดอก มีขนส้ันๆ ก่ิงอ่อนเป็นเหล่ียม 

ใบประกอบแบบขนนกสองช้ัน เวียนสลับ ใบแก่ด้านล่างมีขนสีน้ําตาล   ใบย่อยรูปขอบขนาน เรียงตรงข้าม ดอก

เป็นช่อขนาดใหญ่ออกตามปลายก่ิง ดอกย่อยสีขาว ฝักบิดโค้งม้วนเป็นเกลียว สีส้มอมแดง เมล็ดกลมรีสีดําเป็น

มันห้อยติดอยู่ 

ส่วนท่ีให้สีย้อม : ใบ 

สีย้อมท่ีได้: สีกากี น้ําตาลอ่อน   

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : พบท่ัวไปในป่าทุกชนิดทางภาคเหนือ จนถึงระดับความสูง 1,700 

เมตรเหนือระดับน้ําทะเล 

การขยายพันธ์ุ : การเพาะเมล็ด 

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ : นําใบมาต้มน้ําด่ืมบํารุงร่างกายและบํารุงเลือด 

2.5.3.2 ห้อม (Strobilanthes cusia) 
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ภาพท่ี 12 ใบห้อมในป่า 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Baphicacanthus cusia (Nees) Bremek 

ช่ือวงศ์:  Acanthaceae 

ช่ือสามัญ: Strobilanthes cusia 

ช่ือท้องถ่ิน: ฮ่อม ฮ่อมเมือง(น่าน) ครามหลอย(แม่ฮ่องสอน) ครามเหล็กขูด  

ลักษณะ: ห้อมเป็นไม้พุ่มขนาดเล็ก ลําต้นต้ังตรงได้สูงถึง 1 เมตร แตกก่ิงก้านตามข้อ ทุกส่วนของต้นท่ีอยู่เหนือ

ดินมีสีเขียว ลําต้นและเหง้ารูปทรงกระบอก บริเวณข้อโป่งพอง ใบเด่ียวเรียงตรงข้ามรูปวงรีกว้าง ขอบใบหยัก มี

ลักษณะคล้ายฟันเล่ือยละเอียด โคนใบสอบ ปลายใบเรียวแหลม เม่ือขย้ีจะกลายเป็นสีดํา ดอกมีลักษณะเป็นช่อ

ออกท่ีซอกใบ มีดอกย่อยหลายดอก กลีบดอกมีรูปทรงคล้ายระฆังสีม่วงเช่ือมติดกันเป็นหลอดโค้งงอเล็กน้อย 

เม่ือผลแห้งจะแตกได้เมล็ดอ่อนสีเขียวมีลักษณะแบน เม่ือแก่จะเป็นสีน้ําตาล 

ส่วนท่ีให้สีย้อม : ใบ ต้น และก่ิง 

สีย้อมท่ีได้: สีคราม (น้ําเงินเข้ม)    

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : ชอบข้ึนบริเวณท่ีช้ืนๆใกล้ลําธารท่ีมีอากาศเย็น ส่วนมากจะพบตาม

เขตป่าอนุรักษ์ท่ีมีต้นไม้ใหญ่ร่มคร้ึม พบในภาคเหนือ สําหรับพ้ืนท่ีท่ีมีการนําฮ่อมมาใช้ย้อมผ้าได้แก่จังหวัดน่าน 

แพร่ เชียงใหม่ เชียงราย แม่ฮ่องสอน และสุโขทัย  

การขยายพันธ์ุ : ใช้ก่ิงชําหรือแยกหน่อ หรือใช้เมล็ดปลูกในท่ีช้ืนแฉะ  

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ : ตํารายาพ้ืนบ้านจะใช้รากและใบต้มน้ํา ด่ืมแก้ไข้ แก้ปวดศีรษะเน่ืองจากหวัด แก้

เจ็บคอ แก้หลอดลมอักเสบ แก้ต่อมทอนซิลอักเสบและใช้แก้โรคตาอักเสบ  

เทคนิคการย้อมสี : เน้ือห้อม คือการสกัดสีจากต้นห้อมเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินในจังหวัดแพร่ ในการนํา

สารอินดิแคน (Indican) ท่ีมีในต้นห้อมออกมาใช้ทําสีย้อมผ้า เม่ือต้นห้อมเหมาะแก่การเก็บเก่ียวจะถูกนํามา
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แปรรูปด้วยการแช่น้ําท่ีระยะเวลาไม่เกิน 72 ช่ัวโมง แล้วตีกับปูนแดง/ปูนขาว เพ่ือให้ได้สสารข้นเป็นโคลนสี

ครามเรียกว่า “ห้อมเปียก” (Indigo Paste) หรือ “เปอะ” ในภาษาพ้ืนเมือง 

2.5.3.3 คราม (Indigo)  

 
ภาพท่ี 13 ต้นคราม 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Indigofera tinctoria Linn. 

ช่ือวงศ์: Leguminosae 

ช่ือสามัญ: Indigo 

ช่ือท้องถ่ิน: คราม(ไทย) คาม(เหนือ อีสาน)   

ลักษณะ: ครามเป็นไม้พุ่มขนาดย่อมมีหลายสายพันธ์ุ เช่น ครามป่า ครามบ้าน ชอบอากาศช้ืนและท่ีท่ี

มีดินร่วนปนทราย ไม่ทนทานต่อสภาพพ้ืนท่ีท่ีมีฝนตกหนักและมีน้ําท่วมขัง ครามมีลักษณะเป็นไม้พุ่มขนาดเล็ก

สูงประมาณ 1-2 เมตร เม่ือโตเต็มท่ีสีของใบจะเป็นสีเขียวเข้ม ใบประกอบแบบขนนก เรียงสลับปลายใบเด่ียว 

ใบย่อยเป็นรูปวงรีคล้ายใบมะขาม ออกดอกเป็นช่อ รูปดอกมีรูปดอกถ่ัว กลีบดอกออกสีชมพู ผลเป็นฝักขนาด

เล็กออกเป็นกระจุก ฝักมีลักษณะตรงหรือโค้งงอเล็กน้อยมี 7-12 เมล็ด ส่วนครามงอต้นสูงประมาณไม่เกิน 1-2 

เมตร ใบมีขนาดเล็กกลม โตขนาดใบก้างปลาขาว ดอกช่อออกท่ีซอกใบ ดอกย่อยมีรูปดอกถ่ัวอาจมีสีชมพู สีแสด 

สีม่วง หรือสีขาว ผลเป็นฝักขนาดเล็กออกเป็นกระจุก ภายในคล้ายฝักถ่ัวเขียว มีประมาณ 6-12 เมล็ด (ประทีป 

มีศิลป์, 2530)  

ส่วนท่ีให้สีย้อม : ใบ ต้น และก่ิง 

สีย้อมท่ีได้: สีคราม (น้ําเงินเข้ม)    สีครามอ่อน สีฟ้า 

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : พบกระจายท่ัวไปในทวีปเอเชีย อินเดียนับเป็นชาติแรกท่ีใช้คราม

ย้อมผ้า ในประเทศไทยพบว่าครามมีปลูกท่ัวไปตามหัวไร่ปลายนาในภาคเหนือและภาคอีสาน  
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การขยายพันธ์ุ : การเพาะเมล็ด ฤดูกาลท่ีเหมาะสมในการปลูกคือ ช่วงฤดูฝนระหว่างเดือนพฤษภาคม-

มิถุนายน การปลูกจะใช้วิธีหยอดเมล็ดโดยตรงในแปลงปลูกหรือใช้การเพาะกล้า  

ประโยชน์ด้านอ่ืนๆ : ครามจัดเป็นพืชตระกูลถ่ัว สามารถปลูกเป็นปุ๋ยพืชสด ช่วยตรึงไนโตรเจนได้ดี 

ประโยชน์ทางยา รากครามเป็นยาแก้พิษของสารหนู เปลือกใช้แก้พิษงูกัด แก้พิษฝี แก้พยาธิ แก้โลหิตตก แก้

บวม ใบดับพิษ แก้ตัวร้อน แก้ปวดศีรษะ ท้ังต้นแก้บวมพอง เป็นยาระบาย ช่วยขับปัสสาวะขุ่นข้น  (สิทธิชัย 

สมานชาติ, 2561)  

 

  2.5.4 วัสดุสีย้อมจากสัตว์ 

2.5.4.1 คร่ัง (Lac) 

 
ภาพท่ี 14 คร่ัง และสีย้อมจากคร่ัง 

ท่ีมา : http://www.esanpedia.oar.ubu.ac.th, 2563) 

ช่ือวิทยาศาสตร์ : Lacciferlacca Kerr 

ช่ือวงศ์:  LACCIFERIDAE 

ช่ือสามัญ: Lac 

ช่ือท้องถ่ิน: คร่ัง 

ลักษณะ: คร่ัง คือ ยางหรือชันชนิดหน่ึง ซ่ึงเป็นสารท่ีขับถ่ายออกจากตัวแมลงคร่ัง แมลงคร่ังจะอาศัย

อยู่ตามก่ิงไม้ท่ีใช้เล้ียงคร่ัง และใช้ปากซ่ึงมีลักษณะเป็นปากดูดเจาะเข้าไปในก่ิงของต้นไม้เพ่ือดูดน้ําเล้ียงมาเป็น

อาหารและขับถ่ายคร่ังออกมาจากภายในตัวคร่ังตลอดเวลาเพ่ือห่อหุ้มตัวเป็นเกราะป้องกันอันตรายจากส่ิง
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ภายนอก มีลักษณะน่ิมเหนียวสีเหลืองทอง เม่ือถูกอากาศนานเข้าจะแข็งและมีสีน้ําตาล คร่ังท่ีเก็บได้จากต้นไม้

เรียกว่าคร่ังดิบ ซ่ึงมีส่วนประกอบท่ีสําคัญ คือ เรซิน ข้ีผ้ึง สี ซาก ตัวคร่ัง และสารอ่ืน ๆ ส่วนท่ีใช้เป็นประโยชน์

ในทางอุตสาหกรรมคือ สีคร่ัง และเน้ือคร่ัง   

ส่วนท่ีให้สีย้อม : รังคร่ัง, ข้ีคร่ัง (ยางคร่ัง) 

สีย้อมท่ีได้: สีแดงเข้ม สีแดงสด สีชมพู  

แหล่งวัสดุสีย้อมทางภูมิศาสตร์ : ในประเทศไทยมีการเล้ียงคร่ังมากทางภาคเหนือตอนบน เช่น น่าน 

แพร่ ลําปาง ลําพูน พิษณุโลก เชียงใหม่ พะเยา เชียงราย สุโขทัย เป็นต้น พืชท่ีใช้เล้ียงคร่ังได้แก่ จามจุรี(ฉําฉา 

หรือก้ามปู) พุทรา สะแกนา ปันแถ สีเสียดออสเตรเลีย 

การขยายพันธ์ุ : การเล้ียงคร่ังเพ่ือให้ได้ผลผลิตสูงน้ัน แมลงคร่ังจะเกาะทํารังมาก ซ่ึงทําให้สามารถ

กะเทาะคร่ังดิบได้มาก และมีคุณภาพจะข้ึนกับปัจจัยหลายอย่าง เช่น ชนิดของต้นไม้ อายุของต้นไม้และอายุ

ของก่ิง จํานวนคร่ังท่ีปล่อยพันธ์ุคร่ัง ฤดูท่ีเล้ียงคร่ัง ศัตรูของคร่ัง ตลอดจนประสบการณ์ของผู้เล้ียงเอง 
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บทท่ี 3 

 

กระบวนการดําเนินการวิจัย 

 

  งานวิจัยน้ีใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพและการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ โดยแบ่งเป็น 2 

ส่วน ดังน้ี 

 

3.1 การวิจัยเชิงคุณภาพด้านกลุ่มผู้ประกอบการ  

 

3.1.1 การสังเกตภาคสนาม (field observation)  

  ผู้วิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิเพ่ิมเติมจากกลุ่มผู้ประกอบการด้วยการลงพ้ืนท่ีไปเรียนรู้

และร่วมอาศัยกับชุมชนบ้านปางกอม โดยได้เข้าไปใช้ชีวิตและปรับวิถีชีวิตให้เข้ากับกลุ่มผู้ประกอบการและ

ช่างฝีมือหัตถกรรม สร้างปฏิสัมพันธ์และความสัมพันธ์ทางกิจกรรมร่วมกับกลุ่มคนท่ีผู้วิจัยศึกษา เพ่ือสร้าง

ความรู้สึกเปิดใจยอมรับเพ่ือท่ีจะเอ้ือให้ผู้วิจัยสามารถเรียนรู้ถึงภูมิปัญญา ทัศนคติความเช่ือ ค่านิยม วัฒนธรรม

ในชุมชน ไปจนถึงข้ันตอนกระบวนการผลิตผลงานได้อย่างลึกซ้ึง และเก็บข้อมูลโดยใช้การสังเกตภาคสนาม 

(field observation) หรือการซักถามหรือสัมภาษณ์อย่างไม่เป็นทางการ (field interview)  ภายในระยะเวลา 

2 เดือน โดยในการสังเกตผู้ศึกษาวิจัยจะใช้เคร่ืองมือประกอบการสังเกต แบ่งออกเป็น 3 ส่วนคือ 

(1) บันทึกการสังเกต ซ่ึงแสดงรายละเอียดช่ือรายงานการวิจัย ช่ือผู้สังเกต ช่ือชุมชน วันท่ีสังเกต 

ประเด็นท่ีน่าสนใจ 

(2) การสังเกตลักษณะเฉพาะของมรดกวัฒนธรรมนามธรรมด้านหัตถกรรมชุมชน 

(3) รูปภาพประกอบและบันทึกภาคสนามอ่ืนๆ  

 

3.1.2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) และการสัมภาษณ์แบบมีส่วนร่วม 

(participatory interview) 

  ผู้วิจัยจะใช้รูปแบบการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Question) ท่ีเร่ิมจากการรวบรวม

ข้อมูลเบ้ืองต้นจากการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผ่านเอกสาร บทความ หนังสือและงานวิจัยท่ี

เก่ียวข้อง และข้อมูลปฐมภูมิจากการสังเกต (field observation) เพ่ือนําไปสร้างกรอบคําถามท่ีเก่ียวข้องกับ

หัวข้อการศึกษาวิจัย  โดยมีกลุ่มเป้าหมายการสัมภาษณ์คือกลุ่มปราชญ์ชาวบ้าน และช่างฝีมือท่ีอาศัยอยู่ในเขต
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ชุมชนพ้ืนท่ีการศึกษาวิจัยอันเป็นกลุ่มประชากรตัวอย่างท่ีมีส่วนเก่ียวข้องโดยตรงกับการพัฒนาด้านการ

ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ โดย 

   3.1.2.1 การสัมภาษณ์แบบมีส่วนร่วม (Participatory Interview) เป็นการสัมภาษณ์

อย่างไม่เป็นทางการ เพ่ือสอบถามประเด็นลักษณะของมรดกวัฒนธรรมด้านหัตถกรรมของชุมชน วัสดุและ

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการผลิต ข้ันตอนกระบวนการผลิต และ คุณค่าความสําคัญของทุนวัฒนธรรมด้านหัตถกรรมท่ี

ส่งผลต่อการท่องเท่ียวย่ังยืนของชุมชน 

   3.1.2.2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ประกอบไปด้วยคําถามปลายเปิด  

(Open-ended Questions) และใช้การถามเจาะลึกและสะท้อนประสบการณ์ โดยไม่มีการช้ีนําคําตอบเพ่ือให้

โอกาสให้กลุ่มผู้ประกอบการได้เสนอความคิดเห็นอย่างเต็มท่ีและได้ข้อเท็จจริงท่ีใกล้เคียงความจริงมากท่ีสุด  

โดยคําตอบท่ีได้จากข้ันตอนน้ีจะนําไปสู่  

(1) ข้อมูลลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ได้แก่ ช่ือ สกุล อายุ อาชีพ ภูมิลําเนา ระยะเวลา

ท่ีอาศัยอยู่ในชุมชน 

(2) ข้อมูลประวัติความเป็นมาและลักษณะของทุนวัฒนธรรมด้านหัตถกรรมของชุมชนท่ีส่งผลต่อ

การท่องเท่ียว  

(3) ข้อมูลด้านปัญหาและความท้าทายเก่ียวกับการพัฒนาทุนวัฒนธรรมด้านหัตถกรรมในชุมชน 

และความคาดหวังของกลุ่มผู้ประกอบการท่ีมีต่องานวิจัยคร้ังน้ี 

(4) ข้อเสนอแนะหรือความคิดเห็นเพ่ิมเติมต่างๆท่ีเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากสีธรรมชาติ

เพ่ือการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ในชุมชน        

 

3.1.3 การวิเคราะห์การตลาดและการออกแบบตราสินค้า  

นอกจากน้ี ผู้วิจัยได้ดําเนินการเก็บข้อมูลด้านศักยภาพในการออกแบบและการตลาด โดยเปรียบเทียบ

กับตราสินค้าคู่แข่งในท้องตลาดด้วยทฤษฎี 7Ps และ SWOT โดยได้ยกตัวอย่างตราสินค้าจากระดับตลาดท่ี

แตกต่างกัน จํานวน 4 ตราสินค้า เพ่ือเปรียบเทียบและวิเคราะห์แนวทางการสร้างสินค้าใหม่ให้แก่ชุมชน โดย

คําตอบท่ีได้จากข้ันตอนน้ีจะนําไปสู่  

(1) การสรุปข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการ  

(2) การสรุปการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด  

(3) การสรุปกลุ่มเป้าหมาย 
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3.2 กระบวนการทดลองออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

 

 3.2.1 การวิเคราะห์แนวโน้มการออกแบบ (Trend Research) 

  ผู้วิจัยดําเนินกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ โดยเร่ิมจากการศึกษาแนวโน้มแฟช่ันจากองค์กรเทรนด์ 

WGSN เพ่ือวิเคราะห์หาแนวโน้มแฟช่ันท่ีเหมาะสมท่ีจะนําไปใช้ในการสร้างแผนภาพแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบ (Inspiration Mood Board) ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มผู้ประกอบการ และการวิเคราะห์องค์ประกอบ

สําหรับการออกแบบ เช่น โครงร่างเงา (Silhouette), สี (Color), วัสดุ (Materials), รายละเอียดตกแต่ง 

(Details), และอารมณ์และความรู้สึก (Mood and Tone) สําหรับการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 

 

 3.2.2 กระบวนการทดลองพัฒนาผลิตภัณฑ์สีผง (Natural Dye Extract Development)  

  ผู้วิจัยเร่ิมจากการเก็บข้อมูลเก่ียวกับวัสดุย้อมสีธรรมชาติในท้องถ่ินบริเวณ อ.สองแคว จ.น่าน เพ่ือ

ศึกษาคุณสมบัติการให้สีของพืชแต่ละชนิด เพ่ือนําไปใช้ในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์สีผงต้นแบบสําหรับ

กลุ่มทอผ้าบ้านปางกอมท่ีเหมาะสมกับแนวโน้มแฟช่ันท่ีมีความร่วมสมัย ตรงกับรสนิยมสากลของผู้บริโภค โดย

ศึกษาจากฐานข้อมูลด้านพฤกษศาสตร์และงานวิจัยเก่ียวกับการย้อมสีธรรมชาติจากพืชในท้องถ่ินประเทศไทย 

โดยในกระบวนการทําสีผง ผู้วิจัยจะทําการลงพ้ืนท่ีเพ่ือทํางานร่วมกับกลุ่มผู้ประกอบการในกระบวนการสกัดสี

ผงเชิงวิทยาศาสตร์ ท่ีมีการช่ัง ตวง วัด เพ่ือให้ได้สัดส่วนท่ีชุมชนจะสามารถนําไปต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

ท่ีสามารถผลิตในเชิงหัตถอุตสาหกรรมได้ 

  3.2.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล(Data Collection) 

กล่าวโดยสรุป ในกระบวนการดําเนินวิจัยน้ี ผู้วิจัยได้ดําเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิโดยการลง

พ้ืนท่ีภาคสนามเพ่ือใช้ชีวิตร่วมกับชุมชน, การสอบถามและสัมภาษณ์แบบมีส่วนร่วม, การสัมภาษณ์เชิงลึก 

ร่วมกับการสังเกต และศึกษาข้อมูลทุติยภูมิท่ีรวบรวมจากแหล่งข้อมูลท่ีตรงตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาวิจัย 

และจะนําเคร่ืองมือแต่ละชนิดท่ีได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากภาคสนามมาทําการวิเคราะห์และประมวลผล

เพ่ือนําเสนอเป็นโอกาสในการพัฒนาการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ของชุมชน รวมถึงช่องว่างทางการออกแบบและ

ตลาดต่อไป  
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บทท่ี 4 

 

การวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 

 

  การวิเคราะห์ตราสินค้าคู่แข่งในท้องตลาด ผู้วิจัยดําเนินการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมจากกลุ่มผู้ประกอบการ 

(กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม) และผู้ประกอบการกลุ่มเป้าหมายผลิตภัณฑ์สีผง (ผู้ประกอบการแฟช่ัน

ย่ังยืน) ในด้านการออกแบบและการตลาด และเปรียบเทียบกับตราสินค้าคู่แข่งในท้องตลาด ด้วยทฤษฎี 7Ps 

และ SWOT โดยได้ยกตัวอย่างตราสินค้าจากระดับตลาดท่ีแตกต่างกัน จํานวน 3 ตราสินค้า เพ่ือเปรียบเทียบ

และวิเคราะห์แนวทางการสร้างสินค้าใหม่ให้แก่ชุมชน ท้ังผลิตภัณฑ์สีผงและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ โดยสามารถ

แบ่งการวิเคราะห์และผลการวิจัยเป็น 3 ส่วน ดังน้ี 

 

4.1 ข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการ - กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว 

 

  ท่ีมา:   กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้างปางกอม เกิดข้ึนจากการรวมกลุ่มของคนในชุมชน บ้างปางกอม  

อําเภอสองแคว ท่ีต้องการหารายได้เสริมจากการทําการเกษตร คนในชุมชนจึงรวมตัวกันโดยการนําของคุณสุ

พิศ สุวรรณมณี ในการนําวัตถุดิบท่ีมีอยู่ในท้องถ่ินมาอย่างเช่น ฝ้าย ท่ีปลูกโดยปราศจากสารเคมี มาป่ันเป็นเส้น

ฝ้าย แล้วนําไปย้อมด้วยสีธรรมชาติจากพืชท่ีพบในท้องถ่ิน เช่น หูกวาง ต้นล้ินควาย ประดู่ ต้นเตน ใบยูคาลิปตัส 

ขม้ิน เป็นต้น มีการไล่เฉดสีได้หลากหลายจากการหมักธรรมชาติ เช่น การหมักโคลน สารส้ม มะขามเปียก แล้ว

จึงนํามาทอจนกลายเป็นผ้าทอฝ้ายอินทรีย์ ท่ีผลิตข้ึนด้วยกระบวนการทางธรรมชาติท้ังหมด 

ระดับผลิตภัณฑ์ OTOP 4 

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์:  ผ้าฝ้ายทอมือออร์แกนิก ผ้าทอย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอมแบบพ้ืนบ้าน ผลิตจาก

วัตถุดิบทางธรรมชาติทุกข้ันตอน ลักษณะเน้ือผ้าของค่อนข้างหนา ลายผ้ามีความร่วมสมัย โดยใช้ลาย

เอกลักษณ์ของน่าน เช่น ลายน้ําไหล ลายตีนจก ฯลฯ มาประกอบเป็นลวดลายใหม่ๆ ดูสวยงามสะดุดตา 

โดดเด่นด้วยโทนสีน้ําเงินจากต้นคราม สีน้ําตาลจากเปลือกไม้ประดู่ สีเหลืองจากเปลือกไม้ขนุน 

วัตถุดิบหลัก: ฝ้ายออร์แกนิคและการย้อมสีธรรมชาติ 

สถานท่ีจําหน่าย: 97 ปางกอม หมู่ 5 ตําบลชนแดน อําเภอสองแคว จังหวัดน่าน 55160 

ติดต่อ คุณสุพิศ สุวรรณมณี   โทรศัพท์ :  08-9559-4434, 0-5477-9014 
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ตารางท่ี 1 การวิเคราะห์ 7PS และ SWOT ของกลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - ผ้าฝ้ายออร์แกนิค ท่ี

เกิดจากภูมิปัญญา

ชาวบ้านท้ังหมด  

- ผลิตภัณฑ์เกิดจากการ

ทํามือท้ังหมดต้ังแต่การ

ป่ันฝ้าย การย้อม การ

ทอผ้า  

- สีย้อมมีเอกลักษณ์ 

แบบสีพาสเทล คืออม

ขาว มีสีนวล  

- เน้ือผ้าฝ้ายมีสัมผัสท่ี

นุ่ม เนียน ไม่ระคายผิว 

เน้ือผ้าเย็นสบาย เหมาะ

แก่การตัดเส้ือผ้าสวมใส่ 

ให้ความรู้สึกเย็นสบาย 

- สินค้าส่วนใหญ่เป็น

ประเภทผ้าผืน จึงขายได้

เฉพาะกลุ่มลูกค้าเท่าน้ัน 

- รูปแบบดีไซน์ไม่

หลากหลาย 

- กระบวนการทอ ย้อม 

ใช้เวลานาน หากส่ังใน

ปริมาณมากอาจต้องใช้

เวลาสูงในการผลิต 

 

-  ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้าย 

สามารถต่อยอดแปรรูป 

ได้หลากหลายประเภท 

เช่น กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย

ไลฟ์สไตล์ กลุ่มของ

ตกแต่งบ้าน  

- ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิ

คกําลังเป็นท่ีต้องการ

ของตลาดท้ังในประเทศ

และต่างประเทศ 

- เน่ืองจากสินค้าส่วน

ใหญ่เป็นกลุ่มผ้าผืน จึง

ขายได้กับลูกค้าเฉพาะ

กลุ่ม และอาจทําให้

สูญเสียโอกาสการขาย

และทําตลาดในกลุ่ม

สินค้าอ่ืน ๆ 

- สินค้าผ้าสามารถ

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

PRICE -  

 

 

- ราคาสินค้าเท่ากับ

ราคาตลาดท่ัวไป ทําให้

โอกาสการขายได้อยู่ใน

ระดับเดียวกับท้องตลาด 

- สินค้าช้ินเล็ก ๆ เช่น 

ผ้าผืน กระเป๋า ราคาไม่

แพงเม่ือเทียบกับ

คุณภาพสินค้า มีโอกาส

การขายมากว่าสินค้า

กลุ่มอ่ืน 

- สินค้าท่ีราคาสูง 

โอกาสจะขายยาก  

หรือเฉพาะกลุ่มเท่าน้ัน 

PLACE - ไม่มีหน้าร้าน 

 

- ไม่มีจุดขายท่ีชัดเจน  

- การเดินทางค่อนข้าง

ห่างไกลจากตัวเมือง

ชุมชน ทําให้พลาด

โอกาสการขายต่อ

นักท่องเท่ียว หรือคนใน

ชุมชนด้วยเช่นกัน 

- โรงเรือนท่ีต้ังเอ้ือต่อ

การเรียนรู้ ภูมิหลังงาน

ทอ และการย้อมสี

ธรรมชาติ 

-  ศูนย์เสียช่องทาง

การขายในตลาด 

ชุมชน และการซ้ือ

สินค้าจะจํากัดอยู่

เฉพาะแค่คนเพียงบาง

กลุ่มเท่าน้ัน 

PROMOTION -  ไม่มี รอการพัฒนา 

ท้ังน้ีชุมชนยังขาดการ

พัฒนาต่อยอด ความรู้

ทางการตลาด จึงทําให้

- ศูนย์เสียโอกาสทางการ

ตลาด ลูกค้าเป็นลูกค้า

เก่าท่ีเคยซ้ือไปแล้ว การ

หาลูกค้ากลุ่มใหม่ๆยัง

- การทําการตลาดของ

กลุ่มส่วนใหญ่มีลักษณะ

เป็นไปในลักษณะตลาด 

- ขาดการโปรโมตสู่

ตลาดในวงกว้าง ดังน้ัน

สินค้าจึงไม่สามารถต่อ
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การจัดจําหน่ายอยู่ในวง

แคบหรือ แบบปากต่อ

ปากเท่าน้ัน 

ขาดการสนับสนุนต่อ

ยอด  

เชิงรับ คือ เป็นการผลิต

ตามคําส่ังซ้ือของลูกค้า

หรือรอให้ลูกค้ามาติดต่อ

เอง 

- การพัฒนาและส่งเสริม

จากภาครัฐ หากได้รับ

การโปรโมตท่ีดีในวง

กว้างเช่น กรมการเท่ียว

เท่ียว การนําผลิตภัณฑ์

ไปวางขายในงานอีเว้นท์

ต่าง ๆ จะทําให้สินค้า

เป็นท่ีรู้จักในวงกว้างมาก

ข้ึนได้ไม่ยาก 

ยอดทางการตลาดได้

ตรงตามกลุ่มเป้าหมาย  

- ขาดโอกาสการขาย

ในประเทศและต่าง

ต่างประเทศ เม่ือไม่มี

การขาย ไม่เกิดการ

สร้างรายได้ให้กับ

ชุมชน ส่งผลให้ชุมชน

ขาดรายได้ และไม่สา

มาระต่อยอดสินค้าของ

กลุ่มได้ดีนักในระยะ

ยาว 

PACKAGING - ไม่มีการทํา 

 

 

- สินค้าขาดการส่ือสาร

ข้อมูล ราคาสินค้า 

- ทําให้สับสนระหว่าง

ผลิตภัณฑ์โชว์ หรือ

ผลิตภัณฑ์ท่ีขายภายใน

โรงเรือนท่ีต้ัง 

- ไม่มี - โอกาสการขายใน

ตลาดทําได้ยากเพราะ

ขาดแหล่งท่ีมาของ

สินค้า 

PEOPLE - ผู้นํากลุ่มเป็น

ผู้เช่ียวชาญท่ีมี

ประสบการณ์สูง 

สามารถให้ความรู้ความ

เข้าใจได้ตลอดท้ัง

กระบวนการผลิตผ้าทุก

ช้ิน ภายในโรงเรือน  

 

- ผู้ให้ข้อมูลในร้าน ไม่

สามารถให้ข้อมูล

ทางด้านการขาย ราคา

สินค้าได้  

- แรงงานคนมีไม่มาก  

ดังน้ันหากผลิตสินค้าใน

ปริมาณมาก อาจต้องใช้

เวลาท่ีค่อนข้างนาน  

- ผู้เช่ียวชาญสามารถต่อ

ยอดกระบวนการ

ทางด้านเทคนิคได้อีก

มาก ทําให้สินค้ามีมูลค่า 

และความน่าเช่ือถือมาก

ข้ึน 

- ช่วยโปรโมต และทําให้

ร้านเป็นท่ีรู้จักได้ในวง

กว้าง 

- สินค้า และการ

ออกแบบของ

ผลิตภัณฑ์ต้องอยู่

ภายใต้ดุลพินิจของ

ผู้นํากลุ่มซ่ึงมีเพียงคน

เดียว การทํางานใน

ลักษณะทีม การ

กระจายหน้าท่ีในการ

ทํางานจึงไม่มีความ

ชัดเจน ทําให้การขยาย

งานเป็นไปอย่างช้า ๆ 

PURPLE COW - ผ้าฝ้ายออร์แกนิค การ

ป่ันฝ้าย การทอจากภูมิ

ปัญญาท้องถ่ิน 

ปราศจากศสารเคมี  

- การทําผลงานแต่ละ

คร้ังใช้ระยะเวลานาน  

- การย้อมสีแต่ละคร้ังไม่

เท่ากัน ข้ึนอยู่กับสภาพ

- การรวมกลุ่ม กับกลุ่ม

ผู้ผลิตสินค้าประเภทอ่ืน 

ๆ เช่น เคร่ืองแต่งกาย 

ผลิตภัณฑ์ของตกแต่ง

- สินค้าของกลุ่ม

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

หากไม่มีเอกลักษณ์ท่ี
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- การย้อมสีธรรมชาติซ่ึง

แบ่งออกได้เป็น

หลากหลายเฉดสี  

 

อากาศ และปัจจัย

สภาพแวดล้อม 

 - การพัฒนาลวดลาย 

หรือผลิตภัณฑ์ท่ีต่อยอด

สู่ตลาดยังขาดการพัฒนา 

ท้ังน้ีเพราะขาด

ผู้เช่ียวชาญท่ีต่อยอด

ผลิตภัณฑ์ และ

การตลาดสินค้าไลฟ์ไตล์ 

บ้าน จะช่วยให้เกิดการ

แลกเปล่ียนองค์ความรู้ 

ซ่ึงสามารถนํามาพัฒนา

ให้กับกลุ่มได้ 

ชัดเจน อาจสูญเสีย

เอกลักษณ์ของกลุ่มได้ 

 

ผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านปางกอม มีจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายท่ีเกิดจากกระบวนการผลิตด้วยมือและ

ปราศจากสารเคมีท้ังหมด โดยสินค้า 90 % ของกลุ่มเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าผืน ผ่านกระบวนการย้อมด้วยสีธรรมชาติ 

ซ่ึงได้จากวัตถุดิบท่ีพบในท้องถ่ิน และพ้ืนท่ีใกล้เคียง โดยการพัฒนาสีและลวดลายจากครูเอก  

สุพิศ สุวรรณมณี ทําให้ผ้าฝ้ายของท่ีน่ีมีเอกลักษณ์ท่ีสีย้อมท่ีมีลักษณะสีนวลอมขาวแบบสีพาสเทล การเลือกใช้

สีย้อมมีความกลมกลืน และด้วยลักษณะของฝ้ายมือท่ีมีเน้ือละเอียดนุ่ม ทําให้ผ้าของกลุ่มมีเน้ือสัมผัสท่ีนุ่มนวล 

เย็นสบาย เหมาะแก่การนําไปตัดเคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองตกแต่งบ้านได้อีกหลากหลายรูปแบบ  แต่เน่ืองจากกลุ่ม

เน้นการทําผลิตภัณฑ์แบบต้นน้ํามานาน ความเช่ียวชาญทางด้านการทอและการย้อมน้ันมีเอกลักษณ์ท่ีชัดเจน

แล้ว แต่ยังขาดการพัฒนางานต่อยอดสินค้าเพ่ือแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ โอกาสการขายจึงน้อยและขายได้

กับกลุ่มนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่มเท่าน้ัน ซ่ึงหากได้รับการพัฒนาแปรรูปสินค้าให้มากข้ึน สินค้าของกลุ่มจะมี

โอกาสการขายไปได้อีกมากในวงกว้าง ซ่ึงต้องได้รับการพัฒนาและศึกษาต่อยอดอย่างต่อเน่ืองต่อไป 

จากการสัมภาษณ์ครูเอก-สุพิศ สุวรรณมณี ประธานกลุ่ม พบว่ามีแนวคิดท่ีสําคัญคือเร่ืองการคํานึงถึง

ความย่ังยืนในมิติของชุมชนและส่ิงแวดล้อมตลอดท้ังกระบวนการย้อมและทอท่ีครบวงจรและการสร้างห่วงโซ่

การผลิตท้องถ่ิน ท่ีไม่ต้องพ่ึงพาทรัพยากรภายนอก ต้ังแต่การปลูกฝ้ายโดยไม่ใช้สารเคมี การป่ันฝ้าย การย้อมสี 

จนการทอผ้าด้วยก่ีทอมือ ด้วยแนวคิดท่ีต้องการให้ชุมชนมีความเข้มแข็งท้ังทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ  

นอกจากน้ีครูเอกยังมองเห็นศักยภาพของกลุ่มในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อีกหลากหลายด้านเพ่ือสร้างเศรษฐกิจ

ระดับฐานรากท่ีย่ังยืน เน่ืองจากได้เปรียบในด้านเศรษฐกิจชีวภาพ (Bioeconomy)จากการมีความหลากหลาย

ทางชีวภาพ (Biodiversity) สูงในชุมชน ท้ังน้ีเม่ือสอบถามจากประสบการณ์ท่ีผ่านมา 30 ปีท่ีทําผ้าฝ้ายย้อมสี

ธรรมชาติแบบด้ังเดิม ครูเอกพบว่าเม่ือตลาดเปล่ียนไปหรือพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนไปท้ังจากบริบททาง

เศรษฐกิจและสังคม ทําให้สินค้าท่ีเคยขายได้ดีเร่ิมมียอดขายลดลง ประกอบกับสถานการณ์โรคระบาด COVID-
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19 ท่ีทําให้งานแสดงสินค้าไม่สามารถจัดได้ และผ้าทอราคาสูงอาจไม่ได้ตอบโจทย์กับเศรษฐกิจท่ีกําลัง

เปล่ียนไป  

 
ภาพท่ี 15 สินค้าผ้าทอมือย้อมสีธรรมชาติแบบไทล้ือด้ังเดิมของครูเอก 

 

โดยสรุป แม้กลุ่มผู้ประกอบการจะมีความเช่ียวชาญและประสบการณ์ในภูมิปัญญาการย้อมสีธรรมชาติ 

และการสร้างสรรค์ผ้าทอท่ีมีรูปแบบอนุรักษ์ แต่ยังประสบปัญหาในการผลิต การออกแบบ และเข้าถึงตลาด

กลุ่มคนรุ่นใหม่และตลาดร่วมสมัย ดังน้ี 

1. การผลิต แรงงานคนมีไม่มาก  ดังน้ันหากผลิตสินค้าในปริมาณมาก อาจต้องใช้เวลาท่ีค่อนข้าง

นาน, ไม่มีการวางแผนการผลิตและการจัดการท่ีเป็นระบบเน่ืองจากประธานกลุ่มเป็นผู้จัดการคนเดียว 

2. การออกแบบ : สินค้าเดิมส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผ้าผืนทอลวดลายด้ังเดิมท่ีมีราคาสูง จึงขายยาก

และได้กับลูกค้าเฉพาะกลุ่ม เข้าสู่แนวโน้มการออกแบบร่วมสมัยไม่ได้ ผู้บริโภคท่ีต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ยังเข้าถึง

และประยุกต์ใช้ในบริบทเมืองได้ยาก เน่ืองจากขาดการพัฒนาลวดลาย หรือผลิตภัณฑ์ท่ีต่อยอดสู่ตลาดร่วมสมัย 

ท้ังน้ีเพราะขาดผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบท่ีเข้ามาช่วยต่อยอด  

3. การเข้าถึงตลาด : ราคาสินค้าเท่ากับราคาตลาดท่ัวไป ทําให้โอกาสการขายได้อยู่ในระดับ

เดียวกับท้องตลาด นอกจากน้ี การเดินทางค่อนข้างห่างไกลจากตัวเมืองชุมชน ทําให้พลาดโอกาสการขายต่อ

นักท่องเท่ียว หรือคนในชุมชนด้วยเช่นกัน โดยกลุ่มยังขาดองค์ความรู้ในการทําตลาดออนไลน์จึงทําให้การจัด

จําหน่ายอยู่ในวงแคบหรือ แบบปากต่อปากเท่าน้ัน 

อย่างไรก็ตาม ปัญหาเหล่าน้ีครูเอกมิได้น่ิงนอนใจหากแต่กลับมาตระหนักถึงคุณค่าและข้อได้เปรียบท่ี

ชุมชนมีอยู่น่ันคือการมีความหลากหลายทางชีวภาพ (Biodiversity) สูงและการมีองค์ความรู้เร่ืองการย้อมสี

ธรรมชาติในชุมชน ซ่ึงเป็นจุดแข็งท่ีทําให้กลุ่มเป็นท่ีรู้จักโดยท่ัวไป จึงมองเห็นโอกาสในการต่อยอดประเภทของ
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สินค้าจากผ้าผืน หรือผ้าทอสําเร็จ เป็นวัตถุดิบหรือผลิตภัณฑ์ท่ีผู้ท่ีสนใจสามารถเข้าถึงและนําไปใช้ได้โดยง่าย

มากข้ึน โดยมีแนวคิดนําเทคโนโลยีท่ีทันสมัยมาใช้เพ่ือเพ่ิมผลผลิตและมูลค่าให้กับสินค้า โดยมุ่งไปท่ีการแปรรูป

ทรัพยากรท่ีพบเห็นท่ัวไปในชุมชน สู่ผลิตภัณฑ์ท่ีเพ่ิมมูลค่า เช่น สีผงสําหรับย้อม วาดเขียน หรือทําเคร่ืองสําอาง 

เป็นต้น ในขณะเดียวกันยังมองเห็นความต้องการของตลาดคนเมืองและต่างประเทศในสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีมี

ความย่ังยืนท่ีกําลังเติบโตข้ึนเร่ือยๆ  

 
ภาพท่ี 16 ครูเอกและผู้ช่วยทดลองพัฒนาสีผง 

 
ภาพท่ี 17 ครูเอกนําชมไร่ครามท่ีปลูกไว้ในพ้ืนท่ีชุมชน 

 

4.2 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายตลาดผลิตภัณฑ์สีผง 
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ในปัจจุบัน ความต้องการสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีใช้สีย้อมธรรมชาติมีการเติบโตมากข้ึน รวมท้ังมีนัก

ออกแบบสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์รุ่นใหม่ท่ีมีความต้องการท่ีจะปรับเปล่ียนแนวทางการผลิตมาใช้สีและวัสดุท่ี

เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากข้ึน เน่ืองจากกระแสด้านส่ิงแวดล้อมได้รับความนิยมอย่างมากในหมู่คนรุ่นใหม่

โดยเฉพาะกลุ่มเจเนอเรช่ัน Y และ Z ท่ีเร่ิมตระหนักถึงผลกระทบท่ีเส้ือผ้าในท้องตลาด ท่ีเน้นการผลิตรวดเร็ว 

(Fast Fashion) มีต่อท้ังสังคมและส่ิงแวดล้อม ตลอดกระบวนการผลิตต้ังแต่การปลูกเส้นใย การฟอก ย้อม ถัก 

ทอ และจัดจําหน่าย ท่ีส่งผลเสียต่อการใช้ท่ีดิน น้ํา อากาศ และสร้างขยะโดยตรง เป็นผลเสียต่อท้ังสุขภาพของ

ผู้คน สัตว์ต่างๆ และโลก โดยแฟช่ันเป็นอุตสาหกรรมผู้สร้างมลพิษเป็นอันดับท่ีสองของโลกจะเป็นรองก็เพียง

อุตสาหกรรมน้ํามัน แต่ผู้ผลิตและผู้บริโภคมักมองไม่เห็นปัญหาดังกล่าว เพราะห่วงโซ่การผลิตท่ียาวและ

ซับซ้อน  

ในแต่ละปี ท่ัวโลกมีการผลิตเส้ือผ้าราวๆ 150,000 ล้านช้ิน  ซ่ึงตัวเลขน้ีก็จะเพ่ิมข้ึนเร่ือยๆ ทุกปี และ

ข้อมูลจากสํานักข่าว The Guardian พบว่า ในปี ค.ศ.2015 โรงงานส่ิงทอได้สร้างภาวะเรือนกระจกมากกว่า

เท่ียวบินระหว่างประเทศและขนส่งทางทะเลรวมกัน ในประเทศไทย (http://thematter.co, 2563)จากการ

วิจัยของ YouGov Omnibus เผยให้เห็นถึงปริมาณขยะ ซ่ึงผู้ใหญ่ 8 ใน 10 คน หรือ 77% ท้ิงเส้ือผ้าไปบางส่วน

ในปีท่ีแล้ว และ 4 ใน 10 หรือ 40% ท้ิงเส้ือผ้ามากกว่าสิบรายการในปีท่ีผ่านมา และในปี ค.ศ.2017 1 ใน 4 

ของผู้ตอบแบบสอบถามท้ังหมด หรือ 25% ได้ท้ิงเส้ือผ้าอย่างน้อยสามช้ินท่ีพวกเขาสวมใส่เพียงคร้ังเดียว 

(Https://yougov.com, 2560) ท้ังหมดน้ี เกิดจากการสร้างผลิตภัณฑ์ท่ีตอบสนองความ “เบ่ือง่าย หน่ายเร็ว” 

ของผู้บริโภค ประกอบกับแนวโน้มแฟช่ันท่ีเปล่ียนไปอย่างรวดเร็วตามกระแสของโลก  

ไม่นานมาน้ี จึงเกิดกระแสแนวโน้มการเติบโตของผู้บริโภคท่ีมองหาสินค้าประเภท “แฟช่ันย่ังยืน” 

(Sustainable Fashion) ท่ีต้องการให้อุตสาหกรรมแฟช่ันจัดการกับปัญหาเหล่าน้ีและรักษ์โลกมากย่ิงข้ึน 

โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภคชาวตะวันตกท่ีมีความตระหนักถึงความเร่งด่วนในการบรรเทาภาวะฉุกเฉินด้าน

สภาพภูมิอากาศ, การลดก๊าซเรือนกระจกท่ีอุตสาหกรรมแฟช่ันท้ิงไว้ในส่ิงแวดล้อม, การสร้างผลกระทบของ

แฟช่ันท่ีมีต่อสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจในทางท่ีดีข้ึน เป็นกุญแจหลักในการมุ่งหน้าไปสู่การทําธุรกิจแฟช่ัน

อย่างย่ังยืน โดยผู้บริโภคเหล่าน้ีมองหาตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ท่ีใส่ใจ นับต้ังแต่กระบวนการเกษตร การเลือก

ชนิดของเส้นใยมาถักทอเส้ือผ้า การย้อมสี การออกแบบท่ีไม่เน้นรูปแบบท่ีมาเร็วไปเร็ว กระบวนการผลิตภายใน

โรงงาน ตลอดจนการใช้แรงงานของมนุษย์ท่ีเป็นธรรม  

แนวโน้มการเติบโตของผู้บริโภคท่ีมองหาสินค้าประเภท “แฟช่ันย่ังยืน” (Sustainable Fashion)น้ี

เป็นโอกาสท่ีดีสําหรับแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์สีผงจากพืชท้องถ่ินภาคเหนือตอนบนท่ีครูเอกมีความสนใจ 

ผู้วิจัยจึงได้ทําการสัมภาษณ์เพ่ือทําความเข้าใจตลาดและความต้องการของนักออกแบบรุ่นใหม่ท่ีมีความสนใจ
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และมีศักยภาพท่ีจะเป็นกลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์สีผงในประเทศไทย โดยได้ทําการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ

กลุ่มเป้าหมายจํานวน 4 ตราสินค้า ด้วยชุดคําถาม 4 ข้อ ดังน้ี 

1. ทําไมถึงสนใจสีย้อมธรรมชาติ ? 

2. ความท้าทาย หรืออุปสรรคในการใช้สีย้อมธรรมชาติ หรือผ้าย้อมสีธรรมชาติ ในกระบวนการทํางาน

หรือการสร้างตราสินค้าของตนเองในปัจจุบัน ? 

3. ทุกวันน้ีกลุ่มลูกค้าเป็นใคร มองว่าจะสนใจผลิตภัณฑ์ย้อมสีธรรมชาติหรือไม่? 

4. หากมีผลิตภัณฑ์สีธรรมชาติผงสําหรับย้อมจะสนใจหรือ คาดหวังคุณภาพการใช้งานอย่างไร ? 

 

4.2.1 นักออกแบบ นางสาวทยิดา อุนบูรณะวรรณ - ตราสินค้า Marionsiam  

 
ภาพท่ี 18 นางสาวทยิดา เจ้าของ Marionsiam ขณะผลิตช้ินงานบาติกร่วมสมัย 

  “Marionsiam” เป็นแบรนด์เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายสตรี (Womenwear) โดยดําเนินการผลิต และ

จําหน่ายเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายสตรีจากนักออกแบบ (Designer Brand) สําหรับสวมใส่ในชีวิตประจําวัน โอกาส

ทํางาน และงานเล้ียงสังสรรค์จัดอยู่ในระดับตลาด B+ ลักษณะเด่น คือ รูปแบบสินค้าจะอยู่ภายใต้แนวคิดการ

ออกแบบโมเดิร์นคราฟต์ (Modern craft) ซ่ึงเป็นแนวคิดท่ีตระหนักถึงการนําเอางานหัตถกรรมมาทําให้อยู่ใน

รูปแบบร่วมสมัย ให้อารมณ์แบบคนเมือง เรียบง่าย แต่เน้นรายละเอียดตกแต่งท่ีมีความพิถีพิถัน อีกท้ังยัง

คํานึงถึง ประโยชน์ใช้สอย โทนสีส่วนใหญ่เป็นสีกลุ่ม Earthtone / Pastel เน้นจําหน่ายทางช่องทาง Online 
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ทาง Line@, Website, Instagram, Facebook มีหน้าร้านท่ี Siam Discovery โซน Ecotopia ให้ลูกค้าเข้ามา

สัมผัสกับผลิตภัณฑ์จริงได้ 

ความเป็นมาของแบรนด์ (Brand Origin) : Marion (มา-รี-ยอง) มาจากภาษาฝร่ังเศส แปลว่า “อัน

เป็นท่ีรัก” ได้ช่ือน้ีมาจากการทดลองสร้างสรรค์งานศิลปะลงบนผ้าไหมอย่างปราณีตจนค้นพบแนวทางท่ีหลงรัก 

ตราสินค้าก่อต้ังข้ึนเม่ือปี พ.ศ. 2562 โดยได้แรงบรรดาลใจมาจากการเห็นผ้าบาติก และ ผ้ามัดย้อมท่ีมีลวดลาย

ซ้ําๆกัน รูปแบบคล้ายคลึงกันมากมายในตลาด เราจึงต้องการหยิบความโดดเด่นของความรู้ชุมชนมาพัฒนา

ออกแบบให้เป็นเส้ือผ้าท่ีมีความแตกต่างแต่ยังคงความมีเสน่ห์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ 

แนวคิดผลิตภัณฑ์ (Product Concept) : แบรนด์ “Marionsiam” เกิดข้ึนจากความหลงใหลใน

ลวดลายของผ้าบาติก ซ่ึงมีลักษณะท่ีเป็น เอกลักษณ์เฉพาะตัว อันเกิดจากการสร้างสรรค์ศิลปะบนผืนผ้า ด้วย

ความสามารถเฉพาะตัวของช่างฝีมือ แต่ละบุคคล ดังน้ันช้ินงานแต่ละช้ินจึงมีคุณค่าและเสน่ห์ในตัวของมันเอง 

จากแนวคิดน้ี “Marionsiam” จึงนําเอาเสน่ห์ของผ้าบาติกมาใส่ในชีวิตประจําวันของคนเมือง เพ่ือเสริมสร้าง

ความโดดเด่น อีกท้ังยังบ่งบอกถึงตัวตนและสไตล์ (Style) ของผู้ใช้งาน 

อัตลักษณ์ของแบรนด์ (Brand identity) : หัตถกรรมร่วมสมัย (Modern Craft) 

สไตล์ (Style) : Urban craft, simple, natural  

ประเภทของตราสินค้า (Brand Type) : แบรนด์นักออกแบบท้องถ่ิน (Local Designer Brand)  

ระดับตลาด (Market Positioning) : B+ 

ราคาเฉล่ีย (Average Price) : 1,000 - 15,000 บาท 

กลุ่มลูกค้า (Target group) : กลุ่มผู้บริโภคเป็นเพศหญิง อายุประมาณ 25-40 ปี มีความสนใจและ

เข้าใจในงานฝีมือ (Craft) เน่ืองจากงานหัตถกรรมเป็นงานท่ีมีความเป็นเอกลักษณ์ มีลักษณะงานท่ีโดดเด่น

เฉพาะตัว อีกท้ังยังมีไม่ซ้ําใครมีช้ินเดียวในโลก นอกจากน้ันยังเป็นคนคล่องแคล่ว ติดตามข่าวสาร เป็นคน

ทันสมัย ช่ืนชอบการเข้าสังคม ใช้เทคโนโลยี ส่ือสังคมออนไลน์ได้อย่างชํานาญ เป็นคนมีความคิดสร้างสรรค์ 

ชอบทดลองอะไรใหม่ๆ มีความม่ันใจในตัวเอง ต้องทํางานท่ีเข้าร่วมสังคม หรือสังสรรค์อยู่เสมอ เป็นคนท่ีให้

ความสําคัญกับภาพลักษณ์ของตัวเองเป็นอันดับแรก อีกท้ังยังติดตามความเคล่ือนไหว เก่ียวกับแฟช่ัน อาหาร 

หรือวิถีชีวิตอยู่ตลอดเวลา  

 ประเภทผลิตภัณฑ์ (Product Line) : เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายผู้หญิง (Womenswear) 

โอกาสในการใช้สอย (Occasion) : 1) ทํางาน (business) 2) พักผ่อนวันหยุด (casual) 3) งานเล้ียง

สร้างสรรค์ (party)  
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วัสดุ (Material) : สินค้าผลิตจากเส้นใยธรรมชาติทุกช้ิน เช่น ผ้าฝ้าย (cotton) ผ้าไหม (silk) และหนัง

สัตว์ เน้ือผ้ามีความทนทาน สวมใส่สบาย เหมาะกับสภาพอากาศในประเทศไทย โดยผู้สวมใส่จะรู้สึกสบาย

เพราะระบายเหง่ือได้ดี  

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ (Unique Selling Point) : เป็นธุรกิจขายเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายบาติก ท่ีเน้น

การออกแบบท่ีสามารถใช้งานได้ในหลายโอกาส ลวดลายของผลิตภัณฑ์ของทางแบรนด์ เป็นลวดลายทํามือทุก

ช้ิน เกิดข้ึนจากการในเทคนิคบาติก (batik) ในการสร้างสรรค์ลวดลายบนผืนผ้าทีละช้ิน 

1) ผลิตภัณฑ์มีลวดลายท่ีเป็นเอกลักษณ์ 

2) ใช้เทคนิคการทําบาติกโดยการเขียนลาย พิมพ์แม่พิมพ์ทองเหลืองและแครกเทียน (Crack) 

นอกจากน้ันยังมีการใช้เทคนิคการปักไหม / ลูกปัด เข้ามาผสมผสานเพ่ือให้เกิดพ้ืนผิวท่ีน่าสนใจมากย่ิงข้ึน 

3) เน้นคุณภาพการตัดเย็บและ pattern (โครงสร้าง) ของตัวผลิตภัณฑ์ 

 
ภาพท่ี 19 ผลิตภัณฑ์บาติกบนผ้าไหมของ Marion Siam 

1.ทําไมถึงสนใจสีย้อมธรรมชาติ  

 จริงๆแล้วเห็นงานสีย้อมธรรมชาติมานานแล้วเพราะชอบเดินงาน OTOP เห็นผ่านตามาเร่ือยๆ รู้สึกว่า

สวย แต่ยังไม่ได้รู้สึกว่าต้องทํา แต่พอมีโอกาสได้เรียนเร่ืองเก่ียวกับนวัตกรรมและการออกแบบแนวย่ังยืน 

(sustainable design) มันน่าสนใจมากข้ึน เน่ืองจากเดิมเราทํางานผ้าบาติก ต้องใช้สารเคมี และหลายกรรมวิธี

เช่นการเคลือบผ้า การขึงเฟรม ซ่ึงใช้พ้ืนท่ีเยอะ จึงคิดว่าน่าสนใจหากใช้สีธรรมชาติในงานบาติกได้ เช่น การ
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ย้อมสีพ้ืน ท่ีสามารถใส่สารช่วยติดสีเข้าไปในหม้อต้มได้เลย เคยปรึกษาเพ่ือนท่ีมีความรู้ด้านน้ีจึงรู้สึกว่าน่าจะ

ประหยัดเวลาข้ึน 

2. ความท้าทาย หรืออุปสรรคในการใช้สีย้อมธรรมชาติ หรือผ้าย้อมสีธรรมชาติ ในกระบวนการ

ทํางานหรือการสร้างตราสินค้าของตนเองในปัจจุบัน  

เคยทดลองการใช้เปลือกมะพร้าวในการย้อมท่ีแม้จะเป็นวัตถุดิบท่ีหาได้จากพ้ืนท่ีท่ีทํางาน(ร้านกาแฟ

น้ํามะพร้าว) เราพบว่าทางร้านมีเปลือกมะพร้าวเป็นเศษขยะเยอะ แต่ก็ต้องผ่านกระบวนกานและข้ันตอน

เตรียมวัตถุดิบค่อนข้างนาน แล้วก็จะมีเศษและขุยมะพร้าวท่ีมาเกาะผ้าทําให้ผ้าด่างเยอะเน่ืองจากไม่ได้กรอง

ก่อน  

3. ทุกวันน้ีกลุ่มลูกค้าเป็นใคร มองว่าจะสนใจผลิตภัณฑ์ย้อมสีธรรมชาติหรือไม่ 

กลุ่มลูกค้าคือคนวัยทํางาน อายุ 30-50 ปี เป็นผู้หญิงค่อนข้างมีฐานะ เข้าใจและมีความรู้เร่ืองผ้า สนใจ

ผ้าบาติก ผ้าไหม โดยจากท่ีเคยทดลองทําตัวอย่างผ้าและโพสท์ลงไปในช่องทางการขายของแบรนด์ ลูกค้าให้

ความสนใจและสอบถามเข้ามาถึงวันท่ีจะวางขายเป็นจํานวนมาก 

4. หากมีผลิตภัณฑ์สีธรรมชาติผงสําหรับย้อมจะสนใจหรือ คาดหวังคุณภาพการใช้งานอย่างไร  

สนใจ แต่มีความกังวลเร่ืองการใช้งานเน่ืองจากไม่ได้มีความรู้ความเช่ียวชาญด้านการย้อม หากมีคู่มือท่ี

ช้ีแจงรายละเอียดว่าต้องใช้สีในปริมาณเท่าไร ใช้อย่างไร ต้องใช้สารช่วยติดสีอะไร จะช่วยลดความกังวล และ

หากเป็นรูปแบบผงจะตอบโจทย์เร่ืองความสะดวกสบาย ไม่ต้องเตรียมวัตถุดิบด้วยตัวเอง 

 

4.2.2 นักออกแบบ นางสาวณัฏฐธิดา โต๊ะชูดี  - ตราสินค้า Seeker x Retriever  
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ภาพท่ี 20 นักออกแบบ ณัฏฐธิดา โต๊ะชูดี  และผู้ร่วมก่อต้ังตราสินค้า Seeker x Retriever 

ท่ีมา : http://seekerxretriever.com , 2563 

ความเป็นมาของแบรนด์ (Brand Origin) : ตราสินค้า Seeker x Retriever เป็นตราสินค้าแฟช่ัน

สัญชาติไทย-ออสเตรเลีย ท่ีเร่ิมต้นจากการขายสินค้าแฟช่ันมือสองและพัฒนามาเป็นผลิตภัณฑ์เส้ือผ้าเคร่ือง

แต่งกายท่ีต่อยอดจากความหลงใหลในภูมิปัญญาด้ังเดิมและความต้องการเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายท่ีท้ังมีสไตล์

และดีต่อส่ิงแวดล้อม เน่ืองจาก หลังจากท่ีทํางานส่ือสารแฟช่ันมาได้สักระยะน้ัน ผู้ก่อต้ังตราสินค้าได้เรียนรู้ว่า

อุตสาหกรรมแฟช่ันผลิตมลภาวะและขยะมหาศาลในแต่ละปี ทําให้เธอต้องการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม

และส่ิงแวดล้อมผ่านการออกแบบ และสนับสนุนชุมชนของคุณแม่ท่ีมีภูมิปํญญาสืบทอดกันมาเป็นเวลานาน 

โดยก่อนท่ีจะเร่ิมต้นออกแบบผลิตภัณฑ์ใดๆ ทีมนักออกแบบจะสอบถามและร่วมออกแบบกับช่างฝีมือใน

จังหวัดลําปางเพ่ือท่ีจะค้นหาว่ามีวัตถุดิบและวัสดุอะไรในฤดูกาลน้ันๆ และไม่ส่ังผลิตผ้าย้อมสีธรรมชาติท่ีไม่มี

วัตถุดิบในฤดูกาล หรือใช้ปริมาณมากเกินไป หลังจากท่ียืนยันการผลิตส่ิงทอ ทีมนักออกแบบก็จะร่วมออกแบบ

และแลกเปล่ียนความคิดกับช่างฝีมือ และหลังจากท่ีผ้าผลิตสําเร็จก็จะถูกส่งต่อไปยังช่างตัดเส้ือในกรุงเทพฯ ท่ี

ทําแพทเทิร์น ตัดผ้า หรือปรับเปล่ียนทรงเส้ือผ้าให้เข้ากับรายการส่ังผลิตหากจําเป็น  

 
ภาพท่ี 21 ผลิตภัณฑ์ของ Seeker x Retriever 

ท่ีมา : https://bk.asia-city.com/, 2563 

แนวคิดผลิตภัณฑ์ (Product Concept) :  เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่ทั้งมีสไตล์และดีต่อสิ่งแวดล้อม 

คลาสสิคและไร้ฤดูกาล ในสไตล์มินิมัล เรียบง่ายและใส่ได้ทั้งเพศชายและหญิง ใช้วัสดุจากผ้าทอมือย้อมสี

ธรรมชาติจากจังหวัดลําปางอันเป็นจังหวัดบ้านเกิดของคุณแม่ของผู้ก่อตั้งตราสินค้า โดยแต่ละคอลเล็คช่ัน
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ผลิตภัณฑ์มีจํานวนจํากัด และสามารถใส่ได้หลากหลาย โดยใช้ชุดสีพื้นฐานจากธรรมชาติ เช่น สีนํ้าเงินจาก

คราม สีเทาจากใบต้นตะเคียน สีขาวจากฝ้ายธรรมชาติ  

อัตลักษณ์ของแบรนด์ (Brand identity) : Effortless Fashion 

ประเภทของตราสินค้า (Brand Type) : แบรนด์นักออกแบบท้องถ่ิน (Local Designer Brand)  

ระดับตลาด (Market Positioning) : B 

ราคาเฉล่ีย (Average Price) : 2,500 - 7,500 บาท 

กลุ่มลูกค้า (Target group) : ผู้ที่มีความสนใจด้านความคิดสร้างสรรค์ ชื่นชอบการท่องเที่ยว และ

มองหาเส้ือผ้าท่ีคงทนเหนือฤดูกาลและโอกาสในการใช้สอย  

สไตล์ (Style) : Timeless, effortless and versatile 

 ประเภทผลิตภัณฑ์ (Product Line) : เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายแบบ Unisex  

โอกาสในการใช้สอย (Occasion) : Casual / Casual Weekend / Casual Business  

วัสดุ (Material) : สินค้าผลิตจากเส้นใยธรรมชาติ คือ ผ้าฝ้าย (cotton) ย้อมสีธรรมชาติ โดยใช้ชุดสี

พ้ืนฐานจากธรรมชาติ เช่น สีน้ําเงินจากคราม สีเทาจากใบต้นตะเคียน สีขาวจากฝ้ายธรรมชาติ  

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ (Unique Selling Point) : gender neutral, comfort, self-expression 

ทําท่ีลําปาง ทอ ย้อม ซัก  

1. ทําไมถึงสนใจสีย้อมธรรมชาติ 

ผ้าย้อมสีธรรมชาติมีเสน่ห์ตรงที่ทุกครั้งที่มีไม่เหมือนกัน ชอบของวินเทจ one-of-a-kind พิเศษ อยาก

ใส่มันไปตลอด ตอนนั้นคุณแม่เสีย ขึ้นไปลําปางแล้วไปเจอว่าชาวบ้านย้อมแล้วไม่เหมือนกันซักชิ้น ตัดเย็บ

ออกมามันอาจเป็นแพทเทิร์นท่ีเหมือนกัน แต่ทอไม่เหมือนกัน ย้อมไม่เหมือนกัน” 

2. ความท้าทาย หรืออุปสรรคในการใช้สีย้อมธรรมชาติ หรือผ้าย้อมสีธรรมชาติ ในกระบวนการ

ทํางานหรือการสร้างตราสินค้าของตนเองในปัจจุบัน 

ตอนแรกที่เริ่มทําแบรนด์ก็ย้อมเอง ผ่านมาแล้ว แต่ปัญหาคือเราไม่มีความเชี่ยวชาญในด้านนี้จริงๆเลย

ไม่สามารถทําได้เท่าที่ชาวบ้านทําได้ เรารู้มาตลอดว่าจุดแข็งของเราคืองานดีไซน์ ไม่ใช่งานฝีมือ ไม่เท่าคุณยาย

ท่ีไดั้รับมรดกความรู้มารุ่นต่อรุ่น 

อีกปัญหาคือ เคยมีประสบการณ์ที่ buyer ต่างประเทศ(ญี่ปุ่น) ไม่เข้าใจความไม่สมํ่าเสมอของสีในงานลักษณะ

นี้  ดังนั้นถ้าตัดสินใจจะใช้ผ้าย้อมสีธรรมชาติและทําในล็อตเล็กๆ ต้องยอมรับว่าเราจะไม่สามารถขยายตลาด

หรือขายส่ง (wholesale) ให้กับร้านค้าได้ ช่างบางคนก็ไม่เข้าใจว่ามาตรฐานญี่ปุ่นคือ เขาวัดว่าฝีเข็มเท่ากันม้ัย

ทุกตัวซ่ึงเคร่งครัดมาก  
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ดังนั้นปัจจุบันเราทําได้มากที่สุด 30 ตัวต่อ 1 ล็อต เราจึงใช้แพทเทิร์นที่ไร้ฤดูกาล (seasonless) แต่

เปลี่ยนลายและเปลี่ยนสีผ้าไปเรื่อยๆ คล้ายๆ แบรนด์ Everlane ที่เนื้อผ้าหรือสีผ้าที่จะออกใหม่มาทุก 1-2 

เดือน โดยเราออกของใหม่ทุกๆ 6 เดือน กว่าคนจะรู้ว่าเราออกของใหม่ จดจําได้ว่านี่คือของๆเราใช้เวลานาน 

จึงไม่ได้มีความจําเป็นต้องออกของใหม่สม่ําเสมอ  

3. ทุกวันน้ีกลุ่มลูกค้าเป็นใคร มองว่าจะสนใจผลิตภัณฑ์ย้อมสีธรรมชาติหรือไม่ 

คนรุ่นใหม่ท่ีมีฐานะปานกลาง อย่างแบรนด์เราทําตลาดหลักในประเทศออสเตรเลีย ลูกค้าจึงเป็นคนใน

กรุงเมลเบิร์น (Melbourne) ออสเตรเลียทั้งคนขาว (Caucasian) และคนเอเชีย (Asian) ที่อายุตั้งแต่ 20-60 

เพศทั้งผู้หญิงและผู้ชาย หรืออาจอายุเยอะหน่อยและชอบอะไรที่มันใส่สบาย เป็นกลุ่มที่รักและชอบงานศิลปะ

และงานออกแบบ แต่สิ่งที่ทําให้ตีตลาดที่ไทยไม่ได้คือราคา เพราะเราไม่สามารถสู้ราคากับแบรนด์ไทยที่ทําเส้ือ

มัดย้อม 400 บาทได้ ต้นทุนของการผลิตเราสูงเพราะเรามีช่างที ่ทําตัวต่อตัวเลย และ จ้างช่างข้างนอก 

(outsource) ท่ีคุณภาพดี  

โชคดีท่ีแบรนด์เราเล็กมากจนคนบอกกันปากต่อปาก (words of mouth) ไปแล้ว ลูกค้ารู้จักคนทําทุก

คน คุยกับเราโดยตรงที่เป็นเจ้าของแบรนด์เลย ดังนั้นลูกค้าที่มีในมือส่วนใหญ่เป็นลูกค้าที่ซื ิ ้อซํ้า (repeat 

customer) ที่ติดต่อเรามาโดยตรงผ่านอีเมล์หรือส่งข้อความมาเลย บริการเลยค่อนข้าง tailor ต่อแต่ละคน 

หากเป็นกลุ่มเป้าหมายนี้ในไทย ก็คือคนที่ไม่ชอบซื้อของในห้างสรรพสินค้าหรือสยาม ต้องการหาแนวทาง 

แสดงออกถึงความเป็นตัวตน คุณค่าของตัวเอง ซึ่งกลุ่มนี้เขาสนใจแนวโน้มกระแสเรื่องสิ่งแวดล้อมและการใช้

ชีวิตแบบเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (green living) อยู่แล้ว แล้วพอเห็นแบบที่ค่อนข้างเข้าใจง่ายก็เลยซื้อได้ไม่

ยาก ไม่เหมือนแบรนด์อ่ืนๆท่ีค่อนข้างเน้นสไตล์บุปผาชน (Hippy) หรือ unisex จนเกินไป  

เรื่องขนาด (size) แบรนด์เราเน้นประสบการณ์จริงของผู้ใส่ (real life experience) โดยตอนเริ่มแรกเราเลือก

คนธรรมดาทั่วไปมาเป็นนายแบบ นางแบบเลย 10-15 คน มาลองวัดตัวทุกคนและถัวเฉลี่ยไซส์ เกิดเป็นไซส์

กลาง (free size) ไปเลยประมาณ US 2-10 ทุกคนใส่ได้สบาย เพราะเป็นเสื้อผ้าที่โคร่งอยู่แล้ว และแบบ

ค่อนข้างยืดหยุ่น ใช้ยางยืด การผูกเอว ปรับเปลี่ยนไปตามสรีระของลูกค้าได้ สุดท้ายหากมีใครสัดส่วนมากกว่า

น้ัน เราก็มีบริการทําส่วนบุคคล (tailor made) ด้วย  

4. หากมีผลิตภัณฑ์สีธรรมชาติผงสําหรับย้อมจะสนใจหรือไม่? และคาดหวังคุณภาพการใช้งาน

อย่างไร  

สนใจ อยากเปิดใจที่จะเอามาลองทําเทคนิคใหม่ๆ เคยมีประสบการณ์ใช้ผงสีของอาหารมาทําเวิร์คช็

อปพิมพ์ผ้า แต่ปัญหาคือความสมํ่าเสมอ (consistency) และความคงทน (durability) ของสีแบบนี้ สีแบบน้ี
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ตอนพิมพ์ ซัก ตาก มันก็สวยดีตรงนั้น แต่เก็บแล้วสวยหรือเปล่า ทําอย่างไรให้มีวิธีทําให้สีติด องค์ความรู้ต่างๆ, 

ปริมาณของผงต้องใช้เยอะใช้น้อยแค่ไหน เหล่าน้ีเป็นคําถามของคนทําแบรนด์  

 

4.2.3 นักออกแบบ นางสาววิศณี วัฒนวิเชียร - ตราสินค้า Brihas 

 
ภาพท่ี 22 ผลิตภัณฑ์ของ Brihas 

ท่ีมา : https://bk.asia-city.com/, 2563 

ความเป็นมาของแบรนด์ (Brand Origin) : แบรนด์ Brihas เป็นแบรนด์ย่อยท่ีแตกสาขาออกมาจาก

แบรนด์ Boriboth ก่อตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ.2563 โดยดําเนินการผลิตและจําหน่ายเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายผสมผสาน

ระหว่างรูปแบบสตรีท (streetwear) และรีสอร์ท (resortwear) มีเป้าหมายที่จะเป็นแบรนด์แฟชั่นยั่งยืนผ่าน

การใช้วัตดุดิบคงค้างจากโรงงานต่าง ๆและการทํางานร่วมกับชุมชนช่างทอผ้าฝ้ายที่จ.สกลนคร โดยมุ่งเน้นไปท่ี

วัสดุเส้นใยธรรมชาติ และมีการใช้เศษผ้าทอจากแบรนด์ Boriboth มาต่อยอดและเพิ่มมูลค่า โดยมีเป้าหมาย

เพื่อผลิตสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์จากผ้าทอมือ และเส้นใยธรรมชาติ ที่มีราคาที่จับต้องและเข้าถึงง่ายมาก

ข้ึน 

แนวคิดผลิตภัณฑ์ (Product Concept) :   งานออกแบบแฟชั่นยั่งยืนด้วยแนวคิดการออกแบบท่ี

เป็นกลาง (universal) ให้สามารถสวมใส่ได้ทุกเพศทุกวัย (unisex) อีกทั้งทําเพียงขนาดเดียว (unisize) ทั้งน้ี

ลูกค้าสามารถสั่งตัดพิเศษตามขนาดได้ เพื่อลดจํานวนสินค้าคงคลังและลดขยะที่อาจเกิดจากการผลิตมากเกิน

จําเป็น  

อัตลักษณ์ของแบรนด์ (Brand identity) : Slow Streetwear  
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ประเภทของตราสินค้า (Brand Type) : แบรนด์ท้องถ่ิน (Local Brand)  

ระดับตลาด (Market Positioning) : B 

ราคาเฉล่ีย (Average Price) : 1,650-5,000 บาท 

กลุ่มลูกค้า (Target group) : ลูกค้าชาวไทยและชาวต่างชาติ (เอเชีย) ที่ชื่นชอบงานหัตถกรรม งาน

ออกแบบ และสนใจผ้าท่ีแปลกใหม่ไม่เหมือนสินค้าท่ีเห็นตามท้องตลาด  

สไตล์ (Style) : Universal, Unisex 

ประเภทผลิตภัณฑ์ (Product Line) : เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกายแบบ Unisex และ Accessories  

โอกาสในการใช้สอย (Occasion) : Casual / Casual Resort  

วัสดุ (Material) : สินค้าผลิตจากเส้นใยธรรมชาติ คือ ผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติจาก จ.สกลนคร 

ใช้ชุดสีพ้ืนฐานจากธรรมชาติ เช่น สีน้ําเงินจากคราม สีขาวและสีน้ําตาลจากฝ้ายธรรมชาติ  

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ (Unique Selling Point) : วัตถุดิบที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เช่น ผ้าคงค้าง

จากโรงงาน, ผ้าทอมือจากชุมชน, การใช้สีย้อมจากธรรมชาติ, เทคนิคการพิมพ์สกรีน (silk screen) 

1. ทําไมถึงสนใจสีย้อมธรรมชาติ 

เนื่องจากทํางานร่วมกับชุมชนที่ใช้สีย้อมธรรมชาติอยู่แล้ว อยู่ใกล้แหล่งวัตถุดิบที่สามารถทําสีย้อม

ธรรมชาติได้ อีกทั้งเล็งเห็นว่าการย้อมสีธรรมชาติเป็นมิตรกับสุขภาพเราและสิ่งแวดล้อม จึงเลือกที่จะใช้สี

ธรรมชาติ 

2. ความท้าทาย หรืออุปสรรคในการใช้สีย้อมธรรมชาติ หรือผ้าย้อมสีธรรมชาติ ในกระบวนการ

ทํางานหรือการสร้างตราสินค้าของตนเองในปัจจุบัน  

ความสม่ําเสมอของเฉดสี หากทําปริมาณเยอะต้องใช้วัตถุดิบต้ังต้นในการย้อมเยอะ 

3. ทุกวันน้ีกลุ่มลูกค้าเป็นใคร มองว่ากลุ่มลูกค้าจะสนใจผลิตภัณฑ์ย้อมสีธรรมชาติหรือไม่ 

ชาวต่างชาติและชาวไทยบางส่วน กลุ่มลูกค้าท่ีเลือกซ้ือจะเป็นกลุ่มลูกค้าท่ีใส่ใจต่อผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตร

กับส่ิงแวดล้อม และมีแนวโน้มจะใช้ผลิตภัณฑ์ในหมวดอ่ืนๆท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมอีกด้วย 

4. หากมีผลิตภัณฑ์สีธรรมชาติผงสําหรับย้อมจะสนใจหรือไม่ และคาดหวังคุณภาพการใช้งาน

อย่างไร  

สนใจ คาดหวังจะสามารถใช้งานง่าย ให้ประสิทธิภาพที่สมํ่าเสมอ, เฉดสีท่ีหลากหลาย หรือวิธีการย้อม

ท่ีไม่ต้องปรับแต่งมากนัก 

 

4.2.4 สรุปแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือตอบความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
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จากการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการกลุ่มเป้าหมาย พบว่าปัจจุบันมีกลุ่มลูกค้า

ที่มีความสนใจและใส่ใจต่อผลิตภัณฑ์จากสีธรรมชาติเนื ่องจากเสน่ห์ในความเป็นธรรมชาติ เป็นมิตรกับ

สิ ่งแวดล้อมและสุขภาพของผู ้ทําและผู ้สวมใส่ โดยเฉพาะชาวต่างชาติ และชาวไทยบางส่วน โดยสีย้อม

ธรรมชาติเป็นสีที่กลับเข้าสู่แนวโน้มการออกแบบและกระแสความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ อย่างไรก็ตาม ผ้าย้อมสี

ธรรมชาติยังมีภาพลักษณ์ที่อาจดูล้าสมัยหรือไร้สีสัน จากเฉดสีที่เป็นที่นิยมในช่วงหลายปีมานี้เช่ย คราม จึงมี

ช่องว่างทางโอกาสที่จะสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเฉดสีที่ตอบความต้องการของผู้บริโภคที่มีรสนิยมสากล และอยู่ใน

กระแสแฟช่ันมากข้ึน ในขณะเดียวกัน กลุ่มผู้ประกอบการแฟช่ันย่ังยืนมีความสนใจ แต่มีความกังวลเร่ืองการใช้

งานหลายประเด็น เนื่องจากขาดความรู้ความเชี่ยวชาญเรื่องการย้อมสีธรรมชาติ เป็นโอกาสให้กลุ่มย้อมสี

ธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีตอบโจทย์ความต้องการดังน้ี : 

1. ความสะดวกสบาย (Convenience) : ต้องใช้งานได้ง่ายขึ ้น ลดขั ้นตอนการเตรียมและ

ปริมาณวัตถุดิบต้ังต้น, มีคู่มือท่ีให้รายละเอียด สัดส่วน และวิธีการย้อมชัดเจน   

2. ความสม่ําเสมอ (Consistency) : ให้ประสิทธิภาพคือ สีท่ีสม่ําเสมอ  

3. ความคงทน (durability) : มีความคงทนหรือให้ความรู้ในการใช้สารช่วยติดสี 

4. เฉดสีท่ีเข้ากับกระแสนิยม (trendy) : มีเฉดสีท่ีหลากหลายและเข้ากับแนวโน้มแฟช่ัน 

 

4.3 การวิเคราะห์คู่แข่งในท้องตลาดผลิตภัณฑ์สีผง 

 

  4.3.1 ตราสินค้าท่ี 1 : Botanical Colors 

ประวัติโดยสังเขป 

  Botanical Colors นําเสนอผลิตภัณฑ์สําหรับย้อมสีธรรมชาติต้ังแต่สีย้อมและวัตถุดิบต้ังต้น

หลากหลายรูปแบบ เป็นตราสินค้าต้ังอยูท่ี ซีแอตเทิล รัฐวอชิงตัน ประเทศสหรัฐอเมริกา (Seattle, 

Washington, USA) จําหน่ายสินค้า และบริการเก่ียวกับสีย้อมผ้าจากวัตถุดิบธรรมชาติเป็นหลัก เน่ืองจาก

ตระหนักได้ว่าโรงงาน ย้อมผ้าท่ีพบได้ท่ัวไปคือหน่ึงในอุตสาหกรรมท่ีก่อมลพิษอันดับต้นๆ ของโลก เน่ืองจากใช้

พลังงาน น้ํา และ ปิโตรเคมีจํานวนมหาศาล ดังน้ันทางตราสินค้าจึงจัดต้ังข้ึนเพ่ือเป็นอีกหน่ึงในทางแก้ปัญหา 

โดยการเป็นผู้ผลิต และจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์เก่ียวกับสีย้อมธรรมชาติ อีกท้ังยังยังให้ความรู้ คําแนะนํา และให้

คําปรึกษา สําหรับนักออกแบบ และช่างฝีมือรุ่นใหม่อีกด้วย เช่น การสอนกระบวนการประหยัดน้ําท่ีใช้ย้อมผ้า 

และวิธีการทําให้ไม่เกิดมลพิษ (https://botanicalcolors.com, 2563)  
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ภาพท่ี 23 สินค้าของ Botanical Colors 

 

ตารางท่ี 2 การวิเคราะห์ 7PS และ SWOT ของตราสินค้า Botanical Colors 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - ผงสีย้อมให้สีสด มี

ตัวอย่าง หลายเฉดสีให้

เลือก 

- มีผลิตภัณฑ์ และ

กิจกรรม เก่ียวกับสีย้อม

ธรรมชาติท่ี หลากหลาย 

ท้ังสีย้อมแบบผง , สีย้อม

แบบน้ํา, วัตถุดิบต้ัง

ต้นแบบแห้ง, สารท่ีใช้ใน

การช่วยให้สี ย้อมติดกับ

พ้ืนผิว, หนังสือเก่ียวกับสี

ย้อมธรรมชาติ, เมล็ด

พันธ์ุสําหรับปลูก, ชุด

เคร่ืองมือสําหรับผู้

เร่ิมต้น (KIT), ผลิตภัณฑ์

ท่ีใช้บนกระดาษ, 

กิจกรรมการประชุมเชิง

ปฏิบัติ(workshop) การ

- ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเมล็ด

พันธ์ุพืช และพืชทุกชนิด 

ไม่สามารถส่งออกนอก

ประเทศได้ ขายเฉพาะ

ในประเทศอเมริกา 

เท่าน้ัน 

- ผลิตภัณฑ์เหมาะ

สําหรับใช้ ย้อม, เพ้นท์ 

(paint) และปร้ินท์ 

(print) กับส่ิงทอเท่าน้ัน 

ไม่สามารถใช้กับ

ผลิตภัณฑ์จําพวกอาหาร

ได้ เช่น สีผสมอาหาร, 

เคร่ืองสําอางค์ เป็นต้น 

- ยังไม่มีผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น 

สินค้าสําเร็จรูปท่ีได้จาก

กระบวนการย้อมสี

ธรรมชาติ 

-  ผลิตภัณฑ์สีย้อมผ้า 

สามารถต่อยอดแปรรูป 

ได้หลากหลายประเภท 

เช่นในส่วนของผ้าผืน 

เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย 

และไลฟ์สไตลล์โปรดัค 

(lifestyle product) 

เป็นต้น 

- ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค

กําลังเ ป็นท่ีต้องการของ

ตลาดท้ังในประเทศและ

ต่างประเทศ 

- เน่ืองจากสินค้าส่วน

ใหญ่ เป็นกลุ่มสีย้อม

ธรรมชาติและสารช่วย

ให้สีติดจึงขายได้กับ

ลูกค้าเฉพาะกลุ่ม 

เท่าน้ัน และอาจทําให้

สูญเสียโอกาสการขาย

และทําตลาดในกลุ่ม

สินค้าอ่ืน ๆ 
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ให้คําแนะนําและให้

คําปรึกษาสําหรับนัก

ออกแบบ และช่างฝีมือ

รุ่นใหม่ 

- สินค้าผ้าผืน ประเภท 

ผ้าฝ้ายผสมใยกัญชงทอ

มือ 

- โทนสีของสีย้อมผ้ายังมี

ไม่ ครบทุกชนิด เช่น สี

เขียว เป็นต้น 

PRICE - มีการขายแบบค้าส่ง 

(Wholesale)  และค้า

ปลีก (Retail)  ให้เลือก 

- สินค้าราคาสูง โอกาส

จะขายในต่างประเทศ 

ค่อนข้างยาก  หรือ

เฉพาะกลุ่มเท่าน้ัน 

- มีคู่แข่งภายในประเทศ

น้อย ทําให้ขายได้ราคา 

  - สินค้าราคาสูง เม่ือ

เทียบกับประเทศอ่ืนๆ 

ทําให้โอกาสจะขายใน

ต่างประเทศ ค่อนข้าง

ยาก   

PLACE - สตูดิโอ (studio) อยู่ท่ี 

ซีแอตเทิล รัฐวอชิงตัน 

ประเทศสหรัฐอเมริกา 

(Seattle, Washington, 

USA)  

- ขายผ่านหน้าเว็ปไซต์

เป็น หลัก รูปแบบเว็ป

ไซต์มีความ สวยงาม ใช้

งานง่าย 

- จัดส่งสินค้าท่ัวโลก 

- ปัจจุบันไม่มีหน้าร้าน 

ต้องส่ัง ผ่านทางออนไลน์

เท่าน้ัน 

-จัดงานเวิร์คช้อป 

(workshop) หรือออกอี

เว้นท์ (event) เพ่ิมข้ึน 

เพ่ือให้ลูกค้าได้สัมผัสกับ

ผลิตภัณฑ์จริง 

- ปัจจุบันสตูดิโอปิด

เน่ือง จากสถานการณ์ 

COVID-19 

PROMOTION - มีการขายสินค้าท้ัง

แบบค้า ปลีก (Retail) 

และแบบค้าส่ง 

(Wholesale) ผ่านทาง

ช่องทางออนไลน์ 

- มีคําอธิบายและ

คําแนะนํา เก่ียวกับ

ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดในเซ็ป

ไซต์ 

- ภายในเว็บไซต์มีการ

อธิบาย ถึงกระบวน

ต่างๆท่ีใช้ในการ ย้อมสี

- ตราสินค้ายังไม่มีการ

โฆษณา มากเท่าท่ีควร 

- ซ้ือโฆษณาผ่านทางโซ

เชียล มีเดียเพ่ิมข้ึน ท้ัง

ทางหน้า เว็ปไซต์ 

(Website), Instagram 

และ Facebook 

-โฆษณาผ่านทางผู้มี

อิทธิพล บนส่ือโซเชียล 

(Influencer) ท่ีมีไลพ์

สไตลล์ (lifestyle) ตรง

กับตราสินค้า 

- จับคู่กับนักออกแบบท่ี

มีแนว คิดคล้ายหรือ

- คู่แข่งทางการตลาด

ใน โซเชียลมีเดียว 

(social media) มี

จํานวนมาก ต้อง เลือก

กลุ่มเป้าหมายให้ตรง 

กับตราสินค้า จึงจะ

เห็นผลท่ีชัดเจน 
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ธรรมชาติแต่ละประเภท 

ต้ังแต่เร่ิมต้นจนจบ

กระบวน การ 

- มีช่องทางสําหรับให้

ลูกค้า บริจาคเงิน

ช่วยเหลือชุมชนต่างๆ ท่ี

ทําธุรกิจเก่ียวกับสี

ธรรมชาติ  

- จัดส่งฟรีกรณีท่ีส่ังซ้ือ

ครบ ตามจํานวนข้ันต่ํา 

- มีการแจกคูปอง

ส่วนลด 

- ภาษีนําเข้ารวมอยู่ใน

ราคาสินค้า และบริการ

แล้ว 

ใกล้เคียงกัน เพ่ือ ขยาย

กลุ่มลูกค้าให้เพ่ิมมากข้ึน 

PACKAGING - ผลิตภัณฑ์มีข้อมูลท่ี

ลูกค้าตรง การครบถ้วน 

- ตัวอักษรบนบรรจุ

ภัณฑ์อ่าน ออกง่าย 

- ในหน้าเว็ปไซต์มีให้ชม

เฉพาะ ในส่วนของ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น 

ของเหลว บรรจุภัณฑ์

หลาย ชนิด ไม่มีรูปภาพ

ให้เห็น 

- บรรจุภัณฑ์มีข้อมูล

ผลิตภัณฑ์ และวิธีการใช้

เป็นภาษาอังกฤษเท่าน้ัน

ทําให้กลุ่มลูกค้าแคบลง 

- บรรจุภัณฑ์ยังสามารถ

พัฒนา และปรับปรุงได้

อีกมาก 

- การมีข้อมูล เฉพาะ

ภาษาอังกฤษอย่าง 

เดียวจะทําให้กลุ่ม

ลูกค้าเป็นแบบเฉพาะ

กลุ่มมากย่ิงข้ึน 

PEOPLE - ข้อมูลท่ีให้ไว้ในหน้า

เว็บไซต์ ค่อนข้าง

ครบถ้วน มีการสอน 

และเสนอแนะแนวทาง

ในการปฏิบัติค่อนข้าง

ละเอียด ทําให้ ทางตรา

สินค้ามีความน่าเช่ือถือ 

 - - ทางตราสินค้าสามารถ

พัฒนา ผลิตภัณฑ์ได้อีก

มาก เน่ืองจากมีผู้นําท่ีมี

ความรู้ความเข้าใจ

เก่ียวกับผลิตภัณฑ์เป็น

อย่างดี 

- 
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PURPLE COW - ผู้ประกอบการมีความรู้

ลึก รู้จริง และแบ่งปัน

เทคนิคในการนําไปใช้ 

ทําให้ตราสินค้ามีความ

น่าเช่ือถือ เกิดชุมชน

ผู้สนใจในสีธรรมชาติมา

รวมกัน 

- ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดมีคํา 

อธิบาย และคําแนะนํา

วิธีใช้ 

- ผงสีย้อมให้สีสด มี

ตัวอย่าง หลายเฉดสีให้

เลือก 

- รูปภาพสินค้าสวย มี

ตัวอย่างสีย้อมบนเน้ือผ้า 

แต่ละประเภทให้เห็น

ชัดเจน 

- รูปแบบเว็ปไซต์ใช้งาน

ง่าย มีการจัดเป็นระบบ 

ทําให้เลือก ซ้ือสินค้า 

และบริการได้ง่าย 

- ยังไม่มีผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น 

ผลิตภัณฑ์สําเร็จรูปท่ีได้

จาก กระบวนการย้อมสี

ธรรมชาติ 

- โทนสีของสีย้อมผ้ายังมี

ไม่ ครบทุกชนิด เช่น สี

เขียว เป็นต้น  

- สินค้าราคาสูง โอกาส

จะขาย ในต่างประเทศ

ค่อนข้างยาก  หรือ

เฉพาะกลุ่มเท่าน้ัน 

- บรรจุภัณฑ์หลายชนิด

ไม่มีรูป ภาพให้เห็น 

-  ผลิตภัณฑ์สีย้อมผ้า 

สามารถต่อยอดแปรรูป 

ได้หลากหลายประเภท  

- ตราสินค้าสามารถ

พัฒนา ผลิตภัณฑ์ได้อีก

มาก เน่ืองจาก มีผู้นําท่ีมี

ความรู้ความเข้าใจ 

เก่ียวกับผลิตภัณฑ์เป็น

อย่างดี  

- มีคู่แข่งภายในประเทศ

น้อย ทําให้ขายได้ราคา 

- สินค้าราคาสูง เม่ือ

เทียบกับประเทศอ่ืนๆ 

ทําให้โอกาสจะขายใน

ต่างประเทศ ค่อนข้าง

ยาก   

- ปัจจุบันไม่มีหน้าร้าน

เน่ือง จากสถานการณ์ 

COVID-19 

- ข้อมูลมีเฉพาะภาษา 

อังกฤษ ทําให้การ

ขยายไปใน กลุ่มลูกค้า

ต่างประเทศเป็น ไปได้

ยากข้ึน 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้า 

  ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า Botanical Colors มีจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ อยู่ท่ีมีวัตถุดิบในการย้อมสี 

ธรรมชาติท่ีหลากหลาย ครอบคลุมเกือบทุกผลิตภัณฑ์ ท้ังสีย้อมแบบผง , สีย้อมแบบน้ํา, วัตถุดิบต้ังต้นแบบ แห้ง

, สารท่ีใช้ในช่วยให้สีย้อมติดกับพ้ืนผิว, หนังสือเก่ียวกับสีย้อมธรรมชาติ, เมล็ดพันธ์ุสําหรับปลูก, ชุดเคร่ืองมือ

สําหรับผู้เร่ิมต้น (KIT), ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้บนกระดาษ, กิจกรรมการประชุมเชิงปฏิบัติ (workshop) การให้

คําแนะนํา และให้คําปรึกษาสําหรับนักออกแบบ และช่างฝีมือรุ่นใหม่ นอกจากน้ันตราสินค้ายังมีความ 

น่าเช่ือถือ เน่ืองจากผลิตภัณฑ์ทุกชนิดมีคําอธิบาย และคําแนะนําวิธีการใช้อย่างละเอียด รูปภาพสินค้าสวย มี

ตัวอย่างสีย้อมบนเน้ือผ้า แต่ละประเภทให้เห็นอย่างชัดเจน ส่ิงท่ีต้องได้รับการพัฒนาคือ ยังไม่มีผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น

สินค้าสําเร็จรูปท่ีได้จากกระบวนการย้อมสีธรรมชาติ นอกจากน้ันโทนสีของสีย้อมผ้ายังมีไม่ครบทุกชนิด เช่น 

โทนสีเขียว เป็นต้น 
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 4.3.2 ตราสินค้าท่ี 2 : Maiwa Handicrafts 

ประวัติโดยสังเขป 

ตราสินค้า Maiwa ก่อต้ังข้ึนในปี 1986 โดย Charllotte Kwon ในเมืองแวนคูเวอร์ ประเทศแคนาดา 

Maiwa ทํางานกับช่างฝีมือในประเทศอินเดียเป็นหลัก โดยแนวคิดในการเล่าเร่ืองราวของ Maiwa จะแบ่งเป็น 3 

ส่วนหลักๆ คือ เร่ืองเล่าเก่ียวกับสีย้อมจากธรรมชาติ (Natural dyes), ส่วนท่ีสอง คือ เส้ือผ้าท่ีไม่เปล่ียนไปตาม

กาลเวลา (Slow clothes) ซ่ึงกระบวนการท่ีใช้ในการทําเส้ือผ้าทําด้วยช่างฝีมือทุกข้ันตอน และส่วนสุดท้าย คือ 

ช่างฝีมือ(Artisans)  Maiwa ทํางานกับคนอินเดียเป็นหลัก นอกจากน้ันยังทํางานกับช่างฝีมือชาวแคนาดา ด้วย 

Maiwa เปิดร้านในเมืองแวนคูเวอร์ท้ังหมด 3 สาขา เป็นร้านแนวบูติก (Boutique) และผลิตภัณฑ์ของ Maiwa 

ครอบคลุมเกือบทุกรายการท่ีเก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์ทางด้านส่ิงทอ และสีย้อมธรรมชาติ 

 
ภาพท่ี 24 ผลิตภัณฑ์สีผงและเส้ือผ้าของตราสินค้า Maiwa 

 

ตารางท่ี 3 การวิเคราะห์ 7PS และ SWOT ของ Maiwa 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - ผลิตภัณฑ์มีความ

หลากหลาย  

- ผลิตภัณฑ์แต่ละ

ประเภทมี สินค้าแยก

ย่อยไปอีกเป็นจํานวน

มาก อาทิเช่น ผลิตภัณฑ์

สีย้อมธรรมชาติแบบผง 

- ปัจจุบันผลิตภัณฑ์

เคร่ืองแต่ง กาย ยังเน้น

ความเรียบง่าย สวมใส่ได้ 

ในทุกวัน ยังไม่มีจุดเด่น

มากนัด 

- รูปแบบของผลิตภัณฑ์

เคร่ือง แต่งกาย ยัง

สามารถพัฒนาต่อยอด

ได้อีก 

- การร่วมงานออกแบบ

กับนัก ออกแบบท่ีมีช่ือ

จะช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์

- รูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ค่อน ข้าง

เรียบง่าย ไม่มีลวดลาย 

ทําให้ลอกเลียนแบบได้

ง่าย 
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จะแบ่งตามเฉดสี และ

ขนาด นอกจากน้ันยังมี

ชุด เคร่ืองมือสําหรับผู้

เร่ิมต้น (KIT) ให้เลือกอีก

หลากหลายประเภท 

นอกจากน้ันยังมี

ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆท่ีได้จาก

ธรรมชาติ 100% อาทิ

เช่น ผลิตภัณฑ์ความงาม

, เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย, 

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตลล์ 

(lifestyle product), 

ผลิตภัณฑ์ของตกแต่ง

บ้าน, ผ้าผืน, ชุดเคร่ือง

นอน, ผลิตภัณฑ์เคร่ือง

หนัง และกระเป๋า เป็น

ต้น นอกจากน้ันยังมี

หนังสือ  และอุปกรณ์

สําหรับทําเทคนิค

ทางด้านส่ิงทอโดยมีการ

แบ่ง หมวดหมู่ไว้ให้ 

เลือกมากมาย 

ให้มีความโดดเด่นมาก

ข้ึน 

- ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิ

คกําลัง เป็นท่ีต้องการ

ของตลาดท้ังในประเทศ

และต่างประเทศ 

PRICE - ราคาถูกกว่าคู่แข่งใน

แถบ ทวีปเดียวกัน 

- ราคาสินค้ามีต้ังแต่

ราคาต่ําไป จนถึงราคา

สูง ทําให้เพ่ิมโอกาส ใน

การขายได้มากข้ึน 

- ราคาสูงเม่ือเทียบกับ

ผลิตภัณฑ์ในแถบทวีป

อ่ืน ส่งผลให้โอกาส การ

ขายในต่างประเทศลดลง 

- ไม่มี - ในแถบทวีปอ่ืน มี

ผลิตภัณฑ์ท่ีใกล้เคียง

กัน แต่ราคาต่ํากว่า

มาก ส่งผลให้โอกาส

การขายใน 

ต่างประเทศลดลง 

PLACE - มีหน้าร้านท้ังหมด 3 

สาขา โดย 2 สาขา เป็น

ร้านค้า อีกหน่ึงสาขา

ไม่ได้เปิดบริการ ให้คน

ท่ัวไปเข้าชม 

- ช่องทางออนไลน์

ในเวปไซต์ ไม่ได้ขายท่ัว

โลก ไม่มีจําหน่าย ใน

หลายประเทศ เช่น

ประเทศ ไทย 

- การมีหน้าร้านทําให้

ลูกค้า ได้สัมผัสกับ

ผลิตภัณฑ์จริง ช่วยเพ่ิม

โอกาสในการขาย 

- ไม่มี 
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- ขายผ่านช่องทาง

ออนไลน์  เช่นเว็ปไซต์ 

PROMOTION - หน้าเว็บไซต์สวยงาม 

ใช้งานง่าย ส่ังสินค้าได้

สะดวก 

- ผลิตภัณฑ์ถูกจัดวาง 

แยกประเภทอย่าง

ชัดเจน ทําให้เลือกซ้ือ

สินค้าได้ง่าย 

- มีโปรแกรมช่วย

ส่งเสริมการขายเพ่ิมเติม

ในหน้าเว็ปไซต์ เม่ือ

ลูกค้ากดเลือกสินค้าแล้ว 

เช่น ตัวช่วย “สินค้าท่ี

คาดว่า ลูกค้าจะสนใจ 

หรือ สินค้าท่ี ใกล้เคียง

กับท่ีลูกค้าส่ังซ้ือ” 

- ผลิตภัณฑ์แต่ละ

ประเภทมี การเล่า

เร่ืองราวก่อนเข้าสู่การ

ขายสินค้า 

- รูปแบบการขาย 

นอกจากจะ มีการเล่า

เก่ียวกับตัวผลิตภัณฑ์ ยัง

บอกเล่า เร่ืองราว

กระบวน การผลิตแต่ละ

ข้ันตอนก่อนจะ เป็น

ผลิตภัณฑ์ และมีการเล่า

ถึงวิถีชีวิตของช่างฝีมือใน

แต่ละท้องถ่ินด้วย 

- ในข้ันตอนการเลือกซ้ือ

ผงสี ย้อม มีรูปภาพ

ผลิตภัณฑ์ และ วัตถุดิบ

ให้ใช้ในการตัดสินใจซ้ือ 

ผลิตภัณฑ์บางชนิดไม่มี

ภาพตัวอย่างผ้าท่ีผ่าน

การย้อมสีแล้ว เป็น

ตัวอย่าง 

- เว็บไซต์มีข้อมูล

ครอบคลุมทุกอย่างท่ี

คาดว่าผู้สนใจใน 

ผลิตภัณฑ์จากสีย้อม

ธรรมชาติต้องการ 

- การเล่าเร่ืองราวก่อน

การขาย สินค้า สร้าง

ความสนใจในกลุ่ม 

ลูกค้าเพ่ิมมากข้ึน 

- จัดทําโฆษณาเพ่ือสร้าง 

โอกาสการขายใน

ประเทศ และ

ต่างประเทศ ผ่าน

ช่องทาง ออนไลน์ 

- ทํางานร่วมกับนัก

ออกแบบในประเทศ

ต่างๆ เพ่ือขยายกลุ่ม

ลูกค้า 

- คู่แข่งทางการตลาด

ใน โซเชียลมีเดีย 

(social media) มี

จํานวนมาก ต้อง เลือก

กลุ่มเป้าหมายให้ตรง 

กับตราสินค้า จึงจะ

เห็นผลท่ีชัดเจน 

PACKAGING - มีรูปภาพบรรจุภัณฑ์ให้

เห็น ก่อนเลือกซ้ือสินค้า 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ มี

ความโดดเด่น สีของ

- บรรจุภัณฑ์มีข้อมูล

ผลิตภัณฑ์ และวิธีการใช้

เป็นภาษาอังกฤษเท่าน้ัน

ทําให้กลุ่มลูกค้าแคบลง 

- ไม่มี - การมีข้อมูล เฉพาะ

ภาษาอังกฤษอย่าง 

เดียวจะทําให้กลุ่ม
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บรรจุภัณฑ์จะ เปล่ียนไป

ตามสีของผลิตภัณฑ์แต่

ละชนิด ทําให้เลือกซ้ือ 

สินค้าง่ายย่ิงข้ึน 

ลูกค้าเป็นแบบเฉพาะ

กลุ่มมากย่ิงข้ึน 

PEOPLE - ช่างฝีมือมี

ประสบการณ์ และ 

ความชํานาญ 

- ข้อมูล และรูปภาพท่ีลง

ไว้ใน เว็บไซต์ ค่อนข้าง

ครบถ้วน มีการสอนและ

เสนอแนะ แนวทางใน

การปฏิบัติค่อนข้าง

ละเอียด ทําให้ทางตรา

สินค้ามี ความน่าเช่ือถือ 

 - ช่างฝีมืออยู่ในประเทศ

อินเดียเป็นส่วนใหญ่ 

การทํางานระยะไกล

อาจจะทําให้ควบคุม

คุณภาพได้ยาก 

- ช่างฝีมือมีความ

ชํานาญทําให้สามารถ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ไปได้

อีกหลายหลาย 

- สภาพแวดล้อมท่ี

แตกต่าง ของช่างฝีมือ

ทําให้ควบคุมการผลิต

ได้ยาก 

PURPLE COW - ผลิตภัณฑ์มีความ

หลากหลาย  

- มีหน้าร้าน ให้ลูกค้า

สามารถ เลือกชม

ผลิตภัณฑ์จริงได้ 

-  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ มี

ความ น่าสนใจ สีของ

บรรจุภัณฑ์จะ เปล่ียนไป

ตามสีของผลิตภัณฑ์แต่

ละชนิด 

- ช่างฝีมือมี

ประสบการณ์ และ 

ความชํานาญ 

- รูปแบบท่ีใช้ใน

การตลาดมี ความ

น่าสนใจท้ังในส่วนของ 

รูปภาพท่ีเลือกใช้ โทนสี 

ธรรมชาติ รวมไปถึง

เร่ืองราวท่ี ตราสินค้า

บอกเล่าถึงความเป็น

- ปัจจุบันผลิตภัณฑ์เน้น

ความ เรียบง่าย สวมใส่

ได้ในทุกวัน ไม่มีจุดเด่น

มากนัก 

-  

ช่างฝีมืออยู่ในประเทศ

อินเดีย เป็นส่วนใหญ่ 

การทํางานระยะไกล

อาจจะทําให้ควบคุม

คุณภาพได้ยาก 

- ราคาสูงเม่ือเทียบกับ

ผลิตภัณฑ์ในแถบทวีป

อ่ืน ส่งผลให้โอกาส การ

ขายในต่างประเทศลดลง 

- รูปแบบของผลิตภัณฑ์

ยัง สามารถพัฒนาได้อีก 

- ผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ท่ี

มีข้อมูลของผลิตภัณฑ์

ครบถ้วน มีความ

น่าเช่ือถือ กําลัง เป็นท่ี

ต้องการของตลาดท้ังใน

ประเทศ และ

ต่างประเทศ 

- รูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ค่อน ข้าง

เรียบง่าย ไม่มีลวดลาย 

ทําให้ลอกเลียนแบบได้

ง่าย หากไม่มี

เอกลักษณ์ท่ีชัดเจน  

- สภาพแวดล้อมท่ี

แตกต่าง ของช่างฝีมือ

ทําให้ควบคุม การผลิต

ได้ยาก 
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ตัวตนของตราสินค้า

อย่างสม่ําเสมอ 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้า 

  ตราสินค้าให้ความสําคัญกับการเล่าเร่ือง วิถีชีวิตความเป็นมาของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท ทําให้กลุ่ม

ลูกค้ารู้สึกเข้าถึงตัวผลิตภัณฑ์ก่อนเข้าสู่ช่องทางการขาย ช่องทางการขายมีท้ังแบบหน้าร้าน (offline) และท้ัง

แบบออนไลน์ (online) ในส่วนของผลิตภัณฑ์ทําด้วยช่างฝีมือท่ีมีทักษะเฉพาะทาง รูปแบบของ ผลิตภัณฑ์เน้น

การสวมใส่ได้ในชีวิตประจําวันทุกวัน มีหลากหลายประเภท อาทิเช่น ผลิตภัณฑ์สีย้อม ธรรมชาติแบบผง จะแบ่ง

ตามเฉดสี และขนาดต่างๆ นอกจากน้ันยังมีชุดเคร่ืองมือสําหรับผู้เร่ิมต้น (KIT) ให้เลือกอีกหลากหลายประเภท 

อีกท้ังยังมีผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ท่ีได้จากวัตถุดิบธรรมชาติ 100% อาทิเช่น ผลิตภัณฑ์ความงาม, เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย

, ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (lifestyle product), ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน, ผ้าผืน, ชุดเคร่ืองนอน, ผลิตภัณฑ์เคร่ือง

หนัง และกระเป๋า เป็นต้น นอกจากน้ันยังมีหนังสือ  และอุปกรณ์สําหรับทําเทคนิคทางด้านส่ิงทอโดยมีการแบ่ง

หมวดหมู่ไว้ให้เลือกมากมาย ทางด้านรูปแบบบรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ สีของบรรจุภัณฑ์จะเปล่ียนไปตามสี

ของผลิตภัณฑ์แต่ละ ชนิดทําให้เลือกซ้ือสินค้าง่าย ในส่วนของราคาจัดได้ว่าถูกกว่าคู่แข่งในแถบทวีปเดียวกัน 

อีกท้ังยังมีให้เลือก หลายขนาดหลายราคา อีกท้ังยังมีชุดทดลองท่ีมีราคาเข้าถึงได้ ให้ลูกค้าเลือกซ้ือไปทดลอง 

ใช้ได้ก่อน 

 

  4.3.3 ตราสินค้าท่ี 3 : Buaisou 

ประวัติโดยสังเขป 

  Buaisou ก่อต้ังข้ึนท่ี Kamiita-cho จังหวัดโทคุชิม่า (Tokushima) ประเทศญ่ีปุ่น ในปี ค.ศ. 2015 

โดยจุดเร่ิมต้นของ ตราสินค้าคือต้องการสร้างงานย้อมครามในจังหวัดบ้านเกิด โดยกระบวนการในการผลิตจะ

แบ่งออกเป็นส่วนๆ ต้ังแต่ข้ันตอนการปลูกคราม, การหมักใบคราม (Sukumo), การย้อม และข้ันต่อการ 

ออกแบบ นอกจากน้ันยังมีการจัดทําเวิร์คชอป (workshop) เพ่ือเป็นการบอกเล่าให้คนท่ัวไปเห็นถึงเสน่ห์ของ

สีครามธรรมชาติ โดยในปี ค.ศ. 2018 Buaisou ได้ทํายีนส์ย้อมสีครามธรรมชาติสําเร็จ และเป้าหมายหลักใน

อนาคตคือ การปลูกและทอฝ้ายเอง 
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ภาพท่ี 25 ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า Buaisou 

 

ตารางท่ี 4 การวิเคราะห์ 7PS และ SWOT ของ Buaisou 

7P’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

PRODUCT - ผลิตภัณฑ์มีแนวทางท่ี

ชัดเจน เห็นแล้วรับรู้ได้

ทันทีว่าตราสินค้ากําลัง

ขายผลิตภัณฑ์อะไรอยู่ 

- ผลิตภัณฑ์ในปัจจุบัน

เป็นผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่ง

กายชายเป็นหลัก เน้น

เป็นเส้ือผ้าท่ีสามารถ ใส่

ได้ในทุกวันหรือโอกาส

ทํางาน เช่นเส้ือยืด 

เส้ือเช้ิต กางเกงยีนส์ 

นอกจากน้ันยังมีกระเป๋า 

ผ้าพันคอ และ

เคร่ืองประดับตกแต่ง 

- ผลิตภัณฑ์ประเภท

เคร่ืองด่ืม คือชาจากใบ

คราม และ ถ้วยชา 

- สินค้ายังไม่มีความ

หลากหลาย 

- รูปแบบของสินค้า

สามารถพัฒนาได้อีก 

-  ผลิตภัณฑ์จากคราม 

สามารถต่อยอดแปรรูป 

ได้หลากหลายประเภท 

เช่น  

เส้ือผ้าสตรี, กลุ่มของ

ตกแต่งบ้าน (lifestyle 

product) 

- สินค้าสามารถ

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

เน่ืองจากรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์มี

รายละเอียดไม่มาก 
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PRICE - มีผลิตภัณฑ์ท่ีร่วมทํา

กับตราสินค้าท่ีผลิต

จํานวนมาก (mass 

product) ทําให้ราคาถูก

กว่าสินค้าปกติ 

- จัดอยู่ในราคาสูงมาก 

เม่ือเทียบกับราคาใน

ตลาด เช่น เส้ือยืดตี

ราคาเป็นเงินไทย ราคา

กว่า 4,000 บาท  

- ราคาสินค้าต่ําท่ีสุดคือ

ไหมปักผ้า อยู่ท่ีประมาณ 

300 บาท 

- มีผลิตภัณฑ์ช้ินเล็กท่ี

ราคาจับ ต้องได้ 

- มีคู่แข่งจํานวนมากท่ี

ทําผลิตภัณฑ์คล้าย 

หรือใกล้เคียงกับตรา

สินค้า ทําให้ โอกาสใน

การขายสินค้าได้ลด

น้อยลง 

PLACE - ขายผ่านทางช่องทาง

ออนไลน์ (online) และ 

ขายผ่านทาง หน้าร้าน 

(offline) ท่ี SLOW & 

STEADY ใน 

Tokushima, Japan 

- ไม่มี - มีโอกาสในการนํา

สินค้าเข้าไปขายร่วมกับ

ตราสินค้าอ่ืน เน่ืองจากมี

สินค้าจํานวนมากท่ีทํา

ร่วมกับตราสินค้าอ่ืน 

- ปัจจุบันยังอยู่ใน

สถานการณ์COVID-19 

ทําให้ขายได้ในช่อง 

ทางหน้าร้านท่ี SLOW  

& STEADYและ

ช่องทางออนไลน์

เท่าน้ัน ไม่ให้เข้าเย่ียม

ชมสตูดิโอ 

PROMOTION - หน้าเว็บมีการจัด

แบ่งเป็น หมวดหมู่

ชัดเจน ใช้งานได้ง่าย 

- การทํางานร่วมกับตรา

สินค้าท่ีมีช่ือเสียง เช่น 

Uniqlo, Tory Burch, 

Matohu เป็นต้น 

นอกจากน้ันยังทํางาน 

ร่วมกับตราสินค้าท่ี

หลากหลาย ท้ัง

ร้านอาหาร ร้านกาแฟ 

ร้านน้ําหอม ทําให้มี

ช่ือเสียง และความ

น่าเช่ือถือมากย่ิงข้ึน 

- มีการออกอีเว้นท์ 

- มีบริการพิเศษ หาก

ลูกค้าต้องการย้อมสี

ผลิตภัณฑ์ของทางร้าน

- ไม่มี - การจัดทํากิจกรรม

เวิร์คชอป (workshop) 

ทําให้ลูกค้าเข้าใจ และ

เข้าถึงตัวผลิตภัณฑ์มาก

ย่ิงข้ึน ลูกค้าจะเข้าใจถึง 

ความยากใน

กระบวนการแต่ละ

ข้ันตอน จุดน้ีจะช่วยเพ่ิม

โอกาสในการขายมาก

ย่ิงข้ึน 

- ในส่วนของการเย่ียม

ชมสตูดิโอและทํา

กิจกรรมเวิร์คชอป 

ต้องระงับอย่างไม่มี

กําหนดเน่ืองจาก

สถานการณ์ COVID-

19 
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ซ้ํา ลูกค้าสามารถส่งมา

ให้ย้อมได้ โดยจะคิด

ค่าบริการในราคาพิเศษ 

โดยการลดราคา 30% 

(สินค้าบางชนิดย้อมไม่ได้ 

สามารถติดต่อสอบถาม

เพ่ิมเติมได้ทางอีเมลล์) 

-การเย่ียมชมสตูดิโอ 

และทํากิจกรรมเวิร์ค

ชอป เปิดรับลูกค้าโดย

การจองผ่านทางเว็ปไซต์

เท่าน้ัน ไม่รับทัวร์ 

PACKAGING - มีรูปภาพของบรรจุ

ภัณฑ์ และขนาดแจ้งไว้

บนเว็บไซต์ 

- ผบรรจุภัณฑ์เน้น

รูปแบบท่ีเรียบ ง่ายมี

ความเป็นเอกลักษณ์ ให้

โทนสีขาว น้ําเงิน เข้ากับ

ตัวผลิตภัณฑ์ 

- บรรจุภัณฑ์มีข้อมูล

ผลิตภัณฑ์ และวิธีการใช้

ท้ังภาษาญ่ีปุ่น และ

ภาษาอังกฤษ 

- ผลิตภัณฑ์บางชนิดไม่มี

รูปบรรจุภัณฑ์ให้เห็น 

- บรรจุภัณฑ์มีข้อมูล

ผลิตภัณฑ์ และวิธีการใช้

เป็นภาษาอังกฤษเท่าน้ัน

ทําให้กลุ่มลูกค้าแคบลง 

- ไม่มี 

PEOPLE - เจ้าของตราสินค้าเป็นผู้

ควบคุมดูแลการผลิต ทํา

ให้ตัดสินใจ ดําเนินการ

ได้ง่าย 

- ผู้เช่ียวชาญมีความรู้

ความสามารถท่ี

หลากหลาย เช่น การ

ย้อมสี,การย้อมแบบไล่สี, 

การพิมพ์ลาย, บาติก , 

 - ไม่มี - ผู้เช่ียวชาญสามารถต่อ

ยอดผลิตภัณฑ์ได้อีกมาก 

เน่ืองจากมีความรู้ความ

เข้าใจในผลิตภัณฑ์เป็น

อย่างดี  

- ผู้เช่ือวชาญมีความรู้

ความสามารถท้ังในด้าน

เทคนิค (technigue)  

และทางด้านการตลาด 

(marketing) 

- ไม่มี 
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มัดย้อม, KATA-ZOME, 

BASSEN 

- ผู้เช่ียวชาญมีความเป็น

เอกลักษณ์ อีกท้ังยังเป็น

เหมือน สัญลักษณ์ของ

ตราสินค้าทําให้ตรา

สินค้ามีความน่าเช่ือถือ

มากข้ึน 

PURPLE COW - ผลิตภัณฑ์มีแนวทางท่ี

ชัดเจนคือ “การย้อม

คราม” ท้ังด้านรูปแบบ 

และแนวคิด  

- กระบวนการผลิตเร่ิม

ต้ังแต่ ต้นน้ําไปจนถึง

ปลายน้ํา 

- เทคนิคท่ีใช้ใน

ผลิตภัณฑ์มี ความ

หลากหลาย 

- มีการทํางานร่วมกับ

ตรา สินค้าท่ีมีช่ือเสียง

มากมายทํา ให้มีความ

น่าเช่ือถือ 

- ขายผ่านทางช่องทาง

ออนไลน์ (online) และ

หน้าร้าน (offline) 

- มีโปรโมช่ันพิเศษ

สําหรับลูกค้าของทาง

ตราสินค้าเท่าน้ัน 

- มีการจัดกิจกรรม

เพ่ือให้ลูกค้า ได้สัมผัส

กับกระบวนการผลิต 

สินค้าจริง 

- บรรจุภัณฑ์เน้นรูปแบบ

ท่ีเรียบ ง่ายมีความเป็น

- สินค้ายังไม่มีความ

หลากหลาย 

- ราคาสินค้าค่อนข้างสูง

ถ้าเทียบกับคู่แข่งใน

ตลาด 

- ผู้เช่ียวชาญสามารถต่อ

ยอดผลิตภัณฑ์ได้อีกมาก 

เน่ืองจากมีความรู้ความ

เข้าใจในผลิตภัณฑ์เป็น

อย่างดี 

- มีโอกาสในการนํา

สินค้าเข้าไปขายร่วมกับ

ตราสินค้าอ่ืน เน่ืองจากมี

สินค้าจํานวนมากท่ีทํา

ร่วมกับตราสินค้าอ่ืน 

- การจัดทํากิจกรรม

เวิร์คชอป (workshop) 

ทําให้ลูกค้าเข้าใจ และ

เข้าถึงตัวผลิตภัณฑ์มาก

ย่ิงข้ึน 

- ผู้เช่ือวชาญมีความรู้

ความสามารถท้ังในด้าน

เทคนิค (technigue)  

และทางด้านการตลาด 

(marketing) 

- ปัจจุบันยังอยู่ใน

สถานการณ์ COVID-

19 ทําให้ขายได้ในช่อง 

ทางหน้าร้านท่ี SLOW  

& STEADYและ

ช่องทางออนไลน์

เท่าน้ัน ไม่ให้เข้าเย่ียม

ชมสตูดิโอ 
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เอกลักษณ์ ให้โทนสีขาว 

น้ําเงิน เข้ากับตัว

ผลิตภัณฑ์ 

- ผู้เช่ียวชาญมีความรู้

ความสามารถท่ี

หลากหลาย 

สรุปผลการวิเคราะห์ตราสินค้า 

  ผลิตภัณฑ์ของสินค้าเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากต้นครามเป็นหลัก รูปแบบโทนสีของตราสินค้า, หน้าเว็ป

ไซต์ (website), ผลิตภัณฑ์, บรรจุภัณฑ์ เป็นไปในทิศทางเดียวกันท้ังหมด ในส่วนของตัวผลิตภัณฑ์ ยังสามารถ

พัฒนาได้อีกเน่ืองจากเจ้าของตราสินค้ามีความรู้ ความสามารถในด้านส่ิงทอ จากข้อมูลในเว็บไซต์ ทําให้ทราบ

ได้ว่ามีการใช้เทคนิคท่ีหลากหลาย เช่น การย้อมสี,การย้อมแบบไล่สี, การพิมพ์ลาย, บาติก , มัดย้อม 

นอกจากน้ันยังมีเทคนิคท่ีเป็นของประเทศญ่ีปุ่นโดยเฉพาะอีกหลายเทคนิค เช่น KATA-ZOME, BASSEN เป็น

ต้น แต่เทคนิคท่ีกล่าวมาข้างต้นมีการนํามาใช้จริงในกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายค่อนข้างน้อย จึงตระหนักได้

ว่าทางตราสินค้ายังสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้อีก ในส่วนของราคาสินค้าจัดอยู่ในกลุ่มราคาท่ีค่อนข้างสูงเม่ือ

เทียบกับราคาในตลาด จากการวิเคราะห์รูปแบบทางการตลาดของตราสินค้าทําให้ทราบได้ว่า ตราสินค้ามี

วิธีการโปรโมทสินค้าท่ีหลาย ท้ังการจัดโปรโมช่ันพิเศษสําหรับลูกค้า โดยการให้ลูกค้าสามารถนํา เส้ือผ้าท่ีซ้ือ

จากทางร้าน สามารถนํากลับมาย้อมซ้ําได้ เพ่ือเปล่ียนโทนสี โดยจะลดราคาของสินค้าให้ 30% นอกจากน้ันยัง

มีการจัดกิจกรรมเวิร์คชอป (workshop)  เพ่ือให้ลูกค้าเข้าใจถึงกระบวนการผลิตมากย่ิงข้ึน อีกท้ังยังมีการ

ทํางานร่วมกับออกแบบ และตราสินค้าท่ีมีช่ือเสียง เช่น Uniqlo, Tory Burch, Matohu และ Aesop 

 

4.4 สรุปแนวทางการพัฒนากลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว 

 

  จากการวิเคราะห์ตราสินค้าคู่แข่ง กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม อ.สองแคว มีช่องวางทางโอกาส

ด้านการออกแบบ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการตลาดเม่ือเปรียบเทียบกับตราสินค้าคู่แข่งในท้องตลาดดังน้ี 

 

 4.4.1 ด้านการพัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้า 

เน่ืองด้วยกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน เป็นศูนย์เรียนรู้และเป็นผู้ผลิตในชุมชนท่ี

เช่ียวชาญด้านการผลิต ยังขาดการพัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้าให้เป็นท่ีจดจํา ท้ังน้ีอัตลักษณ์ของกลุ่มปัจจุบันอยู่

ท่ีครูเอก สุพิศ สุวรรณมณี ผู้สร้างช่ือเสียงให้กับกลุ่มผ่านผ้าทอมือย้อมสีธรรมชาติ ทอลวดลายแบบไทล้ือด้ังเดิม 
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ซ่ึงมีช่วงราคาอยู่ท่ีผืนละ 6,000-9,000 บาท หรืออาจมากกว่าน้ัน ซ่ึงลูกค้าบางกลุ่มไม่สามารถเข้าถึงได้ท้ังในแง่

ของรูปแบบผลิตภัณฑ์แบบด้ังเดิม และช่วงราคา โดยกลุ่มมีลูกค้าท่ีค่อนข้างเฉพาะกลุ่มและมีช่วงอายุค่อนข้าง

สูง ท้ังน้ี เพ่ือขยายตลาดและพัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้า ยังมีกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรช่ันวาย (Generation Y) ซ่ึง

เป็นวัยทํางานตอนต้น และวัยทํางานท่ีต้องการแต่งกายด้วยผ้าทอมือสีธรรมชาติ ท่ีสามารถนํามาใส่ใน

ชีวิตประจําวันแบบลําลอง หรือใส่เพ่ือท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีจังหวัดน่านและถ่ายภาพลงส่ือสังคมออนไลน์เพ่ือ

นําเสนอวิถีชีวิตแบบย่ังยืนได้  

 จากข้อมูลเบ้ืองต้นดังกล่าวส่งผลให้ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงช่องว่างทางโอกาสท่ีกลุ่ม

ย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม สามารถเข้าถึงได้ คือกลุ่มลูกค้าท่ีมีอายุน้อยกว่ากลุ่มลูกค้าเดิม เป็นกลุ่ม

นักท่องเท่ียวเจเนอเรช่ันวายท่ีมีกําลังซ้ือและมีความต้องการสินค้าท่ีสะท้อนวิถีชีวิตแบบย่ังยืน สนใจท่ีมาของ

ผลิตภัณฑ์และการออกแบบท่ีเรียบง่ายมากข้ึน นอกจากน้ียังเป็นกลุ่มท่ีประกอบอาชีพผู้ประกอบการ หรือ

อาชีพอิสระ ท่ีสนใจการนําสีธรรมชาติไปประยุกต์ใช้กับธุรกิจของตนเอง จึงมีความจําเป็นต้องเสาะหาองค์

ความรู้และภาพลักษณ์ท่ีเหมาะสมกับบุคลิกและคุณค่าของตนเองท่ีต้องการส่ือสารสู่สังคม  

ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นถึงโอกาสในการนําเสนอสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้าท่ีเป็นส่วนต่อ

ยอดจากสินค้าและอัตลักษณ์ตราสินค้าเดิม โดยผลจากการสัมภาษณ์ได้สรุปแนวทางการนําเสนอคอลเลกช่ัน

เส้ือผ้า เคร่ืองแต่งกาย และผลิตภัณฑ์สีผงสําเร็จรูปในช่ือ นานา คัลเลอร์ (Nana Colours) เพ่ือเป็นการนําเสนอ

ภูมิปัญญากการย้อมสีจากพืชพรรณนานาชนิดในชุมชน ความหลากหลายทางชีวภาพ วัฒนธรรม และพลิก

แพลงคําว่า นานา (Nana) ให้สอดคล้องกับช่ือของจังหวัดน่าน (Nan) เพ่ือนําเสนอมุมมองการออกแบบจากตรา

สินค้าท่ีนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นผู้ร่วมริเร่ิม และเพ่ือแสดงถึงภาพลักษณ์ใหม่ให้กับตราสินค้า “ครูเอก” เดิมท่ี

กลุ่มมีอยู่  

โดยตราสินค้าใหม่ Nana Colour (นานา คัลเลอร์) จะมุ่งนําเสนอผลิตภัณฑ์สีผงสําหรับย้อมผ้า และ

ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอ เคร่ืองแต่งกายจากจังหวัดน่าน สําหรับกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรช่ันวาย (Generation Y) อายุ

ระหว่าง 24-35 ปี โดยอัตลักษณ์ตราสินค้ามุ่งนําเสนอทุนวัฒนธรรมท้องถ่ินเร่ืองการย้อมสีธรรมชาติจากพรรณ

พืชนานาชนิด ท่ีกล่ันกรองผ่านประสบการณ์การพัฒนาส่ิงทอพ้ืนถ่ินและการย้อมสีธรรมชาติมากว่า 30 ปีของ

ครูเอก สุพิศ สุวรรณมณี ผู้นํากลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน โดยเน้นท่ีกระบวนการผลิตท่ีครบ

ครันภายในชุมชนและบอกเล่าถึงวิถีชีวิตท่ีผูกพันกับป่าและน้ําของชุมชน โดยสีและส่ิงทอประเภทเคร่ืองแต่ง

กายและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์จากตราสินค้า นานา คัลเลอร์ จะจุดเด่นท่ีท่ีเทคนิคย้อมสีธรรมชาติแบบร่วมสมัย 

เข้าใจง่าย และสามารถนําไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวันในกระแสนิยมได้ 
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4.4.2 ด้านการพัฒนาสินค้าสีผง, แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

 4.4.2.1 ผลิตภัณฑ์ (Product) 

  แนวทางการผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม มีจุดแข็งคือการมีวัตถุดิบในการย้อมสีธรรมชาติท่ีหลากหลายในชุมชน 

จึงควรสร้างผลิตภัณฑ์สีย้อมให้ครอบคลุม ท้ังสีย้อมแบบผง , วัตถุดิบต้ังต้นแบบแห้ง, สารท่ีใช้ในช่วยให้สีย้อม

ติดกับพ้ืนผิว, หนังสือหรือชุดข้อมูลเก่ียวกับสีย้อมธรรมชาติ, เมล็ดพันธ์ุสําหรับปลูก, ชุดเคร่ืองมือสําหรับผู้

เร่ิมต้น (KIT), ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้บนกระดาษ หรือสีแบบน้ําหมึก เป็นต้น โดยผลิตภัณฑ์ทุกชนิดควรแบ่งหมวดหมู่ไว้

ให้เลือกอย่างชัดเจน และควรมีคําอธิบาย คําแนะนําวิธีการใช้อย่างละเอียด และพัฒนาให้ได้เฉดสีท่ีหลากหลาย 

นอกจากน้ีควรมีบริการแก่ผู้ท่ีสนใจเช่น กิจกรรมการประชุมเชิงปฏิบัติการ (workshop),  การให้คําแนะนํา 

และให้คําปรึกษาสําหรับนักออกแบบ และช่างฝีมือรุ่นใหม่ท่ีสนใจการย้อมสีธรรมชาติ  

ในการด้านพัฒนาตราสินค้า ควรสร้างตราสินค้าให้มีความน่าเช่ือถือและเป็นสากลโดยใช้ช่ือท่ีไม่เป็นท้องถ่ิน

หรือจํากัดเฉพาะกลุ่มลูกค้าในประเทศเพ่ือนําเสนอสินค้าท่ีได้จากกระบวนการย้อมสีธรรมชาติและงานทอมือ

พ้ืนถ่ินสําหรับผู้ท่ีสนใจงานแฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมและชุมชน และนําเสนอสินค้าสําเร็จรูปกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์เส้ือผ้าเคร่ืองแต่งกาย และไลฟ์สไตล์ (Lifestyle product) เช่น  กระเป๋า, ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน

, ผ้าผืน, ชุดเคร่ืองนอน เป็นต้น ท่ีเน้นการสวมใส่ได้ในชีวิตประจําวันทุกวัน 

4.4.2.2 ราคา (Price) 

  กลุ่มผู้ประกอบการได้เปรียบตราสินค้าคู่แข่งเร่ืองราคา เน่ืองจากมีวัตถุดิบต้ังต้นอยู่ในพ้ืนท่ีใกล้ตัว ไม่

ต้องนําเข้า มีเครือข่ายปลูกฝ้าย มีช่างทอผ้า และองค์ความรู้ในการย้อม จึงสามารถประหยัดต้นทุนในการขนส่ง 

หรือการผลิตได้มาก ท้ังน้ีควรเป็นราคาท่ีคนไทยจับต้องได้ แต่ก็ไม่ราคาถูกเกินไปจนทําให้ไม่คุ้มค่าต่อต้นทุน

เวลาและแรงงานท่ีใช้ในกระบวนการผลิต นอกจากน้ียังควรมีผลิตภัณฑ์หลากหลายขนาดและหลายราคาให้

เลือก หรือนําเสนอมีชุดทดลองท่ีมีราคาเข้าถึงได้ ให้ลูกค้าเลือกซ้ือไปทดลอง ใช้ได้ก่อน  

ราคาจัดจําหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์สีผงควรอยู่ในช่วงระหว่าง 300 - 1,500 บาท แปรผันต ามต้นทุนการ

ผลิตและรูปแบบของสินค้า ส่วนราคาจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายควรอยู่ในช่วงระหว่าง 1,500 - 

8,000 บาทโดยมีรายละเอียดต้นทุนสินค้าและราคาขายปลีกตามประเภทของสินค้า ดังน้ี 
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ตารางท่ี 5 ตารางแสดงรายละเอียดราคาสินค้า 

ลําดับ รายการ 
ต้นทุนการผลิต 

(บาท) 

ราคาขายส่ง 

(จํานวนแบบละ 6-

12 ช้ิน) (บาท) 

(X.1.3 เท่า) 

ราคาขายปลีก 

(บาท) 

 

(X 3 เท่า) 

1 เส้ือ (Blouse) 600 - 1,200 780 - 1,560 1,800 - 3,600 

2 กางเกง (Pants) 900 - 1,500 1,170 - 1,950 2,700 - 4,500 

3 กระโปรง (Skirt) 900 - 1,500 1,170 - 1,950 2,700 - 4,500 

4 เส้ือแจ็คเก็ต (Jacket) 1,500 - 3,000 1,950 - 3,900 4,500 - 9,000 

5 เส้ือคลุม (Coat) 1,500 - 3,000 1,950 - 3,900 4,500 - 9,000 

6 ชุดติดกัน (Dress) 1,500 - 3,000 1,950 - 3,900 4,500 - 9,000 

 

ตารางท่ี 6 ตารางแสดงตําแหน่งแสดงรหัสสินค้า 

ตําแหน่งท่ี รายการ รหัสสินค้า 

ตําแหน่งท่ี 1-2 

ประเภทสินค้า รหัสสินค้า 

เส้ือ (Blouse) 01 

กางเกง (Pants) 02 

กระโปรง (Skirt) 03 

เส้ือแจ็คเก็ต (Jacket) 04 

เส้ือคลุม (Coat) 05 

ชุดติดกัน (Dress) 06 

ตําแหน่งท่ี 3-4 ปีท่ีผลิต เช่น 63, 64, 65 เป็นต้น 

ตําแหน่งท่ี 5-6 เดือนท่ีผลิต เช่น 01, 02, 03 เป็นต้น 

ตําแหน่งท่ี 7-8 

สี รหัสสินค้า 

ขาว 01 

ดํา 02 

เทา 03 

ชมพู 04 

ม่วง 05 

เหลือง 06 

เขียว 07 
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ส้ม 08 

ฟ้า 09 

น้ําเงิน 10 

เบจ 11 

น้ําตาล 12 

ตําแหน่งท่ี 9-10 

ขนาด รหัสสินค้า 

XS 01 

S 02 

M 03 

L 04 

XL 05 

XXL 06 

ตําแหน่งท่ี 11-13 เลขท่ีของสินค้า 
ตามลําดับของสินค้า 3  หลัก เช่น 

001, 002, 003 เป็นต้น 

  การนําไปใช้เช่น 0164020102001 หมายถึง เส้ือท่ีผลิตในปี พ.ศ. 2564 เดือนกุมภาพันธ์ สีขาวขนาด

เอส (S) เป็นสินค้าช้ินท่ี 1 เป็นต้น 

4.4.2.3 สถานท่ี (Place) 

  สถานท่ีจัดจําหน่ายสินค้าแบ่งเป็นสองช่องทาง ได้แก่ (1) บริเวณพ้ืนท่ีร้าน ท่ีกลุ่มผ้าย้อมสีธรรมชาติ

บ้านปางกอม อ.สองแคว  โดยทําความสะอาด ตกแต่งให้สะอาดเรียบร้อย และจัดแบ่งพ้ืนท่ีในร้านด้านหน้าเพ่ือ

นําเสนอสินค้าโดยมีการจัดวางใส่หุ่นโชว์และแขวนเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายท้ังคอลเลกช่ัน เพ่ือนําเสนอให้กับ

ลูกค้าได้เห็นภาพของสินค้าท่ีชัดเจน  และจัดแสดงกระบวนการผลิตสีย้อมต้ังแต่การเก็บเก่ียว การย่อย การบด 

การนํามาย้อม จนทอเป็นผืนผ้า เพ่ือสร้างความประทับใจ ควบคู่ไปกับการพัฒนาโรงเรือนด้านนอกร้านให้เป็น

ศูนย์เรียนรู้ให้ผู้ท่ีสนใจไปเย่ียมเยียนและหาความรู้ใหม่ๆได้ (2) ผ่านทางเพจเฟสบุคของตราสินค้า  โดยนํา

รูปภาพการถ่ายภาพเพ่ือนําเสนอแบบลุคบุค (Look Book) และการถ่ายภาพสินค้าแบบแยกช้ิน นําเสนอพร้อม

ราคาขาย, ขนาดของสินค้า, วัตถุดิบ และรายละเอียดท่ีจําเป็นเพ่ือความสะดวกในการส่ังซ้ือสินค้าออนไลน์ โดย

ควรจัดทําหน้าร้านออนไลน์เพ่ือให้เข้าถึงลูกค้าท่ัวประเทศแม้ในช่วงเวลาท่ีเกิดสถานการณ์โรคระบาด COVID-

19 

4.4.2.4 การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

  สําหรับแนวทางส่งเสริมการตลาด จําเป็นอย่างย่ิงท่ีรูปภาพสินค้าบนช่องทางการขายออนไลน์ต้องสวย 

มีตัวอย่างสีย้อมบนเน้ือผ้าแต่ละประเภทให้เห็นอย่างชัดเจน และต้องให้ความสําคัญกับการเล่าเร่ือง วิถีชีวิต
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ความเป็นมาของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท ทําให้กลุ่มลูกค้ารู้สึกเข้าถึงตัวผลิตภัณฑ์ก่อนเข้าสู่ช่องทางการขาย 

รวมท้ังคอยสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าท้ังใหม่และเก่าผ่านการจัดกิจกรรมเวิร์คชอป (workshop) เพ่ือให้

ความรู้ เล่าเร่ืองราว ท่ีมา ให้ลูกค้าเข้าใจและเข้าถึงกระบวนการผลิตและภูมิปัญญาท้องถ่ินมากย่ิงข้ึน  

ในส่วนของบริการหลังการขายอาจมีบริการพิเศษสําหรับลูกค้าโดยการให้ลูกค้าสามารถนําเส้ือผ้าท่ีซ้ือจากทาง

ร้านกลับมาย้อมซ้ําได้ เพ่ือเปล่ียนโทนสีหรือทําให้สีเข้มข้ึนในราคาท่ีลดลง นอกจากน้ียังมีโอกาสในการทํางาน

ร่วม (Collaboration) กับนักออกแบบและตราสินค้าท่ีมีช่ือเสียงในประเทศไทยหรือนานาชาติ เพ่ือให้เข้าถึง

กลุ่มลูกค้าท่ีช่ืนชอบแฟช่ันในวงกว้างข้ึนได้ โดยไม่จํากัดอยู่เพียงกลุ่มท่ีช่ืนชอบงานหัตถกรรมและสีย้อม

ธรรมชาติเท่าน้ัน และเพ่ือให้สินค้าใหม่เป็นท่ีรู้จักและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างรวดเร็วและเป็นท่ีรู้จักอย่าง

แพร่หลาย การส่งเสริมการตลาดท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ การประชาสัมพันธ์สินค้าโดยกลุ่มอินฟลูเอนเซอร์ 

(Influencer) หรือบล็อกเกอร์ (Blogger) ผ่านทางช่องทางการส่ือสารโซเชียลเน็ตเวิร์คเป็นหลัก 

4.4.2.5 บรรจุภัณฑ์ (Packaging) 

  สําหรับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สีย้อมธรรมชาติแบบผง : รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้ ได้แก่ ถุงกระดาษ 

และกระปุกบรรจุสําหรับใช้ซ้ําได้ โดยจัดพิมพ์โลโก้ ‘Nana Colour’ และช่ือสีท่ีชัดเจนลงบนสติกเกอร์ท่ีแปะถุง

กระดาษสีน้ําตาล สติกเกอร์ควรจะแบ่งตามเฉดสี และมีถุงขนาดต่างๆ ให้หลากหลายรองรับความต้องการของ

ลูกค้าท้ังนักออกแบบและคนทํางานอดิเรก บรรจุอย่างมิดชิด สะอาด เห็นตราสินค้าได้ชัดเจน มีรายละเอียด

และคู่มือการใช้งานให้ครบถ้วนเพ่ือสร้างความม่ันใจให้กับลูกค้า และควรออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ

เพ่ือสร้างความประทับใจแรก เช่น  สีของบรรจุภัณฑ์ท่ีเปล่ียนไปตามสีของผลิตภัณฑ์จะทําให้ลูกค้าเลือกซ้ือ

สินค้าง่าย หรือมีงานศิลปะเล็กๆดึงดูดความสนใจ  

หากลูกค้าซ้ือสินค้าเคร่ืองแต่งกายท่ีหน้าร้าน เช่น ชุดเดรส กระเป๋า สินค้าจะถูกบรรจุใส่ถุงกระดาษสี

น้ําตาล ซ่ึงพิมพ์โลโก้ของตราสินค้าเอาไว้  

หากลูกค้าซ้ือสินค้าผ่านช่องทางการจัดจําหน่ายสินค้าแบบออนไลน์ จะได้รับบรรจุภัณฑ์เป็นกล่อง

ไปรษณีย์สีน้ําตาล ด้านในห่อสินค้าด้วยกระดาษกันกระแทกแบบไม่ใช่พลาสติก 

4.4.2.6 บุคคล (People) 

  กลุ่มผู้ประกอบการควรพัฒนาให้คนในชุมชนมีองค์ความรู้ โดยประธานกลุ่ม(ครูเอก)มีความรู้และ

ประสบการณ์ยาวนานกว่า 30 ปี ในด้านการย้อมสีธรรมชาติและงานส่ิงทอพ้ืนถ่ินจึงไม่ใช่เร่ืองยาก 

4.4.2.7 จุดเด่นใหม่ (Purple Cow) 

เน่ืองด้วยตลาดสินค้าเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน ไม่มีรูปแบบของเส้ือผ้าท่ีเป็นแบบ

แฟช่ันสําหรับกลุ่มเป้าหมายกลุ่มเจเนอเรช่ันวายท่ีให้คุณค่ากับเร่ืองส่ิงแวดล้อมและช่ืนชอบสุนทรียภาพแบบ
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เรียบง่าย ไร้กาลเวลา รวมท้ังกลุ่มผู้ประกอบการได้เปรียบเชิงภูมิศาสตร์ เน่ืองจากอยู่ใกล้วัตถุดิบ และใน

ประเทศไทยยังไม่มีผลิตภัรฑ์สีผงท่ีให้องค์ความรู้ในการย้อมสีธรรมชาติ และไม่มีร้านค้าท่ีนําเสนอผลิตภัณฑ์

และบริการสําหรับกลุ่มผู้บริโภคและนักออกแบบรุ่นใหม่ท่ีสนใจแนวทางน้ี จุดเด่นใหม่จึงอยู่ท่ีองค์ความรู้ท่ีเป็น

ตัวจริงของผู้ผลิต นําเสนอผ่านเฉดสีและการใช้เทคนิคท่ีหลากหลาย เช่น การย้อมสีพ้ืน, การมัดย้อม, การย้อม

แบบไล่สี, การพิมพ์ลาย หรือการเล่นเฉดสีด้วยสารช่วยติดสีใหม่ๆ ท้ังหมดทําด้วยเส้นใยท่ีปลูก ย้อม และทอโดย

ช่างฝีมือท่ีมีทักษะเฉพาะทางในชุมชน เป็นการนําเสนอการแต่งกายใหม่สําหรับการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์

และเชิงอนุรักษ์ใน จ.น่าน 

 

4.4.3 ด้านการพัฒนาศักยภาพผู้ผลิตสินค้า 

จากการสัมภาษณ์ความต้องการพัฒนาตนเองของครูเอก ประธานกลุ่มผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติ

บ้านปางกอม พบว่าผู้ประกอบการมีความต้องการท่ีจะพัฒนาและยกระดับรูปแบบของสินค้าให้ไปสู่ตลาดใหม่

โดยการมองเห็นคุณค่าและโอกาสของชุมชนในข้อได้เปรียบด้านความหลากหลายทางชีวภาพ (Biodiversity) 

และองค์ความรู้เร่ืองการย้อมสีธรรมชาติในชุมชน ซ่ึงเป็นจุดแข็งท่ีทําให้กลุ่มเป็นท่ีรู้จักโดยท่ัวไป จึงมองเห็น

โอกาสในการต่อยอดประเภทของสินค้าจากผ้าผืน หรือผ้าทอสําเร็จ เป็นผลิตภัณฑ์สีผงเพ่ือตอบโจทย์ท้ังนัก

ออกแบบและผู้สนใจย้อมสีธรรมชาติเป็นงานอดิเรกให้เข้าถึงและนําไปใช้ได้โดยง่ายมากข้ึน โดยมีแนวคิดนํา

เทคโนโลยีท่ีทันสมัยมาใช้เพ่ือเพ่ิมผลผลิตและมูลค่าให้กับสินค้าด้วยการริเร่ิมทดลองแปรรูปผลิตภัณฑ์สีผง ให้

กลายเป็นอีก 1 ช่องทางสร้างรายได้ และเปิดความหลากหลายให้กับสินค้าและบริการของชุมชนใน จ.น่าน 

 ในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ครูเอกได้มีความเปิดกว้างในการสร้างสรรค์ลวดลายและการย้อม

สีด้วยวิธีการใหม่ๆ  เพ่ือทดลองแนวทางการย้อมสีใหม่ให้กับกลุ่มย้อมผ้า เป็นโอกาสให้กลุ่มได้พัฒนาทักษะและ

เห็นถึงความเป็นไปได้ของกลุ่มตลาดใหม่ คือกลุ่มผู้บริโภคท่ีช่ืนชอบส่ิงทอพ้ืนถ่ินและมองหาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น

มิตรกับส่ิงแวดล้อมซ่ึงมีแนวโน้มเพ่ิมมากข้ึนเร่ือยๆ และอยู่ในกระแสนิยมท้ังกับคนไทยและต่างชาติ 
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บทท่ี 5 

 

การออกแบบสร้างสรรค์ 

 

ผู้วิจัยดําเนินกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ โดยเร่ิมจากการศึกษาแนวโน้มแฟช่ันจากองค์กรเทรนด์ 

WGSN เพ่ือวิเคราะห์หาแนวโน้มแฟช่ันท่ีเหมาะสมท่ีจะนําไปใช้ในการสร้างแผนภาพแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบ (Inspiration Mood Board) ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มผู้ประกอบการ และการวิเคราะห์องค์ประกอบ

สําหรับการออกแบบ เช่น โครงร่างเงา (Silhouette), สี (Color), วัสดุ (Materials), รายละเอียดตกแต่ง 

(Details), และอารมณ์และความรู้สึก (Mood and Tone) สําหรับการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต่อไป 

 

5.1 กระบวนการวิเคราะห์แนวโน้มแฟช่ัน 

 

  ผู้วิจัยเลือกแนวโน้มแฟชั่นหลัก (Main Trend) และแนวโน้มแฟชั่นสนับสนุน (Supporting Trend) 

ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายและแนวคิดทุนวัฒนธรรมโดยเลือกใช้แนวโมแฟชั่นจากองค์กรวิเคราะห์แนวโน้ม

แฟชั่น WGSN เพื่อพัฒนาและประยุกต์ใช้ในการออกแบบคอลเลกชั่นเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายจากแนวโน้ม

แฟช่ันฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน ค.ศ.2021 (Spring/Summer 2021) และแนวโน้มแฟช่ันฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน 

ค.ศ.2022 (Spring/Summer 2022)  โดยได้เลือกใช้แนวโน้มแฟชั่นหลักเรื่อง โฮมสปัน (Homespun) ซึ่งบอก

เล่าแนวคิดเกี่ยวกับงานออกแบบที่เน้นการทํามือ งานหัตถกรรมเพื่อความยั่งยืนและดีขึ้นเรื่อยๆตามอายุการใช้

งานในรูปแบบท่ีไร้กาลเวลา (timeless) และเรียบหรู (sophisticate)  โดยมีปรัชญามิลิมัลลิสม์ (Minimalism) 

ที่ให้ความสําคัญกับความ “น้อยแต่มาก” และให้คุณค่ากับความเก่าอย่างเป็นธรรมชาติ (rustic), ความคงทน

อยู่ได้นาน (longevity), ความยั่งยืน (sustainability) และงานหัตถรรม (craft) ที่ทําอย่างเนิบช้า เป็นแนวคิด

เบ้ืองหลัง ซ่ึงได้รับความนิยมข้ึนเร่ือยๆในโลกท่ีเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว 

แนวโน้มแฟช่ันโฮมสปัน (Homespun) ให้ความสําคัญกับการทําช้ินงานดังน้ี 

1) ไม่เน้นปริมาณ แต่เน้นคุณภาพ (Make less, make better) : เพื่อท่ีจะเปลี่ยนจากวัฒนธรรม

แห่งการบริโภคนิยมและขยะ เป็นวัฒนธรรมที่ให้ความสําคัญกับ “คุณค่า” ในโลกที่ผู้บริโภคต่างเริ่มมีจิตสํานึก

ในพฤติกรรมการจับจ่ายของตนเอง 
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2) นําขยะกลับมาออกแบบใหม่ (Repurpose your waste) : ของเหลือใช้ไม่ว่าจะเป็นเศษอาหาร 

หรือดอกไม้ สามารถนํามาใช้เป็นวัตถุดิบย้อมสีธรรมชาติ, เสื้อผ้ามือสอง หรือผ้าคงคลังที่เหลือจากการผลิตก็

สามารถนํามาดัดแปลงใหม่ได้ 

3) ความซื่อสัตย์ต่อผู้บริโภค (Be authentic) : ให้ความสําคัญกับความจริงใจและซื่อสัตย์ที่มีต่อ

ผู้บริโภค บอกเล่าความจริงเก่ียวกับกระบวนการผลิตท่ีเน้นเร่ืองความย่ังยืน แม้จะเป็นก้าวเล็กๆก็ตาม 

4) เฉลิมฉลองศิลปะแห่งการทําเสื ้อผ้า (Embrace the art of making clothes) : กลับมาให้

ความสําคัญกับการทําเสื้อผ้ารูปแบบดั้งเดิม เช่น การตัดเสื้อในร้านหรือดัดแปลงให้เข้ากับรูปร่างของแต่ละ

บุคคล องค์ประกอบแบบงานฝีมือต่างๆสามารถเพิ่มความมีเสน่ห์เฉพาะตัวให้กับโลกที่เต็มไปด้วยเสื้อผ้าที่ถูก

ผลิตเชิงอุตสาหกรรม 

5) หนีไปชนบท (Escape to the country) : ค้นหาแรงบันดาลใจจากเสื ้อผ้าสําหรับใส่ทํางาน

(workwear), เส้ือผ้าท่ีบอกเล่าเสน่ห์แบบท้องถ่ิน (folkore) หรือความเป็นเกษตรกรรม (agriculture) 

 
ภาพท่ี 26 ภาพแสดงแนวโน้มแฟช่ันหลัก(Main Trend) “โฮมสปัน” (Homespun) สําหรับเส้ือผ้าผู้หญิง 

(Womenswear) จากแนวโน้มแฟช่ันฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน ค.ศ.2021 (Spring/Summer 2021) 
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ภาพท่ี 27 ภาพแสดงแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend) “โฮมสปัน” (Homespun) สําหรับเส้ือผ้าผู้ชาย

(Menswear) จากแนวโน้มแฟช่ันฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน ค.ศ.2021 (Spring/Summer 2021) 

 

  สําหรับแนวโน้มแฟชั่นรอง ได้หยิบยกเอาแนวโน้มแฟชั่นรีซอร์สฟูล (Resourceful) จากแนวโน้ม

แฟชั่นฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน ค.ศ.2022 (Spring/Summer 2022) จากบริษัท WGSN ซึ่งเป็นการผสมผสาน

เรื่องราว และรูปแบบเสื้อผ้าทางประวัติศาสตร์ในยุคสมัยที่คนยังอยู่ใกล้ชิดธรรมชาติ ด้วยแนวคิดที่พัฒนามา

จากแนวโน้ม “โฮมสปัน” นั่นคือการทําของที่ดีกว่าด้วยการใช้ทรัพยากรน้อยกว่า เพื่ออนาคตที่ยั่งยืนของโลก 

โดยเน้นที่การเชิดชูธรรมชาติในฐานะผู้ดูแล ด้วยลายพิมพ์กราฟิกลวดลายดอกไม้และใบไม้จากธรรมชาติ และ

ลวดลายที่ได้รับอิทธิพลจากงานหัตถกรรมและงานตกแต่งภายในแบบวินเทจ โดยแนวโน้มรีซอร์สฟูลนี้กล่าวถึง

ความต้องการเชิงอารมณ์ของผู้บริโภคที่ต้องการกลับมาสานสัมพันธ์กับข้าวของที่ใช้ในชีวิตประจําวันและที่มา

การผลิตของมัน โดยผู้บริโภคยุคใหม่ต้องการผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในท้องถิ่น (local) มากกว่าจากต่างประเทศ 

(global)  

ในแนวโน้มนี้ เรื่องราว กระบวนการ และที่มาของผลิตภัณฑ์จะมีความสําคัญเท่าๆกับผลลัพธ์ ความไม่

สมบูรณ์แบบ การตกแต่งต่างๆที่เป็นไปตามธรรมชาติของวัสดุและกระบวนการทํามือจะได้รับความนิยม และ

มินิมัลลิสม์จะกลายเป็นแนวคิดใหม่ที่ไม่ใช่เพียงความเรียบง่ายทางกายภาพ แต่เป็นปรัชญาของการมีน้อยลง 

แต่ดีข้ึน น่ันคือ ใช้ทรัพยากรน้อยลง, ต้องดูแลรักษาน้อยลง และดีข้ึนไปพร้อมกับกาลเวลา  
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ในโลกแห่งโลกาภิวัฒน์ที่กระบวนการผลิตเชิงอุตสาหกรรมถูกกดดันในเชิงสิ่งแวดล้อม แนวคิดนี้มองหารูปแบบ

ใหม่ของการผลิตที่ยั่งยืน ที่เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชน ที่ไม่ใช่เพียงทางรอด แต่เป็นทางที่จะทําให้ฝ่าวิกฤติ

ปัจจุบันไปได้อย่างย่ังยืน 

1) หลอมรวมระหว่างแฟชั่นและการตกแต่งภายใน (Continue to blur the lines between 

fashion and interiors) : ผลกระทบจากการล็อกดาวน์ (lockdown) ที่ทําให้ผู ้บริโภคอยู ่บ้านมากข้ึน 

รายละเอียดตกแต่งต่างๆในบ้านจะมีอิทธิพลต่อการออกแบบลวดลายผ้า และต่อยอดไปสู่ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์

อ่ืนๆเช่น เคร่ืองป้ันดินเผา (cermaics)  

2) มองธรรมชาติเป็นทั ้งแรงบันดาลใจ และความรับผิดชอบ (Look into nature as both 

inspiration and a responsibility) : ลวดลายต่างๆได้รับแรงบันดาลใจจากธรรมชาตินอกบ้าน เนื่องจาก

ผู้บริโภคจะถวิลหาการออกเดินทางท่องเที่ยว การนําสีย้อมธรรมชาติมาใช้ รวมทั้งของเหลือจากอาหารหรือ

การทําสวน จึงเป็นคําตอบที่ดี อย่างไรก็ตามต้องสร้างความเข้าใจเรื่องความไม่สมํ่าเสมอของสีจากงานย้อมสี

ธรรมชาติ  

6) ออกแบบลวดลายที ่สวมใส่ได้หลายโอกาส และอยู ่ยาวนานกว่า 1 ฤดูกาล (Bank on 

timeless, versatile prints that allow items to be worn beyond one season) : ออกแบบ

ลวดลายผ้าที่ใช้ได้หลายโอกาส (multi-use), ลวดลายขนาดเล็ก หรือพื้นผิว (texture prints) สําหรับผู้บริโภค

ท่ีไม่ชอบเส่ี่ยงจนเกินไป  

7) ทํางานร่วมกับช่างฝีมือเพื่อเสริมอํานาจให้กับชุมชน (Collaborate with local artisans to 

empower craft communities) : พิจารณาวิธีที่จะทํางานร่วมกับช่างฝีมือและวัฒนธรรมประจําถิ่น เพ่ือ

สร้างผลงานท่ีมีความหมายและเป่ียมด้วยจริยธรรม 
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ภาพท่ี 28 ภาพแสดงแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend) “โฮมสปัน” (Homespun) สําหรับเส้ือผ้าผู้หญิง

(Womenswear) จากแนวโน้มแฟช่ันฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน ค.ศ.2022 (Spring/Summer 2022) 

 
ภาพท่ี 29 ภาพแสดงแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend) “โฮมสปัน” (Homespun) สําหรับเส้ือผ้าผู้ชาย

(Menswear) จากแนวโน้มแฟช่ันฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน ค.ศ.2022 (Spring/Summer 2022) 

 

นอกจากแนวโน้มแฟชั่นรีซอร์สฟูล (Resourceful) แล้ว ผู้วิจัยยังเลือกใช้แนวโน้มแฟชั่นจากองค์กรเท

รนด์ WGSN เรื่องทรานสฟอร์ม (Transform) โดยได้หยิบยกเอาเนื้อหาส่วนเรื่องโครงร่างชุด (silhouette) มา
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ใช้ซึ่งเป็นเรื่องเกี่ยวกับการผสมผสานรูปแบบของเสื้อผ้าจากอนาคตด้วยการสวมใส่หลายชิ้นและหลายชั้น ใน

รูปแบบเสื ้อผ้าสตรีทแวร์ผสมผสาน (hybrid streetwear) และรูปแบบของเสื ้อผ้าแบบสปอร์ตที ่ใส่ได้

หลากหลายโอกาส ทั้งลําลองและกึ่งทางการ (versatile, sports & formalwear) โดยมีรายละเอียดเช่น การ

ประดับตกแต่งเชิงเทคนิค (technical details) เช่น กระเป๋าปะ, ซิป, เชือกผูก  เป็นต้น 

 
ภาพท่ี 30 ภาพแสดงส่วนผสมของแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend) 

และแนวโน้มแฟช่ันรอง (Trend Support) 
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ภาพท่ี 31 ภาพแสดงส่วนผสมของแนวโน้มสี (Global Colour) จากแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend)  

และแนวโน้มแฟช่ันรอง (Trend Support) 

 
ภาพท่ี 32 ภาพแสดงแนวโน้มสีโลก (Global Colour) จากแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend)  

และแนวโน้มแฟช่ันรอง (Trend Support) 
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ภาพท่ี 33 ภาพแสดงการวิเคราะห์องค์ประกอบแนวโน้มแฟช่ันหลัก (Main Trend) และแนวโน้มแฟช่ันรอง 

(Trend Support) เพ่ือสร้างแนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend) 

 

จากแผนภาพข้างต้น เป็นการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั ่นหลัก (Main Trend) และแนวโน้มแฟช่ัน

สนับสนุน (Supporting Trend) ซึ่งจะนําไปสู่การสร้างภาพเพื่อนําเสนอแนวโน้มแฟชั่นใหม่ (New Trend) ใน

ลําดับต่อไป โดยแนวคิดในการสร้างแผนภาพแนวโน้มแฟชั่นใหม่จะเป็นการวิเคราะห์ความเหมาะสมในด้าน

ต่าง ๆ เช่น ความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อหาแนวทางการพัฒนาสินค้าใหม่ให้

เหมาะสมกับแนวโน้มแฟชั่น และทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นจังหวัดน่านที่พบได้ในกลุ่มผู้ประกอบการผ้าย้อมสี

ธรรมชาติ บ้านปางกอม  

แนวโมแฟชั่นใหม่ (New Trend) ชื่อ “โฮมโกรวน์) (Homegrown) กล่าวถึงแนวคิดที่จะบอกเล่า

เรื่องราวเกี่ยวกับความสัมพันธ์ที่มนุษย์มีต่อธรรมชาติและความโหยหาธรรมชาติในโลกสมัยใหม่ ที่ผู้คนต่างเร่ิม

วิตกกังวลถึงความเป็นอยู่ท่ีดี และวิกฤติของระบบนิเวศที่กําลังจะมาถึงในอนาคตอันใกล้ ผ่านมุมมองแฟช่ัน

แบบ “จากฟาร์มสู่ตู้เสื้อผ้า” (From Farm-to-Closet) ที่เน้นวงจรการผลิต ตั้งแต่เส้นใยสู่การทําเสื้อผ้า โดย

มุ่งสร้างความงอกงามสู่ผืนดิน แหล่งนํ้า และจิตวิญญาณที่กลับคืนสู่ “บ้าน” นั่นก็คือผืนโลกของเรา ด้วยระบบ

ท่ีม่ันคงในระดับท้องถ่ินและไม่ต้องพ่ึงพาอุตสาหกรรม 
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โครงร่างเงาของเสื ้อผ้าเป็นรูปทรงโคร่งหลวม เน้นแบบใส่ได้ทั ้งสองเพศ (Gender-neutral), 

รายละเอียดตกแต่ง ได้มาจากรูปแบบเสื้อผ้าเชิงเทคนิค เช่น การทํายางยืด (Elasticated), การตัดต่อผ้า แบบ

ปะติด (Patchwork) การใช้ลายพิมพ์ที ่ได้จากสีธรรมชาติ หรือแรงบันดาลใจจากพื้นผิวที ่ดูดิบและเป็น

ธรรมชาติ รวมถึงรายละเอียดเสื้อผ้าแบบชาวนาที่เอามาจับคู่กับเสื้อผ้าแบบสมัยใหม่ โทนสีเน้นโทนสีที่เป็นเอิร์

ธโทน (Eart tone) ที่ได้จากสีย้อมธรรมชาติ โดยเฉพาะจําพวกเปลือกไม้โทนสีนํ้าตาล และมีสีสันสดใสจาก

ดอกไม้เป็นสีแฟช่ัน วัสดุท่ีใช้เน้นผ้าฝ้ายท่ีปลูก ทอ ย้อมสีธรรมชาติ และผลิตเองในชุมชน ท้ังน้ีการสวมใส่แม้จะ

ได้อิทธิพลการแต่งกายแบบชนบท (Farm workwear) แต่ก็นํามาปรับให้ร่วมสมัย ด้วยโครงร่างชุดที่มีรูปแบบ

ที่เข้าใจได้ง่าย เรียบง่าย และเน้นการสวมใส่แบบเป็นเซ็ท (Matching sets) เพื่อตอบโจทย์ความต้องการความ

เรียบง่ายของกลุ่มผู้บริโภคท่ีรักธรรมชาติในปัจจุบัน 

 
ภาพท่ี 34 ภาพแสดงแนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend) 
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5.2 กระบวนการพัฒนาผลงานออกแบบ 

 

  จากแนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend) ช่ือ โฮมโกรวน์ (Homegrown) ผู้วิจัยได้พัฒนาเน้ือหาสู่การ

สร้างแรงบันดาลใจเพ่ือสร้างแผนภาพแรงบันดาลใจในช่ือเร่ือง ไวลด์ฟูลล่ี ฟาวนด์ (Wildfully Found) ซ่ึงเป็น

เร่ืองราวของการค้นพบพืชและวัตถุดิบให้สีธรรมชาติภายในท้องถ่ินของจังหวัดน่าน และนํามาผสมรวมกับ

แนวคิดของแนวโน้มแฟช่ันใหม่ ท่ีมุ่งนําเสนอความสัมพันธ์ใหม่ของมนุษย์กับธรรมชาติ ท่ีต่างพ่ึงพิง พ่ึงพาอาศัย

กับมานับต้ังแต่ยุคดึกดําบรรพ์ การดูแลป่า การหมุนเวียนทรัพยากรกลับมาใช้ และพ้ืนผิวท่ีเกิดจากร่องรอย

กาลเวลาในธรรมชาติท่ีพบเจอได้ในวิถีชีวิตของชุมชนท่ีใกล้ชิดกับป่าต้นน้ํา ถูกนํามาผสานเข้าสู่โลกสมัยใหม่

ผ่านมุมมองแฟช่ันท่ีย่ังยืนและให้ความสําคัญกับวัสดุท่ีเป็นธรรมชาติ และลวดลายพ้ืนผิวท่ีมีกระบวนการผลิตท่ี

ย่ังยืนและได้จากวัตถุดิบตามฤดูกาล และเชิดชูเทคนิคของหัตถกรรมท้องถ่ินเช่นลวดลายทอ บนโครงเส้ือท่ี

เรียบง่ายไร้กาลเวลา (Rustic & timeless Minimalism) 

 
ภาพท่ี 35 ภาพแสดงโครงชุดจากแนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend) 
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ภาพท่ี 36 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration Board) 

 

 5.2.1 แรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration) 

 ได้มาจากแนวคิดของการผสมผสานทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นเข้ากับโลกยุคใหม่ที่มีการเปลี่ยนแปลง

ของรูปแบบการแต่งกายที ่ม ีการผสมผสานวัฒนธรรมสากล (Global Culture) เข้ากับแนวคิดของทุน

วัฒนธรรมพื้นถิ่น ส่งผลให้ลวดลายดั้งเดิมของผ้าทอจากวัฒนธรรมไทลื้อถูกตีความใหม่ จากลวดลายที่เกิดจาก

การทอ เช่น ลายทอแบบจก ที่หลงเหลือผู้ที่สามารถทอได้เพียงน้อยนิด นํามาคิดต่อยอดให้เกิดลวดลายจาก

การพิมพ์และย้อม (print and dye) เช่น ลายมัดย้อมหิน ลายพิมพ์ใบไม้ ลายสนิมเหล็ก  ซึ ่งได้มาจาก

ประสบการณ์การลองผิดลองถูกในการย้อมสีธรรมชาติกว่า 30 ปี ของกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม 

จังหวัดน่าน เพียงแต่นํามาพัฒนาให้ร่วมสมัยตอบโจทย์กับตลาดที่ต้องการผลิตภัณฑ์ที่รวดเร็วและเรียบง่ายข้ึน

ในปัจจุบัน  

 โครงร่างเงาของเสื้อผ้ามีรูปทรงโคร่งหลวมและผ่อนคลาย และมีการนํารูปแบบการผูกเอว และโครง

ชุดมาจากรูปแบบของเสื้อผ้าที่ได้อิทธิพลจากชุดทํางานในไร่สวนของชาวนาในอดีต และการสวมใส่เสื้อแบบ

ป้ายของชาวไทล้ือ ท้ังน้ีโครงร่างเงาได้รับการขยายขนาดให้มีความใหญ่เกินจริงเล็กน้อยเพ่ือตอบสนองกับความ

ต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายสําหรับสวมใส่ให้มีความโดดเด่นและแตกต่าง

จากผลิตภัณฑ์ชุมชนที่อื่นๆ โทนสีที่ใช้ได้แก่สีเอิร์ธโทน (Earth Tone) และสีพาสเทล (Pastel) ในโทนที่ได้จาก

ธรรมชาติ วัสดุท่ีใช้เป็นผ้าฝ้าย (Cotton) ท่ีถูกผลิตและย้อมในจังหวัดน่านท้ังหมด 

 

5.3 การพัฒนางานสร้างสรรค์กับกลุ่มคลัสเตอร์ 
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 5.3.1 การลงพ้ืนท่ีเพ่ือหาแนวทางพัฒนา 

 ในช่วงแรกของการทําวิจัย ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ลงพื้นที่เพื่อศึกษาหาแนวทางในการ

ออกแบบสร้างสรรค์ผลงาน โดยผู้วิจัยเริ่มต้นด้วยแนวคิดการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบสิ่งทอ

ภายในชุมชนบ้านปางกอม เพื่อวิเคราะห์หาอัตลักษณ์จําเพาะของทุนวัฒนธรรมสิ่งทอและเคร่ืองแต่งกายพ้ืน

ถิ่นจังหวัดน่าน ได้แก่ การวิเคราะห์สีที่พบบ่อยในผ้าและเครื่องแต่งกาย, วัสดุและเส้นใยหลักที่ใช้ในการ

สร้างสรรค์เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย, พืชให้สีต่างๆที่ปรากฏในวัฒนธรรมการย้อมสีธรรมชาติ โดยเน้นที่พืชท่ี

หาได้ง่ายภายในท้องถิ่น และกระบวนการย้อมสีให้มีความคงทน เพื่อพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์สีผงและส่ิง

ทอที่มีอัตลักษณ์โดดเด่น โดยได้ศึกษาถึงกระบวนการสร้างสรรค์สิ่งทอพื้นถิ่นจากประสบการณ์และองค์ความรู้

ของหัวหน้ากลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน และสามารถสรุปองค์ประกอบสําคัญในการย้อม

ธรรมชาติได้ ดังน้ี  

 

  5.3.1.1 วัตถุดิบย้อมสีธรรมชาติ 

 “สีธรรมชาติ”เป็นภูมิปัญญาสําคัญที่ดํารงอยู่ในวิถีวัฒนธรรมผ้าพื้นบ้านมาอย่างยาวนาน และปรากฏ

บนผืนผ้าพื้นบ้านโบราณในทุกถิ่นของจังหวัดน่าน ซึ่งสั่งสมความรู้มาจากการสังเกตในวิถีชีวิตของชุมชน เช่น 

การหาของป่า หากสังเกตว่าพืชชนิดใดมียางเหนียวอยู่บริเวณเปลือก หรือขยี้ใบไม้ในมือแล้วเปลี่ยนสีเมื่อสัมผัส

กับอากาศ พืชนั้นมีแนวโน้มว่าจะนํามาย้อมผ้าได้ดี โดยเมื่อวิเคราะห์แล้วทุกส่วนของพืชไม่ว่าจะเป็น เปลือก 

ต้น ราก ใบ ดอก ผล และเมล็ด ได้ถูกนํามาใช้ประโยชน์ในการย้อมสีมาอย่างยาวนาน โดยกลุ่มย้อมสีธรรมชาติ

บ้านปางกอม จังหวัดน่าน เลือกใช้สีย้อมที่ได้จากพืชเป็นสารสีหลัก เนื่องจากมีความหลากหลาย และหาได้ง่าย

ภายในท้องถ่ิน ท้ังพืชยืนต้น พืชล้มลุก และพืชท่ีทางกลุ่มจัดสรรพ้ืนท่ีไว้เพ่ือทําการเพาะปลูกพืชให้สีด้วยตนเอง 

ได้แก่ ไร่คราม และสวนเพาะต้นกล้าพืชให้สีธรรมชาติในชุมชน เพื่อเป็นการปลูกทดแทนหมุนเวียนและ

ขยายพันธุ์พืชต่อไป ทั้งนี้เพราะการเลือกพืชหรือต้นไม้มาใช้ในการย้อมสีธรรมชาติควรคํานึงถึงความยั่งยืนของ

การใช้ เช่น ควรเป็นพืชที่ขึ้นอยู่ทั่วไปมากกว่าพืชป่าที่อาจเป็นการส่งเสริมการทําลายป่าทางอ้อม หรือ การ

เลือกใช้สีจากใบ ดอก ผล มากกว่าแก่นลําต้น หรือราก  

  สําหรับการใช้สีจากเปลือกไม้ ขั้นตอนการถากเปลือกไม้ กลุ่มผู้ประอบการจะเลือกถากเปลือกเพียง

ด้านเดียว จากน้ันจึงปล่อยให้ต้นไม้เติบโตสร้างเปลือกข้ึนมาแทนท่ี 
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ภาพท่ี 37 พ้ืนท่ีปลูกพืชให้สีธรรมชาติของกลุ่มย้อมสีธรรมชาติ บ้านปางกอม 

 
ภาพท่ี 38 ไร่ปลูกครามของกลุ่มย้อมสีธรรมชาติ บ้านปางกอม 

 

ตารางท่ี 7 การให้สีของพืชท้องถ่ินสําหรับการย้อม 

ชนิดของพืช/สัตว์ ส่วนท่ีนํามาใช้ สีท่ีให้ 

ประดู่ป่า เปลือกต้น แห้ง น้ําตาล 

ฝาง แก่น ฝักแห้ง แดง, ชมพู, น้ําตาลแดง 
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หูกวาง ใบแห้ง เหลืองแก่, เขียวข้ีม้า 

คําแสด เมล็ด ส้ม, แดงอมส้ม  

มะม่วงป่า ใบแห้ง เหลืองอ่อน 

ลําพูป่า (ตุ้มเต๋น) เปลือกต้น แห้ง น้ําตาลอ่อน, ชมพู  

มะเด่ืออุทุมพร เปลือกต้น แห้ง แดง, ชมพู  

แดงดง เปลือกต้น แห้ง แดง, ชมพู  

เบงเหล่ือม (มะขามแป) ใบแห้ง กากี, น้ําตาลอ่อน  

ห้อม ใบ นํามาหมักและตากแห้ง ฟ้า, คราม 

คราม ใบ นํามาหมักและตากแห้ง ฟ้า, คราม 

คร่ัง ยางคร่ัง ชมพู, แดงเข้ม 

 

  5.3.1.2 ผ้าหรือเส้นใย 

 เส้นใยธรรมชาติ มีความสัมพันธ์กันอย่างแนบชิดกับการย้อมสีธรรมชาติ โดยในกระบวนการย้อมสี

ธรรมชาติผ้าหรือเส้นใยจะเป็นตัวกลางในการดูดซับเม็ดสีจากพืช ซึ่งกระบวนการย้อมจะสัมฤทธิ์ผลได้ก็ต่อเม่ือ

เส้นใยที่ใช้เป็นเส้นใยที่มาจากธรรมชาติเท่านั้น คือ เส้นใยที่ได้จากพืช (เส้นใยเซลลูโลส) ได้แก่ ฝ้าย ลินิน กัญ

ชง ปอ ป่าน และเส้นใยท่ีมาจากสัตว์ (เส้นใยโปรตีน) ได้แก่ ไหม และขนสัตว์ต่างๆ เช่น ขนแกะ เป็นต้น 

โดยทั่วไป เส้นใยที่กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน ใช้คือเส้นใยฝ้ายที่ผ่านกระบวนการผลิตเอง

ภายในชุมชน ตั้งแต่การแจกเมล็ดพันธุ์ให้กับเครือข่ายเพื่อปลูกฝ้าย จนถึงการรับซื้อมาตีให้เส้นใยฟู และป่ัน

เป็นเส้นด้ายสําหรับนําไปย้อมและทอเป็นผืนผ้าต่อไป ซึ่งนับวันจะเป็นภูมิปัญญาที่กําลังสูญหายไปเรื่อยๆ จึง

นับว่ากลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม เป็นอีกหนึ่งตัวแปรสําคัญที่จะช่วยสืบสานงานสิ่งทอพื้นถิ่นให้คงอยู่

ต่อไป โดยไม่จําเป็นต้องหันไปพ่ึงเส้นใยจากโรงงานอุตสาหกรรมท้ังหมด 

ในกระบวนการย้อมสีธรรมชาติ ก่อนจะนําผ้าหรือเส้นใยมาย้อม จําเป็นต้องมีการทําความสะอาด

เส้นด้ายฝ้ายก่อนเสมอ ทั้งนี้เพื่อกําจัดสิ่งสกปรกเช่น ฝุ่น และสารเคลือบเส้นใยที่ติดมากับเส้นฝ้ายอันอาจเป็น

สาเหตุให้การย้อมสีไม่ติดดี โดยการทําความสะอาดกลุ่มผู้ประกอบการเลือกใช้สบู่กรด ซึ่งเป็นสบู่ซักผ้าดั้งเดิม 

หรือผงซักฟอก 
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 5.3.1.3 สารช่วยติดสี (มอร์แดนท์) 

จากการสํารวจพบว่า พืชแต่ละชนิดท่ีนํามาย้อมเส้นใยธรรมชาติ ให้สีท่ีติดกับเส้นใยได้ดีไม่เท่ากัน และ

มีความคงทนต่อการซักล้าง หรือแสงไม่เท่ากันเนื่องจากองค์ประกอบทางชีวเคมีภายในพืชและเส้นใยที่นํามา

ย้อมแตกต่างกัน จึงจําเป็นต้องมีการใช้ “สารช่วยติดสี” หรือ “มอร์แดนท์” ซึ่งทําหน้าที่เป็นตัวช่วยในการเพ่ิม

ประสิทธิภาพให้เส้นใยดูดซับสี ทนทานต่อแสงและการขัดถูมากขึ้น สีไม่ตกง่าย  นอกจากจะเป็นตัวจับยึดสีให้

ติดกับเส้นใยแล้ว คุณสมบัติสําคัญยังเป็นการช่วยเปลี่ยนแปลงเฉดสีธรรมชาติให้เข้ม, จาง หรือสว่างสดใสมาก

ยิ่งขึ้น ทําให้การย้อมสีธรรมชาติเกิดเฉดสีใหม่ๆได้ไม่รู้จบ โดยสารช่วยติดสีมีทั้งที่ได้จากสารเคมี และจาก

ธรรมชาติ ดังน้ี 

1) สารช่วยติดสีเคมี (มอร์แดนท์เคมี) 

ส่วนใหญ่เป็นเกลือของโลหะจําพวกอลูมิเนียม เหล็ก ทองแดง ดีบุก โครเมียม เช่น อลูมิเนียมแอซิเตต 

(สารส้ม) เป็นต้น โดยกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอมใช้สารช่วยติดสีเกรดการค้าได้แก่ สารส้ม เพราะหาได้

ง่ายและไม่เป็นอันตราย โดยการชั่ง ตวง วัดพื้นฐาน แล้วนําไปละลายนํ่้าตามอัตราส่วนที่ต้องการ นอกจากนี้ยัง

ทําน้ําสนิมเหล็กใช้เอง โดยการทําเศษเหล็กท่ีข้ึนสนิมมาใส่ขวดโหล แช่น้ําท้ิงไว้อย่างน้อย 2 สัปดาห์ จึงนํามาใช้

บนผ้า 

2) สารช่วยติดสีธรรมชาติ (มอร์แดนท์ธรรมชาติ) 

เป็นสารประกอบธรรมชาติท่ีช่วยในการยึดสีและบางคร้ังทําให้เฉดสีเปล่ียนท่ีได้มาจากธรรมชาติ ได้แก่ 

น้ําปูนใส, น้ําด่างข้ีเถ้า, น้ําโคลน เป็นต้น  

  สําหรับสารช่วยติดสีท่ีกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอมใช้ ได้แก่  

 

ตารางท่ี 8 สารช่วยติดสีท่ีกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอมใช้ 

ชนิดสาร ประโยชน์ 

สารส้ม ช่วยให้สีจับยึดกับเส้นด้าย ทําให้สีสว่างสดข้ึน หรืออ่อนลง เหมาะกับสีเหลือง ส้ม แดง 

น้ําสนิมเหล็ก นําเหล็กขึ้นสนิม หรือเหล็กเผาไฟให้แดงแล้วนําไปแช่ในนํ้า ทิ้งไว้ 3 วันจึงนํานํ้าสนิมมา

ใช้ได้ โดยจะช่วยให้สีติดเส้นด้ายและเปลี่ยนเฉดจากสีเดิมเป็นสีเข้มขึ้น ให้โทนสีเทา-ดํา 

แต่มีข้อควรระวังคือนํ้าสนิมเหล็กห้ามใช้ในปริมาณมากเกินไปเนื่องจากมีคุณสมบัติกัด

เส้นใยทําให้ด้ายเป่ือยได้  
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น้ําปูนใส ได้มาจากปูนขาวที่กินกับหมาก มาจากการเผาเปลือกหอย เตรียมโดยละลายปูนขาวใน

นํ้าสะอาด ทิ้งไว้ให้ตกตะกอน แล้วตักนํ้าปูนขาวใสที่ลอยอยู่เหนือตะกอนมาใช้เป็นสาร

ช่วยย้อม ทําให้สีเปล่ียนเป็นโทนน้ําตาลอ่อน 

น้ําข้ีเถ้า หรือน้ํา

ด่าง 

ได้จากข้ีเถ้าพืชเช่น ข้ีเถ้าเหง้ากล้วย ต้นผักโขม เป็นต้น  โดยหลังจากเผาพืชให้เป็นข้ีเถ้าสี

ขาวแล้วให้นําข้ีเถ้าไปใส่ในอ่างน้ํา หรือถังน้ําท่ีมีน้ําอยู่ กวนให้ท่ัวและท้ิงไว้ 4-5 ชม. ข้ีเถ้า

จะตกตะกอน นําน้ําท่ีได้ไปกรองให้สะอาดแล้วจึงนําไปใช้งาน หรืออีกวิธีการคือนําข้ีเถ้าท่ี

ได้ไปใส่กระป๋องที่เจาะรูเล็กๆและวางปุยฝ้ายหรือใยมะพร้าวไว้ที่ก้นกระป๋อง ใส่ขี้เถ้าจน

เต็ม กดให้แน่น เติมนํ้าให้ท่วมขี้เถ้าและแขวนกระป๋องทิ้งไว้เพื่อรองเอาแต่นํ้าด่างที่กรอง

ออกมาสําเร็จไปใช้งาน โดยการใช้น้ําด่างข้ีเถ้าเป็นสารช่วยย้อมให้สีน้ําตาลเข้ม 

น้ําโคลน เตรียมโคลนจากใต้สระ คลอง หนองน้ําท่ีมีน้ําขังตลอดปี มาละลายในน้ําเปล่า สัดส่วนน้ํา 

1 ส่วนต่อดินโคลน 1 ส่วน จะช่วยให้ได้โทนสีเข้มขึ้นหรือเป็นสีเทา-ดํา เช่นเดียวกับนํ้า

สนิมเหล็ก 

 

3) สารช่วยให้สีติด 

นอกจากสารช่วยย้อมท่ีกล่าวมาเบ้ืองต้นแล้ว ในการย้อมสีธรรมชาติอาจมีการใช้สารช่วยให้สียึดติดกับ

เส้นด้ายได้ง่ายข้ึน โดยส่วนมากแล้วจะใช้ย้อมหรือเคลือบเส้นด้ายหรือผ้า ก่อนการย้อมสี ได้แก่ 

แทนนิน (Tannin) หรือสารฝาด ซึ่งมีอยู่ในส่วนต่างๆของพืชที่มีรสฝาด เช่น เปลือกประดู่ ใบเหมียด

แอ ใบยูคาลิปตัส ใบฝรั่ง ใบกระถิน ใบยาสูบ เปลือกสีเสียด เปลือกผลทับทิม เป็นต้น โดยวิธีการคือต้มสกัดนํ้า

ฝาด หรือแทนนิน จากพืชดังกล่าว แล้วนําเส้นด้ายลงไปต้มย้อม จากน้ันจึงนําไปย้อมสีธรรมชาติได้ติดดีข้ึน โดย

มีนํ้าหนักเส้นใยต่อแทนนินมีอัตราส่วน  1 : 1 โดยต้มสกัดแทนนินให้เดือด 30 นาที กรองเอากากทิ้ง จากน้ัน

นําฝ้ายลงต้มกับน้ําแทนนินอีก 30 นาที นําข้ึนบิดให้หมาดและนําไปย้อมกับน้ําสีได้ หากยังไม่ย้อมทันทีสามารถ

นําไปตากแดดจนแห้งและเก็บใส่ถุงพลาสติกไว้รอย้อมต่อไป 

โปรตีนจากน้ําเต้าหู้ (นมถ่ัวเหลือง) : หากนําน้ําเต้าหู้ทาลงบนผืนผ้า หรือต้มกับเส้นด้ายก่อนการย้อมสี 

แล้วแช่ไว้ 1 คืน จะช่วยเพ่ิมโปรตีนบนเส้นใยและทําให้สียึดติดกับโปรตีนได้ดีมากข้ึน 

เกลือแกง (NaCl) : ใช้ผสมกับน้ําสีย้อมเพ่ือช่วยให้สีติดเส้นได้ง่าย 

 

 5.3.1.4 กระบวนการย้อม 

โดยปกติแล้วกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม มีกระบวนการย้อมตามข้ันตอนต่อไปน้ี 
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1) การเตรียมผ้าและเส้นใย 

 เมื่อเตรียมนํ้าสีสําหรับย้อมแล้ว ควรซักผ้าหรือเส้นใยที่จะย้อมเพื่อให้สิ่งสกปรกหลุดจากพื้นผิวก่อน 

โดยวิธีการฟอกและทําความสะอาดเส้นด้ายฝ้ายมีดังน้ี 

1. ต้ังหม้อต้มน้ําให้เดือด ผสมสบู่กรด ลงไปในน้ํา 

2. เมื ่อนํ ้าเดือด นําเส้นด้ายฝ้ายหรือผ้าที ่ต้องการทําความสะอาด ใส่ลงไปในหม้อ ต้ม

ประมาณ 1 ชม. 

3. เม่ือครบเวลา นําเส้นด้ายข้ึนจากหม้อต้ม ผ่ึงให้เย็นลงในภาชนะท่ีเตรียมไว้  

4. นําเส้นด้ายไปซักล้างทําความสะอาดให้หมดฟองในน้ําสะอาด บิดน้ําท้ิงให้พอหมาดและนํา

เส้นด้ายมาทุบด้วยไม้ เพื่อให้เส้นใยเปิดรับเม็ดสีในขั้นตอนการย้อมได้ดีขึ้น จากนั้นนําไปผึ่งในที่ร่ม 

เก็บไว้สําหรับย้อมต่อไป  

5. ก่อนจะนําลงหม้อต้มย้อมทุกครั้งควรนําผ้าหรือเส้นด้ายนี้ไปจุ่มนํ้าและบิดหมาดเพื่อให้เส้น

ฝ้ายดูดน้ําสีได้ดีและรวดเร็วย่ิงข้ึน 

 2) การเตรียมวัตถุดิบและสกัดสี  

เร่ิมจากเตรียมวัตถุดิบให้สีท่ีจะนํามาย้อม โดยนํามาตํา สับหรือฉีกให้เป็นช้ินเล็กๆ และแช่น้ําไว้อย่าง

น้อย 1 คืนเพ่ือให้การสกัดสีทําได้ง่ายข้ึน จากน้ันนําวัสดุให้สี พร้อมน้ําท่ีแช่ ไปต้มให้เดือดเป็นเวลานาน

ประมาณ 1 ชม. เพ่ือสกัดสีให้ออกมาเป็นน้ําสี  

1. นําเปลือก ใบ หรือส่วนของพืชท่ีจะใช้ย้อมมาสับให้เป็นช้ินเล็กๆพอประมาณ 

2. ต้ังหม้อต้มน้ํา ใส่วัตถุดิบให้สีท่ีสับแล้วลงไปต้มเค่ียวในน้ําเดือดประมาณ 1 ชม. หากน้ํา

แห้งให้เติมจนอยู่ท่ีระดับเดิม  

3. เม่ือครบเวลาแล้ว นําน้ําต้มวัตถุดิบสีท่ีได้มากรองผ่านตาข่ายหรือตะแกร่ง เพ่ือคัดแยกกาก

ใบหรือเปลือกท้ิงไป ให้ได้น้ําสีท่ีสะอาดพร้อมสําหรับการย้อม 

4. นําน้ําสีท่ีผ่านการกรองแล้ว เทในภาชนะหม้อย้อมท่ีล้างสะอาด เติมน้ําสะอาดเพ่ิมให้ได้

ปริมาณเหมาะสมกับปริมาณเส้นใย และขนาดของภาชนะ จะได้น้ําสีท่ีพร้อมทําการย้อมต่อไป  

 
ภาพท่ี 39 กระบวนการต้มสกัดสีจากใบหูกวางแห้ง 

3) การย้อมสี  
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การย้อมสี แบ่งเป็น 2 วิธี คือ การย้อมเย็น (หมัก) และการย้อมร้อน (ต้ม)  

โดยการย้อมร้อน ใช้วิธีการต้มสกัดสีและต้มย้อม เม่ือได้น้ําสีจากข้ันตอนการสกัดสีแล้ว นําน้ําสีไปอุ่น

ให้เดือดเพียงเล็กน้อยเป็นไอน้ําสีขาว จึงค่อยนําเส้นด้ายหรือผ้ามาย้อม มีข้ันตอนดังน้ี 

 

 วิธีย้อมโดยการสกัดร้อน 

1. นําเส้นด้ายฝ้ายหรือผ้าท่ีผ่านการทําความสะอาดแล้ว และอยู่ในสภาพเปียกหมาด ลงย้อม

ในน้ําสี 

2. ต้ังหม้อย้อมต้มท้ิงไว้ประมาณ 45 นาที - 1 ชม. ท่ีอุณหูภูมิไม่เกิน 70 องศาเซลเซียส (ไม่

จําเป็นต้องเดือด) หม่ันเติมน้ําหากน้ําแห้ง 

3. ใส่เกลือแกง (หรือสารช่วยติดสี) ลงไปในหม้อย้อมเพ่ือให้สีเกาะติดเส้นใยได้ดีข้ึน  

4. ระหว่างการย้อมหม่ันใช้ไม้กดให้เส้นฝ้ายหรือผ้าจมลงใต้น้ํา และค้นให้สม่ําเสมอเพ่ือ

ป้องกันไม่ให้สีด่าง หม่ันพลิกเส้นด้ายเพ่ือให้น้ําสีซึมเข้าอย่างท่ัวถึงและสม่ําเสมอ  

5. เม่ือครบกําหนดเวลา นําเส้นด้ายหรือผ้าข้ึนจากหม้อย้อม โดยใช้ไม้ยกข้ึนท้ิงค้างไว้สักครู่ให้

พอหมาด แล้วนําไปแผ่ผ่ึงลมให้เย็นลงสักครู่ บิดน้ําท้ิงให้พอหมาด จากน้ันกระตุกให้เส้นฝ้ายเรียงตัว

และตากในท่ีร่มมีลมพัดผ่านตลอด  

6. เม่ือตากจนแห้ง จึงนําเส้นด้ายหรือผ้ามาล้างน้ําให้สะอาดจนน้ําใส บิดให้หมาด กระตุกให้

เส้นฝ้ายเรียงตัวก่อนจะนําไปผ่ึงให้แห้งในท่ีร่ม  (ในกรณีท่ีต้องการใช้สารช่วยติดสี (มอร์แดนท์) 

ภายหลังจากการย้อม เม่ือนําเส้นด้ายหรือผ้าข้ึนจากหม้อต้มแล้ว เพียงผ่ึงให้พอแห้งก็สามารถนําไปใส่

ในสารช่วยติดสีได้เลยโดยไม่ต้องล้างน้ําให้สะอาดก่อน เพ่ือสร้างเฉดสีใหม่ๆต่อไป) 

วิธีการย้อมเย็น (หมัก) 

การย้อมเย็น จะใช้วิธีการแช่หรือหมักพืชเช่น ใบคราม ใบห้อม ในน้ําเปล่าท่ีอุณหภูมิปกติ 

และท้ิงไว้ 1-2 วันเพ่ือให้สีออกมา จากน้ันจึงนําผ้าหรือเส้นด้ายท่ีเตรียมไว้มาชุบในน้ําสี 

สําหรับการย้อมเย็นด้วยห้อมหรือคราม ควรนําผ้าไปตากแดดให้ทุกส่วนของผ้าถูกแดดซ่ึงจะ

ทําให้สีเสมอกันและเข้มข้ึน 

ส่ิงสําคัญในข้ันตอนการย้อมคือ ในกระบวนการย้อมท้ังย้อมร้อนและย้อมเย็น อาจเกิดรอย

ด่างจากการย้อมแล้วสีติดไม่เสมอกัน ซ่ึงสามารถแก้ไขได้โดยการหม่ันคน และพลิกเส้นฝ้ายบ่อยๆ 

อย่างสม่ําเสมอเพ่ือให้สีสามารถกระจายตัวได้ดีและแทรกซึมเข้าไปในเส้นด้ายทุกส่วนให้รอยด่างจาง

ลงไป โดยในระหว่างการย้อม หากน้ําแห้ง ควรเติมน้ําเพ่ือรักษาระดับน้ําให้สม่ําเสมอ เพ่ือให้ด้ายทุก

ส่วนจมน้ํา และควรคํานวณปริมาณด้ายท่ีจะย้อม และความจุของภาชนะท่ีจะใช้ย้อมให้เหมาะสมทุก

คร้ัง อย่างไรก็ตามหากมีรอยด่างก็สามารถนํามาย้อมซ้ําได้ หรือหากต้องการได้สีเข้มข้ึน สามารถนําไป

ย้อมทับด้วยสีหรือมอร์แดนท์อ่ืนๆท่ีเปล่ียนแปลงเฉดสีธรรมชาติด้ังเดิมไป 

 4) การใช้สารช่วยติดสี (มอร์แดนท์)  
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ในข้ันตอนน้ีจะแช่ผ้าหรือเส้นฝ้ายท่ีย้อมแล้วในสารช่วยติดสีหลากหลายชนิดเพ่ือให้เกิดสีสันท่ีแปลกตา

และหลากหลายกว่าเดิม นับว่าเป็นเสน่ห์ของสีธรรมชาติท่ีจะให้สีสันเฉพาะตัว ยากท่ีจะทําซ้ําให้เหมือนเดิมได้

อีก หรือลอกเลียนแบบด้วยสีเคมีได้ โดยวิธีการใช้สารช่วยติดสีในการย้อมมี 3  วิธี ได้แก่ 

1. การใช้ก่อนการย้อมสี : เป็นการนําเส้นฝ้ายหรือผ้าฝ้ายไปชุบสารช่วยติดสีก่อนนําไปย้อม 

2. การใช้พร้อมกับการย้อมสี : เป็นการใส่สารช่วยย้อมลงไปในน้ําสีโดยตรง แล้วจึงนํา

เส้นด้ายลงย้อม 

3. การใช้หลังการย้อมสี : นําเส้นด้ายไปย้อมสีให้เรียบร้อยจึงนํามาชุบในสารช่วยย้อม

ภายหลัง  

  โดยกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอมมักใช้การใช้สารช่วยติดสีพร้อมกับการย้อมสี หรือภายหลังการ

ย้อมสี เพ่่ือเปล่ียนแปลงเฉดสีท่ีได้จากการย้อมให้เกิดความหลากหลายมากย่ิงข้ึน 

 

 5.3.2 การวิเคราะห์และพัฒนาการย้อมสี 

 เมื่อวิเคราะห์องค์ประกอบของการย้อมสีธรรมชาติของกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน 

แล้ว จะพบว่ากลุ่มผู้ประกอบการให้ความสําคัญตั้งแต่กระบวนการเตรียมวัตถุดิบ ตั้งแต่เส้นใยฝ้าย และพืชให้สี

สําหรับย้อม โดยมีการเลือกเก็บเกี่ยวและจัดสรรปริมาณให้พอเหมาะกับการย้อมอย่างคุ้มค่า ผู้วิจัยจึงได้

แนวทางเพิ่มเติมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่จะสามารถสะท้อนให้เห็นถึงทุนทางวัฒนธรรมของกลุ่มย้อมสี

ธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน โดยเฉพาะขั้นตอนการย้อมสีนี้ โดยทําการวิจัยเก็บข้อมูลและทดลองการ

แปรรูปด้วยวิธีต่างๆ เพื่อสร้างสีผงที่มีเฉดสีหลากหลาย และตรงกับแนวโน้มสีแฟชั่นปี 2021-2022 โดยพัฒนา

ให้มีรูปแบบเป็นสีผง หรือสีขนาดเล็กละเอียดที่มีความคงทน และนํามาประยุกต์ใช้งานได้ง่าย เหมาะสมกับ

กลุ ่มเป้าหมายที่เป็นกลุ ่มนักออกแบบรุ ่นใหม่และกลุ ่มลูกค้าเจเนอเรชั ่นวาย (Generation Y) ที่มองหา

ผลิตภัณฑ์งานออกแบบท่ีมีกระบวนการผลิตแบบย่ังยืน 

  ทั้งนี้ การย้อมสีธรรมชาติเป็นภูมิปัญญาที่ถูกส่งต่อ สืบทอดกันมาแบบปากต่อปากในหมู่ช่างฝีมือของ

ชุมชนบ้านปางกอม จังหวัดน่าน จึงเป็นองค์ความรู้ที่เกิดจากการสังเกต ทดลอง และลงมือทํา มากกว่าการ

ทดลองโดยใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ซึ่งมีการออกแบบและควบคุมตัวแปร จึงขาดการชั่ง ตวง วัด และจดบันทึก

เป็นลายลักษณ์อักษร และอาจขาดโอกาสในการต่อยอดและสืบทอดไปยังกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีความสนใจภูมิ

ปัญญานี้ ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงได้ทําการทดลองเชิงวิทยาศาสตร์เพื่อบันทึกข้อมูล เก็บตัวอย่างสีท่ี

ได้จากการย้อม และการใช้สารช่วยติดสี (มอร์แดนท์) ซึ่งเป็นหัวใจสําคัญของการเรียนรู้สีธรรมชาติ โดยมี

ข้ันตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ดังน้ี 

  5.3.2.1 การเตรียมวัตถุดิบ 

  เนื่องจากการย้อมสีธรรมชาติจําเป็นต้องมีขั้นตอนการเตรียมวัตถุดิบให้สี ซึ่งจากวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้

จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการกลุ่มเป้าหมายพบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจการย้อมสีธรรมชาติแต่ขาด

ความรู้ความเข้าใจ และต้องการความสะดวกสบายในการใช้งาน ผู้วิจัยจึงคิดหากรรมวิธีที่จะลดขั้นตอนการ
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เตรียมวัตถุดิบ ทั้งปริมาณวัตถุดิบตั้งต้น และเวลาที่ใช้ โดยสนับสนุนให้กลุ่มผู้ประกอบการใช้เครื่องย่อยกิ่งไม้ 

โดยหลังจากเก็บเกี่ยวพืชให้สี กลุ่มผู้ประกอบการสามารถนําเปลือกไม้หรือส่วนอื่นๆของพืชที่ตากแห้งแล้วมา

ย่อยด้วยเครื่องจักรนี้เพื่อประหยัดเวลาและแรงงานในการสับวัตถุดิบตั้งต้นให้เป็นชิ้นเล็กละเอียด โดยสามารถ

ย่อยซํ้าได้หลายครั้งจนวัสดุมีขนาดเล็กละเอียดเท่าที่ต้องการ โดยสาเหตุที่เลือกใช้วัสดุตั้งต้นแบบแห้งเนื่องจาก

ผลิตภัณฑ์สีผงที่ต้องการ จําเป็นต้องเก็บไว้ใช้ได้นาน มีความคงทน ปลอดความชื้นเพื่อป้องกันแบคทีเรียและ

เช้ือรา เพ่ือให้สามารถมีอายุการใช้งานได้นานท่ีสุด 

 
ภาพท่ี 40 กระบวนการเตรียมวัตถุดิบสําหรับย้อมด้วยมือ 

 
ภาพท่ี 41 เคร่ืองย่อยก่ิงไม้ติดเคร่ืองยนต์ 6.5 HP รุ่น COPKO 
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ภาพท่ี 42 เปลือกไม้แห้งท่ีได้จากการย่อยด้วยเคร่ืองย่อยก่ิงไม้ 

  5.3.2.2 การทําสีผง 

 หลังจากย่อยส่วนของพืชให้เป็นชิ้นเล็กๆแล้ว ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้สนับสนุนให้กลุ่ม

ผู้ประกอบการใช้เครื่องบดผงสมุนไพร ซึ่งเป็นเครื่องโม่ที่จะบดย่อยวัสดุให้สีแบบแห้ง ให้อยู่ในรูปแบบผงแป้ง

หรือชิ้นส่วนเล็กละเอียด เพื่อความสวยงามน่าใช้สอยของผลิตภัณฑ์ต่อผู้พบเห็น โดยหลังจากที่บดเป็นผงแล้ว

อาจใช้ตะแกรงความถ่ีละเอียดสูง ร่อนสีผงท่ีได้อีกทีหน่ึงเพ่ือผิวสัมผัสท่ีละเอียด 

 
ภาพท่ี 43 เคร่ืองบดผงสมุนไพรสําหรับโม่เปลือกไม้ท่ีย่อยแล้วให้ละเอียด 

  5.3.2.3 การทดลองย้อม 
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เม่ือได้ผลิตภัณฑ์สีผงท่ีแปรรูปจากวัตถุดิบต้ังต้นแบบแห้งแล้ว ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ทําการ

ทดลองย้อมสีธรรมชาติด้วยสีผงท่ีได้ เพ่ือทดสอบประสิทธิภาพการใช้งาน ด้วยอัตราส่วนดังน้ี 

  เส้นใย (เส้นฝ้ายและผ้า)   250 กรัม 

ผงสีพืชท่ีบดย่อยแล้ว  250 กรัม ( 100% ของน้ําหนักเส้นใย) 

เกลือแกง   37.5 กรัม ( 15% ของน้ําหนักเส้นใย)  

ระยะเวลาต้มสกัดสี  1 ชม. 

ระยะเวลาต้มย้อม  1 ชม. 

1) ข้ันตอนการย้อมร้อน 

1. การเตรียมเส้นใยหรือผ้าท่ีจะย้อม : ต้มฟอกเส้นใยกับสบู่กรดให้สะอาด ล้างน้ําสะอาดและ

บิดให้หมาด ผ่ึงไว้ให้เย็น  

2. การสกัดสีเตรียมน้ําย้อม : เตรียมปริมาณสีผงและเส้นฝ้ายท่ีจะยอม ด้วยอัตราส่วนน้ําหนัก

เส้นใยต่อน้ําหนักสีผงเท่ากับ 1 :1 โดยนําสีผงใส่หม้อสแตนเลส เติมน้ําในปริมาณท่ีเหมาะสมให้ท่วม

เส้นใย และต้ังไฟแรงให้น้ําเดือดเป็นระยะเวลา 1 ชม. (หากน้ําแห้ง ให้เติมน้ําลงไปจนระดับเท่าเดิม)  

3. เม่ือครบกําหนดเวลา กรองเอากากสีออกด้วยผ้าขาวบาง เทน้ําสีท่ีกรองสะอาดแล้วใส่ใน

ภาชนะสําหรับต้มย้อม  

4. การย้อม : ก่อนนําเส้นใยลงย้อม ให้นําไปชุบน้ําบิดหมาดเพ่ือให้สีดูดซึมเข้าสู่เส้นใยได้ง่าย  

ใส่เส้นใยลงไปในหม้อท่ีมีน้ําสีท่ีกรองแล้ว ต้มเป็นระยะเวลา 1 ชม. ในอุณหภูมิ 65-80 องศาเซลเซียส 

โดยใส่เกลือแกงอัตราส่วน 15% ของน้ําหนักเส้นใย  

5. ระหว่างย้อม หม่ันขยับให้เส้นด้ายทุกส่วนโดนน้ําสี โดยคนและพลิกกลับรอบละ 10 นาที 

สลับกับการแช่ รอบละ 10 นาที 

6. เม่ือครบเวลา นําเส้นใยข้ึนผ่ึงให้เย็นลง และนําไปตากในท่ีร่มให้ลมพัดผ่าน จนพอหมาด 

7. การใช้สารช่วยติดสี (มอร์แดนท์) : เม่ือเส้นใยเร่ิมแห้งหมาด เตรียมละลายสารช่วยติดสี 4 

ชนิด ลงในน้ํา ด้วยความเข้มข้น 10% ของน้ําหนักเส้นใย โดยแยกเป็น 4 ถัง ได้แก่ สารส้ม, น้ําปูนใส, 

น้ําข้ีเถ้า และโคลน  

8. นวดเส้นใยให้สารละลายมอร์แดนท์ซึมเข้าไปให้ท่ัวถึง จากน้ันแช่ไว้เป็นระยะเวลา 20 นาที  

9. นําเส้นใยท่ีแช่สารละลายมอร์แดนท์แล้ว ไปซักน้ําเปล่าจนน้ําสะอาด บิดหมาด กระตุก

เส้นด้ายเบาๆและผ่ึงให้แห้งในท่ีร่ม 
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  จากการทดลองย้อมด้วยขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์พบปัญหาหนึ่งจากการทําผลิตภัณฑ์

สีผง คือปัญหาเรื่องการตกค้างของตะกอนสีบนเส้นฝ้ายและผืนผ้าหลังจากเสร็จสิ้นการย้อม เนื่องจากมีความ

ละเอียดสูง และไม่ละลายในนํ้า จึงได้ปรับเปลี่ยนรูปแบบเล็กน้อยให้ผลิตภัณฑ์สีอยู่ในรูปแบบของใบชา ที่มี

ขนาดเล็กละเอียดคล้ายชาสมุนไพรแห้ง แต่ไม่ถึงกับเป็นผงแป้ง เพื่อความสะดวกในการกรองสีและซักล้างเส้น

ใย  

 อีกปัญหาหนึ่งที่พบคือ สําหรับการย้อมเส้นใยปริมาณมาก ควรเลือกใช้ภาชนะท่ีมีความใหญ่เกินกว่า

เส้นใยอย่างน้อย 2 เท่าเพื่อให้ใส่นํ้าได้ท่วมเส้นใย และมีพื้นที่ในการหมั่นคนและพลิกเส้นใยระหว่างการย้อม

เพ่ือให้สีติดสม่ําเสมอ ไม่เป็นรอยด่าง 

 
ภาพท่ี 44 กระบวนการต้มสกัดสีจากเปลือกไม้บดละเอียด และการย้อมสี 
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ภาพท่ี 45 การย้อมสีด้วยกระทะเหล็กของกลุ่มย้อมสีธรรมชาติ บ้านปางกอม 

 
ภาพท่ี 46 ภาพข้ันตอนการซักล้างผ้าย้อมสีธรรมชาติในแม่น้ํา 

2) ข้ันตอนการย้อมเย็น 

สําหรับข้ันตอนการย้อมเย็น โดยใช้ผลิตภัณฑ์สีครามผง ท่ีปลูกและผลิตเองในชุมชนบ้านปางกอม ใช้

อัตราส่วนผสมดังน้ี 

ครามผง   0.5 กิโลกรัม (ต้มละลายในน้ํา 5 ลิตร)  

น้ําตาลอ้อย  1.5 กิโลกรัม  (ต้มละลายในน้ําเปล่า 3 ลิตร)  

ปูนขาว   1 กิโลกรัม 

น้ําด่างข้ีเถ้า  10 ลิตร  

น้ําสะอาด  10 ลิตร 
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โดยข้ันตอนการย้อมเย็น จําเป็นต้องมีการ “ก่อหม้อ” สีคราม ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาในการทําน้ําหมักจาก

ใบคราม ซ่ึงจะละลายในน้ําด่างและทําปฏิกริยากับออกซิเจนในอากาศ จนเปล่ียนเป็นสีฟ้าเม่ือเส้นใยสัมผัสกับ

อากาศ มีข้ันตอนการทําดังน้ี 

1. ต้มละลายครามผง 0.5 กิโลกรัม ในน้ําสะอาด 5 ลิตร  

2. ต้มเค่ียวน้ําตาลอ้อย 1.5 กิโลกรัม ในน้ําสะอาด 3 ลิตร 

3. ละลายปูนขาว 1 กิโลกรัมในน้ําคราม และเตรียมน้ําด่างข้ีเถ้า 10 ลิตร  

4. นําส่วนผสมท้ังหมดเทลงในภาชนะเช่น โอ่งดิน หรือถังพลาสติก ท่ีมีความจุเพียงพอ และ

รอให้ส่วนผสมท้ังหมดทําปฏิกริยากันประมาณ 24 ชม. ท้ังน้ีข้ึนอยู่กับสภาพอากาศและอุณหภูมิ

โดยรอบ 

5. เม่ือปฏิกริยาเกิดสมบูรณ์ หม้อจะเปล่ียนเป็นสีเหลืองและมีฟองสีน้ําเงินลอยวนอยู่บน

พ้ืนผิวของน้ํา หากสังเกตว่าหม้อมีลักษณะเช่นน้ีแล้วสามารถนําเส้นใยชุบน้ําบิดหมาด และจุ่มย้อมได้

ทันที 

6. ความเข้มของเฉดสีฟ้าจะข้ึนอยู่กับจํานวนคร้ังท่ีจุ่มย้อม และเวลาท่ีใช้ในการย้อมแต่ละคร้ัง  

ทั้งนี้ การย้อมสีธรรมชาติมีปัจจัยและตัวแปรมากมายที่มีผลต่อเฉดสีที่ได้ เนื่องจากความเป็นธรรมชาติ 

ซึ่งหากขาดความรู้ความเชี่ยวชาญเรื่องการย้อมสีธรรมชาติแล้วอาจเป็นอุปสรรคต่อการนําผลิตภัณฑ์ไป

ประยุกต์ใช้ เป็นโอกาสให้กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม อําเภอสองแคว พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีตอบโจทย์ความ

ต้องการของกลุ่มเป้าหมายคนเมือง โดยเฉพาะด้าน ความสะดวกสบาย (Convenience) โดยสีต้องมีรูปแบบ

ที่ใช้งานได้ง่าย ลดขั้นตอนการเตรียมและปริมาณวัตถุดิบตั้งต้น และลดความสับสนในการใช้งาน ซึ่งผู้วิจัยและ

นักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้นําแนวทางนี้ไปใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่จะแนบคู่มือที่ให้รายละเอียด สัดส่วน 

และวิธีการย้อมไว้ด้วย โดยคาดหวังว่าหากผู้นําไปใช้ปฏิบัติตามอย่างครบครัน ถูกวิธีการ ด้วยความรู้ความ

เข้าใจในหลักการ สีที่ได้จะมีความคงทนและสมํ่าเสมอเฉกเช่นเดียวกับการย้อมสีธรรมชาติด้วยวัตถุดิบแบบสด

เช่นเดียวกัน 

อย่างไรก็ตาม เม่ือวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีผลต่อการย้อม พบว่ามีปัจจัยท่ีมีผลต่อการย้อมผ้าให้ติดดี ท่ีผู้นํา

ไปปฏิบัติควรคํานึงถึง ดังน้ี 

1. วัสดุให้สี : สีท่ีได้จากวัสดุให้สีอาจมีความแตกต่างกันเล็กน้อยโดยข้ึนกับฤดูกาล, ความ

อ่อน-แก่ของพืช, พ้ืนท่ีถ่ินกําเนิด, อายุของพืช, ส่วนท่ีใช้, ความสด-แห้งของวัสดุ เน่ืองจากไม่ได้ผ่าน

กระบวนการสังเคราะห์ใดๆ  
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2. เส้นใย : สีท่ีได้ จะข้ึนอยู่กับรูปแบบของเส้นด้ายหรือผ้าท่ีใช้ เช่น ความหลวม-แน่นของการ

ทอ, ชนิดของเส้นใย, ขนาดของเส้นใย และปริมาณเส้นใยต่อปริมาณสี  

3. วิธีการย้อม : สีท่ีได้อาจเปล่ียนแปลงไปข้ึนอยู่กับ ข้ันตอนการเตรียมเส้นใย (การซักทํา

ความสะอาด), การเตรียมน้ําสี, ความเข้มข้นของน้ําสี, อุณหภูมิท่ีใช้ย้อม, วัสดุของภาชนะท่ีใช้ย้อม, 

ขนาดของภาชนะและปริมาณน้ําท่ีใช้ย้อม,  เวลาท่ีใช้ย้อม, น้ําท่ีใช้ในการซักล้าง 

4. สารช่วยติดสี : ข้ึนอยู่กับ ความเข้มข้น และชนิดของสารช่วยติดสี  

5. การดูแลรักษา : ข้ึนอยู่กับ ความช้ืน (humidity), แสง (light exposure) และการพับ 

หรือการบรรจุเส้นใย ล้วนมีผลต่อสีสันของผืนผ้า 

จะเห็นได้ว่า มีปัจจัยทางกายภาพมากมายท่ีจะส่งผลต่อเฉดสีท่ีได้จากการย้อมในแต่ละคร้ัง ผู้วิจัยและ

นักพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงแนะนําให้จดบันทึกและเก็บข้อมูลตัวแปรต่างๆท่ีใช้ในการย้อม ในกรณีท่ีต้องการทําซ้ํา 

หรือต้องการสีเดิม ข้อมูลเหล่าน้ีจะเป็นประโยชน์กับผู้ย้อมในการทําซ้ําให้ใกล้เคียงกับสีเดิมท่ีสุดได้ หรือหากจะ

ย้อมเส้นใยประเภทเดียวกันควรเลือกย้อมคร้ังละมากๆ เน่ืองจากจะทําให้ได้สีท่ีสม่ําเสมอกันท้ังชุดเส้นใย 

 
ภาพท่ี 47 สีเหลืองอมเขียวบนผ้าฝ้ายทอมือจากการย้อมใบหูกวางแห้งบดละเอียด 

  5.3.2.4 เฉดสีท่ีเข้ากับกระแสนิยม (trendy colours) 
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ภาพท่ี 48 เฉดสีท่ีเข้ากับกระแสนิยมจากเทรนด์ WGSN 2021/2022 
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ภาพท่ี 49 เฉดสีจากการทดลองย้อมตัวอย่างผ้าฝ้ายท่ีสอดคล้องกับเทรนด์สี WGSN 2021/2022 



 

 101 

 
ภาพท่ี 50 เฉดสีจากการทดลองย้อมสีเส้นด้ายฝ้ายท่ีสอดคล้องกับเทรนด์สี WGSN 2021/2022 

 

 5.3.3 การออกแบบลวดลายตามแรงบันดาลใจ 
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 หลังจากผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้วิเคราะห์สีแล้ว จึงเริ่มพัฒนาลวดลายที่ได้แรงบันดาลใจมา

จากพื้นผิวในธรรมชาติที่อยู่รอบตัว และได้ทํางานร่วมกับกลุ่มผู้ประกอบการเพื่อสร้างสรรค์เทคนิคที่กลุ่ม

สามารถมีส่วนร่วมและผลิตได้ด้วยตนเองโดยไม่ต้องพึ่งพาปัจจัยภายนอกจนเกินไป ได้แก่ เทคนิคการมัดย้อม

ผ้าผืน และเทคนิคการย้อมสี 2 ช้ัน เพ่ือให้ได้องค์ประกอบการออกแบบใหม่ ท่ีกลุ่มไม่เคยทํามาก่อน 

 
ภาพท่ี 51 ข้ันตอนการทําลวดลายมัดย้อมบนผ้าฝ้ายทอมือผืนใหญ่ 
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ภาพท่ี 52 การมัดย้อมสีธรรมชาติโดยไล่เฉดสี ด้วยเทคนิคการมัดย้อมและการย้อมสองคร้ัง ณ กลุ่มย้อมสี

ธรรมชาติบ้านปางกอม โดยใช้แนวโน้มสีแฟช่ันและลวดลายประจําฤดูกาล 2021-2022 

 
ภาพท่ี 53 การใช้สารช่วยติดสี (น้ําสนิมเหล็ก) สร้างลวดลายบนผ้าย้อมสีธรรมชาติ 
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ภาพท่ี 54 ผ้าย้อมสีประดู่ลวดลายมัดย้อมเม่ือแห้งสนิท 

 
ภาพท่ี 55 ภาพลวดลายผ้าผืนมัดย้อมสีธรรมชาติ 

โดยใช้แนวโน้มสีแฟช่ันและลวดลายประจําฤดูกาล 2021-2022 

 5.3.4 การพัฒนาตราสินค้า 

 เนื่องจากกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน มีองค์ความรู้ในการผลิตฝ้าย ย้อมสี และทอ

ผ้า แต่ยังขาดความเชี่ยวชาญในการต่อยอดผลิตภัณฑ์เป็นตราสินค้าที่สามารถเพิ่มมูลค่าให้กับงานออกแบบ

ของกลุ่ม ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์จึงนําแนวคิดการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักการ

ออกแบบเพื่อความยั่งยืน มาใช้เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมีความน่าดึงดูด เป็นที่สนใจแก่ผู้พบเห็นในวงกว้าง

มากยิ่งขึ ้น โดยจากการวิเคราะห์องค์ประกอบของต้นทุนวัฒนธรรม จังหวัดน่าน และอัตลักษณ์ของกลุ่ม

ผู้ประกอบการพบว่า กลุ่มมีชื่อเสียงเป็นที่รู ้จักจากการย้อมสีธรรมชาติที่มีความคงทนและแจ่มชัดจากพืช

พรรณนานาชนิดในชุมชน จึงได้เลือกนําคําว่า น่าน (Nan) จากชื่อจังหวัดน่าน มาต่อยอดเป็นคําว่า “นานา” 
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(Nana) ที่สื่อถึงความหลากหลายและความแตกต่าง เกิดเป็นตราสินค้า “นานา คัลเลอร์” (Nana Colour)  ซ่ึง

แปลว่า สีนานาชนิด สะท้อนให้เห็นถึงต้นทุนด้านความหลากหลายทางชีวภาพและความหลากหลายของทุน

วัฒนธรรมท้องถิ่นจากจังหวัดน่านได้เป็นอย่างดี โดยการออกแบบตราสินค้าจะสื่อถึงคุณค่าหลักของชุมชนใน

การใช้ชีวิตแบบดั้งเดิมที่แนบชิดและพึ่งพาอาศัยธรรมชาติอย่างลึกซึ้งและยั่งยืน ผ่านองค์ประกอบศิลป์ท่ี

ปรากฏบนโลโก้ และบรรจุภัณฑ์ท่ีเรียบง่าย ร่วมสมัย เข้าใจง่าย และสามารถนําไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวัน

ได้เป็นอย่างดี  

 

 5.3.5 การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 

  จากการลงพื้นที่ศูนย์ย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม จังหวัดน่าน เพื่อศึกษารูปแบบสี กระบวนการย้อม 

ลวดลาย และแนวทางการสร้างตราสินค้าแล้ว ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้เล็งเห็นถึงโอกาสในการสร้าง

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและสิ่งทอที่สะท้อนให้เห็นทุนทางความหลากหลายทางชีวภาพที่ชุมชนมีอยู่ จึงได้นํา

องค์ประกอบทั้บหมดมารวบรวม พัฒนาต่อยอดโดยการตีความสี ลวดลาย และโครงร่างเสื้อผ้าใหม่ให้มีความ

ร่วมสมัยและเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายตามที่ได้กําหนดไว้ ซึ่งกลุ่มเป้าหมายดังกล่าวได้แก่ กลุ่มเป้าหมายกลุ่ม

เจเนอเรชั่นวายที่มีความชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และสนใจการใช้ชีวิตในวิถียั่งยืน ต้องการเสื้อผ้า

สําหรับการสวมใส่แบบลําลองแต่สามารถใส่ได้ในหลากหลายโอกาส เช่น การท่องเที่ยว การพักผ่อน และการ

ถ่ายภาพเพื่อใช้นําเสนอวิถีชีวิตที่ใส่ใจความยั่งยืนลงบนสื่อสังคมออนไลน์ โดยกลุ่มนี้มีความชอบเสื้อผ้ารูปแบบ

เรียบง่ายแต่แฝงไปด้วยรายละเอียดและใส่ใจเรื่องที่มาของการผลิต ตั้งแต่เส้นใย สีย้อม การทอผ้า จนถึงการ

ตัดเย็บ ผู้วิจัยและนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เล็งเห็นว่าจึงควรนําต้นทุนทางวัฒนธรรมเดิมที่กลุ่มมีอยู่ มาลดทอน

ลวดลายและประยุกต์ใช้สีให้เหมาะสม เพื่อให้มีความเป็นสากล ร่วมสมัย ไร้กาลเวลา และสวมใส่ได้ง่ายมาก

ยิ่งขึ้น โดยได้พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ่านการทํางานร่วมกับกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้านปางกอม และมอบหมาย

ให้กลุ่มผู้ประกอบการเป็นผู้ดําเนินงานย้อมสีและทอผ้าใหม่ตามที่กําหนดให้ เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า ไลฟ์

สไตล์ และสีสําเร็จ รวม 40 ช้ิน 
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5.4 ผลงานการออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์ (SKETCH DESIGN) 

 
ภาพท่ี 56 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ (Look) 

 

  



 

 107 

 5.4.1 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย 

ชุดท่ี 1  

 

 
ภาพท่ี 57 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 1 
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ตารางท่ี 9 รายละเอียดผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 1 

Occasion ประเภทลําลอง 

 Item คําอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Forager’s 

Jacket 

Natural 

cotton 

100% 

น้ําตาล 

 

2 

 

Forager’s 

Pants 

Natural 

cotton 

100% 

น้ําเงิน

คราม 
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ชุดท่ี 2 

 

 
ภาพท่ี 58 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 2 
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ตารางท่ี 10 รายละเอียดผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 2 

Occasion ประเภทลําลอง 

 Item คําอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Collarless 

Jacket 

Natural 

cotton 

100% 

น้ําตาล

เทา 

 
2 

 

Fisherman 

Pants 

Natural 

cotton 

100% 

น้ําตาล

เทา

และ

ฟ้า

คราม 
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ชุดท่ี 3 

 
ภาพท่ี 59 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 3 
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ตารางท่ี 11 รายละเอียดผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 3 

Occasion ประเภทลําลอง 

 Item คําอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Sleeveless 

Top 

Natural 

cotton 

100% 

เขียว

อ่อน 

และ

ฟ้า

คราม 

 
2 

 

Drawstring 

Shorts 

Natural 

cotton 

100% 

เขียว

อ่อน 

และ

ฟ้า

คราม 
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ชุดท่ี 4 

 
ภาพท่ี 60 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 4 
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ตารางท่ี 12 รายละเอียดผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 4 

Occasion ประเภทลําลอง 

 Item คําอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Tunic Top Natural 

cotton 

100% 

น้ําตาล 

 
2 

 

Farmer's 

Pants 

Natural 

cotton 

100% 

น้ําตาล

และ น้ํา

เงิน

คราม 
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ชุดท่ี 5 

 
ภาพท่ี 61 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 5 

 

ตารางท่ี 13 รายละเอียดผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 5 

Occasion ประเภทลําลอง 

 Item คําอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Wrap Dress Natural 

cotton 

100% 

น้ําตาล 

และฟ้า

คราม 
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ชุดท่ี 6 

 
ภาพท่ี 62 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 6 

 

ตารางท่ี 14 รายละเอียดผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายชุดท่ี 6 

Occasion ประเภทลําลอง 

 Item คําอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Forager’s Jacket Natural 

cotton 

100% 

น้ําตาล

และฟ้า

คราม 
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 5.4.2 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

ช้ินท่ี 1 

 
ภาพท่ี 63 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ช้ินท่ี 1 

ตารางท่ี 15 รายละเอียดผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ช้ินท่ี 1 

Occasion ประเภทลําลอง 

 Item คําอธิบาย Material Color Textile 

1 

 

Tie-in Tote 

Bag 

Natural 

cotton 

100% 

น้ําตาล

และฟ้า

คราม 
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5.5 ผลงานการออกแบบท่ีเสร็จสมบูรณ์ การนําเสนอผลงานในรูปแบบ (LOOK BOOK) 

 
ภาพท่ี 64 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 1 
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ภาพท่ี 65 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 2 
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ภาพท่ี 66 ผลงานการออกแบบคอลเลกช่ันท่ีเสร็จสมบูรณ์ ชุดท่ี 3 
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5.6 การนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 

 
ภาพท่ี 67 ภาพการนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 
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ภาพท่ี 68 ภาพการนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพถ่ายสินค้า (PACKSHOT) 
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5.7 การนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 

 
ภาพท่ี 69 ภาพการนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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ภาพท่ี 70 ภาพการนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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ภาพท่ี 71 ภาพการนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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ภาพท่ี 72 ภาพการนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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ภาพท่ี 73 ภาพการนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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ภาพท่ี 74 ภาพการนําเสนอผลงานในรูปแบบภาพโฆษณาประชาสัมพันธ์ (ADVERTORIAL) 
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บทท่ี 6 

 

สรุปผลการดําเนินการวิจัย 

 

6.1 สรุปผลการดําเนินการวิจัย 

 

6.1.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า (Brand Identity) 

 ตราสินค้า Nana Colour (นานา คัลเลอร์) มุ่งนําเสนอผลิตภัณฑ์สีผงสําหรับย้อมและวาดรูปและ

เครื่องแต่งกายจากจังหวัดน่าน สําหรับกลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) อายุระหว่าง 24-35 ปี 

โดยอัตลักษณ์ตราสินค้ามุ่งนําเสนอแนวคิดการเฉลิมฉลองความรุ่มรวยของความหลากหลายทางชีวภาพและ

ทุนวัฒนธรรมท้องถิ่นเรื่องการย้อมสีธรรมชาติจากพรรณพืชนานาชนิด ที่กลั่นกรองผ่านประสบการณ์การ

พัฒนาส่ิงทอพ้ืนถ่ินและการย้อมสีธรรมชาติมากว่า 30 ปีของครูเอก สุพิศ สุวรรณมณี ผู้นํากลุ่มย้อมสีธรรมชาติ

บ้านปางกอม จังหวัดน่าน เพื่อถักทอชุมชนให้เข้มแข็ง ตราสินค้าบอกเล่าวิถีชีวิตความเป็นอยู่และภูมิปัญญา

ดั้งเดิมที่ใกล้ชิดและพึ่งพาอาศัยธรรมชาติอย่างลึกซึ้ง ผ่านเรื่องราวของช่างฝีมือผู้มองเห็น รื้อฟื้น และรู้คุณค่า

ของทรัพยากรและให้ความสําคัญกับความยั่งยืนของชุมชนและสิ่งแวดล้อม ผ่านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้งสี

และสิ่งทอประเภทเครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ที่มีจุดเด่นที่ที่เทคนิคย้อมสีธรรมชาติแบบร่วมสมัย 

เข้าใจง่าย และสามารถนําไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจําวันในกระแสนิยมได้ 

 
ภาพท่ี 75 ภาพแรงบันดาลใจอัตลักษณ์ตราสินค้า Nana Colour (นานาคัลเลอร์) 



 

 130 

 
 

ภาพท่ี 76 ภาพองค์ประกอบตราสินค้า Nana Colours (นานาคัลเลอร์) 
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ภาพท่ี 77 ภาพตัวอย่างการวางโลโก้ตราสินค้า Nana Colours (นานาคัลเลอร์) 

บนโปสเตอร์ หรือช่องทางการส่ือสารออนไลน์ 

 

  6.1.2 กลุ่มเป้าหมายหลักของงานวิจัย (Primary Target Group) 

กลุ่มเป้าหมายเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) หรือมิลเลนเนียลส์ (Millennials) ช่วงอายุระหว่าง 

24-35 ปี ที่แนวคิดการใช้ชีวิตที ่เป็นมิตรกับธรรมชาติและเป็นกลุ ่มที ่มีจิตสํานึกด้านสิ ่งแวดล้อม (eco-

conscious) ชื่นชอบการท่องเที่ยวเดินทางเชิงวัฒนธรรม (cultural) และการพักผ่อนในธรรมชาติ (outdoor 

and resort) กลุ่มเป้าหมายมีบุคลิกที่มีความมั่นใจในตนเอง มีความสนใจและความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับงานผ้า 

หัตถกรรม ศิลปะ งานออกแบบที่เป็นมิตรธรรมชาติจากการเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไปในที่ต่างๆ โดย

เป็นผู้บริโภคที่ใส่ใจถึงเรื่องราวที่มาและกระบวนการผลิต ชื่นชอบการแสดงออกซึ่งคุณค่าผ่านการแต่งกาย 

เนื่องจากกลุ่มนี้เป็นกลุ่มที่มีอิทธิพลทางความคิด (Key Opinion Leader) การสวมใส่เสื้อผ้าที่ให้ความสําคัญ

กับความยั่งยืน เป็นทั้งการนําเสนอความเป็นตนเองออกไป และสนับสนุนเร่ืองสิ่งแวดล้อมผ่านสื่อสังคม

ออนไลน์ (social media) ของตนเอง เช่น ภาพถ่ายหรือวีดีโอ 

 รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายเน้นโครงร่างเงาเสื ้อผ้าที ่โคร่งหลวม ใหญ่เกินขนาดจริง

เล็กน้อย เน้นโทนสีที่เป็นธรรมชาติแบบสดใส ทว่าโดดเด่นด้วยสีและลวดลายที่หายาก เป็นงานทํามือ เป็นพ้ืน

ถิ่น และทําด้วยวัสดุที่เป็นมิตรกับธรรมชาติ กลุ่มเป้าหมายชื่นชอบผลงานที่ออกแบบโดยนักออกแบบท้องถ่ิน

หรือตราสินค้าที่ให้คํามั่นสัญญาเรื่องการดูแลผลกระทบที่มีต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม แต่ก็ยังต้องมีสุนทรียภาพ

แบบสากลและทันสมัยนิยม (Modern) บนโครงร่างเงาของเส้ือผ้าแบบสมัยใหม่ที่ไร้เพศ(gender neutral) 

และไร้กาลเวลา (timeless) 
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ภาพท่ี 78 บุคลิกภาพ (Character) ของกลุ่มเป้าหมายหลัก (Main Target) 

 
ภาพท่ี 79 รสนิยมการใช้ชีวิต (Taste of Lifestyle) ของกลุ่มเป้าหมายหลัก (Main Target) 
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ภาพท่ี 80 รสนิยมการทํากิจกรรม (Taste of Activities) ของกลุ่มเป้าหมายหลัก (Main Target) 

 
ภาพท่ี 81 รสนิยมการอยู่อาศัย (Taste of Living) ของกลุ่มเป้าหมายหลัก (Main Target) 

 

6.1.3 กลุ่มเป้าหมายรองของงานวิจัย (Secondary Target Group) 

กลุ่มเป้าหมายรองของงานวิจัยได้แก่ผู้ซื้อผลิตภัณฑ์สีผงไปใช้สําหรับการย้อมสีธรรมชาติด้วยตนเอง 

ได้แก่ นักออกแบบสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์รุ่นใหม่, ศิลปินท่ีมีความต้องการท่ีจะปรับเปล่ียนแนวทางการผลิต

มาใช้สีและวัสดุท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากข้ึน  หรือผู้ท่ีสนใจทํางานอดิเรก เป็นต้น 
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6.1.4 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ (PRODUCT LINE)  

ตราสินค้าท่ีได้จากการวิจัย มีการแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้าออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่  

1) เส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกาย ได้แก่ เส้ือ กางเกง ชุดติดกัน และเส้ือคลุม เป็นต้น  

2) เคร่ืองประดับ ได้แก่ กระเป๋า เป็นต้น  

3) ผลิตภัณฑ์สีผง ได้แก่ สีสําหรับย้อมผ้า สีสําหรับวาดรูป เป็นต้น 

 

6.1.5 การวิเคราะห์รูปแบบของสินค้าและผลิตภัณฑ์  

 จากการออกแบบตราสินค้า นานา คัลเลอร์  Nana Colours พบว่าสามารถวิเคราะห์รูปแบบของ

สินค้าและผลิตภัณฑ์ในกลุ่มของเส้ือผ้า เคร่ืองแต่งกาย และเคร่ืองประดับ (accessories) ได้ดังน้ี  

1) สไตล์ (Style) : Minimal Folklore, Quiet Craft  

 
ภาพท่ี 82 สไตล์ของรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Style) 

 

2) โครงร่างเงา (Silhouette) : เส้ือผ้าท่ีโคร่งหลวม ใหญ่เกินขนาดจริงเล็กน้อย (Relaxed 

fit)  โดยเน้นท่ีชุดท่ีสามารถใส่ด้วยกันเป็นเซ็ตได้ (Matching set) เรียบง่าย คล่องตัว ใช้ได้หลาย

โอกาส (Versatile utility) และใส่ได้ท้ังสองเพศ (Gender neutral) 
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ภาพท่ี 83 โครงร่างเงาของรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Silhouette) 

 

3) โทนสี (Colour) : ใช้โทนสีแบบเอิร์ธโทน (Earth tone) และสีพาสเทล (Pastel) ท่ีได้

จากการย้อมวัตถุดิบจําพวกเปลือกไม้ ใบไม้ เป็นสีหลัก และเพ่ิมความสดใสและโดดเด่นด้วย เช่น สีสด 

(Vivid) จากดอกไม้และเมล็ดพืชบางชนิด เป็นต้น 

 
ภาพท่ี 84 โทนสีของรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Colour palette) 

 

4) รายละเอียดตกแต่ง (Detail) : ได้มาจากการประยุกต์ใช้วัตถุดิบธรรมชาติและทุน

วัฒนธรรมพ้ืนถ่ินให้มีความเข้าใจได้ง่ายและไม่ซับซ้อน ลดทอนให้ร่วมสมัยมากข้ึน เช่นการมัดย้อม

(Tie-dye) การตัดต่อผ้า (Patchwork) การผูกเอวจากเส้ือไทล้ือแบบป้าย เป็นต้น  



 

 136 

 
ภาพท่ี 85 รายละเอียดตกแต่งและลายพิมพ์ของรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Detail/Techniques) 

 

5) วัสดุท่ีใช้ (Material) : ผ้าฝ้ายท่ีผลิตในชุมชนจ.น่าน ทอมือ ท่ีเหมาะกับเทคนิคการย้อม

และพิมพ์ด้วยสีธรรมชาติ เน้ือวัสดุเน้นการระบายอากาศ เพ่ือความสบายในการสวมใส่ 

 
ภาพท่ี 86 วัสดุท่ีใช้ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Material/Textiles) 
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6.1.6 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

 

ตารางท่ี 16 การจัดต้ังกลุ่มคลัสเตอร์ 

หัวหน้ากลุ่ม / ผู้ประกอบการ 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 คุณสุพิศ สุวรรณมณี ย้อมสีธรรมชาติ 088-436-9446 97 ม.5 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

สมาชิกเครือข่าย 

ช่ือ - สกุล ความชํานาญ /  

ภูมิปัญญา 

เบอร์โทรติดต่อ ท่ีอยู่ 

1 นายรักษ์ แก้วทอง ผู้เช่ียวชาญ 

ด้านการย้อม 

061-6172058 99 ม.4 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

2 นายพีระพงษ์ หอมอ่อน ช่างเทคนิค 061-3103152 30 ม.5 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

3 นายเจริญ แก้วแดง ผู้เช่ียวชาญ 

ด้านการมัดย้อม 

- 47 ม.4 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

4 นางชูกล่ิน ปาละสี ผู้เช่ียวชาญ 

ด้านการทอ 

095-9176930 40 ม.7 ต.นาไร่หลวง 

อ.สองแคว จ.น่าน 

3 นายสุทธิราชแก้วแดง ผู้เช่ียวชาญ 

ด้านการมัดย้อม 

095-2270604 78 ม.4 ต.ชนแดน อ.สองแคว 

จ.น่าน 

 

6.2 ข้อเสนอแนะ 

 

จากกรณีศึกษาผู้ประกอบการกลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้างปางกอม เพื่อสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า นานา

คัลเลอร์ บาย ครูเอก (Nana Colour by Kru Ake) เป็นตัวอย่างหนึ่งของการนําทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา

ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้และต่อยอดในการออกแบบสินค้าและเครื่องแต่งกายให้มีความร่วมสมีย สามารถเข้าถึง

ตลาดคนรุ่นใหม่ได้ ทั้งนี้การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าด้วยทุนวัฒนธรรม โดยใช้กรณีศึกษากลุ่มย้อมสีธรรมชาติ

บ้างปางกอม สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อได้อีกหลากหลายประเภทตามความถนัดของนักพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ี
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เข้าร่วมการดําเนินงาน ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์สีสําหรับงานศิลปะประเภทอื่นๆ ได้แก่ สีสําหรับวาดรูป หรือ

เคร่ืองสําอาง หรือผลิตภัณฑ์ส่ิงทอไลฟ์สไตล์สําหรับตกแต่งท่ีอยู่อาศัย เป็นต้น 

  นอกจากการสร้างตราสินค้าแล้ว กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้างปางกอมยังมีศักยภาพเหมาะสมในการเป็น

แหล่งผลิตผ้าฝ้ายทอมือย้อมสีธรรมชาติ ที่สามารถพัฒนาเฉดสีและลวดลายการมัดย้อมได้ตามที่นักออกแบบ

หรือตราสินค้าอื่นต้องการ สามารถพัฒนาโครงสร้างและรูปแบบการทํางานในกลุ่มเพื่อต่อยอดกลุ่มให้สามารถ

รองรับงานส่วนผลิตให้กับตราสินค้าที่มองหาองค์ความรู้ด้านการย้อมสีธรรมชาติ โดยเฉพาะการเชื่อมต่อ

ทรัพยากรการผลิตภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน เนื่องจากหัวหน้ากลุ่มผู้ประกอบการ ได้แก่ ครูเอก สุพิศ 

สุวรรณมณี มีประสบการณ์คลุกคลีกับชุมชนมายาวนานกว่า 30 ปี มีความรู้ ความเข้าใจ และประสบการณ์ใน

ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถิ่นเป็นอย่างดี ที่สําคัญยังมองเห็นโอกาสในการพัฒนาเส้นใย สี ลวดลาย และการทอ

ด้วยเทคโนโลยีใหม่ๆ และพร้อมเปิดรับแนวคิดใหม่จากนักพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริมและต่อยอดการผลิต

สินค้าจากทุนวัฒนธรรมได้เป็นอย่างดี  

  นอกจากผลิตภัณฑ์แล้ว กลุ่มย้อมสีธรรมชาติบ้างปางกอมยังมีศูนย์เรียนรู้ที่มีทั้งร้านค้าและสวนปลูก

พืชให้สีธรรมชาติอยู่ในบริเวณใกล้เคียงซึ่งสามารถรองรับกลุ่มผู้เยี่ยมชมที่สนใจ เป็นบริการใหม่สําหรับการเปิด

ตลาดท่องเที่ยวชุมชนเชิงวัฒนธรรมและเชิงอนุรักษ์ได้อีกด้วย โดยสามารถจัดกิจกรรมท่องเที่ยวที่บอกเล่าวิถี

ภูมิปัญญาด้านงานหัตถกรรมพื้นถิ่น ผ่านการนําวัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาร้อยเรียงประสบการณ์ เช่น การพา

เยี ่ยมชมไร่ฝ้ายและไร่ครามที ่ปลูกแบบอินทรีย์ โดยปราศจากสารเคมี, กิจกรรมเรียนรู ้เชิงปฏิบัติการ 

(Workshop) กระบวนการปั่นเป็นเส้นฝ้าย และกระบวนการย้อมด้วยสีธรรมชาติจากพืชที่พบในท้องถิ่น แล้ว

จึงนํามาทอจนกลายเป็นผ้าทอ ซึ่งจะตอบโจทย์และสร้างความเข้าใจและคุณค่าให้กับกลุ่มเป้าหมายที่สนใจ

ผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตจากวัตถุดิบทางธรรมชาติทุกข้ันตอนได้เป็นอย่างดี 
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1. แบบสัมภาษณ์ 

 

การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการด้านส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านด้วยแบบสอบถามปลายเปิด 

(Opened End) เก่ียวกับอัตลักษณ์ของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

 

 แบบสัมภาษณ์น้ีเป็นการสอบถามความเห็นของท่านท่ีมีต่ออัตลักษณ์ส่ิงทอและเคร่ืองแต่งกายพ้ืนถ่ิน

จังหวัดน่าน และความต้องการพัฒนารูปแบบสินค้า และตราสินค้าเส้ือผ้าและเคร่ืองแต่งกายพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

กรณีศึกษาร้านฝ้ายเงิน 

 

คําถาม: ท่านมีความรู้สึกและความคิดเห็นอย่างไรต่อหัวข้อต่อไปน้ี 

 

 1. ส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่านท่ีมีความโดดเด่น 

 2. วัสดุท่ีมักพบได้ในพ้ืนท่ีจังหวัดน่าน 

 3. กลุ่มเป้าหมายปัจจุบัน 

 4. กลุ่มเป้าหมายในอนาคตท่ีคาดหวัง 

 5. ความคิดเห็นต่อการเปล่ียนเปลงรูปแบบของส่ิงทอพ้ืนถ่ินจังหวัดน่าน 

 


